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1 Uvod

Cesky bulvarni tisk hraje v sou¢asné dobé Vv predavani informaci zasadni roli.
Pfestoze miva méné stran nez deniky vSeobecné povazované za seridzni, napiiklad
Mlada Fronta, a obsah jeho rubrik neni tedy tak rozsahly, je ctenafi s oblibou
vyhledavan. Divoda k tomuto je vicero, nepochybné vSak mezi né¢ patii vybér témat
zamefujicich se na emoce ¢i zpisob podavani informaci, ktery je jednak nenarocny,
jednak strucny a vystizny. Lidé zkratka vyhledavaji co nejvice obsahlé informace s
pouzitim co nejmensiho poctu slov, navic bulvarni tisk se vyznacuje pfiznivou cenou,
ktera tenafe piilaka. Ustiednim tématem piedkladané prace je pravé bulvarni tisk.

Hlavnim cilem prace je zachytit vyvoj ¢eského bulvarniho tisku. Pro nasi
potiebu byly vybrany dva nejzndméjsi a nejctenéjsi Ceské deniky, a to Blesk a Ahal.
Dilé¢im cilem prace je pak vyuziti bulvarniho tisku ve vyuce.

Cela prace je rozd€lena do deviti kapitol, pficemz nosny text prace je ve druhé
az paté kapitole. Prvni kapitolu tvoii tvod, jehoz soucasti je i popis metod prace. Druha
média a poukazuje na jejich dulezitost ve spole¢nosti; charakterizuje masova média a
zabyva se i historickym kontextem. Dale vymezuje bulvarni tisk a vénuje se jeho
hlavnim znakam. Nasledujici kapitola popisuje funkéni styl publicisticky a jeho zanry;
zabyva se také zurnalistikou, jejim Clenénim a Sni dvéma souvisejicimi pojmy:
publicistikou a zpravodajstvim. Déle se zaméfuje na titulky, které hraji v bulvarnim
tisku jednu z vyznamnych roli. Cilem ¢tvrté kapitoly je vyvoj bulvarnich denikd. Pata
kapitola se zabyva vyuzitim bulvarniho tisku ve vyuce, konkrétné aplikaci zkoumaného
materialu ve vyucovacich hodindch medidlni, multikulturni a obcéanské vychovy;
opomenut neni ani predmét Cesky jazyk a literatura, u kterého je popsana vyucovaci
hodina realizovana v praxi. Praci dopliiuje zavér a seznam piiloh, na néz se v prubéhu

prace odkazuje.



1.1 Metody prace

Prakticka cast diplomové prace je zaloZzena na analyze a srovnani dvou Ceskych
bulvarnich denikii. Protoze bylo na§im zamérem zachytit vyvoj stylu bulvarnich textt a
tiskovin vibec, bylo potieba pracovat snovinami z doby vzniku deniki, a pak
v kontrastu k tomu ze souc¢asného obdobi. U deniku Blesk nebylo mozné zafadit piimo
ro¢nik 1992 (pocatek vydavani deniku), nebot’ pro nas nebyly tyto tisky dostupné. Proto
u tohoto deniku zkoumame material az z roku 1993 a 1994. Pro druhy denik Aha! byla
zvolena Cisla z roku 2006, ve kterém byly noviny pievedeny na denik; v pfedchazejicich
letech od roku 2004 do roku 2005 byly noviny vydavany jako tydenik kazdou nedéli.
Vyraznéj$i promény tedy ocekavame u deniku Blesk, u kterého je rozdil zkoumanych
¢isel 22 let, u druhého vybraného deniku Aha! neocekavame tak vyrazné promeény,
rozdil je pouhych 9 let.

Kvuli omezenému piistupu k originalnim ¢islim denikd z let 1993, 1994 a 2006,
byla pro ziskani tiskovin vyuzita Narodni knihovna v Praze v Klementinu, kde byly
potizeny fotografické snimky jednotlivych stran. Tiskoviny ze souc¢asného obdobi byly
bézn¢ dostupné. Z deniku Blesk byla vybrana tii ¢isla z roku 1993, z roku 1994 dvé a ze
soucasného obdobi pak pét ¢isel. Z druhého zvoleného deniku Aha! bylo jak z roku
2006, tak ze soucasného obdobi vybrano po péti ¢islech.

Material, ktery byl z deniki excerpovan, je rozdélen do Sesti oblasti (jsou to tyto:
pocet stran a cena, grafické provedeni, titulky, tematické zameéteni, lexikum a
fotografie), ve kterych je nasledné zkouman a srovnavan ve vybranych letech.
Excerpovany material slouzi jako konkrétni doklad popisovanych jevt. Z tohoto diivodu
je také zvyraznén odliSnym typem pisma — kurzivou. V teoretické Casti se také objevuji

ptiklady psané kurzivou, takto oznacené ptiklady jsou pievzaty z odborné literatury.



2 Medialni komunikace

Medialni komunikace je komunikacni proces, ktery se vyznacuje tim, ze veskeré
komunika¢ni aktivity probihaji prostfednictvim médii. ,,Vyraz medidlni komunikace
zdiraziuje pribéh komunika¢niho chovéni, zvl. pfitomnost zprostiedkujiciho Cinitele
(média), jehoz povaha ovliviiuje ocekavani (apercepci) ze strany publika a jehoz
technologie a organiza¢ni podoba ma vliv na vznik a kone¢nou podobu medialniho
produktu.“* V prab&hu 90. let 20. stoleti byl tento pojem nahrazen oznadenim masova
komunikace. ,,Ta je definovdna jako proces pienosu sdéleni od komunikétora
k adresatovi, pfi¢emz komunikatorem je komplexni organizace zaméstnavajici
profesionalni komunikatory a uzivajici specializované technologie k vyrobé vysoce
standardizovanych sdéleni urCenych pro rozsahlé, nesourodé a disperzni publikum.“2
RozliSeni téchto dvou pojmi muzeme také vidét v knize Jana Jiraka a Barbary
Kopplové®, ktefi pod pojmem medidlni komunikace rozumi kazdou socialnd
komunikacni aktivitu, na jejiz realizaci se podileji jakakoliv tiSténd, vysilaci ¢i sitova
(digitalni) média. Masovou komunikaci pak chapou jako komunikaci, na které se
podileji masova média, tisk vychdzejici periodicky, rozhlas ¢i televize. Tento typ
komunikace ma ptvod v historickych podminkach, lze ho chapat také jako dobove
podminény. V tomto pohledu lze chipat medidlni komunikaci jako pojem obecny a
masovou komunikaci jako pojem zvlastni.

Média piestavuji predevsim tisk, rozhlas, televizi a v neposledni fad¢ internet.
Autoii David Croteau a William Hoynes ve své knize Media/Society Upozoriiuji na
dalezitost médii. ,,Kdyby zmizela média, nic by nezlistalo stejné. Nas zptisob zabavy by
se zménil. Nemohli bychom sledovat sportovni tymy v novinach, divat se na televizi ani
jit si uzit do kina. Nemohli bychom na vecircich ani pro uvolnéni poslouchat hudebni
nahravky. NaSe chapani politiky a celého svéta, ktery nds obklopuje, by se zménilo. Bez
televize, nahrané hudby, filmi, rozhlasu a internetu bychom méli velky dil casu

“4

ve vlastnich rukou.”“” Média nas tedy nejen obklopuji, ale zejména na nas pisobi, takze

pokud by o n¢ svét piisel, prakticky vse by se zménilo.

! REIFOVA, 1. a kolektiv. Slovnik medidini komunikace. Praha: 2004, s. 102.

2 Tamtéz, s. 100.

3 JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: 2009, s. 24.

* CROTEAU, D. — HOYNES, W. Media/Society. London: 2000, s. 6, in JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.
Meédia a spolecnost. Praha: 2007, s. 15.



Oznaceni médium pochazi z latiny a pfedstavuje prostiedek, prosttednika nebo
zprosttedkujiciho ¢initele, tedy to, co néco zprostiedkovava. S pojmem médium se ale
miizeme setkat napiiklad i ve vypocetni technice, ve které ptedstavuje zafizeni pro
pfenos a uchovani dat, naptiklad CD ¢i flash-disk, nebo se snim mizeme setkat i
V teorii socidlni komunikace. Obory, které se vénuji projevim mezilidské komunikace,
pracuji s médiem komunikaénim. Tedy s né¢im, co zprostfedkovava n€komu néjaké
sdéleni. Na zprostfedkovavani komunikace se podileji nejriznéj$i média a bez téchto
médii by byla komunikace nemoZna. Médiem mohou byt 1 kody jako pfirozeny jazyk,
které se pti komunikaci pouzZivaji, naptiklad ceStina. Tyto kody ptedstavuji primarni
komunikaéni média, zprostiedkovatele sdéleni mezi i€astniky komunikace. UZiti tohoto
komunika¢niho kodu se postupem casu stavalo nedostacujicim. Rostla potieba prendset
sdéleni na veétSi vzdalenost, v co nejkrat§Sim cCase, co nejvétSimu poctu lidi a
zaznamenavat je na del$i dobu. Proto se zaCala vyvijet sekundarni média. Sekundarni
média predstavuji prostfedky, které se snazi o zdznam a prenos sdéleni, mohou to byt
obrazky, pismo, pozd¢ji 1 tisk a prostfedky slouzici k nahravani. Piedstavuji také ale
prostiedky, které se snazi prenést sdéleni ke vzdalenéjSim adresatim naptiklad pomoci
ruznych typt signalizace, jako jsou koufové signaly nebo vlajkové abecedy, dale
pomoci pienosové a vysilaci techniky, kterou ptedstavuji naptiklad telefony, ¢i pomoci
pocitacové komunikacni sité.

K rozvoji médii ptispély také snaha a touha o zdolani velkych vzdalenosti pti
pienosu sdéleni a o uchovani zaznamenaného sdé€leni, ale pfedevSim také potieba
pienést ¢i zptistupnit toto sd€leni vétsimu poctu piijemcti. Dilezité bylo také vyrobit
sdéleni v cCO nejvétsim poctu totoznych kopii, jinak feceno ho multiplikovat.
K multiplikaci, tedy rozmnozeni, ptispél predevsim vynalez knihtisku.

Média lze charakterizovat z nékolika hledisek a také je Kklasifikovat podle
n€kolika kritérii. Na jedné strané média podporuji interpersonalni komunikaci, tedy
vzadjemné dorozumivani mezi dvéma nebo i vice jedinci. Tito jedinci se nemuseji
navzdjem znat, mohou se seznamovat napiiklad prostfednictvim chatu na internetu,
ICQ, Skypu ¢i Facebooku. Tato média slouzi k podporovani a utvareni socialnich
vztahd mezi jednotlivei. Interpersonalnimi médii mohou byt napiiklad dopisy, e-maily,
ale také telegraf ¢i telefon. Na strané druhé pak média slouzi celospolecenské
komunikaci. Komunikaci, ktera sméfuje od jednoho zdroje ¢i vychoziho bodu
k velkému mnozstvi lidi nebo velkému poctu cilovych bodi. Takové komunikacni

prostiedky se nazyvaji masova média.



Vedle interpersondlnich a masovych médii existuji jesté sitova média, kterad
propojuji spoustu bodu s dalsi spoustou bodi a vytvaieji komunikacni a vztahovou sit’.
Vsechny body této sit¢ mohou byt jak adresaty, tak i ptijemci. Komunikacni siti mohou
byt naptiklad posta, telefonické konference ¢i chatovani.

Média lze tfidit i podle toho, ktery smysl lidského vniméni je vyuzivan. Pracuji-
-li se sluchem, jedna se o rozhlas ¢i telefonicky rozhovor; pracuji-li se zrakem, jedna se
0 knihy, noviny, ¢asopisy nebo dopisy a pracuji-li s hmatem, jedna se o sdéleni psana
pomoci Braillového pisma. Mohou ale pracovat i s vice smysly najednou, napfiklad na
sluch a zrak se obraci televizni program.”

O tom, Ze média maji velky vliv na jednotlivce 1 celou spole¢nost neni pochyb.
Mohou naptiklad ovlivitovat chovani, postoje a nazory jednotlivci, rozSifovat obzory
poznani, dale vzdelavat ¢i ovlivilovat Zivotni styl, a tim 1 zdravi. Jejich vliv miize byt

ale 1 negativni, mohou naptiklad dé€sit, vyvolavat napéti ¢i uvadét v omyl.6

2.1 Masova média

Cilem novin, Casopist, rozhlasu, televize a internetovych stranek je nabizet
informace, o které je zajem. Produkce a distribuce téchto informaci se $iti z jednoho
centra K mnoha uzivatelim — zajemcim. Zajmy téchto uzivateld mohou byt rizné, od
potieby orientovat se Vv politickém ¢i ekonomickém zivote, snahy vzdélat se, pobavit se
az po urCity zvyk na pfisun takovych informaci. Tito uZzivatelé nejsou konkrétnimi,
nybrz anonymnimi adresaty, které spojuji obecné rysy. Obecnymi rysy mohou byt
prislusnost k urcité spolecenské vrstvé, ztotoznéni se s narodnim ¢i politickym
proudem, ale také okruh posluchacii ur¢itého hudebniho proudu apod.

Meédia jsou souhrnnym jevem kulturnim, politickym a socioekonomickym, ktery
pronikd do vSech vrstev spolecnosti a vzdjemné plsobi s dalSimi jevy, jakymi jsou
napiiklad literatura, uméleckd produkce, pojeti vzdélani apod. Média maji také sviij
vnitini vyvoj, nejsou tedy pouze projevem kulturniho, politického a spolecenského
zivota. Podstatnym znakem masovych médii je plisobeni na postoje a chovani pfijemct

a na vefejné minéni.

® JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Média a spolecnost. Praha: 2007, s. 15-23.
® Tamtéz, s. 151.



Masova média predstavuji tedy tisténd média, rozhlas, televizi a v neposledni
fad¢ internet. V této diplomové praci jsou predmétem piedevsim tisténa média, pod
kterymi se rozumi periodika, tj. deniky, tydeniky, ¢trnactideniky aj. Existuji dva typy
periodik, seridzni listy, které byly ur¢ené pro bohatsi a vzdélangjsi Ctenafe z vysSich
spolecenskych vrstev, a masové tituly urCené pro nizsi stiedni a nizsi vrstvy ¢tenaia.
Tyto tituly se vyznaCuji vy$$imi naklady, odlisnymi tématy a vyraznéjSi grafickou
podobou. Zacaly se objevovat skupiny ¢tendit, kterym byly nabizeny listy
za ptijatelnou cenu a odpovidajici Grovni jejich vzdélani. Tato periodika, urend pro
méné vzdeélané Ctendie, se oznacuji jako masovy tisk.

Masova média se zacala rozvijet v 15. stoleti v riiznych ¢astech Evropy jako
projev moderniza¢niho procesu a jejich vyvoj stale trva. Média se rozvijela 1
Vv tzv. ptredmasové podobé s rozSitovanim obchodu, vyroby a dovozu nejriznéjsiho
druhu zbozi. Byla pfitomna prakticky u kazdé spolecenské zmény v novodobych
déjinach Evropy. O nastupu skutecné¢ masovych médii je hojné diskutovano, existuje
nékolik pohledd na jejich vyvoj.” Néktefi autofi vidi vyvoj skute¢né masovych médii
ve 30. letech 19. stoleti. Dalsi jsou toho nazoru, Ze jejich vyvoj souvisi s rozvojem
délnického tisku v 19. stoleti.

Masovy tisk se zacal rozvijet od prvni tietiny 19. stoleti v USA a ve Francii,
ve druhé poloviné 19. stoleti pak v Anglii a v Némecku. V USA a ve Velké Britanii se
ve 30. letech 19. stoleti objevil tisk vySsiho nakladu. Tento tisk je oznacovan pojmem
,wpenny press®, v Némecku ,,Groschenpresse® a v Ceskych zemich je oznaCovan jako
»sestakovy tisk®. Prvnim titulem masového tisku se stal roku 1833 list New York Sun
zalozeny Benjaminem Dayem, dalsim pak vroce 1835 New York Herald
Jamese Gordona Bennetta. Ve Francii vznikly 1. ¢ervence 1836 dva listy, list La Presse
zalozeny Emilem de Girardinem a titul Le Siécle zalozeny Armandem Dutacquem.
Ve vétsi mife se zaCal masovy tisk rozvijet v80. a 90 letech 19. stoleti. Mezi
nejvyznamnéjs$i némecké listy této doby patiily Berliner Lokal — Anzeiger, vydavany
v roce 1883 Augustem Scherlem, Berliner Tagblatt vydavany na ptelomu let 1871 a
1872 Rudolfem Mossem a BZ am Mittag Leopolda Ullsteina vydavany roku 1904. Mezi
francouzské listy pattily list Le Petit Journal zalozeny uz roku 1863 Moisem Polydorem

Millaudem a list Le Petit Parisien.

" BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: 2011, s. 14.



Jini autofi nachazeji nastup masového tisku v 90. letech 19. stoleti a na pocatku
20. stoleti. Tj. v dobé, ktera je pro Evropu znama diky vydavatelskym aktivitam lorda
Northcliffa, ktery spoleéné se svym bratrem Haroldem v roce 1896 zalozil list Daily
Mail. Cinnost vydavatele je zniama jako ,northcliffovskd revoluce“.® V Americe
Vv téchto letech probihal konkuren¢ni boj dvou osobnosti — Josepha Pulitzera, ktery
vydaval list New York World a Williama R. Hearsta, ktery vydaval New York Journal.

Posledni pohled nabizi predstavu, ze se skutecné masova média ustanovuji
se zlatymi léty Hollywoodu a zlatymi casy radia ve 30. a 40. letech 20. stoleti v USA.
Tyto pohledy vSak nebyly vhodné pro vSechny zem¢, mimo jiné ani pro Cesky stat, i

kdyz v 90. letech 19. stoleti u nas doslo k velkému nartistu listd a nakladu.’

2.2 Bulvarni tisk

Slovo bulvar pochazi z francouzského boulevard. Barbora Osvaldova'® oznacuje
boulevard jako Sirokou tfidu se stromofadim, promenadu, ¢i velkoméstskou tepnu.
V ptvodnim slova smyslu se jednalo o periodika, kterd se prodévala na ulicich a denné¢
bojovala o své ¢tenafe. Poulicni prodej se poprvé objevil pocatkem 19. stoleti, periodika
tohoto typu byla masové dostupna piedev§im ¢tenaiim nizsich socialnich vrstev,
nepiedpokladala vyssi vzdélani, a mohl jim tedy rozumét kazdy. Dokonce i v soucasné
dob€ je novinaiim bulvari piedepsano pouzivat omezenou slovni zasobu, aby byla
pochopitelna co nejSir§imu publiku ¢tenait.

Oznaceni bulvar se postupem casu stalo ozna¢enim neseridoznim, neoveérenym c¢i
lacinym. Informace i obrazovy materidl byl Casto ziskdvan nelegalnimi ¢i neetickymi
zpusoby. Mezi tyto zpUsoby patii napiiklad nelegalni odposlech telefonatt i
rozhovorti, snimani kamerou nebo mikrofonem, ziskavani informaci prostiednictvim
paparazzid (vlezlych a dotérnych fotografl, kteti fotografuji zndmé osobnosti bez jejich
védomi a souhlasu s cilem ziskat pikantni informace) apod.™

Zpisob, jakym bulvar podava informace, je nenaro¢ny, struény a vystizny, a tim

padem je 1 Casto vyhleddvany. PfindSené informace obsahuji témata, kterd ctenare

® JIRAK, J. — KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: 2009, s. 85.

® BEDNARIK, P. — JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: od pocithu do soucasnosti.
Praha: 2011, s. 13-15.

19 OSVALDOVA, B. — HALADA, J. a kol. Encyklopedie praktické urnalistiky. Praha: 1999, s. 32.

Y Tamtéz, s. 125.



informuji, ale predevSim zajimaji, bavi ¢i uvadi v Gzas. Mezi nejCastéj$i patii sex,
erotika, neStésti, strach, nasili, krev, kradez, smrt, vrazda.

Bulvarni tisk se déli podle formatu na dva typy. Prvnim jsou bulvarni noviny,
které jsou tistény ve formatu A3 0 rozmérech 420 mm x 300 mm. Druhym typem jsou
pak bulvarni ¢asopisy o rozmérech 210 x 280 mm odpovidajicich formatu A4.

Bulvarni tisk je rozpoznatelny ptredevSim velkymi a senzacnimi titulky a
obrazky. Clanky jsou ptedev§im krat§iho rozsahu a jejich jazyk mize byt &asto
hovorovy 1 vulgérni, objevuji se v nich spise jednoduché véty s omezenym slovnikem.
Uprava bulvarniho tisku je velmi barevna, a tedy ndpadna, aby &tenafe zaujala uz
z dalky. Pravé proto, Ze Ctendie pritahovaly predev§im senzacni zpravy, zacaly se
v tisku objevovat zpravy nepravdivé, falesné. To jsou takové zpravy, které si bud’
paparazziové sami vymysli, nebo je mohou spolecné s celebritami (osobnostmi, které
ve spoleCnosti dosahly vysokého uznani) fingovat ¢i konstruovat. Za celebritu lze
povazovat n¢koho, kdo vynikl ve své profesi, ziskal n¢jaké ocenéni ¢i cenu, vynikl
svym sportovnim uspéchem nebo hrdinskym ¢inem. Za celebritu Ize ale také povazovat
osobu, ktera se ,,proslavila®“ né¢jakym skandalem. Mezi osobnosti, které patii do prvni
skupiny, mizeme pocitat naptiklad Karla Janecka, Jaromira Jagra, Karla Gotta, LeoSe
Marese ¢i Martinu Séablikovou, do druhé skupiny lze zaradit naptiklad Ornellu
Stikovou, ktera se ,,proslavila® skandalem, kvili kterému se stala milenkou, pozd&ji

manzelkou, ale také matkou syna Quentina Josefa Kokty.

2.2.1 Vyvoj bulvarniho tisku v ¢eskych zemich

Levné bulvarni tiskoviny zdbavniho az pokleslého obsahu, které byly urceny
Sirokym vrstvdm spole¢nosti, naruSovaly obraz prvni republiky. V ceském prostiedi se
zacal bulvarni tisk rozvijet az ve druhé poloviné€ 20. let 20. stoleti, ur¢ité naznaky se ale
objevovaly uZ koncem 19. stoleti. Predstavitelem tohoto tisku byly listy Tempo Jitiho
Stiibrného.

Tiskovou spole¢nost Tempo zalozil Stiibrny v roce 1926, po deseti letech
vydavani podotknul: ,,Byli jsme oznaceni za senzacechtivy tisk bulvarni. Kritizovali nas
ti, kteti dobré noviny délati sami neumi nebo spjati do svéraci stranické kazajky —

nemohou... Délali jsme skute€né noviny. Vymytili jsme z nich tasemnice zastaralych
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uvodnich ¢lankl, mentorovani vseho a ¢lanky ,,odbornika®, které jinde nachézeji své
misto — Vv revuich.“."? Spolenost Tempo vydavala vice listd, prvnim byl Pond&Ini list,
ktery vychazel od 20. prosince 1926 a obsahoval 12 stran. Behem n¢kolika mésicii si
list ziskal vyznamné postaveni na novinovém trhu, a proto se Stfibrny rozhodl k nému
pridat 19. bfezna 1927 denik Vecerni list. Koncem tohoto roku se list chlubil
56 000 vytisky. Jeho titul se postupem Casu ménil, az byl 21. tnora 1929 pfejmenovan
na Poledni list. Od 1. ledna 1928 zacal byt vydavan Nedé&Ini list a dale od 10. zaii 1928
list Expres.

JiZ v této dobé& pattily mezi hlavni témata bulvarnich novin skandaly, vrazdy,
loupeze, politické aféry, soukromé Zivoty slavnych osobnosti prvni republiky, mezi
které patfil 1 prezident Toma$ Garrigue Masaryk. Proti bulvarnim listim velmi casto
protestovali seridzni Zurnalisté. Mezi ty nejzndméjsi projevy proti bulvarni Zurnalistice
patiila anketa listu Prager Presse z roku 1929, do které ptidali svlj ndzor vyznamni
novinafi a publicisté, kterymi byli naptiklad F. X. Salda, Arne Laurin a dalsi.

Rozvoj bulvarniho tisku byl zastaven ptichodem 2. svétové valky, nacismu a
nasledného obdobi totality. Obnoven byl az na pocatku 90. let 20. stoleti. V tomto
obdobi se zacaly objevovat na Ceském novinovém trhu nové casopisy a noviny
obsahujici informace, které se pied sametovou revoluci vyskytovaly vyhradné
v samizdatu (tj. vydavani zakazané literatury nebo literatury zakazanych autori).
Od 1. fijna 1990 zacal byt vydavan politicky orientovany bulvarni platek Spigl, jehoZ
zakladatelem byl Ladislav Fron€k. Prodaval se v rozsahu 4 stran za 50 haléia a
z po¢atku dosahoval denniho nakladu az 100 000 vytiskd. Spigl informoval étenate
piedev§im o prohieScich a tajemstvich politiki. Jeho posledni ¢islo vysSlo v dubnu
roku 2002. V roce 1992 vznikl denik Blesk, soufasny nejctenéjSi a nejprodavané;si
bulvarni denik, ktery pfinesl bulvarni zpravodajstvi do té doby neobvyklé.
Po roce 2000 vznikaly dalsi deniky, jejichZ doba trvani byla ale kratka, naptiklad Super
¢i Impuls; ovSem denik Aha!, ktery vznikl v roce 2006, je stale je prodavan. V soucasné

dobg patii mezi bulvérni tisk pravé deniky Blesk, Aha! a také Sip.

12 Jifi Stiibrny: Nejvérnéjﬁi kamarad. Nedé&ni list, & 333, ro¢. X., 28. 11. 1936, s. 1, in BEDNARIK, P. —
JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti. Praha: 2011, s. 173.
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3 Funkdni styl publicisticky

Publicisticky styl je typickym stylem pro Zzurnalistiku, n¢kdy také nazyvan
zurnalisticky ¢i novinarsky styl. Jako jeden zpéti funkénich styld soucasnych
komunikatl predstavuje nadiazené oznaceni pro vSechny zurnalistické texty, které plni
funkce informativni, ale i pusobici, nebo také ovliviiovaci. Tento styl je velmi
mnohotvarny a bohaty. Pracuje piredevs§im se zpravodajskymi a analytickymi utvary.

Publicisticky styl uziva publicismy, tj. osobité vyrazové prostiedky, které mohou
piedstavovat jednoslovna pojmenovani (masmédium) i viceslovna pojmenovani (¢asovy
horizont), patii sem 1 ustidlené frazémy (prani Spinavych penéz). Vyznaénymi rysy
publicistického stylu jsou aktualizace a automatizace vyjadieni. Aktualizaci chapeme
jako zamérnou odchylku od standardniho uzivani jazyka. Aktualizované vyrazy piisobi
neobvykle, nove€, snazi se upoutat pozornost a Casto se objevuji v titulcich. Opakem je
automatizace, kterou se rozumi Casto pouzivané a ocekavané vyrazy. Pro dany
komunikaéni cil jsou natolik ustdlené, Ze nebudi pozornost. Prosttedky, které byly
Vv jinych textech jiz automatizované, mohou podléhat aktualizaci.*®

O funk¢nim stylu publicistickém mtizeme mluvit jako o stylu textl psanych a
mluvenych. Psany projev lze oznalit jako styl zurnalisticky nebo novinarsky, tj. styl
periodického tisku; mluveny projev si lze piedstavit jako potfad vysilany v rozhlasu a
televizi. Josef Betka' upozoriiuje na odliSovani publicistiky rozhlasové a televizni od
publicistiky zurnalistické, které bude stale vzrastat. Presto ale nedochazi ke zméné
zékladniho ukolu publicistického stylu, pouze se tim obohati.

Ukolem publicistickych texti je rychlé, vystizné a co nejudinngjsi informovani
adresatdl rizného socialniho zatfazeni, vzdélani a véku o aktualnich udalostech a také
zprosttedkovani srozumitelnych myslenek. V ramci funkéniho stylu publicistického
vymezujeme tii diléi funkéni zanry (podstyly): zpravodajsky, publicisticky v uz$im
slova smyslu (analyticky) a beletristicky.

Zpravodajské texty zprostfedkovavaji predev§im vécné informace o aktudlnich
udalostech. Je zde charakteristicka hutnost myslenek, nasycenost fakty, struc¢nost
sdéleni, konkrétnost a pojmova srozumitelnost. Hlavnim cilem je ptedani velkého

mnozstvi informaci. Ke zpravodajskym Zanrim patfi napiiklad zpréva, ozndmeni,

" KARLIK, P. - NEKULA, M. - PLESKALOVA, I. Encyklopedicky slovnik cestiny. Praha: 2002, s. 31.
Y“BECKA, J. V. Ceska stylistika. Praha: 1992, s. 33.
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inzerat, komuniké ¢i interview. Zprava je klasickym utvarem zpravodajského stylu,
ackoli se vyskytuje i v ostatnich komunika¢nich sférach. Rychle a pohotové podava
aktudlni informace, mize byt ve form¢ psané nebo mluvené. Rozeznavame zpravu
novinovou, rozhlasovou nebo televizni. V poptedi se objevuji nejdilezitéjsi informace,
zprava se poté rozSifuje o dalSi informace a v pozadi jsou nejméné podstatnd data.
Tomuto schématu se ¥ka obracena pyramida.™ Oznameni je podobné zprave, aviak
seznamuje s udalosti, ke které¢ teprve dojde. V oznameni jsou nezbytné tdaje o akci,
t). nazev, misto a ¢as konani. Inzerat je jednim z nejkratSich zpravodajskych tutvart,
obsahem je stru¢ny, ale vystizny. Komuniké je podobné ozndmeni, také seznamuje
s udalosti, ke které teprve dojde, je ale delSiho rozsahu a vice propracované. Interview
nebo také rozhovor je tutvar, pii kterém prostiednictvim otdzek a odpoveédi dochazi
ke zvefejnéni informaci.

Texty analytické nejen zprostfedkovavaji informace, ale také je analyzuji,
komentuji a hodnoti. Texty tohoto stylu plni piedevSim funkci persvazivni neboli
piesvédCovaci, dale ziskavaci, ovlivitovaci a formativni. K analytickym zanrim fadime
naptiklad ivodnik, komentat, glosu, novinairsky posudek, novinarskou recenzi a kritiku.
Informuji o udalosti, o které uz zékladni informace probéhla. Uvodnik mé své postaveni
na titulni strané novin. Komentai nalezi do publicistiky psané i mluvené, zvetejiiuje
nejen fakta a informace, ale i nazory autora k obsahu komunikace. Glosa je kratka
stru¢nad zprava komentujici udalosti, o kterych uz bylo napsano. Miize byt kriticka
se sklonem Kk ironii. Novinafsky posudek, recenze a kritika jsou pfedevSim utvary
odborné komunikace, ale objevuji se i v moderni publicistice.

Beletristicky styl je nejvice charakteristicky subjektivitou, uziva metafor,
metonymii, personifikaci a epitet, tj. basnickych ptivlastki. Vedle informativni a
ovliviiovaci funkce plni také funkci estetickou. K beletristickym ZanrGm patii Crta,
sloupek, reportaz ¢&i fejeton. Crta je publicisticky ¢lanek, ktery sméfuje k beletrizaci, ale
uvadi pfesné a konkrétni udaje. Sloupek je kratky a struény utvar psané publicistiky,
ktery pouziva prvky hovorovosti. Je aktualni, konkrétni, n€kdy 1 vtipny, humorny nebo

kriticky. Reportaz popisuje a li¢i skutenost na zakladé konkrétnich faktd. Text fejetonu

> CECHOVA, M. — CHLOUPEK, J. - KRCMOVA, M. — MINAROVA, E. Soucasnd ceska stylistika.
Praha: 2003, s. 226.
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informuje o udalosti zajimave, vtipné, s lehkou ironii nebo humorem. Nad skutecnosti

r 17 v RIS . vz , 16
se zamysli nové, Casto také ptinasi mimotadny pohled.

3.1 Zurnalistika

Zurnalisticky celek v $ir§im smyslu piedstavuje celé médium (denik, Easopis,
rozhlasové a televizni stanice) a v uz$im smyslu soubor sdéleni (rubriky v dennim tisku,
zpravodajstvi v rozhlasu a V televizi). Zurnalisticka sdéleni mohou byt zpravy,
komentaie ¢i ozndmeni. Jako sdéleni je obecné oznafovano vSe, co podava zpravu o
existujicich vécech, jevech a udalostech minulych, soucasnych i budoucich.

Zurnalistika, také nazyvana novinafstvi ¢i zurnalismus, je rovnéz metoda, jejimz
ukolem je sbirani, zpracovani a nasledna distribuce informaci, které jsou urcCeny
vetejnosti. V literatufe je uzivano vice definici Zurnalistiky a pojmy, které s ni souviseji,
maji vice vyznami. Napiiklad v Némecku je pod pojmem zurnalistika oznaCovano
spisovatelstvi pro dal$i den nebo zpravodajstvi slovem a obrazem, které by mélo pokud
mozno byt aktualni a kritické (Journalismus — Schriftstellerei fiir den néachsten Tag,
Berichterstattung in Wort und Bild, moglichst aktuell und méglichst kritisch).!’
Zurnalistika mize byt také dokumentaci a zabavou vyjadfenou ve fotografiich a
obrazech. Barbora Osvaldova uvadi, Ze zurnalistika je jak novinafskym povolanim, tak i
produktem této Cinnosti, tj. zprostfedkovava informace o aktudlnim déni
ve spolecnosti.'®

Zurnalistika se &leni podle ndkolika kritérii: podle vztahu ke statni moci a
jednotlivetim, podle druhu informaci a zptsobu jejich ziskavani, podle zamétfeni na
publikum, podle periodicity a podle vzhledu.*

Podle vztahu ke statni moci a jednotliveiim existuji tfi typy: Zurnalistika totalitni,
liberdlni a socidlni odpovédnosti. Totalitni model se dale jest¢ déli na dvé
pojeti: totalitni autoritaisky a totalitni sovétsky typ. Totalitni autoritarskd zurnalistika je
nejstarsi a také nejméné svobodna. Je spojena s védecky nedolozenymi systémy, které

nadfazuji stat a statni moc nad zajmy obCana. Autoritami byly naptiklad urozeny ptvod,

* CECHOVA, M. — CHLOUPEK, J. - KRCMOVA, M. — MINAROVA, E. Soucasnd ceska stylistika.
Praha: 2003, s. 226-231.

" BARTOSEK, J. Uvod do studia Zurnalistiky. Olomouc: 2001, s. 5.

8 OSVALDOVA, B. — HALADA, J. a kol. Encyklopedie praktické urnalistiky. Praha: 1999, s. 218-219.
Y BARTOSEK, J. Ziklady zurnalistiky. Zlin: 2002, s. 16-20.
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bohatstvi ¢i mocenské prostiedky. Totalitni sovétsky typ pouziva Zzurnalistiku a
masmédia jako tzv. ptevodovou paku statni ideologie. Média jsou ve vlastnictvi statu a
jsou cenzurovana. Opakem autoritaiské zurnalistiky je Zurnalistika liberalni, kterd ma
za tkol umoznovat neomezené Sifeni individualnich ndzorti a branit statni moci tyto
nazory omezovat. V praxi na jedné strané bojuje za pravo Sifit nazory jedince odlisujici
se od nazorti od ptfevazujici vétSiny, na druhé stran¢ je jeji povinnosti hajit zajmy
vefejnosti nad z4jmy mocnych. Pro liberalné orientované zurnalisty se Casto pouzivaji i
hanlivéd oznac¢eni muck-slinger (vrha¢ hnoje) a muck-scraper (vyhrabavac hnoje). Tato
oznaceni patii zurnalistickym hyenam, tj. t€ém, kteti lovi choulostivé aféry a skandaly.
Poslednim typem je Zurnalistika socidlni odpovédnosti, jejimz cilem je snaha o
prekonani nedostatkd zurnalistiky autoritaiské a liberalni. Je loajalni ke statni moci a
také k institucim, které jsou zalozen¢ na tradicich.

Podle druhu informaci a zptisobu jejich ziskavani existuje zdrojova Zurnalistika,
technozurnalistika, patraci nebo také vySetfovaci a investigativni zurnalistika, zdbavni
zurnalistika, virtualni Zzurnalistika aj. Zdrojova Zzurnalistika pracuje s informacemi
ze zapisu o jednanich statnich ufadd, od tiskovych mluvcich €i z prohlaSeni osobnosti
vetejného zajmu. Ke zdrojim informaci je loajalni, sama se kontroluje, je pohodlna, ale
malo tvlir¢i. Znakem technozurnalistiky je pohotovost a rychlost ziskavani a tlumoceni
informaci. Plati, ze ¢im jsou informace rychlejsi, tim Iépe se prodavaji. Mezi nejCastéjsi
témata patraci Zurnalistiky patfi poruSovani zakona, korupce, podvody v oblasti
politiky, nezakonné transakce jako jsou obchod s drogami nebo celni podvody, dale pak
prostituce apod. Patraci zurnalistika hleda kazdou Spatnost, at’ je kdekoliv. Zabavni ¢i
vypravéci zurnalistika je zaloZzena na piibéhu nebo reportazi, jejim znakem je
zajimavost a napinavost a subjekty jsou nejcastéji sportovci, zpévaci a herci. Pozornost
ovSem také vénuje riznym hrdinim okamziku. To mohou byt svédkové ¢i obéti
0sob vetejného zajmu, jejich manzelky, déti, ale i sousedé a tajemnici. Virtualni nebo
také smyslend ¢i zurnalistika tteti reality vymysli skutecnost ptirozen¢ anebo uméle,
prostfednictvim vypocetni techniky. Pfibéhy mohou byt humorné a satirické, frasky,
obsahuji konflikty, skandaly nebo vrazdy.

Podle zaméfeni na publikum, tedy cilové skupiny, se rozliSuji vSeobecna,
zajmova, odborna a stavovska média. Tato klasifikace vychazi ze zajmu Ctenaid. Mezi
vSeobecna média patii seridzni i bulvarni. Zdjmovad média mohou byt napi. kulturni,

zabavni, sportovni, hudebni, aj. Odbornd maji urCit¢é odborné zaméfeni a to
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napt. védecké, vychovné nebo vzdélavaci. Stavovska mohou byt napt. Iékatska,
ucitelska, stavbatskad, zurnalistickd apod.

Podle periodicity se média rozd€luji na deniky, kterymi jsou obdeniky, tydeniky,
¢trnactideniky, Ctvrtletniky a rtizné obc¢asniky.

Podle vzhledu se tisk rozdéluje na novinovy nebo ¢asopisecky format a lay-out
(grafické rozvrzeni tiskové nebo elektronické strany). Dale na barevny ¢i Cernobily,
nebo na slozeny do jednoho svazku a slozeny do jednotlivych dilti (do knih).

Vyrazy, které souviseji S pojmem zurnalistika, jsou zpravodajstvi a publicistika.
Publicistika je pojem podtizeny Zzurnalistice, ktery vyjadiuje jedno jeji odvétvi. Vedle
informaci obsahuje subjektivni ndzor a hodnoceni, jejim cilem je poznani, eventualni
pfesvédceni a ziskani ptijemce, objevuji se v ni racionalni i emotivni prvky.

Cilem zpravodajstvi je informovat o aktualnim déni, podavat presné, vécné a
objektivni zpravy. Zakladni slozkou zpravodajstvi je zprava, piinasi sdéleni o tom, co se
pravé stalo nebo nestalo, co se pravé déje, co se stane, nebo nestane. Zakladnimi
vlastnostmi zpravy jsou aktudlnost, novost a zajimavost. Existuje Sest otazek, na které
by méla zprava odpovidat: kdo, co, kde, kdy, jak a pro¢. Podle své akutnosti, vyznamu
¢i zajimavosti se zpravy dale Cleni na: denicky, noticky, lokélky, fleSe, jednosloupky,
skladané a dialogizované zpravy. Denicka pfindsi informace o aktualnich udalostech,
odpovida na zakladni otazky kdo, co, kde a kdy. Noticka piedstavuje drobnou zpravu ¢i
poznamku. Lokélka, stejn¢ jako noticka, ptedstavuje drobnou zpravu, kterda ma
omezeny dosah. Fle§ byl uzivan jako prvni, stru¢na, klicova zprava o udalosti tak
dalezité, ze se necekalo na jeji zverejnéni. Jednosloupek tvofi rozsitenou zpravu, ktera
odpovida na vSech Sest otazek. Sklddana zprava, neodborné sklddacka, sklada
dohromady informace k jednomu tématu, mize byt doplnéna obrazky nebo grafy
k danému tématu. V dialogizované zpravé dochazi ke stiidani otazek a odpovédi.
Popisuje pribeh ziskdvani informaci, pokud by doslo k vynechani otazek, jednalo by se
o denic¢ku nebo jednosloupek.

Podle témat lze zpravy délit na seridzni, bulvarni a ficrové. Seridzni zprava
vécné informuje o aktualni uddlosti. Kvalita seridozni zpravy se pozné podle dodrzovani
norem zurnalistické etiky. Bulvarni zprava pifinasi informace stru¢né, vystizné a
jednoduché s tématy jako jsou strach, nasili, napéti aj., které publikum vyhledava. Mezi

seridozni a bulvarni zpravou se nachéazi zprava ficrova, nékdy také lidova ¢i zabavni.
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Ficrové texty jsou obrazky, kresby, fotografie, ale i audiovizualni sdé€leni, které nejsou
ani tak dillezité, ale vtipné, zajimavé a zabavné.?

V zurnalistice se také umysin¢ vyskytuji zvyraznéné pocatky textu. Dochazi
ke zvyraznéni titulku, nadtitulku, podtitulku ¢i mezititulku, ktery slouzi k roz¢lenéni
obsahu v dlouhych textech. Mize dochazet také ke zvyraznéni prvniho odstavce (ten
oznacujeme jako lead ¢i perex) nebo celého titulkového bloku, ktery predstavuje celek
tvofeny hlavnim titulkem, nadtitulkem ¢i podtitulkem a prvnim odstavcem.

Titulky jsou soucasti psanych textd publicistického stylu a plni nékolik funkci,
naptiklad poutaji pozornost ¢tenaiti, informuji je, ale také je ovliviuji. Patii k obecnym
slozkam zurnalistického textu a podstatna je také jejich graficka uprava. Pii rychlém
nejveétsi pozornost a diky nim se mohou rychle orientovat v obsahu. RozliSujeme
nékolik druha titulkd, titulky statické a dynamické, titulky konkrétni a neurcité a titulky
tematické, rematické ¢i tematicko-rematické. Titulky statické a dynamické rozeznavame
podle piitomnosti nebo nepiitomnosti slovesa v ur¢itém tvaru, podle hutnosti sdéleni a
miry uréitych informaci rozliSujeme titulky konkrétni a neurcit¢é a z hlediska
kontextového ¢lenéni podle pritomnosti tématu (téma vyjadiuje skutecnost, kterd je jiz
znama) a rématu (réma vyjadiuje novou skutecnost) rozliSujeme titulky tematické,
rematické ¢i tematicko-rematickeé.

Dulezity je také vztah titulku k tématu a obsahu textu. Z tohoto hlediska
rozliSujeme dva typy zpravodajskych titulkd. Prvni typ titulki, nékdy 1 spole¢né
s nadtitulkem nebo podtitulkem, podavaji maximalni informace, obsahuji resumé
(ptehledny obsah, shrnuti) nasledujictho textu. Ctenadi se diky nim miZe rychle
orientovat vtextu. Naptiklad titulek Krajem se hnalo tornddo s podtitulkem
V Opatovicich odnasel vzdusny vir strechy a vzduchem létalo blato, v Brné byly
zatopené sklepy.?* Zpravodajské titulky jsou samy o sob& plné informaci a mnohdy
titulek spolu s podtitulkem podavaji informace o jadru zpravodajského textu.
Napriklad titulek Zvirata se vraceji a podtitulek V Praze se zabydluji kuny, postolky,
v Plzni sokoli, v Bfeclavi vydry.?? Druhy typ titulkdi podavéa informace &astedné, které
maji za tkol Ctenafe piinutit K piecteni celého ¢lanku, napi. Odpovéd’ na kritiku ¢i

Pomocnik na cesty. Tyto titulky se vyskytuji bez nadtitulk nebo podtitulkd.

2 BARTOSEK, J. Zdklady zurnalistiky. Zlin: 2002, s. 50-53.

2L CECHOVA, M. — CHLOUPEK, J. —- KRCMOVA, M. — MINAROVA, E. Soucasnd ceska stylistika.
Praha: 2003, s. 232.

22 Tamtéz, s. 232.
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Ve zpravodajském tisku ubyvaji heslovité titulky a titulky formulované jako
vétné ekvivalenty (jednoClenné véty neslovesné), napi. Vzpoura ¢i Zrada. Naopak
vzrustaji titulky formulované jako dvojclenné véty nebo celd souvéti, napt. Strdzci
V obchodech misto hlidani kradli ¢i Prodej aut ustalil a oproti lonsku nerostl. Prevazuji
tedy titulky viceslovné, které se mohou vyskytovat v tisku ve sloupcich nebo na dvou a
vice fadcich.

Publicistické titulky jsou obvykle krat$iho rozsahu a mezi ty nejpisobivejsi patii
pfedevs§im aktualni, dynamické a nové. Od zpravodajskych se lisi tim, Ze v nich
pfevaZzuji obraznd vyjadieni, metaforicnost nebo modifikované frazémy, napt. Zelend
strecha stredni Evropy €1 Dnes se znovu zacina roztacet ligova ruleta v kopané.
Pozoruhodny je také narist titulkd, ve kterych se uzivaji otazky zjistovaci a dopliiovaci,
napt. Proc¢ na opravu nového mostu vypsat sbirku? ¢i Zacatek nového svéta? Nékteré
titulky obsahuji zaroven i odpovéd’, naptiklad Scénograf v cele? Nic nového.

Ve zpravodajskych i v publicistickych titulcich se intenzivnéji prosazuji citace
nebo parafraze jiného autora textu, ve kterych se vyskytuje nevlastni ptimé fecC (bez
uvozovek), napt. Otocné hledisté je cerna stavba, prohlasil ministr. Také existuji titulky
obsahujici vyraznou expresivitu a hovorovost, napt. Specidalni jednotka rozprasila
ekoaktivisty ¢i Kdo u nas séfuje?

Nekteré titulky se Casto opakuji a pro urCitou situaci se staly ustdlenymi,
napt. Zavrely/oteviely se brany Skol. U nékterych titulki miZze dochazet |
k automatizaci a mohou ztracet na pisobivosti, napt. Vykrocime do nového roku.?®

Ve zpravodajskych a publicistickych textech nedochédzi jen ke zvyraznéni
titulki, ale také ke zvyraznéni prvniho odstavce. Nejednd se pouze o grafické
zdlUraznéni tuénym pismem, kurzivou, odliSnym fadkovanim ¢i barvou, ale autor o
zvyraznéni piemysli uz pfi koncipovani textu. Miize se jednat o tzv. lead, kdy je autor
sam tvircem textu, nebo o tzv. perex, kdy se zvyraznénim zabyva redakce. Tyto dva
pojmy od sebe Casto nelze rozdélit, oba se uzivaji soucasné, ale oba z novin také mizi.
Zvyraznéni prvniho odstavce miZze mit nékolikeré pojeti, jako uvod k dalsim
informacim vyskytujicim se v textu nebo jako struéné resumé. Uginnost téchto odstavci

je zaruCena, pokud vyvola zvidavost ¢tenafe a jejich zajem o dalsi ¢asti textu.

28 ptiklady titulki pievzaty z CECHOVA, M. — CHLOUPEK, J. - KRCMOVA, M. — MINAROVA, E.
Soucasna ceska stylistika. Praha: 2003, s. 232-233.
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4 Analyzovany bulvarni tisk

Praktickd cast diplomové prace ma za ukol zkoumat promény ceského
bulvarniho tisku. Pro vyzkum byly vybrany dva nejznadméjs$i a nejctenéjsi bulvarni
deniky v Ceské republice, a to Blesk a Ahal.** U obou denikii bylo snahou zvolit
obdobi, ktera jsou si nejvice vzdalena, tedy pocatky jejich existence a poté rok 2015.
Tisky deniku Blesk z roku 1992, ve kterém zacal byt vydavan, nebylo mozné zahrnout,
nebot’ nebyly dostupné, a proto se zamétime aZz na roky 1993 a 1994; konkrétn€ mésice
Cerven, Cervenec a srpen roku 1993, leden a unor roku 1994 a leden, unor a biezen
roku 2015. U druhého deniku Aha! zkoumame material z roku 2006 a 2015; konkrétné
pak bifezen, duben, kvéten, Cervenec a srpen 2006 a unor, bfezen 2015. Z kazdého
deniku bylo tedy zvoleno celkem po deseti ¢islech.

Vyzkum je u obou denikli rozdélen do Sesti oblasti, které se zabyvaji poctem
stran a cenou, grafickym provedenim (vyuZzitim barev, typem pisma a jeho velikosti),
titulky (syntaktickou a lexikalni ¢asti), tematickym zaméfenim, lexikem (expresivnimi a
nespisovnymi vyrazy a zkratkami) a fotografiemi.

Z vybéru konkrétnich Cisel o¢ekavame vyrazné promény deniku Blesk, u kterého
je rozdil vyvoje 22 let, u deniku Aha! pak nepiedpokladdme tak markantni zmény,
jelikoz rozdil je pouhych 9 let.

4.1 Blesk

Prvni ¢islo deniku Blesk vySlo 13. dubna 1992 jako obdoba Svycarského titulu
Blick. Postupem casu se vypracoval v jeden z nejctenéjSich a nejispésnéjSich deniku
v oblasti tisténych médii po roce 1990.” Timto oznadenim se denik py3ni i ve svém
nazvu — Nejctengjsi a nejprodavangjsi denik Blesk. A prave denik Blesk ptinesl bulvarni

zpravodajstvi, které do té doby nebylo obvyklé. Primérny tiStény ndklad k ¢ervnu 2014

# Kancelat ovéfovani nakladu tisku. Www.abcer.cz [online]. 2014 [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterY ear=2014&filterMonth=6.
% KONCELIK, J. - VECERA, P. — ORSAG, P. Déjiny ceskych médii 20. Stoleti. Praha: 2010, s. XXXII.
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&inil 326 375 kust,”® prodany naklad 264 262 kust,”’ pFicemz jedno vydani stoji 12 K&.
Denik je k dostani ve formatu A3 a pocet stran se pohybuje kolem 16 az 24 stran.

Denik Blesk je vydavan spole¢nosti Czech News Center a. s., diive Ringier Axel
Springer CZ, jejimiz majiteli jsou od roku 2013 podnikatelé Daniel Kietinsky a Patrik
Tkég, $éfredaktorem je Pavel Safr.?

Na tvodni strané listu se nachazi nejdulezitéj$i nebo nejzajimavéjsi zprava
predchoziho dne. Nasledujici strany se vénuji prakticky v neménném potadi politice,
aktudlnim domacim udalostem, hlavnimu tématu, kterym miZze byt naptiklad predavani
ceny Cesky lev, volba prezidenta Ceské republiky, ale i smrt Ivety Barto$ové aj.; a dale
nasleduji informace ze spolecnosti celebrit. Posledni strany se vénuji sportu, obsahuji
televizni program na dany den, horoskop, aktualni predpovéd pocasi, ale také sudoku i
kiizovku pro zabavu. Pravidelné se v deniku objevuje inzerce, jako je naptiklad akéni
letak obchodniho domu Kaufland ¢i Mountfield.

Kazdy patek vychazi k deniku ptiloha Blesk magazin s televiznim programem
na cely tyden, jedno jeho vydani stoji 16 K¢.

Od 21. biezna 1993 se zacal vydavat denik Blesk ve svém rozsiteném nedélnim
vydani jako tydenik. Oproti klasickému Blesku je vyrazné jiny, je k dostani v klasickém
formatu A4 a 1i8i se 1 poctem stran a obsahem. Obsahuje aktualni informace, které se
zamétuji na zpravodajstvi z piedeSlého dne, ale také informace zamétfené na odpocinek
a volny ¢as. Tistény naklad k Servnu 2014 &inil 228 128 kust®® a jedno vydani stalo
15 K¢.

Dalsi vydavané tisténé tituly jsou napiiklad Blesk Reality&Bydleni, ktery
vychazi kazdy mésic s aktudlnimi informacemi z oblasti bydleni a realit, Blesk pro Zeny
vychazejici kazdy tyden, ktery byl v roce 2005 ocenén titulem Casopis roku, déle Blesk
zdravi, ktery se zaméfuje na zdravi a zdravy zivotni styl a vychazi kazdy mésic, Blesk
Hobby, ktery vychazi opét mési¢né a je urCen kutilim a zahradkaium, také Blesk
Ktizovky, Ned¢€lni Blesk Ktizovky, Blesk VaSe recepty a Blesk NejPes.

% Kancelat ovéfovani nakladu tisku. Www.abcer.cz [online]. 2014 [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterY ear=2014&filterMonth=6.
27 L

Tamtéz.
% Hospodatské noviny. Www.ihned.cz [online]. 2014-09-15 [cit. 2015-01-30]. Dostupné z:
http://byznys.ihned.cz/c1-62803960-kretinsky-a-tkac-koupili-cast-e-commerce-holding-provozovatele-e-
shopu.
? Kancelat ovéfovani nakladu tisku. Www.abcer.cz [online]. 2014 [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterY ear=2014 &filterMonth=6.
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4.1.1 Pocet stran a cena

V této podkapitole sledujeme rozsah a vyvoj ceny deniku.

V poctu stran doslo od zacatku vydavani do roku 2015 ke zméné. V prvnich
letech své existence obsahoval denik Blesk 16 stran, kromé tydeniku, ktery vychazel
pravidelné kazdou nedé€li od bfezna 1993. Az postupem let se jeho rozsah zacal
zvySovat 1 v jinych dnech, naptiklad pondé€lni ¢islo z unora 2015 obsahuje 24 stran
(B, 23. 2. 2015, s. 1-24) a stiedecni Cislo také z unora 2015 celkem 20 stran (B, 18. 2.
2015, s. 1-20).

V cené doslo také k jistému posunu. Z pivodnich 3 K¢ vystoupala cena vytisku
na cca 12 K¢; popt. 16 K¢ za pateéni vydani, u kterého je ptrilohou prave televizni
program.

Z hlediska poctu stran a ceny vybranych cisel z let 1993 a 1994 nedoslo
ve srovnani s rokem 2015 k piili§ velkym zménam. Rozsahem se denik pohybuje stale
kolem 16 stran, pouze v urcitych dnech, nebo pokud se zabyva néjakou vyznamnou
kauzou, obsahuje stran vice. Nejvétsi proménou prosla cena, ktera se tedy vysplhala

z 3 K¢ na priumérnych 12 az 16 K¢.

4.1.2 Grafické provedeni

Z hlediska grafického provedeni lze hodnotit naptiklad vyuziti barev, velikost a
typ pisma. S ohledem na rozsah vybraného materialu jsme sledovali pouze vyuziti barev
a velikost pisma.

Uvodni nazev deniku se od svého vzniku viibec nezménil, bily népis Blesk na
cerveném pozadi zlstdva stdle stejny. Na prvni pohled je ziejmé, Ze se clanky
vybranych ¢isel z let 1993 a 1994 vyznacuji predevsim Cervenou a Cernou barvou.
Vsechna vybrana &isla z téchto let, kazdé vrozsahu 16 stran, obsahovala zhruba
polovinu stran (6 az 8), na kterych byla pouzita pouze ¢erna a ¢ervena barva. Objevuje
se ale i zluta, zelena ¢i modra barva, a to predev§im za ucelem zvyraznéni textu. Text
nebo titulky byly danou barvou bud’ ordmované, nebo se nachdzely na barevném

pozadi, kvili ¢itelnosti se proto také objevovalo pismo jiné barvy nez ¢erné (B, 1. 2.
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1994, s. 1).* K takové kombinaci dochazelo predevsim v piipads, kdy se titulek &i text
nachazel na fotografii, nebo byl umistén na titulni strané. Mohlo to mit ale pouze
nahodily efekt. Neékdy byl také text napsany na barevném pozadi, které bylo oramovano
jinou barvou (B, 30. 6. 1993, s. 16). I tento ptiklad mohl byt ¢ist¢ ndhodny, nebo mohl
slouzit ke zvyraznéni celého ¢lanku. Dale naptiklad v ¢lanku o zeng, kterd ma o 40 let
starSiho pritele a kazdy ji ho rozmlouva, je prvni cast titulku Na okoli kaslete, je to vas
napsand zlutym pismem a druhd Cast Zivot napsand Cervenym pismem. Takto barevné
rozdéleny titulek ma za efekt zvySeni sugestivity. Text patfici k titulku je napsany bilym
pismem a spolecné s titulkem je posazeny na zeleném pozadi (B, 4. 1. 1994, s. 8).31
Fotografie byly jak Cernobil¢, tak i barevné. Kdezto soutéze byly tistény prakticky vzdy
celobarevné, nebo s pouzitim alespont nekolika malo barev (B, 2. 7. 1993, s. 9).32
Barevna byla také n¢kdy 1 inzerce, ta se ale spiSe vyskytovala pouze v ¢ernobilém
provedeni s ¢astenym pouzitim Cervené barvy (B, 2. 8. 1993, s. 12).33

Prvni Cisla deniku Blesk maji prakticky totozné se sou¢asnymi vyddnimi uvodni
titulek, v ostatnim doslo k velkym zménam. Redaktofi se snazi pouzivat co nejvétsi
mnozstvi barev a nékdy tak miize denik nabyvat pojmu, Ze po strance barevnosti ptisobi
ptili§ vyraznym dojmem. Napiiklad v &lanku o Zdeiitku Pohlreichovi je nadtitulek Utok
na nemocnou manzelku Pohlreicha posazeny na Cerném pozadi, napsany bilym pismem
a podtrzeny Cervenou linkou, titulek Vydirali mé! je opét posazeny na ¢erném pozadi,
napsany ¢ervené a v mistech, ve kterych se ¢astecné nachazi na fotografii, je oramovany
Cerné, podtitulek Kvili videu se sexem! je znovu posazeny na ¢erném pozadi, napsany
bilym pismem a podtrzeny &ervens (B, 24. 1. 2015, s. 1).**
V ¢lanku o prekupnici/chovatelce psu je nadtitulek Kristyna Kundrtova pod tlakem
Blesku ukoncila psi byznys napsany Cernym pismem na oranzovém pozadi, titulek
Z prekupnice psu chovatelkou? je napsany bilym pismem ordmovanym cerné a
podtitulek Vydéldavala az 10 000 K¢ mésicné je opét Cernym pismem na oranzovém
pozadi (B, 18. 2. 2015, s. 6-7).
V dal§im ¢lanku o drtivé vyhte FC Viktoria nad SK Dynamo Ceské Budgjovice je
nadtitulek Plzeii — Ceské Budéjovice 6:0! napsany cernym pismem a umistény na

bézovém pozadi, prvni €ast titulku Drsny vzkaz Sparté: je napsana bilym pismem, které

%0 Viz piiloha &.
#! Viz piiloha &.
%2 Viz piiloha &.
* Viz piiloha &.
% Viz ptiloha &.

ARl
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je ordmované ¢ern¢ a druhd ¢ast titulku Mdme vds u... je napsand ¢ervenym pismem a
oramovand bile (B, 23. 2. 2015, s. 18). Ke stale Cast¢jSimu uzivani barev dochazi
predevsim z diivoda zvyraznéni titulku ¢i textu, ale také proto, Ze barvy mohou ¢lovéka
ur¢itym zptusobem ovlivilovat. Napiiklad c¢ervend, kterda souvisi se silou ¢i
impulsivnosti, nebo modra, ktera ptisobi kladné.

Také velikosti pisma se bulvarni tisk vyznacuje. Naptiklad v ¢lancich, které byly
néCim zajimavé Ci dilezité, se objevovaly vétsi titulky jiz v letech 1993 a 1994. Pri
Iibani se nepokousejte! (B, 2. 7. 1993, s. 8),* Tatinek mé viibec nechtél (B, 2. 8. 1993, s.
16).%° Vetsi titulky se v roce 2015 vyskytuji prakticky u viech &lankd, proto mize kazdy
pasobit dojmem, Ze pravé on je tim nejdtlezitéjsim. Napiiklad titulky Utok na
nemocnou manzelku Pohlreicha, Vydirali mé!, Kvili videu se sexem! (B, 24. 1. 2015, s.
1),*" Pomsta Josefa Rychtdre?, Arturovi nici kSefty za miliony! (B, 18. 2. 2015, s. 1).%
Ke zvétSeni pisma V titulcich dochazi ptfedevsim v takovych ptipadech, ve kterych se
redakce snazi upoutat pozornost ¢tenare, nebo upozornit na aktualnost dané¢ho tématu.
V ¢lancich zistava velikost pisma po celou dobu vydavani deniku stejna.

Zpusob barevného rozd€lovani slouzi tedy piedevSim k ziskani Ctendie a
upoutani jeho pozornosti. V letech 1993 a 1994 ovSem nedochazelo k tak vyraznému
barevnému rozliSovani. Ve zvolenych ¢islech bylo 209 ¢lankd, u kterych jsme se pti
porovnani barevnosti zaméfili na titulek a k nému patiici text dohromady. Z tohoto
poctu ¢lanka bylo 113 barevnych a 96 Cernobilych. V roce 2015 bylo ve vybranych
Cislech celkem 178 ¢lanku, které byly vSechny barevné. Bulvarni tisk se snazi ziskat
Ctenafe 1 pomoci ruzné velikosti pisma. To se tyka pouze titulkli, nadtitulkti ¢i

podtitulkt, v ¢lancich je velikost pisma stale stejna.

4.1.3 Titulky

V této podkapitole se zabyvame ¢asti syntaktickou, ve které hodnotime mimo
jiné 1 1zivé titulky, a ¢asti lexikalni, ve které se zaméfujeme na vyskyt expresivnich
vyrazii a zkratek. Nespisovné vyrazy se ve vybranych &islech deniku v titulcich

nevyskytuji, proto nebyly do této kapitoly zatfazeny.

% Viz piiloha &. 6.
% Viz piiloha &. 7.
%" Viz piiloha &. 5.
%8 Viz ptiloha &. 10.
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Hlavni titulek deniku ztstava po celou dobu vydavani prakticky stejny, bily
napis Blesk na ¢erveném pozadi pouze ptfiSel o titul magazin a heslo ,,Magazin patii
k Blesku jako hrom, nelze je koupit oddélené* (B, 2. 7. 1993, s. 1). Naopak byl doplnén
oznacenim nejétenéj$i a nejprodavanéjsi denik, odkazem na své internetové stranky
www.blesk.cz a nazvem regionu, ve kterém je vydavan. Zakladni informace jako jsou
den a datum, ve kterych denik vysel, ¢islo, ro¢nik a cena ziistavaji.

Pravé titulky jsou tim hlavnim poutacem, diky kterému si ¢tenai cely clanek

piecte. Ne vzdy ale pfesné¢ odpovidd vypoved v titulku nasledujicimu obsahu ¢lanku,
titulek tedy mize do urCité miry Ctenafe mast, nebo s nim dokonce manipulovat.
Vtomto piipadé se pak jedna o I1zivé titulky. Vyskyt takovych titulkii nebyl
v letech 1993 a 1994 v deniku tak Casty, na 263 titulki jich bylo nalezeno pouze 6.
Naprtiklad v ¢lanku, jehoz titulek zni Pri libani se nepokousejte! se Ctendt dozvida o
viru HIV, ktery zptsobuje chorobu AIDS a ktery je obsazen ve vSech télesnych
tekutinach (krev, sperma, vagindlni sekret), ovSem v rtizné koncentraci. I kdyz ¢lanek
upozoriuje na obsazeni tohoto viru u infikovaného jedince téz ve slinach, moznost
pfenosu na zdravého jedince je pfi libani minimalni a ne vzdy by pii pokousani mohlo
dojit k ptenosu krve. Titulek tedy muze evakuovat pocit, Ze jiz pii pouhém kousnuti,
mize dojit k ndkaze virem (B, 2. 7. 1993, s. 8).*°
Dale napiiklad v ¢lanku, jehoz titulek zni Reznik prodava lidské maso, bude &tenad
s nejvetsi pravdépodobnosti ocekavat hororovy clanek o prodeji lidského masa na
pultech feznictvi. Po pfecteni se ovSem dozvida, ze se jedna o upoutavku na cernou
komedii plnou francouzského humoru. Clanek neni vyloZené 1Zivy, pouze jeho titulek je
zavadéjici (B, 2. 7. 1993, s. 13).
V ¢lanku o fotomodelce, ktera se stala jiz v 18 letech nejmladsi podnikatelkou
v Cechach, miZe titulek Tatinek mé vitbec nechtél pusobit mirné zmatenym dojmem.
AZ po precteni ¢lanku se ¢tenaf dozvida zésadni informaci, a sice Ze ji tatinek nechtél do
firmy — ,, Tatinek mé vitbec nechtel. Tedy do firmy. “. Tento titulek vytrZzeny z kontextu
podéva ¢astecnou informaci, ktera ma naprosto jiny vyznam (B, 2. 8. 1993, s. 16).%°

Postupem ¢asu se jejich pocet mirné zvysil, na 264 titulkt jich bylo nalezeno 11,
a to pfedevsim v kauzach tykajicich se celebrit. Naptiklad v ¢lanku o jedné z nejvétSich
ceskych celebrit, LeoSi MareSovi, plsobi titulek Tuhle krasku uz ulovil! dojmem, Ze si

Leo$ opét nasel novou pfitelkyni a ¢tenafe prakticky pfinuti k pokraovani cteni. Ovsem

% Viz piiloha &. 6.
%0 Viz ptiloha &. 7.
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v samotném c¢lanku se nachdzi vypovéd zacinajici Castici pry, kterd sama o sobé
uvozuje nejisté sdéleni — ,,S piivabnou brunetkou, kterd je napadné podobna jeho
byvalce Petie Faltynové (36), se pry stpkd i mimo akce Ceské miss.”. V dal3i &asti
¢lanku se dokonce objevuje véta ,,Leos se k situaci nijak nevyjadril. “, ktera s titulkem
nesouhlasi, dokonce mu &asteénd odporuje (B, 2. 3. 2015, s. 12-13).*! Lzivé titulky
nebyly casté ani v obdobi, ve kterém denik zalinal vychazet, a nejsou cCasté ani
vV sou¢asném obdobi. Jednim z divodd mize byt fakt, ze si denik podavanim
nepravdivych informaci mize své ¢tenare odradit.

Z hlediska modality vét doslo k velké zméné¢, v letech 1993 a 1994 byly titulky
hojné¢ tvofeny ve vétach oznamovacich, z263 titulkd jich bylo celkem 203,
napt. Audina horela jak pochoden (B, 30. 6. 1993, s. 2), Na materskou si jesté pockdte
(B, 2. 8.1993, s. 8), Divky se obejdou bez suspenzoru (B, 4. 1. 1994, s. 8); vyjimecné se
vyskytovaly véty rozkazovaci, které byly ve 26 titulcich, napt. V prazském Blaniku
pristanou ufoni! (B, 30. 6. 1993, s. 1), Séfce Rostova je teprve osmndct! (B, 2. 8. 1993,
S. 1), V Ternu vyhravaji vsichni! (B, 2. 8. 1993, s. 3), nebo véty tazaci, kterych bylo 34,
napt. Co na to rikas, obcane? (B, 2. 7. 1993, s. 2), Zpusobi hiebec soudni spor?,
Dostane Zoff paddka? (B, 4. 1. 1994, s. 14-15), S Yvettou se zritila i Alena? (B, 1. 2.
1994, s. 4). Vroce 2015 pievladaji predevsim véty rozkazovaci, které se objevuji
ve 168 titulcich z celkem 264, napf. Zeman chce separovat Romy!, Polévku a pivo si
jeste zlevnili! (B, 24. 1. 2015, s. 4-5), Kima vyhodili v Praze z vystavy! (B, 13. 2. 2015,
S. 4), Do USA a zpatky za 3 dny!, Policejni hlidka byla Zivym tercem!, Opustil téhotnou
manzelku! (B, 2. 3. 2015, s. 4, 6, 10). Titulky v tazacich vétach byly nalezeny
ve 49 piipadech, napt. Kdo miize v lese stiilet na psa? (B, 13. 2. 2015, s. 8), Buh se
stehuje? (B, 23. 2. 2015, s. 22). Oznamovaci véty se vyskytovaly poté ve 47 titulcich,
napt. Sovétskou viajku v Plzni nechteji (B, 18. 2. 2015, s. 5), Co si k vam pokladni
nesméji dovolit (B, 2. 3. 2015, s. 1).

V letech, ve kterych denik zac¢inal vychdzet, byly titulky spiSe slozené jednoduse
Z podmétu a piisudku, ke kterym byly pfidany naptiklad ptislovec¢né urceni, predmét ¢i
privlastek, jednalo se tedy o véty jednoduché. Z263 titulkli, které byly takto
formulované, jich v deniku v letech 1993 a 1994 bylo celkem 250, napt. Srdce priletélo
z Kosic (B, 30. 6. 1993, s. 1), Zeman zapijel svobodu (B, 2. 7. 1993, s. 2), Podivni
ochranci chodi za tmy (B, 4. 1. 1994, s. 2), Americ¢ané schvalovali ceské hlasy (B, 1. 2.

*' Viz piiloha &. 8, 9.
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1994, s. 16). Vyjime¢né, pouze ve 13 titulcich, se objevila souvéti, napt. Na okoli
kaslete, je to vas Zivot (B, 4. 1. 1994, s. 8),** Becker myslel, Ze je z Afriky (B, 4. 1. 1994,
S. 14). V roce 2015 jsou titulky psané také jako véty jednoduché, nebo se titulek sklada
z nékolika vét jednoduchych, z 264 titulkt jich bylo dohromady 109, napt. Utok na
nemocnou manzelku Pohlreicha, \Vydirali mé!, Kvili videu se sexem! (B, 24. 1. 2015, s.
1), Pomsta Josefa Rychtdre?, Arturovi nici kSefty za miliony! (B, 18. 2. 2015, s. 1).**
Souvéti se ale v roce 2015 vyskytuji Castéji, celkem ve 136 titulcich, napt. Jak sprdavné
nosit oblek a ¢eho se vyvarovat (B, 13. 2. 2015, s. 4), Damy pily, az se valely!, Majitel
mi chce zvysit ndjem, jd na to ale nemam, Riize mu nevoni, pichd! (B, 23. 2. 2015, s. 1,
16, 20).

Ne vzdy byl a je soucasti titulku pfisudek. Jednoc¢lenné véty bez slovesa se v
titulcich v letech 1993 a 1994 nevyskytovaly, v roce 2015 bylo nalezeno 9 takovych
piipadt. Napt. Kamasutra podle 50 odstinit Sedi, Slunce na horach, posSmourno
Vv niziné!, Erotické dusno na premiére! (B, 13. 2. 2015, s. 1, 6, 11).

V titulcich se mohou objevovat také zkratky, napt. Z CMFS vychdzeji bludy (B,
2. 8. 1993, s. 14), Z nemocnice zmizel program HIV (B, 4. 1. 1994, s. 4), Ruzicka: Chci,
aby jel na MS (B, 24. 1. 2015, s. 12), nebo mize byt samotna zkratka celym titulkem,
napt. S.0.S. (B, 4. 1. 1994, s. 8). V letech 1993 a 1994 byly nalezeny tyto pripady
pouze 4 a v soucasném obdobi celkem 9.

Expresivni vyrazy jsou soucasti titulki po celou dobu vydavani deniku.
Napt. Srdce priletélo z Kosic (B, 30. 6. 1993, s. 1), Cerveny salonek slysel prezidenty
(B, 2. 7. 1993, s. 3), Petrovicka skola , sviti“ (B, 2. 7. 1993, s. 3), Divky si hraji
s betonem (B, 2. 8. 1993, s. 3), Pocuchané nervy ucesou rybicky (B, 2. 8. 1993, s. 8),
Domdacim lékarem bude jezek (B, 2. 8. 1993, s. 8), Husajn unikl o fous (B, 4. 1. 1994, s.
2), Ridicku od smrti délily centimetry (B, 18. 2. 2015, s. 5), Pordd jsem lev salonii (B,
23. 2. 2015, s. 8), Buih se stehuje? (B, 23. 2. 2015, s. 22). V letech 1993 a 1994 byl
vyskyt expresivnich vyrazii v titulcich stejny, jako je vroce 2015. V kazdém obdobi
jich bylo nalezeno celkem 15.

Titulky se za uplynulych 22 let tedy vyrazné¢ zménily. LZivé titulky, které mohou
Ctenafe mast, se v bulvarnim tisku vyskytovaly, i kdyz ne v hojném zastoupeni, jiz

v prvnich ¢islech, na 263 titulkti bylo pouhych 6 1zivych. Objevuji se i v roce 2015, ale

*2 iz piiloha &. 2.
*8 Viz piiloha &. 5.
* Viz ptiloha &. 10.
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také ne prili§ Casto, na 264 titulkd jich bylo celkem 11. Dalsi zména, kterd se na
titulcich projevila, je jejich modalita. V letech 1993 a 1994 v nich pievazovaly véty
oznamovaci, celkem byly nalezeny 203 krat z 263 titulkd, tdzacich vét bylo V titulcich
pouze 34 a rozkazovacich 26. V roce 2015 pievazuji véty rozkazovaci, kterych bylo
z celkem 264 titulkti 168, tazaci nachazime velmi malo, pouze 49 krat a oznamovaci
47 krat. V letech 1993 a 1994 byly titulky mnohem vice psané ve vétach jednoduchych,
z 263 jich bylo 250, souvéti byla pouze ve 13 titulcich a véty bez slovesa byly jen ve 4.
V roce 2015 jsou titulky nejvice psané V souvétich, z 264 titulki tomuto tvrzeni
odpovida 136 titulkt, véty jednoduché byly pak ve 109 titulcich a véty bez slovesa v 9.
Co se také nachazi v letech 1993, 1994 a 2015 jsou titulky, jejichz soucasti jsou zkratky.
V letech, ve kterych denik zacinal vychazet, se objevily 4 piiklady takovych titulkt a
vroce 2015 pak 9. Také expresivni vyrazy obsahovaly deniky ve vSech ¢islech
zvolenych obdobi, nalezeno bylo 15 titulkt v letech 1993, 1994 a 15 v roce 2015.
Tabulka piinasi piehled jevi, které se vyskytuji v titulcich ve zvolenych letech — viz
tabulka €. 1.

Tabulka ¢. 1

Titulky Pocet v letech 1993 a 1994 | Pocet v roce 2015
Celkovy pocet 263 264
Lzivé 6 11
V tazacich vétach 34 49
V rozkazovacich vétach 26 168
V oznamovacich vétach 203 47
V jednoduchych vétach 250 109
V souvétich 13 136
Jako vétny ekvivalent 0 9
Expresivni vyrazy v titulcich 15 15
Zkratky v titulcich 4 9
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4.1.4 Tematické zaméreni

V této podkapitole sledujeme témata, ktera jsou v deniku Blesk nejcastéjsi.

Stejné jako v letech 1993 a 1994 i vroce 2015 se denik vénuje politice,
aktualnim udalostem, informacim ze svéta celebrit a sportu. Dale také obsahuje
televizni program na dany den, horoskop, aktualni predpovéd pocasi a kiizovku.
V mnohem vé&t§im zastoupeni se ale v obdobi let 1993 a 1994 vyskytovala inzerce,
nékdy az na 5 stranach (B, 30. 6. 1993, s. 5, 6, 7, 9, 12). Navic zde jesté byla strana
nazvana Kontakty, ktera obsahovala rubriky Moznd Ze to vite, které se vénovaly
zajimavym informacim naptiklad z Guinnessovy knihy rekorda (B, 1. 2. 1994, s. 10) ¢i
informacim o kuriéznich sklenénych houslich (B, 4. 1. 1994, s. 10). Mezi dalsi rubriky
patiily naptiklad Stalo se, Bleskovd blahoprani, Vzkazy, kam mohli mladi lidé psat
romantické zpravy nebo vyznani svym blizkym (B, 4. 1. 1994, s. 10) ¢i rubrika Od
Ctendre ke ctendri, ve které samotni Ctenafi sdélovali ostatnim zazitky, které se jim
piithodili. Naptiklad Clanek s titulkem Ponici by meli vozit jen déti, ve kterém si pani
Gabriela z Rychnova nad KnéZznou stéZuje na chovani ZOO ve Dvore Kralové nad
Labem a jeji zachazeni s poniky (B, 30. 6. 1993, s. 10). Tyto rubriky v souc¢asnych
vydanich jiz nenachazime. Pokud chté&ji lidé ve 21. stoleti nékoho kontaktovat, nékomu
poslat blahopfani ¢i predat vzkaz, vyuzivaji pfedevsim internet nebo mobilni telefon.

V nékterych Cislech se muze vyskytovat také tzv. hypertéma, tj. hlavni téma,
které je nadfazené tématiim jednotlivych ¢lankt a zabyva se urcitou udalosti ¢i kauzou
v nékolika ¢islech. Takové hypertéma obsahuje nadtitulek, ktery se objevuje v kazdém
dal$im cisle. Naptiklad hypertéma s nadtitulkem Tydny proti rakoviné obsahujici ¢lanek
s titulkem Polovina pacientii prijde pozdé!, ktery uz v prvnim zvyraznéném odstavci
podava zakladni informace vysvétlujici dané hypertéma a informace ¢im se bude
aktudlni Cislo zabyvat — ,,Prdve ted’ probihaji v Blesku Tydny proti rakovine. Dnes jsme
se zamérili na rakovinu tlustého stieva a konecniku. Tohle zhoubné onemocnéni je totiz
u nas velice rozsirené a pacienti vyhledaji lékarskou pomoc casto az s nadorem
V pokrocilém stadiu.“ (B, 18. 2. 2015, s. 3).* Druhym ¢&lankem s titulky Krvdcite
Z konecniku?, Ihned na vySetieni! jsou odpovédi profesora Miroslava Zavorala na chatu
se samotnymi Ctenafi (B, 18. 2. 2015, s. 3).*® Toto hypertéma milizeme najit dale

v Cisle 45, ve kterém se nachazi titulky Patrik (7): S leukemii bojoval od 4 let, Rakovina

*® Viz piiloha &. 13.
*® Viz ptiloha &. 13.
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uz neni tabu! I diky blesku (B, 23. 2. 2015, s. 4). V letech 1993 a 1994 v deniku nebylo
nalezeno zadné hypertéma. Jednim z divodi muze byt fakt, ze na pocatku 90. let nebylo
zadné téma v bulvaru tak rozséhlé, aby bylo zatrazeno pod hlavni téma.

I kdyz z hlediska tematického zamétfeni deniku nedoSlo za poslednich 22 let
vyvoje k velkym zméndm a témata ¢lankt se stale vénuji politice, aktudlnim udalostem,
informacim ze spolec¢nosti a sportu, je presto denik v roce 2015 jiny, a to predevsim
rozlozenim téchto témat. V letech, ve kterych denik zacinal vychdzet, se nejvice
vénoval aktualnim udalostem, v priméru na 3 stranach v jednom C¢isle, politice,
informacim ze svéta celebrit a sportu poté pouze na 2 listech. V sou¢asném obdobi se
denik mnohem vice zaméfuje na celebrity a déni kolem nich, moZna predevSim praveé
proto je u Ctenafd tak oblibeny. UZ vétSinou samotné titulni strany se zabyvaji
zajimavou udélosti nebo spiSe skandalem n&jaké celebrity (B, 24. 1. 2015, s. 1;* B, 18.
2.2015,s. 1; B, 23. 2. 2015, 5. 1;* B, 2. 3. 2015, 5. 1°°). V jednom é&isle se celebritam
denik vénuje primérné az na 5 stranach. Sport obsahuje v priméru na 4 stranach,
aktualni udalosti také na 4 a politiku na 2. Televizni program, horoskop, piedpovéd’
pocasi a kiizovku nachazime po celou dobu vydavani deniku na 1 az2 stranach.
Vyraznéj$i zménou je vyskyt hypertématu, které v letech 1993 a 1994 nebylo nalezeno.
Témata deniku a jejich pramérny pocet stran ve vybranych letech jsou uvedeny

V nésledujici tabulce — viz tabulka €. 2.

Tabulka ¢. 2

Témata Poéet stran v letech 1993 a 1994 | Poéet stran v roce 2015
Politika 2 2
Aktualni udalosti 3 4
Informace ze svéta
) 2 5
celebrit
Sport 2 4

*" Viz piiloha &. 5.

*8 Viz piiloha &. 10.
* Viz piiloha &. 11.
%0 viz ptiloha &. 12.
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4.1.5 Lexikum

V této podkapitole analyzujeme slovni zasobu vlastniho textu, zamétujeme se na
vyrazy expresivni a nespisovné, ale také na vyskyt zkratek.

Expresivni vyrazy se objevovaly a objevuji stale. V letech 1993 a 1994 bylo
nalezeno v 209 ¢lancich 37 takovych vyrazi, napt. maminka, hosik, hoch, broucicek,
mladik, hol¢i¢ka, drandit (jet), honit se (za néfim), hoiké Casy aj. V ¢lancich se takové
vyrazy vyskytuji predev§im v p¥imé feci, kterd zistava doslovné piepsana — , Rekla
jsem sice tomu hoSikovi, Ze je broucicek, ale o panel jsem ho neopirala, mam doma
sofa”, hdajila se pani Marie u soudu. (B, 4. 1. 1994, s. 3). Vroce 2015 bylo
ve 178 ¢lancich celkem 59 expresivnich vyrazi, napi. zacit si (S nékym), chudak, fesak,
bombasticky, bracha, rajcovat, gula$S (zmatek), hezky (zna¢ny) apod. Tyto vyrazy se
objevuji ale 1 mimo pifimou fe¢, napiiklad v ¢lanku informujicim o pfedavani cen
Ceského lva — ,,Po mejdanu se v nich vdlely na chodniku.“ (B, 23. 2. 2015, s. 12). Dale
v ¢lanku o lyZzafce Sarce Strachové, rodnym piijmenim Zahrobské — .S tdtou Sdirka
nevychdazi, ale co brdacha, pral ji k uspéchu? “ (B, 18. 2. 2015, s. 17).

Nespisovné vyrazy nachazime v letech 1993 a 1994 velmi malo, prakticky
viubec, nalezeny byly totiz v 209 ¢lancich pouze 2, fot'ak a vejrat. Napiiklad v ¢lanku o
muzi, ktery dal do zastavarny sviij fotoaparat — ,,Jindy zase prisel clovek, ktery dal do
bazaru na vwkup drahy fotdak a druhy den si ho prisel odkoupit zpét. “ (B, 2. 8. 1993, s.
16). Naopak v roce 2015 se s nimi ¢tenaf v deniku setkava vice, ve 178 ¢lancich bylo
dohromady 16 nespisovnych vyrazi, napf. hic, malej, byvalka, vlastinak, pratelak, bulet,
kraska (krasna divka) aj. V ¢lanku o LeoSovi MareSovi, ktery uz zde byl zminén — ,,S
ptivabnou brunetkou, ktera je napadné podobna jeho byvalce Petie Faltynové (36), se
pry stykd i mimo akce Ceské miss.“ (B, 2. 3. 2015, s. 12).”* Nespisovny vyraz byvalka,
by mohl byt nahrazen napiiklad spojenim byvala ptitelkyné, ovSem clanek by poté
ztratil urCity pavab.

Stejné jako v titulcich 1 v €lancich se Casto vyskytuji zkratky, naptiklad v ¢lanku
s titulkem Meciar vidi zlaté tele jsou zkratky K.O. a SR — ,, To uz by obcané SR prestali
byt poslusnym stadem a boxer by zustal K.O.* (B, 2. 7. 1993, s. 4). Zkratka K.O.
pochazi z anglického knockout (boxersky uder, po kterém neni protivnik schopen

pokracovat v boji) a zkratka SR znamena Slovenska republika, v dalsim ¢lanku

%1 iz ptiloha &. 9.
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s titulkem Hladovi Rusové pojedou domui Se Vv prvnim zvyraznéném odstavci objevuje
zkratka NDR (Némecka demokraticka republika) — ,, Z posddek byvalé sovétské armady
na uzemi byvalé NDR se zacinaji pomalu stahovat vojska a technika.* (B, 2. 8. 1993, s.
2). Zkratkovych slov v letech 1993 a 1994 bylo v deniku celkem 12. V roce 2015 se tato
slova objevuji predev§im v Clancich, které se tykaji politiky a oznaCuji nazvy
politickych stran, napt. TOP 09 (B, 24. 1. 2015, s. 4) nebo ANO (B, 2. 3. 2015, s. 5).
Dalsi zkratky, které byly v deniku nalezeny, jsou napi. K&, CT (Ceska televize), CR,
MS (mistrovstvi svéta) aj. Celkem jich bylo 19.

Co se tyce slovni zasoby vlastniho textu, nachazime i zde ur¢ité zmény. Mezi ty
nejvetsi patii uzivani nespisovnych vyraza. V letech 1993 a 1994 byly v deniku pouzity
v 209 ¢lancich pouze 2, v roce 2015 se takové vyrazy vyskytuji vice, nalezeno jich bylo
ve 178 ¢lancich celkem 16. Ctenaf se s nimi setkava v b&Zzné mluvé a v bulvarnim tisku
je tedy miize ocekédvat. Mezi zmény, které nejsou tak vyrazné, mizeme zaradit vyskyt
expresivnich vyrazid, kterych bylo v dobé, ve které denik zacinal vychazet v 209
¢lancich celkem 47 a v soucasném obdobi ve 178 ¢lancich pak 59. Zkratkovych slov
bylo v letech 1993 a 1994 celkem 12 a vroce 2015 pak 19. Nasledujici tabulka
zachycuje Cetnost vyskytu expresivnich a nespisovnych vyrazl a zkratek v denicich ve

vybranych letech — viz tabulka ¢. 3.

Tabulka ¢. 3

Lexikum Podet v letech 1993 a 1994 | Pocet v roce 2015
Celkovy pocet clankt 209 178

Expresivni vyrazy 47 59

Nespisovné vyrazy 2 16

Zkratky 12 19
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4.1.6 Fotografie

V letech 1993 a 1994 se fotografie vyskytovaly v mnohem mensim poctu, mensi
velikosti, ale také spiSe Cernobile. I jejich graficka podoba byla jednodussi, fotografie
byly usazené do ramecki (B, 4. 1. 1994, s. 16).>% Do roku 2015 pak doslo k razantnimu
vyvoji, fotografie se zcela zménily, tvoii velkou a predevsim podstatnou ¢ast celého
deniku. S grafickou podobou pracuje redakce mnohem vice, fotografie mohou byt
podkladem ¢i pozadim pro titulky nebo cely ¢lanek (B, 23. 2. 2015, s. 12—13).53
Vsechny jsou barevné a vyskytuji se v mnohem vétsi velikosti. Casto se také objevuji
kompromitujici fotografie, které byvaji i 1zivé. Témito fotografiemi se rozumi takové,
které mohou danou osobu poskodit nebo zostudit. Jsou to napiiklad nahé fotografie,
fotografie ziskané pii predavani uplatkii, nebo takové, které danou osobu zachycuji
v podnapilém stavu (B, 23. 2. 2015, s. 12-13).>* To, co pro jednu osobnost miize byt
kompromitujici a psychicky zniCujici, mtze druhé pomoci v popularité¢ (velmi
jednoduse se tak zviditelni).

Od zacatku své existence Blesk zatazuje fotografii divky, kterd je do pasu naha
(B, 30. 6. 1993, s. 3; B, 2. 3. 2015, s. 22). Pivodné byla oznacena titulkem Divka
Blesku. Od roku 2015 je fotografie pfejmenovana na Divku dne a doplnéna jesté
jménem, kratkym vtipem a moZnosti stdhnout si danou fotografii do mobilniho telefonu,

nebo divce dokonce zavolat ¢i napsat.

*2 iz piiloha &. 14.
%% Viz piiloha &. 15.
* Viz ptiloha &. 15.
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4.2 Ahal

Denik Aha! vysel poprvé vroce 2006. I kdyz je vydavan stejnou spolecnosti
Czech News Center a. s., diive Ringier Axel Springer CZ, jako konkuren¢ni denik
Blesk, jeho primérny tistény néklad je o hodné nizsi a k ¢ervnu 2014 ¢inil pouhych
96 070 kusd,”® prodany naklad pak 63 343 kusd,”® priGem jedno vydani stoji 9 K&.
Denik je k dostani také ve formatu A3 a pocet stran se pohybuje kolem 16. Cena
Ctvrtecniho vydani, ktera obsahuje navic televizni program, ¢ini 12 K¢&.

Séfredaktorem deniku Aha! je Radek Lain. V roce 2012 doslo ke sloudeni redakci
Blesk a Aha! jak pro tisténa vydani, tak 1 pro online vydani. Za obsah tiSt€éné¢ho a online
deniku nese odpovédnost pravé $éfredaktor deniku Aha!.”’

Rozlozenim stran se od deniku Blesk prakticky nelisi. Zhruba prvnich deset stran
se zabyva aktualnimi domacimi udéalostmi, nasleduje sport, strana se zabavou, na které
se nachazi kiizovka, sudoku, serial na pokracovani, dale aktualni predpovéd pocasi a
samoziejmé televizni program na dany den. Na rozdil od Blesku se zde politika
neobjevuje v kazdém cisle a inzerce nema tak velké zastoupeni.

Stejn¢ jako denik Blesk i denik Aha! se vydava v rozsifeném nedélnim vydani.
Dale vychazi také jako Aha! TV kazdy ¢tvrtek magazin S televiznim programem na cely
tyden. Mezi dalsi vydavané tisténé tituly patii naptiklad Aha! K¥izovky ¢i Ned¢€lni Aha!
Kiizovky.

4.2.1 Pocet stran a cena

V této podkapitole se zaméfujeme na rozsah deniku a vyvoj jeho ceny.

Pocet stran se od roku 2006 do roku 2015 stile pohybuje kolem 16, coz je
zapii¢inéno piedevsim rozdilem 9 let mezi prvnimi ¢isly a ¢isly ze souc¢asného obdobi.

Rozdil ceny také neni nijak veliky, pouhé 2 K¢&. Z piivodnich 7 K¢ se cena
vytisku vystoupala na 9 K¢, pouze ¢tvrtecni vydani, jehoZ soucasti je televizni program,

stoji 12 K¢.

*® Kancelat ovéfovani nakladu tisku. Www.abcer.cz [online]. 2014 [cit. 2015-02-07]. Dostupné z:
http://www.abccr.cz/overovana-data/periodicky-tisk-1/?filterY ear=2014&filterMonth=6.
56 L

Tamtéz.
" Mediat. Www.mediar.cz [online]. 2012 [cit. 2015-02—20]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/ringier-
spojuje-redakce-blesku-a-aha-pro-tistena-vydani-i-weby-obsah-bude-ridit-radek-lain/.
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Rozsahové nedoslo tedy k zadné zméné, denik ma stale 16 stran a jeho cena je

také témer stejnd, rozdil 2 K¢ je zanedbatelny.

4.2.2 Grafické provedeni

Podle grafického provedeni mizeme hodnotit napiiklad vyuziti barev, typ pisma
a jeho velikost.

Barvy tivodniho nazvu deniku zlstavaji po celou dobu vydavani stale stejné, bily

napis Aha! je oramovany ¢erné a umistény na ¢erveném pozadi. Denik byl bohaty na
barvy jiz vroce 2006, napiiklad v ¢lanku o reality show je titulek Pekelny vecirek
napsany ¢ervenym pismem a oramovany bile a podtitulek Na Kubu se vsichni vykaslali
je napsany bilym pismem (A, 3. 4. 2006, s. 9). Slovo pekelny je zde napsano Cervené
praveé proto, ze peklo je s touto barvou spojovano a také predstavuje silu, ktera se vaze i
s ¢ervenou.
V ¢lanku o pomalych fidi¢ich je nadtitulek Ridici jezdi jako hlemyzdi! napsany Zlutym
pismem a posazeny na ¢erném pozadi, titulek Mrtvych ubylo! napsany bilym pismem,
oramovany ¢erné¢ a posazeny na fotografii a podtitulek Mésic se silnicnim zdakonem:
napsany bilym pismem a posazeny na ¢erveném pozadi (A, 1. 8. 2006, s. 3).58

V roce 2015 mohou titulky ¢i text pusobit pon¢kud vyraznym dojmem, jako je
tomu 1 u ostatnich bulvarnich denikt. Naptiklad v ¢lanku o Alzheimerovi je prvni ¢ast
nadtitulku Vedci z Cambrige napsana Cervenym pismem a druha ¢ast hldsi prevratny
objev: bilym pismem, prvni ¢ast titulku Vime, jak zastavit je opét napsana bilym
pismem a spoleéné s nadtitulkem posazena na Cerném pozadi. Posledni ¢ast titulku
Alzheimera! je napsana bilym pismem a umisténa na ¢erveném pozadi. Tento titulek je
ptikladem, ve kterém se snazi zaujmout nejen svou barevnosti, ale také riiznou velikosti
pisma (A, 18. 2. 2015, s. 16).>°
V ¢lanku o autobazarech, je ¢ast titulku Pozor na triky napsana Cervenym pismem a
oramovand bile, dalsi ¢ast autobazarii je napsand Cernym pismem a ordmovana op¢t bile
a podtitulek Chystdte se koupit na jare ojetinu? Aha! radi jak! je napsany bilym pismem
na Cerveném pozadi. Jelikoz se Clanek tyka autobazart, je v ném text umistény

tematicky do bublin, které jsou ve tvaru auta a vybarvené bilou, Cervenou nebo ¢ernou

%8 Viz piiloha &. 33.
% Viz ptiloha &. 17.
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barvou, text je opét kvili ¢itelnosti napsany jinou barvou, nez je pozadi (A, 23. 2. 2015,
s. 6).%°

Dale v ¢lanku o svatbé Zemanova muze Mynafe je nadtitulek Zemaniiv muz Mynar se o
vikendu Zenil a... napsany bilym pismem a posazeny na zlatém pozadi, ¢ast titulku
Krasnd Alex tomu nasadila je napsana Cernym pismem a ¢ast korunku ozdobnym
zlatym pismem (A, 2. 3. 2015, s. 2).%* Barevné kombinace mohou byt pouze nahodné,
nebo pouzité s uré¢itym timyslem, barvy na ¢lovéka dokazou ptisobit riznym zptisobem.
Pokud je v titulku ¢i ¢lanka uzitd Cervena barva, mize se jednat napiiklad o ¢lanek
tykajici se sexu €1 vrazdy.

Bulvarni tisk pracuje tedy i s velikosti pisma, ktera se snazi zdiraznit cely titulek
¢i jeho urcitou c¢ast, naptiklad Opili burcovali policii (A, 2. 5. 2006, s. 8), Vime, jak
zastavit Alzheimera! (A, 18. 2. 2015, s. 16)°? &i Rande se Zendcem! (A, 25. 2. 2015, s.
5).63

Barevné Clenéni titulkd ¢i vlastniho textu a velikost a typ pisma maji za tikol
predevsim ziskat Ctenafe a upoutat jeho pozornosti. Kazda barva na nds miize pusobit
jinak, napfiklad ¢ervena v nas muze vyvolavat uréitou vasen. Také vétsi velikost nebo
jiny typ pisma v nas vyvolavaji rizné pocity. VEtsi titulek mize zduraziovat napiiklad

dulezitou zpravu a jiny typ pisma slouzi piedevsim jako esteticky prvek.

4.2.3 Titulky

V nasledujici podkapitole se zabyvame Casti syntaktickou, kterd hodnoti také
1zivé titulky, a Casti lexikalni, kterd je orientovand ptredevsim na vyskyt expresivnich a
nespisovnych vyrazl a zkratkovych slov.

Uvodni titulek deniku se prakticky nezménil. Zakladni informace, které jsou
stejné jako u konkuren¢niho Blesku, tedy den, datum, ¢islo, ro¢nik a cena se u titulku
objevuji i vroce 2015, jen k titulku Aha! piibyl odkaz na jeho internetové stranky
www.ahaonline.cz.

Jelikoz je zde rozdil vyvoje pouhych 9 let, v Aha! se Ctenafi setkavali a stale

setkavaji s 1Zzivymi titulky, které je pravé svym znénim ptilédkaji k pfecteni ¢lanku, jenz

% Viz piiloha &. 16.
8! Viz piiloha &. 18.
82 Viz piiloha &. 17.
88 Viz ptiloha &. 20.
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ovSem ne piesné odpovida danému titulku. Vyskyt téchto titulki vroce 2006 je
srovnatelny s rokem 2015. V obdobi, ve kterém se denik za¢inal vydavat, bylo nalezeno
na celkem 275 titulki 9 1Zivych, Vvsoucasném obdobi jich pak na 248 bylo
dohromady 8. Naptiklad titulek Willis to dokdzal, s podtitulkem Sbalil Nemcovou,
hovoti jasn€, znamy americky herec Bruce Willis to dokézal a dal se dohromady s
¢eskou modelkou Petrou Némcovou. V ¢lanku se ovSem nachazi pouze informace, ze
znamy herec ziskal Pettino Cislo a poté se s ni seSel — ,, Americky herec Bruce Willis
(50) se tak dlouho snazil, az ziskal telefonni cCislo ceské modelky Petry Némcové (27).
Poté ji umluvil ke schiizce, ale jeji srdce si skutecné naklonil, kdyz daroval v prepoctu
1,2 milionu K¢ na jeji nadaci na podporu obéti tsunami.“. Ve vyjadieni Némcoveé se
¢tenat dozvida, Ze titulek neni Gplné piesny, 1 kdyZ samotny herec nabyl dojmu, Ze
s modelkou opravdu chodi — ,, Chova se ke mné opravdu mile, ale randénim bych to asi
zatim nenazvala, rekla o jejich vztahu supermodelka. Zda se ale, ze Bruce Willis ma
trochu jiny pohled na véc. Svym prateliim se totiz chlubi, ze s krdsnou Ceskou chodil .
Na jedné stran¢ tedy ¢lanek pisobi pravdive, alesponl z pohledu Bruce Willise, ovSem
podle vyjadieni Petry Némcové pisobi opaénym dojmem (A, 1. 3. 2006, s. 1).64

V dalSim c¢lanku, ktery piSe o byvalém Ceském prezidentovi Véaclavu Havlovi a jeho
navratu ke spisovatelské profesi, zni titulek Havla vylekal bezdomovec. Ovsem v ¢lanku
se hovofi pouze o setkani pana prezidenta S bezdomovcem pii autogramiadé Havlovy
nové knihy. O tdajném vylekani ¢lanek hovofii jinak nez ptislusny titulek — ,, Havel se
ale s touto situaci vyporddal victyhodné. Starsimu muzi podékoval a popral vse dobré. .
Stejné jako predchozi ¢lanek ani tenhle ne ptimo souhlasi s titulkem, mtizeme dokonce
fici, ze s nim nesouhlasi viibec, jelikoz slovo vylekal se v ¢lanku nenachazi (A, 1. 7.
2006, s. 2).

Se 1zivymi titulky se Ctenafi setkavaji tedy i v roce 2015. V ¢lanku o Mahulené
Bocanové, jehoz titulek zni Rande se Zendcem! Ctenat ocekava pikantni informace o
Mahuleng, ktera si nasla Zenatého muze. Sama Bocanova k tomu tika — ,, Prijela jsem si
pro kamarada Davida. Jdeme jesté nékam na pandka, vysvétlila herecka. Podle
snubniho prstenu na levé ruce je ziejmé, ze jeji David je Zenaty. Jsme jen dob¥i pratelé,
proc si nevyjit na drink, tvrdi Bocanova.“. Dalo by se fici, Ze v tomto piipadé titulek
s ¢lankem souhlasi a nejednd se tedy ptimo o lzivy titulek. Zalezi ale na pohledu

Stendfe, slovo rande totiz ne vzdy znamena milostné setkani (A, 25. 2. 2015, s. 5).%°

% Viz piiloha &. 19.
8 Viz ptiloha &. 20.
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Vyskyt 1zivych titulkd je tedy pomérné maly, piedev$im proto, ze ¢tenafi kvuli nim
mohou ztratit divéru v takové informace nebo dokonce v cely denik.

Co se ty¢e modality vét, ani zde nenalézame tak velké zmény. Jiz v roce 2006
pfevazovaly titulky ve vétach rozkazovacich, kterych bylo zcelkového poctu
275 titulkd nalezeno 126, napt. Bude zabijet dal!, Knedlicky, slivovice a pivo!, Budou
manzelé! (A, 3. 4. 2006, s. 1, 8), Christova se mazlila s tygrikem! (A, 2. 5. 2006, s. 6),
Zaplatime to my!, Desitky milionii! (A, 1. 7. 2006, s. 2, 6). Oznamovaci véty byly
v titulcich nalezeny poté 103 krat, napt. Uhli na silnici zpiisobilo kalamitu, Maluji jen
hezké divky (A, 1. 7. 2006, s. 6,7), Fronty kviili neplodnosti (A, 1. 8. 2006, s. 4).
Nejméné pouzivané byly tazaci véty, které byly pouze ve 46 titulcich, napt. Jak flamuji
Sampioni?, Prusvih na obzoru? (A, 2. 5. 2006, s. 6, 10, 13). Chcete videt Gottitv
zachod?, Reklama na porno?, (A, 1. 7. 2006, s. 1, 2). V ¢islech z roku 2015 se titulky
objevuji predevsim v rozkazovacich a oznamovacich vétach, a to prakticky na kazdé
strance. Z 248 titulki bylo 121 vrozkazovacich vétach a 116 v oznamovacich.
Napt. Posledni slova, nez zacal vrazdit!, Popravil servirku a 7 chlapii!, Pred strelbou
jsem ho potkal, Na ruku penize nedostanete!, Karvinsko nevykupuje, Pobavil i pravého
Jima!, Hejlik se bude Zenit!, Ulet na baru s nestydou!, Opét jedovaty alkohol, Tocila
drsné znasilnéni!, Opild jela v protisméru, Diky, Ze tu jeste jsem!, FuSuji mu do
remesla!, Jak zvrat kvalitni vejce, Eso za vSechny prachy!, Hostovani v pekle, Skok z 35
metrit!, Vali jako za komunistii, 4 7 5 Zen se nemyji! (A, 25. 2. 2015, s. 1-13, 16).
Titulky v tazacich vétach postupem ¢asu vymizely, jejich zastoupeni je V soucasném
obdobi velmi malé, nalezeno bylo pouhych 11 ptipadt, napt. Md na rukou krev 91 lidi?,
Deset velbloudii, Sejku? (A, 18. 2. 2015, s. 2-3).

Také v deniku Aha! nachazime, ovSem jsme i nachazeli, jelikoz ani v tomto
ptipadé nedoslo prakticky k zddnym zménam, titulky ve vétdch jednoduchych.
V roce 2006 jich bylo 190, v roce 2015 pak 178. Napt. Srnky na silnicich jsou slepé (A,
1. 3. 2006, s. 1), Svét vzpominal na Jana Pavla II. (A, 3. 4. 2006, s. 6), Krdsnd Alex
tomu nasadila korunku (A, 2. 3. 2015, s. 2), Vylécili ochrnutou ruku (A, 9. 3. 2015, s.
10). Nebo se titulky skladaly z vice vét jednoduchych Sestricka Katerina ma v Ordinaci
nového milence, Strykova stiida partnery (A, 18. 2. 2015, s. 7), Lucie Bila ta to umi,
Filipek (10) uz vydelava (A, 1. 3. 2006, s. 1).

Stejné tak i souvéti se objevuji v Cislech z roku 2006 i 2015, jejich zastoupeni je

ale velmi malé. Pouhych 26 takovych titulk bylo nalezeno vroce 2006 a

37



19 v roce 2015. Napi. Ochrnul jsem, kdyz mi byl rok (A, 1. 7. 2006, s. 4), Nikdy se
nedotkli, véera se vzali (A, 1. 7. 2006, s. 5), Vladu nesestavil, ale prihlasil se do skautu!
(A, 1. 8. 2006, s. 2) ¢i Diky, ze tu jesteé jsem! (A, 25. 2. 2015, s. 10).

Vétny ekvivalent se v deniku Aha! vyskytuje hojné. Takovych titulkt, které
neobsahovaly sloveso, bylo v roce 2006 celkem 59 a v roce 2015 pak 51. Napt. Zdkerna
choroba mého manzela! (A, 1. 3. 2006, s. 1), Putin uz dnes v Praze (A, 1. 3. 2006, s. 2),
Deprese, Sok, unava... (A, 3. 4. 2006, s. 4), 50 let stary zlocin! (A, 18. 2. 2015, s. 1),
Zeny, vino, saxofon! (A, 23. 2. 2015, s. 8), Ovésend diamanty za 2 miliony! (A, 2. 3.
2015, s. 4), Velka mobilizace rozvedky! (A, 9. 3. 2015, s. 2).

V titulcich se vyskytuji také zkratky. V roce 2006 byly nalezeny 4 ptipady,
napi. To je novad Skodovka! Za 339 900 K¢! (A, 1. 3. 2006, s. 1), 1 cm do evakuace (A,
3. 4. 2006, s. 1), Nejbohatsi sportovec svéta 2,2 miliardy K¢ za rok (A, 1. 8. 2006, s. 1).
V roce 2015 se objevil pouze 1 piipad, Zabila slavného herce StB? (A. 2. 3. 2015, s.
14).

Expresivni vyrazy nachdzime v ¢islech obou vybranych let deniku. V roce 2006
se V titulcich objevily ve 20 pfipadech a v roce 2015 poté ve 13. Napt. titulky 1 cm do
evakuace (A, 3. 4. 2006, s. 1), Brozova ma kSeft za 15 tisic denné (A, 2. 5. 2006, s. 1),
Fras jen ziral (A, 1. 7. 2006, s. 1), Nohavica rddil jako o zivot! (A, 1. 7. 2006, s. 8),
Garcia a Soukupova uz juchaji (A, 1. 7. 2006, s. 9), Mam superzadek (A, 23. 2. 2015, s.
13), Rande se zendacem! (A, 25. 2. 2015, s. 5).

V jednom titulku byl v deniku Aha! nalezen také nespisovny vyraz, ale pouze
v ¢isle z roku 2015, Prarodice nahnala do kosmetdku! (A, 25. 2. 2015, s. 4).

Proména titulkti za uplynulych 9 let neni tak velka. Lzivé titulky se objevovaly
jiz v roce 2006, na 275 jich bylo celkem 9, v roce 2015 pak 8. Vyraznéjsi zménou je ale
modalita vét, v prvnich ¢&islech deniku pievazovaly v titulcich véty rozkazovaci a
oznamovaci, kterych bylo nalezeno 126 a 103. Titulkdi v tazacich vétach bylo v roce
2006 méng, jen 46. V Cislech ze soucasného obdobi se vyskytuji Vv titulcich také spise
véty rozkazovaci a oznamovaci, téch bylo 121 a 116. Zda byly titulky psané ve vétach
jednoduchych, jako souvéti ¢i vétny ekvivalent, je pro ob€ zvolend obdobi srovnatelné.
V roce 2006 byly titulky psané nejvice jako véty jednoduché, z 275 jich bylo
celkem 190, souvéti byla ve 26 piipadech a vétny ekvivalent v 59. V roce 2015 je
vyskyt téméf stejny, titulkli v jednoduchych vétach bylo celkem 178, v souvétich pak 19
a titulkd, ve kterych se nevyskytovalo sloveso, bylo 51. Vyskyt expresivnich vyrazi je

pro ob¢é obdobi také velmi podobny. V roce 2006 se ve vybranych cislech objevilo
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20 titulkt, které obsahovaly tyto vyrazy a v roce 2015 poté 13. Stejné tak titulky, jejichz
soucasti jsou zkratky, byly v ¢islech deniku v obdobi, ve kterém zacinal vychazet, zde
byly nalezeny 4 piipady, a i v ¢islech soucasného obdobi, zde byl ale pouze 1.
Nespisovny vyraz byl také jen 1, konkrétné¢ v ¢isle z roku 2015. Pro piehlednost
uvadime Cetnost vyskytu jednotlivych jevii ve zvolenych obdobich v tabulce — viz
tabulka ¢. 4.

Tabulka ¢. 4

Titulky Pocet v roce 2006 Pocet v roce 2015
Celkovy pocet 275 248
Lzivé titulky 9 8
V tdzacich vétach 46 11
V rozkazovacich vétach 126 121
V oznamovacich vétach 103 116
V jednoduchych vétach 190 178
V souvétich 26 19
Jako vétny ekvivalent 59 51
Expresivni vyrazy v titulcich 20 13
Nespisovné vyrazy v titulcich 0 1
Zkratky v titulcich 4 1

4.2.4 Tematické zaméreni

V této podkapitole se zaméfujeme na témata, ktera jsou v deniku Aha!
nejcastéjsi.

Od roku 2006 do 2015 se témata ¢lankid pfili§ nezménila. Ve vSech vybranych
Cislech z roku 2006 se denik vénoval politice, V n€kterych ¢&islech nésledovalo hlavni
téma, tzv. hypertéma, které se vyskytovalo v n€kolika vydanich, naptiklad téma Ptaci

chiipka (A, 1. 3. 2006, s. 3) & Zdaplavy (A, 3. 4. 2006, s. 2-4). Déle denik obsahoval
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informace z domova, nékdy doplnéné ptimo 0 informace z daného mésta, ve kterém
vychazel (A, 1. 7. 2006, s. 6), poté aktudlni zpravy ze spolecnosti a v neposledni fad¢
nékolik stran vé€novanych sportu. Strany s kifizovkou, aktualni pfedpovédi pocasi ¢i
televiznim programem se nenachazely na jedné strané, ale byly ptidany napiiklad
k aktualnim zpravam ze spole¢nosti nebo ke sportu (A, 2. 5. 2006, s. 15). I kdyz tedy
nedoslo z hlediska tematického zamétfeni k velkym zménam, uspotfadani témat a
informaci je ale jiné a oproti roku 2006 pasobi denik Aha! v sou¢asném obdobi mirné
zmatenym dojmem. Napiiklad politika se zde misi s aktualnimi udalostmi (A, 25. 2.
2015, s. 2) a denik se ji nevénuje v kazdém Ccisle (A, 9. 3. 2015, s. 1-16). Na sport se
zaméfuje v roce 2015 méné, z ptivodnich 5 stran, na kterych se toto téma vyskytovalo
(A, 1. 3. 2006, s 11-15), klesl na 2 az 3 strany (A, 2. 3. 2015, s. 11-13; A, 9. 3. 2015, s.
12-13). Titulni strany obou deniku obsahuji a obsahovaly vzdy to nejdulezitéjsi a
nejzajimavé&jsi téma (A, 1. 3. 2006, s. 1;° A, 3. 4. 2006, s. 1;°” A, 2. 5. 2006, s. 1;% A,
1.7.2006, s. 1, A, 1. 8. 2006, s. 1;° A, 18. 2. 2015, s. 1;"* A, 23. 2. 2015, s. 1;"* A,
25.2.2015,s. 1;* A, 2. 3. 2015, 5. 1;"* A, 9. 3. 2015, 5. 17).

V nékterych Cislech nachazime také tzv. hypertéma, tedy hlavni téma, kterému
se denik vénuje v n€¢kolika vydéanich. Naptiklad hypertéma zaplavy v dubnovém Ccisle
Z roku 2006. Jelikoz pro vyzkum bylo vybrano pouze jedno ¢islo z daného meésice,
nelze dolozit dalsi, v kterych bychom toto téma nalezli. Titulni strana, na které se
hypertéma vyskytuje, obsahuje pouze titulky oznacujici hrtizné udalosti, napf. Voda
ustoupi, ale..., Bude zabijet dal!, Désiva prognoza: vyhynou slepice, premnozi se
komari, prijdou deprese (A, 3. 4. 2006, s. 1). Az na dalSich tfech stranach se objevuji
&lanky zabyvajici se povodiiovou situaci v CR — ,,Utonulého muze nasli véera policisté
Vv fece Trebovee v Dlouhé Trebové na Usteckoorlicku., Vidda na mimorddném nocnim
jednani vyhlasila stav nouze v krajich Jihoceském, Stredoceskeém, Usteckém,
Pardubickém, Jihomoravském, Olomouckém a Zlinském., Jihomoravsky hejtman

Stanislav Jurdanek naridil evakuaci skoro 4000 lidi z obci Jevisovka, Novosedly

% Viz piiloha &. 21.
%7 Viz piiloha &. 22.
%8 Viz piiloha &. 23.
% Viz piiloha &. 24.
0 Viz piiloha &. 25.
™ Viz piiloha &. 26.
"2 iz piiloha &. 27.
"8 Viz piiloha &. 28.
™ Viz piiloha &. 29.
" Viz ptiloha &. 30.
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Drnholec a Novy Prerov na Breclavsku., Hrensko na Décinsku, které lezi na soutoku
Labe s Fickou Kamenice, zatopila voda., V Olomouci ziistanou kvilli povodnim dnes a
zitra uzavreny nekteré materské, zakladni a stredni skoly Ci interndty., Bez elektiiny
ziistavaji v Usteckém kraji stovky domdcnosti., Hrozi smrtelné nemoci!“ (A, 3. 4. 20086,
S. 2). Na piedposledni stran¢ jsou spise fotografie z aktualniho déni (A, 3. 4. 2006, s.
3)" a posledni strana se zabyva podtématem s titulkem Vyhynou slepice! (A, 3. 4. 2006,
S. 4). Ve vybranych cislech z roku 2015, konkrétné v celém mésici unoru a v prvni
poloving biezna, se neobjevilo Zadné tak velké téma, aby bylo zafazeno do vice Cisel
jako hlavni téma.

Z hlediska tematického zaméteni tedy nedoslo u deniku Aha! za 9 let k velkym
zménam. Témata deniku jsou stale stejna, jen v roce 2006 byla 1épe uspotadana, jejich
fazeni mélo urcity fad. Nejvice se denik zamétroval na aktudlni udalosti a informace ze
svéta celebrit. Aktualitim se vroce 2006 V jednom cisle vénoval v priméru na
4 stranach a celebritam na 5. V roce 2015 obsahuje prumérné také 4 strany aktualit a
5 stran, které informuji o celebritach. Velkou zménou proslo téma sport, které se
v roce 2006 vyskytovalo v priméru na 5 stranach, v roce 2015 uz pouze na 2. Politice se
denik po celou dobu jeho vydavani stale vénuje na 1 strané; kromé jednoho bieznového
Cisla, kde se politika neobjevila vitbec (A, 9. 3. 2015, s. 1-16). Televizni program,
horoskop, predpovéd’ pocasi a kiizovka jsou soucasti deniku po celou dobu vydavani
na 1 az 2 stranach. Co se tyce hypertématu, neda se zde tvrdit, Ze by se v roce 2015 jiz
neobjevovalo, pouze nebylo v nami vybranych ¢islech. Nasledujici tabulka zachycuje

témata deniku a jejich primérny pocet stran ve vybranych letech — viz tabulka €. 5.

Tabulka ¢. 5

Témata Pocet stran v roce 2006 Pocet stran v roce 2015
Politika 5 4
Aktualni udalosti 4 4
Informace ze svéta
) 5 5
celebrit
Sport 5 2

"® iz ptiloha &. 31.
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4.2.5 Lexikum

V této podkapitole se zabyvame slovni zasobou vlastniho textu. Zamétujeme se
na expresivni vyrazy a vyskyt zkratek. Nespisovné vyrazy se v deniku Aha!
nevyskytovaly, jelikoz vzorek textu nebyl tak velky.

Expresivni vyrazy se objevuji Casto jiz v obdobi, ve kterém denik zacinal
vychazet, ale také v obdobi soucasném. V roce 2006 v 269 clancich celkem 46 krat,
napt. ucho (mlady chlapec), hotka vzpominka, lechtivy (vtip), slepak (slepé sttevo),
panak (sklenicka tvrdého alkoholu), michanice (piti né€kolika druhid alkoholu
dohromady) aj. V ¢lanku o svatbé ceského zpévaka Petra Muka s Evou Hej¢ikovou jsou
vyrazy panak ¢i michanice — ,, Petr to dost michal, kazdy ho zval na pandky, a tak mél
nakonec V Zaludku péknou michanici z piva, vina, tvrdého alkoholu i slivovice!* (A, 3.
4. 2006, s. 7). Vroce 2015 bylo expresivnich vyrazii nalezeno ve 169 ¢lancich
celkem 53, napt. zlato (drahy ¢lovek), bracha, stra$né (hodnég), zena¢, husty (skvély,
dobry), kluk (ptitel), kraska (krasna divka), vznaset se, kan (favorit) aj.
Naptiklad v ¢lanku o Felixi Slovackovi se objevuje expresivni vyrazy kraska a vznaSel
se (tancil) — ,, Misto aby se s dcerou vznasel pri volence rodicit po parketu, objimal na
vyhlaseni Golfisty roku 2014 cizi krdasky.” (A, 23. 2. 2015, s. 8-9). I kdyz je vyskyt
expresivnich vyrazii v obou zvolenych obdobich srovnatelny, podle poctu clankt
vychazi vétsi uziti expresivnich vyraza na rok 2015.

V ¢lancich nachazime také zkratkova slova. V roce 2006 jich bylo nalezeno 29,
napt. K¢, HTP (High Torque Performance — motor s vysokym krouticim momentem),
CT (Ceska televize), CNB (Ceskéa narodni banka), CR (Ceska republika). V roce 2015
byly zkratky ptfedev§im Vtakovych c¢lancich, Kkteré se =zabyvaji politikou.
Napfiiklad ¢lanek informujici o vikendovém snému hnuti jedné z ¢eskych politickych
stran obsahuje zkratku této strany — ,,Jednota v jednom. Tak se da shrnout vikendovy
sném hnuti ANO. ... Vikendové schiizovani ma ANO prijit na zhruba dva miliony
korun.“ (A, 2. 3. 2015, s. 4). Vyskytuji se zde i jiné zkratky, napt. K& & CT (Ceska
televize), dohromady jich bylo 24.

Z hlediska slovni zasoby vlastniho textu nedo$lo za uplynulych 9 let téméf
k zadné zméné. Expresivni vyrazy se objevovaly jiz v roce 2006, ve kterém jich bylo
vV 269 ¢lancich nalezeno 46, a také v roce 2015, ve kterém jich bylo ve 169 ¢lancich

dohromady 53. Stejné tvrzeni plati i pro uzivani zkratek, kterych v roce 2006 bylo 29 a
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v roce 2015 pak 24. Cetnost vyskytu expresivnich a nespisovnych vyrazi a zkratkovych

slov ve zvolenych letech je uvedena v nasledujici tabulce — viz tabulka €. 6.

Tabulka ¢. 6

Lexikum Pocet v roce 2006 Pocet v roce 2015
Celkovy pocet ¢lankt 269 169

Expresivni vyrazy 46 53

Zkratky 29 24

4.2.6 Fotografie

Uz vroce 2006 se na listech deniku nachazely fotografie ve velmihojném
zastoupeni, vyrazné velikosti a samoziejmé barevné. Byly usazeny jako podklad nebo
pozadi pro titulky & pro cely &lanek (A, 1. 8. 2006, s. 2;"" A, 1. 8. 2006, s. 3’).
Samoziejmosti je i zde vyskyt tzv. kompromitujicich fotografii, které mohou danou
osobu poskodit nebo zostudit (A, 2. 5. 2006, s. 2; A, 25. 2. 2015, s. 7).

Také fotografie polonahych divek zafazuje denik Aha! jiz od svého vzniku. Tyto
fotografic nemaji zadny svij oficialni nazev, ale jejich titulek A tenhle zndte...? se
vztahuje Kk nasledujicimu vtipu doplnénému u fotografie (A, 1. 3. 2006, s. 16).
Do roku 2015 se mirné zménily. Titulek obsahuje v nazvu jméno divky, ktera je
vyfocena na fotografii, napiiklad Karina vypravi for. Fotografie je také doplnéna

kratkym vtipem a moznosti divce zavolat nebo napsat.

" Viz piiloha &. 32.
"8 Viz ptiloha &. 33.
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4.3 Komparace bulvarnich denikt

I ptesto, ze vybrané deniky jsou vydavany stejnou spole¢nosti, Czech New Center
a. s., v n€kterych oblastech se lisi.

V rozsahu a cené denikti vidime nejvétsi rozdily. Denik Blesk se z roku 1993, ve
kterém obsahoval primérné 16 stran, a jedno jeho ¢islo stalo 3 K&, vysplhal do roku
2015 na pramérnych 16 az 24 stran a jeho cena se pohybuje okolo 12 az 16 K¢. Naopak
denik Aha! od roku 2006 do roku 2015 obsahuje stale 16 stran a jeho cena se zvysila o
pouhé 2 K¢, ze 7 na 9 K¢.

Z hlediska grafického provedeni byly nalezeny velké rozdily v obdobich, ve
kterych se deniky zacinaly vydavat. Denik Blesk v letech 1993 a 1994 barvy piilis
nepouzival, zhruba na polovin¢ stran obsahoval pouze ¢ernou a Cervenou barvu. Také
velikosti a typem pisma se moc nevyznacoval. Denik Aha! byl jiz v prvnich Cislech
velmi barevny, ale také vyrazny, pfedevsim velikosti a typem pisma. V roce 2015 je pak
pouzivani barev a vyrazného pisma v obou denicich velmi Casté, ze oba deniky ptisobi
nékdy ptili§ barevné.

Co se tyce titulkt, zaméfili jsme se na uvodni titulek deniku, 1zivé titulky,
modalitu vét v titulcich a zda se vice vyskytuji ve vétach jednoduchych, v souvétich
nebo jako vétny ekvivalent. Dale také na vyskyt zkratkovych slov a vyrazti expresivnich
a nespisovnych. V letech 1993 a 1994 jsme v deniku Blesk zkoumali celkem
263 titulkd, v roce 2015 pak 264. V druhém deniku Aha! bylo v roce 2006 nalezeno
dohromady 275 titulki a vroce 2015 poté 248. Co se tyCe hlavnich titulkl, oba
zustavaji stejné, doSlo pouze k nepatrnym zménam, napiiklad dopInéni oznaceni
nejctenéjs$i a nejprodavanéjsi denik u Blesku ¢i ndzvu internetovych stranek u obou
denikii. Lzivé titulky se objevuji v obou denicich vSech zvolenych obdobi, v kazdém
deniku bylo nalezeno v pruméru 9 takovych piipadd. Stejné je to is titulky obsahujicimi
expresivni vyrazy, V deniku Blesk byly primérné v 15 titulcich, v deniku Aha! v 17.
Nespisovny vyraz byl pouze 1 a jen v deniku Aha! v roce 2015. Zkratky se vyskytuji
v obou denicich, v Blesku v praméru 7 krat, v Aha! pak 3 krat. Z hlediska modality vét
zde nachazime rozdily v letech, ve kterych deniky zainaly vychazet.
V letech 1993 a 1994 uzival Blesk v titulcich pfedev$im oznamovaci véty, bylo jich
celkem 203, vyjimeéné pak véty tazaci, kterych bylo 34, a rozkazovaci byly
ve 26 piipadech. V deniku Aha! vroce 2006 byly titulky nejvice tvofeny ve vétach
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rozkazovacich, nalezeno jich bylo 126, dale v oznamovacich, kterych bylo 103, a
naposledy v tazacich, ty se objevily pouze 46 krat. V soucasném obdobi oba deniky
tvofi titulky nejvice ve vétach rozkazovacich, denik Blesk celkem 168 krat, denik Aha!
pak 121 krat. Tazaci véty jsou v titulcich mnohem méné, v Blesku 49 krat, v Aha! jen
11 krat. Co se tyCe oznamovacich vét, jsou cCastéjsi Vv titulcich deniku Aha!, celkem
ve 116 ptipadech, v deniku Blesk jen ve 47. Dale jsme se zabyvali uzivanim veét
jednoduchych, souvéti nebo vétnych ekvivalentii. V obdobich, ve kterych se deniky
zaCinaly vydavat, se Vv titulcich vyskytovaly piedev§im jednoduché véty.
V letech 1993 a 1994 v deniku Blesk bylo celkem 250 takovych titulk, v Ahal
pak 190. Souvéti se v titulcich Blesku objevila 13 krat, v Aha! 26 krat. Vétné
ekvivalenty v deniku Blesk nebyly zadné, naopak v deniku Aha! byly nalezeny
v 59 titulcich. V roce 2015 v titulcich deniku Blesk prevazuji souvéti, celkem 136 krat,
poté 109 krat jednoduché véty a nejméné jsou uzivané vétné ekvivalenty, které byly
pouze v 9 pripadech. Naopak denik Aha! obsahuje titulky pfedev§im ve vétach
jednoduchych, celkem 178 krat, vétné ekvivalenty se vyskytly 51 krat a souvéti pouze
19 krat.

Témata, na ktera jsme se dale zaméfili, jsou u obou denikid stejna. Oba, 1 kdyz
Vrizném potadi, se =zabyvaji politikou, aktualnimi udélostmi, informacemi
ze spolecnosti celebrit a sportu. Déle také obsahuji televizni program na aktualni den,
horoskop, aktualni pfedpovéd’ pocasi a kiizovku. Denik Blesk se v letech 1993 a 1994
nejvice zaméioval na aktudlni udalosti, v priméru na 3 stranach v kazdém Cdisle,
politice, sportu a celebritdim vénoval pak prumérné 2 strany. V Aha! se v roce 2006
nejvice vyskytovaly také aktuality, o kterych denik ¢tenafe informuje na cca 4 stranach,
ale navic jesté zpravy ze spolecnosti celebrit a sport, v priméru na 5 stranach. Politika
se poté objevovala pouze na 1 stran¢. V soucasném obdobi se oba deniky zabyvaji
nejvice aktualnimi udalostmi, informacemi ze svéta celebrit a sportu. Kazdému z téchto
témat vénuji pramérné 4 strany, politice ale pouze 1 stranu. Televizni program,
horoskop, predpovéd’ pocasi a zabavu oba deniky obsahovaly a stile obsahuji na
1 az 2 stranach.

Z hlediska slovni zasoby vlastniho textu, nachazime mezi deniky jen nepatrné
rozdily. Co se tyce expresivnich vyrazli, objevuji se v obou denicich po celou dobu
vydavani. V letech 1993 a 1994 obsahoval denik Blesk ve 209 ¢lancich 47 téchto
vyrazu, vroce 2015 jich ve 178 clancich bylo celkem 59. V deniku Aha! se poté
v roce 2006 objevily v 269 ¢lancich 46 krat, vroce 2015 ve 169 celkem 53 krat.
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Nespisovné vyrazy nemély tak velké zastoupeni, byly pouze v deniku Blesk, a to
jen 2 v letech 1993 a 1994, v roce 2015 byl jejich vyskyt castéjsi, nalezeno jich bylo
celkem 19. Daéle jsme se vénovali zkratkam, které také nachdzime v obou denicich.
V Blesku v letech 1993 a 1994 dohromady 12 krat, v roce 2015 pak 19 krat. V Ahal
v roce 2006 byla zkratkova slova 29 krat, v roce 2015 dohromady 27 krat.

Fotografie, které k deniku patiily jiz v obdobich, ve kterych zacinaly vychazet,
jsou nedilnou soucasti bulvarniho tisku i vroce 2015. V letech 1993 a 1994 byly
v deniku Blesk fotografie mnohem méné, v mensi velikosti, men§im poctu a
jednodussiho grafického rozvrzeni. V roce 2006 v deniku Aha! a v roce 2015 se v obou
denicich objevuji fotografie jednak vice, ale také v ruzné velikosti a rizného tvaru.
Velmi casté jsou také kompromitujici fotografie a v neposledni fadé fotografie
polonahych divek, které vice ¢i méné vkusné kombinuji erotiku s humorem.

Po srovnani vybranych let obou denikti dospivame k zavéru, ze Blesk, s rozdilem
vyvoje 22 let, vykazuje mnohem vyrazné¢j$i promény oproti deniku Aha!, u které¢ho je

rozdil vyvoje pouhych 9 let.
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5 Vyuziti bulvarniho tisku ve vyuce

Bulvarni tisk nemusi byt pouze prostfedkem piinasejicim informace, které slouzi
k pobaveni ¢tenait, ale 1ze ho vyuzit i v ramci Skolni vyuky.

V predmétu Cesky jazyk a literatura mize bulvarni tisk slouzit jako oZiveni celé
vyucovaci hodiny, nebo alespon jeji ¢asti. Pouzit ho lze také jako motiva¢niho prvku.
Kazdopadné bulvarni tisk muizeme uplatnit ale i vjinych vyucovacich hodinach,
naptiklad Vv medidlni, multikulturni ¢i obCanské vychove€. Nasledujici podkapitoly

navrhuji moZnosti vyuZiti.

5.1 Medialni vychova

Medialni vychova je souc¢asti vzdélavani zaki praveé z diivodu, ze masova média
a medialni komunikace maji velky vliv na zivot ¢lovéka a na jeho kvalitu. Tento vliv je
natolik vyznamny, ze s médii nelze zachazet intuitivné, ale pfedevSim informovang.
Medialni vychova se zabyva pfedevSim rozvojem schopnosti zaka kriticky a tvofive
nakladat s médii a jejich produkci, ale také vyuzivat medialni nabidku a udrzovat si od
ni ur¢ity odstup.

Na bulvarnim tisku lze zaktim napiiklad velmi dobie ukazat, jak vnimaji
redaktofi znamé osobnosti, politiky, sportovce aj. a také jaké ¢lanky o nich vytvareji.
Takové Clanky mohou jisté osob¢ piisuzovat urcité charakteristické rysy, které nemuseji
odpovidat skutecnosti; jde pouze o rysy uméle prisouzené. Zaci by méli umét rozlisovat
mezi témito vlastnostmi, aby si nevytvareli faleSné piedstavy o dané osobé.

V ¢lancich mohou byt také popsané smutné ¢i nelehké udélosti ze Zivota
¢loveéka, ovSem S urcitou hanlivosti nebo pejorativnosti, napiiklad ¢lanky tykajici se
rozchodu, rozvodi nebo dokonce smrti. Takové typy textd by méli brat zaci s uréitym
nadhledem a uvédomovat si, jakym stylem by mély a nemély byt psané; kde jsou
hranice etiky.

Dillezité je, aby si také uvédomovali kvalitu téchto informacnich zdroj. "

" RVP. Www.rvp.cz [online]. 2007 [cit. 2015-03-06]. Dostupné z: http://mww.nuv.cz/file/159, s. 77-81.
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5.2 Multikulturni vychova

Hlavni vyznam mé multikulturni vychova spiSe pro mladé lidi, ktefi se v Zivoté
setkavaji s prislusniky jinych narodnosti, etnik, ras, nabozenstvi, jiného Zivotniho stylu.
Rozviji pfedev§im porozuméni sobé samému a porozuméni hodnotam své kultury.
Multikulturni vychova je zaméfena na poznani a pochopeni kulturnich rtznosti,
mezilidské vztahy a pfizpiisobeni se Zivotu v multikulturni spole¢nosti. Zakim ma
pomoci si uvédomit, ze lidska bytost je nedilna jednota télesné a duSevni stranky
osobnosti. Dale by méli respektovat, ze kazda osoba, kazdy ¢lovek, pochazi z urcitého
etnika (skupiny lidi, ktera ma spole¢ny puivod a zvlastni kulturni znaky — jazyk, tradice

aj.). Tyto etnické skupiny jsou si rovnocenné, zadna neni nadfazend.®

Mezi etnické skupiny, které Ziji v Ceské republice, patiéi bezpochyby Romové
nebo Vietnamci. V bulvarnim tisku Sse mohou objevovat Cc¢lanky tykajici se
naptiklad pravé Romu. V takovych ¢lancich se pravidla rovnocennosti etnickych skupin
ne vzdy dodrzuji. Mohou zde byt popsany pravé rozdily v kultufe, feéi ¢i tradicich této
skupiny vzhledem k Cechtim. I kdyz se na Romy pohliZi spiSe negativng, Zaci by méli
respektovat kulturni rozdilnosti a nahlizet na vSechny etnické skupiny rovnocenné.

V téchto ¢lancich by mohli napiiklad vyhledavat vyrazy, které dané rozdilnosti

zduraziuji, aby si uvédomili stereotypy uplatiiované v medidlnich textech.

5.3 Obcanska vychova

Obcanska vychova ma predev§im za ukol naucit zaky slusnému a uvazlivému
jednéni se svym okolim.

V ¢lancich bulvarniho tisku se mohou nachazet pasaze, které popisuji 0sobnost
loveka. Zaci mohou rozpoznavat jeho charakter &i typologii (osobnost &lovéka podle
jeho temperamentu). Zde by si ale opét méli davat pozor na uméle prfisouzené
charakteristické rysy.

Je samoziejmosti, ze média pracuji s lidskou psychikou a ¢asto ¢lovek zapomina
na vhodné zplisoby komunikace, feSeni konfliktl nebo neshod. Takové piiklady

nachazime naptiklad v ¢lancich, které obsahuji fotografie zachycujici Gtok celebrity na

8 RVP. Www.rvp.cz [online]. 2007 [cit. 2015-03-06]. Dostupné z: http://mww.nuv.cz/file/159, s. 73.
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fotografa. Pravé v téchto ptipadech zaci velmi dobie vidi, jak dokazou média, konkrétné
bulvarni tisk, na ¢lovéka (zde je mySleno na osobu, o které je psano v novinach) ptsobit

a predevsim ho ovlivnit.

5.4 Cesky jazyk a literatura

V ramci predmétu Cesky jazyk a literatura lze vyuzit bulvarni tisk pfedev§im
ve slozce slohové a jazykové. Jako piiklad je zde uvedena ukazkova hodina ¢eského

jazyka, konkrétné slozka slohova a jazykova, ktera jiz byla realizovana v praxi.

Skola: gymnazium, stiedni odborné $kola, stfedni odborné ugilists

Predmét: Cesky jazyk a literatura

Tematicky celek: jazyk a jazykova komunikace

Téma: prace s informacemi

U¢ivo: komunikat a komunikacni situace — prosttedi, i€astnici komunikace, jejich role

Casovy rozsah: 1 vyuéovaci hodina

Typ hodiny: expoziéni, aplika¢ni

Klicové kompetence: kompetence k uéeni, kompetence k feSeni problému, kompetence

komunikativni

Ocekavany vystup podle RVP:

e .74k v pisemném projevu dodrzuje zasady pravopisu a s oporou prirucek fesi
slozité&jsi pripady; ucinné vyuziva moznosti grafického ¢lenéni textu.

e V pisemném i mluveném projevu voli vhodné vyrazové prostiedky podle jejich
funkce a ve vztahu k sd€lovacimu zaméru, k dané situaci, kontextu a k adresatovi;
vysvétli a odiivodni vyznam slov v daném kontextu.

e Vyuziva znalosti o vétnych ¢lenech a jejich vztazich, o aktualnim ¢lenéni vypoveédi
a o druzich vét podle zdméru mluvéiho k vhodnému vyjadieni myslenky,
Kk a¢innému dorozumivani, logickému strukturovani vypovédi a k odliseni zaméru
mluvciho.

e Pouziva riizné prostiedky textového navazovani vedouci ke zvySeni srozumitelnosti,
prehlednosti a logické souvislosti sdéleni; uplatni textové clenéni v souladu

s obsahovou vystavbou textu a rozvijenim tématu.
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e Voli adekvatni komunikacni strategie, zohlediiuje partnera a publikum; rozeznava
manipulativni komunikaci a dovede se ji branit.«®*

Pomticky: pracovni sesit, noviny, popiipad¢ internet

Nejprve zakim vylozime novou latku, jejiz ivodni nadpis zni stejné¢ jako zndma
véta antického filozofa Sokrata ,,Vim, Ze nic nevim.*. Poté je dilezité vysvétlit zakiim
zakladni pojmy tykajici se informaci v obecném slova smyslu.

Informace se vyskytuji vSude kolem nas. Pfedstavuji obsah sd¢leni, ktery
piijimame a mizeme ho ptedavat dal. Jedna se jak o komplexni védecké poznatky, tak o
zcela prosta fakta. Kazdy den dochazi k ptijimani, zpracovdvani a predavani informaci
mezi lidmi. Tyto informace pro nas mohou byt dilezité, a proto je vyhledavame,
existuji ale také informace, které jsou nedilezité, o které nestojime, jsou to naptiklad
reklamni letaky nebo spamové e-maily.

Ne vSechny informace jsou pravdivé a tzv. stoprocentni, existuji také informace,
které jsou zamérné nepravdivé, poté mluvime o dezinformacich. Tedy 0 zamérné
faleSnych informacich, které maji ptijemce zmast.

Pokud se poustime do hledani informaci, je dalezité, abychom nalezli jejich
zdroj. Takovych zdroji informaci je vice a VsouCasné dobé pievazuje piedevsim
internet, ve kterém se dozvime prakticky vSe. Ale stale se lidé obraceji k odbornym
kniham, pokud potifebuji napsat napiiklad referat, nebo k novinam, pokud si chté&ji
piecist naptiklad o déni ve svété Ci 0 politické situaci. Takovéto informacni zdroje slouzi
K uchovavani, piedavani a naslednému §ifeni informaci. Typy informa¢nich zdroji jsou
elektronické, tisténé, hmotné a ustni. Mezi elektronické zdroje patii CD, DVD, flash-
disk a internet. Tisténé zdroje jsou piedevsim knihy, noviny a Casopisy, ale také mapy
nebo navody k pouziti. Knihy mohou byt beletristické, které slouzi k zabave, dale
odborné, U kterych je dilezita vstupni znalost daného oboru a popularné nauéné, které
predstavuji encyklopedie a ucebnice obsahujici informace dostupné pro laiky. Mezi
dalsi tisténé zdroje, které vychazeji v pravidelnych intervalech, v rozmezi 1 den az
1 tyden, a oznacujeme je jako periodické, patii noviny a Casopisy. Noviny obsahuji
MF Dnes, Pravo nebo bulvarni platek Blesk. Casopisy majici tydenni az pilroéni

periodicitu jsou mnohem vice barevné a urCené specifické cilové skuping,

8 RVP. Www.rvp.cz [online]. 2007 [cit. 2015-03-06]. Dostupné z: http://mww.nuv.cz/file/159, s. 14.
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naptiklad mladezi, filmovym fanouskim, fanouskim sportu ¢i automobild. Dalsimi
zdroji jsou hmotné, napiiklad nastroje, stavby nebo mince a Ustni zdroje, které
predstavuji pfedevsim vypraveéni ¢i prednaska.

Pti zpracovani naptiklad referdtu nebo seminarni prace je velmi dulezité, jaké
informacni zdroje zvolime a zda jsou dostatecné ovétené. Musime se tedy podivat na
puvodnost zdrojii. Existuji primarni a sekundarni zdroje. Primarni obsahuji pivodni
informace, sekundarni podavaji informace o existenci primarnich zdroji, mohou na né
odkazovat nebo se o né opirat. Primarnim zdrojem mize byt napiiklad rozhovor
S celebritou, sekundarnim reportaz, ktera se nédsledné vyskytne v néjakém bulvarnim

deniku.®?

Po vykladu latky Zaci dostanou nasledujici tkoly.
1. Porovnani ¢eskych novin
a) Zvolte si dva Ceské deniky, jeden seridézni a druhy bulvarni. Nazvy obou denika
si zapiste.
b) V obou denicich najdéte informace tykajici se stejné udalosti, jejich titulky si
zapiste a nasledné obsahy clankti srovnejte. Uved'te, zda se uvedené informace
Vv ¢lancich shoduji, anebo se odlisuji.
c) Diskutujte o riznosti ¢i shodnosti téchto informaci. Které vas zaujaly vice a
které méne? Které se vam lépe Cetly?
2. Porovnani fotografii
a) Opét si zvolte dva Ceské deniky, jeden seriozni a druhy bulvarni, a jejich nazvy
si zapiste.
b) Srovnejte ¢etnost fotografii v obou denicich.

3. Jaké dalsi bulvarni deniky znate? Ceské i zahraniéni.

Hodina ¢eského jazyka byla realizovana ve t¥idé druhého ro¢niku stiedni skoly.
Ptitomno bylo 14 Zz4k1, coz predpokladalo optimalni aktivni zapojeni vSech zakt jak do
jednotlivych ¢innosti, tak do diskuze.

Pro zpracovéani piipravy byla pouzita pfedem dana publikace Cesky jazyk a
komunikace pro stfedni Skoly. Tato ucéebnice se bulvarnimu tisku vénuje pouze

v kapitole zaméfené na informace v obecném slova smyslu, proto s nim nelze pracovat

8 BOZDECHOVA, 1. Cesky jazyk a komunikace pro stiedni skoly. 2. dil. Brno: 2011, s. 36.
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v dalSich hodinach. Po vykladu nové latky byli zaci rozdéleni do dvojic, ve kterych
spole¢né pracovali na zadanych ukolech tykajicich se pravé bulvarniho tisku. Cela
hodina byla postavena pfedevS§im na praci ve dvojicich a nasledné diskusi, béhem které
byli Zaci velmi aktivni. Z jejich reakce na zacatku, v pribéhu i v zavéru hodiny bylo
ziejmé, ze je latka zajima a motivuje. Odpovidala tomu také atmosféra panujici

Vv prib¢hu celé hodiny.
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6 Zaver

Diplomova prace podava piehled o vyvoji c¢eského bulvarniho tisku, konkrétné
se zamé&fuje na srovnani dvou zvolenych denikti. Primarnim pojmem celé prace je pravé
bulvarni tisk, ktery méa ptvod v 19. stoleti ve Francii, tudiz i samotné slovo bulvar
pochazi z Francie. Bulvarni tisk vyrazné ovlivituje povédomi o aktudlnim déni ve svéte,
prestoze mnoho informaci neni seridznich ¢i dokonce pravdivych. Jeho ptivodni podoba
predstavovala periodika prodavana na ulicich a dostupna pfedevSim ctenaftim niz$ich
socidlnich vrstev, podavani informaci bylo nenaro¢né, stru¢né a vystizné. V pribéhu let
se tato periodika stala synonymnim vyrazem pro neseridzni tiskoviny, tedy laciny a
poklesly typ novin. Mezi hlavni znaky, jimiZ se bulvarni tisk vyznacuje, patii predevS§im
témata zaméfujici se na emoce. Dale je bulvar rozpoznatelny velkymi a vyraznymi
titulky, fotografiemi, mezi které patii také tzv. kompromitujici fotografie, a dale ¢lanky
spiSe krat$iho rozsahu s jednoduchymi vétami a omezenym slovnikem.

Medidlni komunikaci se rozumi komunika¢ni aktivita, kterou realizuji tiSténa,
vysilaci nebo sitova média, na druhou stranu masovou komunikaci uskuteéiuji masova
média, pfedev§im pak periodicky tisk. Masova média diive ptredstavovala knihy, ale
V soucasnosti jsou spojovana spiSe s novinami, ¢asopisy a v prvni fadé s internetem.
Duraz byl kladen také na funkéni styl publicisticky, ktery je dynamicky, typicky pro
média a nékdy nazyvan stylem zurnalistickym ¢i novinaiskym. Tento styl rozliSuje tfi
diléi Zanry (podstyly): zpravodajsky, publicisticky Vuz§im slova smyslu neboli
analyticky a beletristicky. Dale byla pfedstavena zurnalistika, nékdy oznacovana jako
novinafstvi ¢i zurnalismus, a jeji ¢lenéni podle kritérii: podle vztahu ke statni moci a
jednotlivetim, podle druhu informaci a zplsobu jejich ziskavani, podle zamétfeni na
publikum, podle periodicity a podle vzhledu. Zurnalistika ma dvé hlavni
slozky: zpravodajstvi a publicistiku. Cilem obou slozek je podavani informaci, ale
publicistika obsahuje navic jesté autoriv subjektivni nazor nebo hodnoceni na danou
udalost, které by se ve zpravodajstvi vyskytovat nemélo. Jednim z hlavnich znakt
bulvarniho tisku jsou titulky, jejichz hlavni funkci je predev§im upoutani ¢tendfovy
pozornosti, ale slouzi také k orientaci v textu. Existuji dva typy titulkt podle vztahu
ktématu a K obsahu textu. Prvnim typem jsou takové, které¢ podavaji maximalni
informace, obsahuji resumé, tedy shrnuti nasledujictho textu. CtenaF se dozvida

nejpodstatnéjsi informace praveé v titulku. Druhym typem jsou takové titulky, u kterych
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je podani informaci pouze Castecné a jejich tkolem je pfinuceni ¢tenafe K precteni
celého ¢lanku.

Prace pfinesla poznatky o vyvoji ¢eského bulvarniho tisku, ktery byl zkouman
na dvou denicich, pficemz jsme porovnavali pocatky 90. let a souc¢asné obdobi.

V rozsahu a cen¢ byly objeveny nejvétsi rozdily. Rozsah deniku Blesk se od
roku 1993 do roku 2015 pohybuje stale kolem 16 stran, pouze ve vybranych ¢islech
zroku 2015, které obsahuji napriklad ptilohy, ¢i pokud se denik zabyva néjakou
vyznamnou kauzou, dochazi ke zvySeni az na 24 stran. Z hlediska ceny doslo
K vyraznéjsi proméné, zvysila se z 3 K¢ na cca 12 az 16 K¢ za jedno vydani. U deniku
Ahal! k tak velkym zménam nedoslo, rozsahem se po celou dobu pohybuje stale kolem
16 stran a ani rozdil v cen¢ neni nijak velky, pouhé 2 K¢. Oba deniky si tedy udrzely
pomérné nizkou cenu, a proto jsou stale dostupné pro Siroké masy ¢tenait.

V grafickém provedeni byly nalezeny vyrazné rozdily v obdobich, ve kterych
deniky zacinaly vychazet. V Blesku v letech 1993 a 1994 nebylo uzivani barev tak
Casté, jako je tomu v roce 2015. Denik Blesk se vyznacoval spiSe jen Cervenou a Cernou
barvou, kterou pouzival v priméru na 6 az 8 stranidch v kazdém ¢isle. Co se tyce
velikosti a typu pisma, rok 1993 a 1994 se v Blesku vyznacoval spiSe jednodusSe. Tedy
stejnym typem a velikosti pisma, které na prvni pohled natolik nezaujalo. Denik Aha!
byl jiz v prvnich Cislech velmi barevny a jeho pismo bylo také vyrazné. V soucasném
obdobi jsou oba deniky z hlediska barev velmi napadné a uzivaji velké a vyrazné pismo,
kterym se snazi zaujmout ¢tendfovu pozornost nebo zvyraznit dilezitost textu. Vyvoj
vSech tiskovin poukazuje, ze dochazi k bulvarizaci médii, a tim i k zesileni bulvarnich
znakd.

V titulcich byla zaméfena pozornost na vyskyt 1zivych titulkd, na jejich modalitu
vét, zda se vice objevuji ve vétach jednoduchych, v souvétich nebo jako vétné
ekvivalenty a zda obsahuji expresivni a nespisovné vyrazy a zkratky. V deniku Blesk
z let 1993 a 1994 jsme zkoumali celkem 263 titulki, v roce 2015 pak 264. U druhého
deniku Aha! bylo nalezeno v ¢islech v roce 2006 dohromady 275 titulkti, v roce 2015
poté 248. U vSech tiskovin je dulezity ptfedevS§im tuvodni titulek, ktery se u ndmi
zvolenych denikli za dobu jejich vydavani zménil jen nepatrn€. Napiiklad doplnénim
nazvu internetovych stranek nebo oznacenim nejctenéjsi a nejprodavanéjsi denik prave
u deniku Blesk. V obdobich, ve kterych deniky za¢inaly vychazet, byly titulky nejvice
tvofeny ve vétach oznamovacich, v deniku Blesk celkem 203 krat, v Aha! pak 103 krat.

Jelikoz denik Aha! zacal vychazet az po vice nez 10 letech po deniku Blesk, obsahoval
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v titulcich jiz v prvnich Cislech také velmi Casto véty rozkazovaci, celkem 126 krat.
Vyskyt rozkazovacich vét v Blesku v letech 1993 a 1994 byl vyrazn¢ mensi, V titulcich
se objevily pouze v 52 pripadech. Oznamovaci véty V titulcich oba deniky pfilis
nepouzivaly, Blesk 34 krat, Aha! 46 krat. V souasném obdobi se v titulcich obou
denikl vyskytuji nejvice véty rozkazovaci, v Blesku byly nalezeny celkem 168 krat, v
Ahal 121 krat. Oznamovaci véty Vv titulku vroce 2015 upifednostiuje denik Aha!,
dohromady ve 116 ptipadech, denik Blesk pak jen ve 47. Tazacich vét bylo nalezeno
malo v obou denicich, celkem 49 jich bylo v titulcich Blesku a pouhych 11 v Ahal. Po
celou dobu vydavani uzivaji oba deniky V titulcich pfedev§im véty jednoduché,
v letech 1993 a 1994 byly v titulcich deniku Blesk dohromady 250 krat, v roce 2006
v deniku Aha! 190 krat. V roce 2015 se v Blesku nachazely 109 krat, v Aha! 178 krat.
Souvéti se v denicich objevuji méné, v Blesku v letech 1993 a 1994 byly pouze
ve 13 ptipadech, v Aha! v roce 2006 ve 26. V roce 2015 byla souvéti v titulcich pouzita
v deniku Aha! 19 krat, v deniku Blesk celkem 136 krat. Vyskyt vétnych ekvivalentu
ptevazuje u deniku Aha!, v roce 2006 je pouzil 59 krat, v roce 2015 celkem 51 krat.
Denik Blesk v letech 1993 a 1994 neobsahoval zadné vétné ekvivalenty a v roce 2015
byly pouze v 19 ptipadech. Lzivé titulky, které se svou nepravdou snazi ¢tenaie prilakat
Kk piecteni celého ¢lanku, se vyskytovaly v obou denicich jiz v prvnich ¢islech a také
v ¢islech ze souc¢asného obdobi. V Blesku v letech 1993, 1994 a 2015 a v Aha! v letech
2006 a 2015 byly nalezeny pramérné 9 krat. Zkratkova slova byla v obou denicich obou
obdobi, v Blesku se nachazela v pruméru 7 krat, v Aha! pouze 3 krat. Také expresivni
vyrazy se ve zvolenych denicich vyskytovaly ve vSech obdobich, v deniku Blesk
prumérné v 15 titulcich, v deniku Aha! poté v 17. Nespisovny vyraz byl v titulcich
nalezen pouze 1 a jen v deniku Aha! vroce 2015. Titulky plni v bulvarnim tisku
dulezitou funkci. Nejen, ze se snazi upoutat pozornost ¢tenafe a informovat ho, ale
predev$im ho také ovliviuji, pravé napiiklad Izivymi titulky. Pokud titulek obsahuje
expresivni vyraz, pro ¢tenafe je vétsim lakadlem si nasledujici ¢lanek ptecist.

Z hlediska tematického zaméfeni nebyl zaznamendn prakticky zadny vyvoj,
deniky se stale zabyvaji politikou, aktualnimi udalostmi, celebritami a sportem. Denik
Blesk se vletech 1993 a 1994 vénoval nejvice pravé aktualitam, prumérné
na 3 stranach. Politiku, informace ze svéta celebrit a sport obsahoval poté na 2. Denik
Aha! se v roce 2006 vénoval nejvice celebritam a sportu, cca na 5 stranach, aktualitam
pak v pruméru na 4 stranach. V obou denicich v sou¢asném obdobi vzdy prevazoval

zajem o celebrity na prvnim misté, na druhém a tretim misté byla soucasné¢ témata
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zamefujici se na sport a aktualni udélosti. Kazdému z téchto témat deniky vénuji
primérné 4 strany, politice jen 1 stranu. Také hypertémata byla nalezena v obou
denicich, i kdyz ne ve v§ech zvolenych letech.

Ve slovni zasob& byly u obou denikti jen malé rozdily. Expresivni vyrazy se
vyskytovaly jiz v letech, ve kterych zacinaly deniky vychazet a také v roce 2015. Denik
Blesk v letech 1993 a 1994 obsahoval v 209 ¢lancich 47 takovych vyrazid, v roce 2015
ve 178 ¢lancich celkem 59 expresivnich vyrazii. V deniku Aha! se poté v roce 2006
objevily v 269 ¢lancich 46 krat, v roce 2015 ve 169 celkem 53 krat. Nespisovné vyrazy
obsahoval pouze denik Blesk, v letech 1993 a 1994 jen 2 a v roce 2015 celkem 19.
Zkratky se také nachazely v obou denicich, v Blesku v letech 1993 a 1994 12 krat,
v roce 2015 19 krat. V Ahal v roce 2006 29 krat, v roce 2015 dohromady 27 krat.

Fotografie plni jednu z dulezitych roli v bulvarnim tisku. PredevS§im vyrazné,
choulostivé ¢i kompromitujici si Ctenafe ziskaji. Takové fotografie do soucasného
obdobi neodmyslitelné patii, byly soucasti jiz prvnich ¢isel obou denikii. V za¢atcich
deniku Blesk byly fotografie ale jednodussiho formatu a mensi velikosti.

Nejvétsi rozdily, které byly ocekavany jiz na zacatku zkoumani, se tedy
potvrdily. Cisla deniku Blesk z po¢atku 90. let (roky 1993 a 1994) se vyrazné lisi od
Cisel obou denikil ze souc¢asného obdobi (rok 2015), ale také od prvnich ¢isel deniku
Aha! (rok 2006). Je to zptisobeno piedevsim tim, ze Blesk byl jednim z prvnich denik,
ktery se zaCal vydavat po roce 1990, druhy zvoleny denik Aha! se objevil az po vice nez
10 letech, béhem kterych doslo k vyraznému vyvoji v oblasti vSech tiskovin.

Bulvarni tisk lze vyuzit jako motivacni pomicku 1 ve vyuce, praci s bulvarem
Ize nejlépe praktikovat v hodinach ¢eského jazyka, pravé ve sloZce slohové a jazykové,
kde se zaci nauci nejen vyhledavat informace, ale také je zpracovavat a rozliSovat mezi
zdroji ovéfenymi a neoveéienymi. Bulvarni tisk Ize také vyuzit v hodiné medidlni
vychovy, ktera se zabyva vlivem masovych médii a medialni komunikace na Zivot

¢loveka a na jeho kvalitu.
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7 Das Resiimee

In dieser Diplomarbeit iiber das Thema Verdnderungen der tschechischen
Boulevardzeitung (Vergleich der ausgewéihlten Jahre) beschreibt man vor allem die
Boulevardzeitung, die in der gegenwértigen Zeit eine wichtige Rolle spielt. Die Leser
suchen sie sehr oft, weil ihre Hauptmerkmale vor allem die Themen, die sich auf
Emotionen konzentrieren, sind. Weitere Hauptmerkmale der Boulevardzeitung sind
kurze Artikel und einfache Sprache.

Das erste Kapitel beschiftigt sich mit den Methoden der Arbeit, die zur
Orientierung in der ganzen Arbeit dienen. Das zweite Kapitel beschiftigt sich mit der
Medienkommunikation, da unterscheidet man zwischen der Medien- und
Massenkommunikation. Weiter beschiftigt sich dieses Kapitel mit zwei Begriffen, mit
den Medien und mit den Massenmedien. Das dritte Kapitel orientiert sich auf den
publizistischen Stil und auf die Journalistik. Das vierte Teil definiert den Hauptbegriff
dieser Arbeit, die Boulevardzeitung.

Dem Hauptziel, Verdnderungen der tschechischen Boulevardzeitung, widmet
sich das fiinfte Kapitel. In diesem Teil werden die zwei bekanntesten tschechischen
Boulevardzeitungen analysiert, die Zeitungen Blesk und Aha!. Damit die groften
Verdnderungen gesehen werden, wurden die Jahre, in denen die Zeitungen entstanden,
Jahre 1993 und 1994 fiir Blesk und 2006 fiir Aha!, und das gegenwartige Jahr 2015
ausgewihlt. Die Forschung wird in fiinf Ebenen verteilt. Diese Ebenen untersuchen
Inhalt des Tageblattes, graphische Ausfiihrung, die Schlagzeilen und die Fotografien.
Die allen Ebenen der Tagesblitter werden folgend verglichen.

Das letzte Kapitel beschiftigt sich mit der Verwendung der Boulevardzeitung im

Unterricht.
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Piiloha ¢. 1

s s . g Ve
Osvobozujicim rozsudkem skongil o skdra.danoutovd___ "
_Jde o tFeti pripad transplantace penisu ve svete.

mmulv tyden soudni proces s Lore- Vsechny tfi byly provedeny v USA. Stésti v tomto pri-
nou Bﬂbbmg"ou- ktera amputova'_a padé bylo, Ze Slo o Cisty fez,” komentoval lékarsky
svému manzelovi ve spanku penis SECTUTEIESIEAEIIITINGILELRTICT BRI CIEELE
kuchyiiskym P I VLI (B  provadéla na Etyfi etapy. Nejprve bylo nutné zrekon-
nové operaci se plastickv’m chirur- BEAERGE étyfi zakladni cévy. Sesiti drobnych jemnych
giim podafilo tid Johnovi Bobbittovi e s
piisit. Prestoze cena tohoto ve svéte [NErheisy RN ekl

¥ . ylo pochopitelné nejjednodussi.
0139"15'6“0 zakroku bv’la 300 000 do- Nejkomplikovanéjsi oviem je rekonstrukce jemnych
laru, nebyla zarukou uspéchu. M LBl nervi organu.” V kaZdém pfipadé samotny chirur-
kusil iSBm se znovu sexualné iﬂ, F1[:B  uicky zakrok jesté neni zarukou sexualni funkénosti.

nelde to,” pfohlés“ o vikendu John K uspokojivému sexudlnimu Zivotu pacientovi po-
Bobbitt (26). méahame injekcemi papaverinu. Ani ten ovSem neni

zarukou tispéchu, John Bobbitt musi byt trpélivy.”
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Pfiloha ¢. 2

lHlUD?thHH!HHHUHﬂi‘ysU.f@”‘,;. ' vase zavisiost na i

veho a sexuadlntho vztahu se siarsim fetausl

muzem. Ohvykle hiedaji u partnera |is rovnovazn

totu, ochranu, zkusenost p navani hu, v némz s
zivota. Caslo to byva zpus = nert projevi

ze to ve viasini rodine postradaly a ne- & , nou. miru

bo naopak dostavaly od rodicu az v pri- | - shodnete-u
liSné mire a ted se neumeji postavit na ‘ se, Ze S sva 0.
viastni nohy. Okol leckdy tulo potrebu 2 kavani muzet
nechape, scila jen vékavy rozdil a ’ e vzajemne napinil,
vztah §mahem odsuzuie. Vékovy rozdil : je v8e v poradku
se muze Sstat zdrojem parinerskych Na ndzory okoli
konfliklii, ale obvykle az pozdéji, kdy nemusite brat zietel. protoze lo hude
jena vice vyspéje a muZ je upfimné fe- Vas zivot. Milos

s e S
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Piiloha ¢. 5

ce (42) se ozval anonym s tim, 7e

- : pokud nezaplap’ 400 000 korun,
kovinou prsu, musela svést dal3i . tak ji znii kvili hfichu z minujos-

t8Zky boj! Manzelka Zdeiika Po- : ti. Na Zenu televizniho kuchare ct@[e na
e paela 2 Pigli vytihnout sexugls stranach 2 a 3
nych ttok vydéraci. aei= 4 . - :
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Ptiloha €. 9

Leos Mare$ je mezl finall
Coské Miss 2015 jako ryba ve vodé

PRAHA - Mezi kraskami z Ceské Miss je
Leos Mares (38) ve svém Ziviu. Korun-
ku sice Zadna z deseti divek jesté ne-
ziskala, ale u néj uz na piné care zvite-
zila finalistka Andrea Kalousova (18).

%:Tm@d% Miss M | X

Muz snu Andrey Ka-
lousové by mél byt
vtipny, pohledny a ne-
meél by si na nic hrat.
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vyméni sedatky, volant,
TAKHLE TO
POZNATE
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sl Mahuler
A 177 libil

e musi libit |

| normalni zent
e za normaini
yovazuiji," rekla

yocanova.
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Ptiloha ¢. 23

na Oko-
Jitiho

PRAHA (rep) — Nocni telefonat na policejni star
fi. Hana Krampolova, manZelka populamiho hei
Krampola (67), hystericky Kkfici do telefonu, Ze ji nékdo

brutalné podfizl psa. Policisté rychle vyjizdéji
k domu Krampolovych, ale pes v klidu
béha po zahradé. V domé je
jen namol opila Hana

Krampolova,

82

ktera policistim ukazuje »neviditelnou krev

jedna z orek, s nimiz na ok
Jiiho Krampola a jeho Zenu. Moderator poradu

dokonaly a jeho Zena jsou totiz svymi opilec
torkami na Okofi povestni

Fské policii vzpo
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Ptiloha ¢. 25

AHA — U jototady! Chysté se milionové svatbal VyVo-  mi. A co na to fiki samot- i do defide Sagvana |
y Tony Jalovec (30) totiz pripravuje svatbu se svoji ny Tony? Nic, "..",' se snazi  Tofiho a LukaSe Vaculi-

wunii euathu it! lean tn ka  Ne S Petrem isem
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[ Komunisticky boss|
S 'Strougal (90)

-

B
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"BRULHARSKU
508 :

| ke 28 s ;.mm.
8.990. [LLy
Balkan

— A CHALUPY

v ¢R a SR na borée

Prijem inzerce:

Tel.: 296 827 251
296 827 254
296 827 257
Fax: 296 827 245

E-mail:
inzerce@ahaonline.cz
Cenik inzerce
najdete na
www.ahaonline.cz
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