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1. Moje dosavadni dilo v kontextu specializace

Graficky design mé i vSechny ostatni doprovazi cely zivot prakticky
na kazdém kroku. At uz na billboardech, plakatech, letacich,
obalech, internetu, prosté vSude tam, kde ma konkrétni sluzba Ci
produkt oslovit potencionalniho zajemce. | kdyz méa graficky design
nebo chcete-li vizualni komunikace velmi blizko k uméni, ma
i dulezitou funkéni hodnotu. Proto jsem se tento obor rozhodl
studovat jiz na stfedni Skole, kdy jsem dokazal ovladat rtzné
zplsoby kresby, malby, okrajové socharstvi, ale ke vSem témto
¢innostem jsem ke zdarnému vysledku potfeboval znat néjaky ucel
a smysl dané véci. Na zakladé toho povaZzuji graficky design za
idealni spojeni uméni a femesla, poskytujici lidem nejen estetickou

krasu veéci, ale i sluzbu informovat nebo poméahat.

Mym nejvét§im vzorem v této oblasti je rozhodné Massimo Vignelli,
ktery dokazal na zakladé faktl a bez zdobnosti vytvofit hodnotné
dilo jako je orientaéni systém newyorského metra', ktery dokazuije,
Ze i néco, co ma zaklad v logickém ¢lenéni mize plsobit i umeélecky

hodnotné.

Pfevazna vétSina mych praci se tedy zaklada na myslence sdéleni,
na minimalnim ztvarnéni bez zbyteénych efektl, které v daném
projektu nemaji opodstatnéni. Proto inklinuji spiSe k tvorbé
jednotnych vizualnich styld, orientacnich systému a projektdm, které
maji Sirokou Skalu formatd a materiald a potfebuji sjednotit tim

spravnym grafickym prvkem.

! PFiloha &.1 - Orientaéni systém newyorského metra



2. Téma a davod jeho volby

Téma Navrh a grafické feSeni obalu a propagacnich tiskovin jsem si
zvolil pro tvorbu své bakalafské prace z nékolika ddvodd. Jednim
z hlavnich duvodu je jiz velmi dobra zkuSenost spoluprace s firmou
Rapeto, ktera si vybrala moje navrhy feSeni obalového designu
v soutdZi organizované na nas$i fakulté. Ukolem bylo vytvofit novy
design produktové fady zna¢ky Pangamin, ktera pusobi na ¢eském

a slovenském trhu v oblasti vyroby doplriku stravy uz od roku 1958.

DalSim ddvodem, pro¢ jsem si vybral pravé oblast tvorby obalového
designu je fakt, Ze je to pro mé velkd vyzva z mnoha pohledd.
Jednak proto, Ze jsem doposud nemél moznost si tuto cast
grafického designu vyzkouSet, ale hlavné proto, Ze se jedna

o realizaci néCeho, co zasahne Sirokou Skalu vefejnosti.

Nejdfiv je tfeba nastinit firemni hierarchii spole¢nosti se kterou
spolupracuiji pfi tvorbé obalového designu a propagacnich materiald.
Znacka Pangamin vznikla jako produkt uz v roce 1958, od té doby
se rozsSifila az na dnesnich 13 vyrobkl. Béhem té doby se vyroby
ujala nové zaloZzena spoleCnost Rapeto, ktera v celé propagaci
figuruje jako vyrobce a veSkerou svoji €innost v marketingu
uplatiuje na budovani a posilovani znacky Pangamin. V mé
bakalarské praci tak vznikne nékolik navrhu na feSeni pfedev§im
merkantilnich tiskovin, které se ale realné nepouziji, vzhledem
k tomu, Ze Pangamin je jen znaCkou produktové fady a tiskoviny
typu vizitka, hlavickovy papir, nebo obalka spadaji pod grafické

zpracovani znacky Rapeto.



Prace s firmou, ktera ma tak Siroké spektrum produkt( predstavuje
nékolik vyhod. Napfiklad nabyti mnoha zkuSenosti, jak z prostfedi
velkonakladového tisku, tak i obeznameni se s navrhovanim grafiky
na ruzné typy obalovych, ale i propagaénich materiall. Prace pro
takovou spole¢nost predstavuje samoziejmé i spoustu uskali.
Zejména v poctu lidi, se kterymi je potfebné vSechny navrhy
prokonzultovat. Poclinaje majitelem firmy, pfes produktového
manazera az po marketingovou konzultantku. Schopnost
komunikovat se zadavatelem ataké umét si své dilo obhgjit vSak

povazuju za nezbytné dovednosti do budoucna.

Dllezité pfi vybéru mé prace byla ale iskuteCnost, Ze znacka
Pangamin ma v Cesku tradici jiz pfes padesat let. Ale jak design
obalu jejich produkt(, tak i vizualni identita celé spole¢nosti je vSak
znacné zastarala. Znamenalo pro mé velkou vyzvu pracovat na
zmodernizovani oball tak zname znacky s pomeérné velkou
skupinou vérnych zakaznik(. Zaujala mé ale také odvaha firmy
oslovit mladé lidi, studenty grafického designu s cilem vytvofit néco
originalniho, odlisitelného od konkurence v oblasti farmacie a byt
otevieni vSem nevSednim napadim na Ukor zavedenym zvyklostem

v oboru, ve kterém pUsobi jiz fadu desitek let.

Toto zadani povaZzuji za idealni zavrSeni svého ftfiletého studia
vizualni komunikace, protoze mi dava Siroky prostor pro aplikaci

svych dosavadnich zkusenosti a poznatk( nabytych béhem studia.



3. Cil prace

Hlavnim cilem bylo vytvofit novy, atraktivni obalovy design pro
produktovou fadu Pangamin. Novy design by mél klast dlraz na
dlouhou tradici znaky a zaroven by mél zapusobit na SirSi cilovou
skupinou. K dosazeni tohoto cile bylo vSak nezbytné vytvofeni
doposud chybéjiciho jednotného vizualniho stylu a s tim spojené

sjednoceni vSech produktl pod zna¢kou Pangamin.

Diléim cilem bylo vytvofit novy vytvarny jazyk, ktery bude funkcni,
vizualné pfitazlivy a podporujici snadnou orientaci v Siroké Skale
nabidky produktové fady znaCky Pangamin. Do projektu se budu
snazit vnést logicky rad informaci, ve kterém se bude i laik dobfe

orientovat.

Bylo potteba vytvotit layout® s moznosti aplikace na rdznych typech
obaldl, ktery bude pusobit jednotné, ale zarovern bude velmi dobre
variabilni. Ten musi podporovat danou hierarchii informaci od téch
ddlezitych az po ty méné dulezité. Zaroven vyzdvihne marketingové
zajimavé prvky, stejné tak jako ty zdkonem povinné uvedené
informace. To vSe chci zabalit do minimalistického a pfitazlivého
obalového designu, ktery bude davat velky prostor pro estetickou,

ale hlavné orientac¢ni funkci.

Jednim z hlavnich priorit pfi tvorbé obalového designu vyrobki
Pangamin je zapamatovatelnost zna¢ky a to napfiklad

prostfednictvim redesignovani plvodniho loga Pangamin.

2 Layout - z angl., grafické rozvrzeni tiskové stranky



4. Proces pripravy

V prvni fazi zpracovani obalového designu byla myslenka vytvofeni
stylizované ilustrace lidskych organu pro kazdy produkt fady
Pangamin®. Z ddvodu striktniho zakazu ze zakona zobrazovat lidské
organy a Casti lidského téla na obaly doplriku stravy, bylo potfeba
vytvofit nékolik alternativ. Pfi tvorbé novych navrhu bylo prioritou
zachovani barevné hry, ktera oslovila pravé vedeni firmy Rapeto,
ktera vyrabi produkty Pangamin. Znacka Pangamin ma pod sebou
celkem tfinact produkti a kazdy je specificky a uréeny k jinému
druhu pouzivani. Proto je dulezitd odliSitelnost jednotlivych

vyrobkd.

Ve vS8ech navrzich jsem se snazil vyvarovat prvoplanovému
zobrazeni chmelové SiSky na obalu téchto produktu. Vydal jsem se
cestou podporujici samotnou orientaci v nemalé fadé produkt(l
Pangamin a rozpracoval jsem svoji mySlenku na nécem, co si
vytvofili sami zdkaznici, a to pojmenovavat produkty podle barvy.
Barvu jsem tedy povySil na zakladni prvek celého obalového

designu.

Dale jsem se musel v procesu pfipravy obeznamit se zakonem
danymi parametry zobrazovani jednotlivych informaci na obalech
farmakologickych vyrobk(. Napfiklad, co se velikosti textu tyka, jeho
barevnosti i barevnosti podkladu vdci barvé samotného pisma.
Musel jsem si tedy sam vyhledavat tyto informace, jelikoz jsem se

s tim pfi studiu ani v praxi jeSté nesetkal. To se tykalo i pouziti

® Ptiloha &.2 — Pavodni navrh obalti s pouzitim lidskych organt
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nékterych informaci, dokonce i kreseb nebo ilustraci. Jak jsem jiz
nékolikrat zminil, to znamena Ze jsem mél jako graficky designér
jenom omezené moznosti aplikovat néco neotfelého, néco co by tyto

produkty vyzdvihlo nebo zviditelnilo.

Velkou hodnotu pfi pfipravé moji prace méli také ruzné typy
prizkumU z fad zakaznikl, které si firma Rapeto nechala vypracovat
pro své vyrobky fady Pangamin. Pravé z vysledku téchto prdzkumd
vyplynulo, Z2e barva hraje vyznamnou ulohu pfi rozeznavani ze
strany zdkaznika. Mnoho stalych zakazniki neznad néazvy
jednotlivych produktu, tak je pravé rozeznava na zakladé barvy
obalu. Barva pro Pangamin hraje vyznamnou roli a ja jsem ji
v novém obalovém designu poskytl patficny prostor. Z fad prizkum
vzeSel pro mné také velmi dulezity poznatek v podobé cilové
skupiny. Bylo zji§téné, Ze cilovou skupinu tvofi pfedevs§im Zeny, ve
véku mezi 30-50 let, které v samotnych barevnych kresbach nevidi
jen tahy a cakance $tétcem, ale dokazi v nich vidét to, co jim jejich

vlastni fantazie dovoli, napfiklad: srdce, kfidla nebo i krajinu.

11



5. Proces tvorby

5.1 Tvorba nového loga

Jednou z véci, které bylo potfebné vytvofit hned na zacatku, bylo
nové logo. Pfi tom hned nastali prvni malé problémy. Plvodné
nechtélo vedeni firmy vibec logo Pangaminu®* ménit, nakonec v$ak
pfistoupilo k moznosti zmény, av8ak trvalo na zachovani rGzové
barvy loga. V tomto pfipadé jsem usiloval o jejim dal§im
nepouzivani hned z nékolika divodd. Jednak proto, Zze v oblasti
farmacie je riZzova hojné pouzivana daleko znameé;jsSimi produkty, ale
pfedevsim by naruSovala barevnou odliSnost jednotlivych produkt(
v fade. Nakonec se mi podafilo svym navrhem vedeni firmy
presvédéit. Nové logo® vychazi z plivodniho loga, ale zarover
v sobé skryva hravou viozku ve specifickém, a v oblasti
konkurenéniho boje nezaménitelném symbolu - v litefe g°. Pravé
tento moment mize dopomoci k daleko vétSi zapamatovatelnosti
této znacky ze strany potencionalnich zakaznik(. Barva loga se
odviji od barvy daného produktu v portfoliu, ale jeji zakladni

korporatni barvou je zelena.

Logotyp ma zaklad v pismové rodiné Helvetica, fezu Medium.
Volba pro tento druh pisma byla z divodu vizualni stability, kdy
bylo nutné vytvofit znaCku, ktera bude fungovat na obalu jako

dominantni a nepfehlédnutelny prvek. Litera g je autorsky zasah

* Pfiloha ¢.3 — Stévajici logo Pangaminu
® Pfiloha &.4 — Nové logo Pangaminu

® Ptiloha &.5 — Litera g
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do pisma, kdy se pismeno zvétsilo, otoCilo o devadesat stuprid,
zrcadlilo a nasledné se mu pfizpusobil samotny tah, tak aby mezi
okolnimi pismeny pdsobil jednotné. Vzhledem k tomu, Ze
soucCasné zastaralé logo funguje uz skoro deset let a stavajici
zakaznici s nim relativné Casto pfijdou do styku, nebylo ucelem
vytvofit néco diametralné odliSného, ale postavit zaklad na jiz

znamém znaku produktu.

5.2 Tvorba piktogramu

DalSim podtrhnutim mé mysSlenky lepSi orientace v obalovém
designu bylo ztvarnéni tii dalezitych informaci pomoci piktogramu’.
Jednad se o pivovarské kvasnice, doplnék stravy a ikonku
s poétem tablet. Pivovarské kvasnice a pocCet tablet je
z marketingového hlediska velkym tahdkem produktu, avSak slovni
spojeni ,,doplnék stravy” je zvykem vyrobcu schovat, napfiklad
pouzitim mensiho pisma nebo vsazenim do méné viditelné Casti
obalu. Pravé z této informace se mi pomoci symbolu plus, ktery
funguje nejenom jako ikona pomoci ve zdravy, ale i jako ikonka
pfidané hodnoty podafilo vytvofil dalSi vyhodu daného produktu

a sjednotit tak informacni balicek.

Pivovarskym kvasnicim jsem vytvofil nezaménitelny symbol, ktery
originalné reflektuje kombinaci tfi slozek: chmel, jeCmen a voda.
Tyto tfi ddlezité prvky jsou dale rozvariovany v dalSich Castech
marketingového vystupu. BéZzné se stava, Ze pravé pivovarské

kvasnice se Spatné oznacuji stylizovanou chmelovou S$iSkou, ktera

’ Ptiloha &.6 — Piktogramy — Pivovarské kvasnice, doplnék stravy, pocet tablet
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ale béznému cClovéku nedava znat, Zze se jedna o mix nékolika
slozek. Hlavnim prvkem piktogramu, ktery jsem vytvofil, jsou ffi
vrstvy teCek vysazené do kruhu. Ty maji znazorfovat organismus,
ktery se utvafi a meéni stejné tak jako vznikaji takzvané pivovarské
kvasnic, na kterych stoji celda produktova fada Pangamin. Tento
symbol si uz firma Rapeto zaregistrovala na Ufadu pramyslového

vlastnictvi, aby se zamezilo jeho pouzivani ze strany konkurence.

5.3 Tvorba obalového designu

Tou nejdulezitéjSi ¢asti mé prace ale zlstava samotna hra barev,
kterd jak jsem jiz zminil, plni hned dvé funkce. Pfedchddcem tohoto
grafického pojeti ale byly stylizované zméti Casti lidského téla
a organu podobné barevné ladéné jako v souCasné verzi. Tato
varianta se z duavodu striktniho nafizeni evropské unie v oblasti
oball doplrikd stravy ale pouzit nedala. Proto musela byt vytvorfena
alternativa, ktera jiz navrzeny vizual zachova, ale zaroven se od
zakladu zméni jeji stézejni bod grafiky obalového designu. Tenhle
naro¢ny Ukol se mi nakonec podafilo spinit ke spokojenosti vSech

zainteresovanych.

Barevnost kresby na jednotlivych produktech vychazi ze zakladni
skladby, ktera se zachovala u nejprodavanéjSich vyrobku: Klasik,
Bifi a Bifi plus, tedy zelena, modra a zluta.? Od této zakladni kaly se
dale vychazi tak, aby nevznikaly u jinych produktd barevné zameény
a nebo aby se barevné nepfiblizovaly a fungovaly tak jako spolehlivy

orienta¢ni bod pfi vybéru toho spravného doplriku stravy. Tento fakt

® Priloha 6.7 - Stavajici obalovy design nejprodavanéjSich produkti

14



podtrhuje i pilulka, ktera je vzdy nad jmennym oznaéenim vyrobku
a odrazi v sobé Cisté barvu produktu bez prechodd, svétlych &i
tmavych odstin barvy jako je tomu pravé u barevnych kreseb.
Pilulka® tedy funguje jako orientaéni prvek, ktery zakaznika
nenecha na pochybach, Zze se napfiklad jedna zrovna o zeleny

Pangamin klasik.

5.4 Tvorba propagacnich tiskovin

Kvali tomu tomu, Ze znacka Pangamin doposud neméla sv(j
jednotny vizualni styl a jeji veSkera prezentace spocivala Cisté na
grafice pouzité na obalech vyrobkd, potazmo oboustranych letaécich
formatd A6, tzv. doporucenek, bylo potfeba zacit od nuly a ujasnit si,
jakym zplsobem se chce tato firma prezentovat v o€ich svych
zakaznikl, jaké jsou jeji prednosti, specifika a ¢im se odliSuje od
konkurence a na tomto postavit cely firemni vizual, ktery bude
aplikovatelny na v8echny potfebné tiskoviny a ujednotila se tak tvar

celého Pangaminu.

V ramci rozSifeni prezentace a upozornéni na zménu loga
a celého jednotného vizualniho stylu se firma Rapeto rozhodla
investovat do vyroby vice propagacnich materiall jako tfeba
letaCkd upozorfiujicich nejen na nové vyrobky v produktové fade,
ale i hlavné na novy design oball a jejich vylepSeni. Spole¢né
s tiskovinami typu chlopriové desky, které prosli taktéz grafickym
redesignem by se mélo posilit povédomi o znacce mezi zakazniky

a budovat si takto svoji silnou firemni image.

° Priloha &. 8 — Piktogram - Pilulka
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6. Technologicka specifikace

Vzhledem k tomu, Ze jsem navrhoval grafiku na nékolik typu obalu,
musel jsem se vyporadat i s jejich specifickymi vlastnostmi a hlavné
pfekazkami v jejich potisku. NejvétSi uskali bylo v hlavnim tézisti mé
prace - barvé. Tiskovy ofsetovy stroj, ktery dokaze tisknout na
specialné chranény povrch (umoznujici uchovavat potraviny) a ktery
se nasledné formatuje do tvaru safku a zasparuje - napfiklad
vyzaduje tisknout jen pomoci barevného modelu CMYK™. Naopak
flexotiskem tisknuté etikety na plastové dozy musely byt pfipraveny
do tisku tak, aby drobna barevna grafika méla svoji pfimou barvu

a nedochazelo tak k problémdm se soutiskem.

Barevné rastry byly vytvofeny v programu Adobe Photoshop, se
kterymi se nasledné pracovalo v programu Adobe lllustrator, kde se

také dotvofrily veSkeré vektorové prvky.

P¥i exportu dat do formatu PDF'! pro tisk se také muselo myslet na
tisk motivu az do okraje forméatu, ktery je mozny pouze s nastavenim

pfesahu grafiky na 3 mm.
Vzhledem k velkému nakladu tisku musela byt veSkera predtiskova
pfiprava naprosto bezchybna, aby se predeSlo pfipadnym

komplikacim.

Y CMYK - barevny model zaloZzeny na subtraktivnim michani barev

"PDF -z angl. portable document file, pfenosny format dokument
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7.Popis dila

7.1 Obalovy design

Obalovy design' spojeny s vizualnim stylem znagky Pangamin
dopad| nad o¢ekavani. Vysledna prace podtrhuje vyznam znacky na
ceském a slovenském trhu a dava ji vyznamny prostor pro své
zviditelnéni se mezi konkurenci. Obalovy design je dikazem toho,
jakym neotfelym smérem se Ize jeSté ubirat a zaroven doklada to,
Ze Pangamin i pfes svoji padesatiletou existenci umi byt flexibilni
v oblasti své vizualni komunikace a neboji se pfijit s nécim uplné
novym. Diky novym obalim budou mit zdkaznici daleko lepSi
pfehled o celém portfoliu vyrobkl fady Pangamin. Lépe se budou
orientovat pfi jeho vybéru a uzivani bude snadnéjSi nez drive.
Nejenom, Ze se zatraktivnil produkt po vizualni strance, ale také
jsem z pozice grafika mohl ovlivnit samotnou funkci obalu.
Predevsim sadéku, ktery je ted znovuuzaviratelny a ma dno, tudiz
nepada a v ramci vystaveni zbozZi, tfeba v lékarné, tak pulsobi

mnohem |épe.

Velikost pisma na obalech se fidila nafizenim Evropské unie €islo
1169/2011. Ta uklada vyrobclm povinnost udavat informace na
obalech prfesnou velikosti pisma, ktera je odvozena od nejvétsi
plochy na obalu. V pfipadé obalového designu Pangamin se jednalo
o minimalni velikost, ktera byla odvozena od vysky litery malého x,
tedy 1,2 mm. To v mnou zvoleném fontu znamenalo nejmensi

velikost 7b. Toto pfedstavovalo jisté komplikace, jednak kvdli

' Ptiloha €. 9 — Novy obalovy design
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malému mistu na obalu, ktery v nové podobé z vétsi Casti zabira
samotna graficka propagace, tak i kvuli tomu, Ze se na obalu musi
uvadét i jazykova mutace ve slovensting, jelikoz jsou tyto vyrobky

uréeny i pro slovensky trh.

7.2 Vizualni styl

Vizualni styl Pangaminu je postaveny na atraktivnim zobrazovani
toho, co to vlastné pivovarské kvasnice jsou, respektive jako nosny
prvek pouzivam fotografie chmele, jeCmene a vody, potazmo dalSich
prvkld obsahujicich produkty znacky Pangamin. A pravé toto dava
lidem jasny vzkaz, Ze se jedna o produkt Cisté pfirodni, i kdyz se to
ze zadkona nemuze pfimo pouzivat v zadné formé propagace. Takto
privétivéjSi nez obyCejny slogan o pfirodé. Vizual je graficky Cisty
a jednotny, vzdy se opakujici, at uz se jedna o reklamu typu plakatu,
letaku, banneru, zalozky, ¢&i produktové brozury, clovék ihned
pochopi, Ze se jedna o znacku Pangamin. Pravé jednotnost

v komunikace této znacéce chybéla.

7.3 Propagacéni tiskoviny

Propagacni tiskoviny'® jsou fe$eny pomoci vytvofeného jednotného
vizualniho stylu. Ten se zaklada na zobrazeni tfi zakladnich prvka.
A to chmel, jeémen a voda tak, aby ¢lovék pocitové vnimal, ze se
jedna o produkt pfirodniho charakteru. Tézistém je ale vzdy ilustrace

produktu, ktery je v takové velikosti, aby bylo logo a informace na

'® Pfiloha &.10 — Propagaéni tiskoviny
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ném, jako pivovarské kvasnice a doplnék stravy, velké a Citelné.
Cela kampan upozornujici na novy obalovy design se nese v duchu
vysvétlujici  vyhody nového obalu, jako je napfiklad
znovuuzaviratelny obal nebo to, Ze ma sacek dno a tudiz nepada.
Tyto informace jsou psany ru¢né, aby upoutaly pozornost a byly

vizualné pro Clovéka zajimavé.

Konkrétné byly navrzeny tiskoviny jako oboustranné letacky,
kde bylo nutné zachovat velké mnozstvi informaci a zaroven
vytvofit néco esteticky zajimavého a poutavého, to mé vedlo
k wvytvofeni layoutu, ktery je aplikovatelny i do budoucna a
nechava urcity prostor pro jednotici grafiku, ktera je nosnym

pilifem celého vizualniho stylu.

Dale byla vytvofena skladaci brozura s rozméry 15x15mm, coz
z ni déla tiskovinu, ktera je pfijemné uchopitelna do ruky a jeji
skladani zaroven nabizi Siroky prostor pro prezentaci vSech
vyrobkld Pangamin a nejenom jich. Tim se dostavam k jemnému,
ale dllezitému grafickému detailu, ktery je v brozufe pouzit. Jedna
se o barevnou sit v podkladu, ta ma za kol dostat do tiskoviny
stabilitu, vzhledem k tomu Ze jsou v ni odprezentovany produkty
rizného obalového designu, ale hlavné je to prvek, ktery by mél
byt do budoucna spjaty se znaCkou Rapeto (vyrobcem
Pangaminu), ktera zadny vizualni styl nema a vesSkerou jeji
propagaci zaméruje spiSe pravé na znacku Pangamin. | proto je
ve vSech propagacnich tiskovinach graficky ztvarnéna bila lista
s vrzenym stinem, jako jeden z jednoticich prvkd pravé se

rodiciho jednotného vizualniho stylu firmy Rapeto. Ztvarnéni
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chlopnovych desek zas funguje jako osvéta toho, co jsou
pivovarské kvasnice. Na predni strané jsou zobrazeny i popsany
jednotlivé jeho slozky, uvnitf je pak strucné pojednani o tom jak
vznikly, kdo je vynalezl, jak jsou potfebné, nebo jaka je Ceka

budoucnost.
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8. Prinos prace pro dany obor

Za hlavni pfinos této prace pro obor graficky design povazuju
pfedevSim to, Zze jsem dokazal vytvofit a prosadit vizual, ktery se
vymyka zavedenym Kkli§é a nezajimavym ztvarnénim obalovych

designu pfedevsim v tomto segmentu.

Tato obalova fada je natolik specificka, jak ve své jednoduchosti
v orientaci a samotné pfitazlivosti, tak i v boji s konkurenci, kde se
Pangamin dokaze vyrazné odliSit i v nekompromisnich mezich
zakona, ktery striktné nafizuje, co se na obalech zobrazovat smi
a co naopak ne. Byt jiny a hlavné vynikat je v dneSni dobé,

pfedevSim v marketingu, hodné ddlezité.
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9. Silné stranky

Mezi silné stranky mé prace urcité patfi zejména vétsi
zapamatovatelnost loga, diky pouZziti originalniho ,g“ které bude
jisté pro mnoho lidi kontroverzni, tudiz bude fungovat i jako velmi

zapamatovatelna soucast znacky jako takové.

Dale pak vycCisténi obalového designu, ktery se bude mezi
konkurenci vyjimat pravé svoji ¢Gistotou a minimalistickym
pojetim, ktery dava velky prostor pro hru sbarvou. Ta je od
pfedchozi verze daleko l|épe a vyraznéji pouzita pro samotnou

odliSitelnost a orientaci mezi vyrobky v fadé Pangamin.

V neposledni fadé je urCité velkym plusem mé prace atraktivita
a jedine¢nost pojeti obalového designu, ktery je v segmentu
dopliika stravy alespori na Ceském a slovenském trhu svym

zpusobem originalni.
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10. Slabé stranky

Mezi slabé stranky mé prace patfi zejména omezena skala barev,
které by se daly pouzit k potencialnimu rozSifeni produktové fady
Pangamin. Jelikoz navrhovany obalovy design vychazi
z pfedpokladu, ze kazdy produkt vfade ma vlastni, specifickou
barevnost, nejenom odstin. Kazdopadné i tu nastava vychodisko.
Napfiklad michanim dvou barev, jejichz kombinace by byla opét

specificka jen pro jeden produkt.

Za dalSi riziko by se dalo povazovat pravé radikalni odliSnost
nového obalového designu od toho pdvodniho a celkové nova
vizualni komunikace Pangaminu, ktera by mohla byt Sokem
a velkou zmeénou pro fadu stavajicich zakaznikd a cilovou

skupinou tohoto doplriku stravy.
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12. Resumé

The topic of my Bachelor’s thesis is ,A proposition and graphical
solution of packaging, promotional prints and instructions for
household products.” For the formation of this thesis, | chose the
brand Pangamin. It is a brand that has operated for many years in

the Czech and Slovak market of nutritional supplements.

The aim was to attract and unite the visual style of the entire product
range. | wanted to create a new packaging design that will be
memorable and completely different from the competition in the field

of pharmacy

The basic elements of the new design are the logo, pictograms and
unified visual style. An important element in the new logo design is
the letter "g", which is designed to improve brand memorability. The
entire company presentation is linked with colorful abstract
paintings. Colour is a key element of the packaging line. It fulfills an
aesthetic function, as well as identifying and helping people to
orientate the product line. Each product has its own unique colour

as customers often associate with the color of product packaging.

| also created stylized pictograms that display the following
information: Brewer's yeast, dietary supplement and the number of

tablets with an interesting style that blends a whole new design.

Promotional prints are solved by using this uniform visual style. This
view is based on three basic elements: hops, barley and water, so

that the customer feels that the product is natural.
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Priloha ¢.1 — Orientac¢ni systém newyorského metra

New York Subways
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Zdroj: New York Subways. In: Www.nytimes.com [online]. 2015 [cit. 2015-04-27]. Dostupné z:
http://graphics8.nytimes.com/images/2012/06/04/t-magazine/04vignelli-viladas-slide-
UZI5/04vignelli-viladas-slide-UZI5-jumbo.jpg
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Pfiloha ¢.2 — Plvodni navrh obald s pouzitim lidskych organti
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Priloha ¢.3 — Stavaijici logo Pangaminu

pangamin

Zdroj: Firma Rapeto
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Priloha ¢.4 - Nové logo Pangaminu

pangamin

pangamin
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Priloha €.5 - Litera g

Priloha ¢.6 — Piktogramy — Pivovarské kvasnice, doplnék

stravy, pocet tablet

! pivovarské kvasnice

+ doplnék stravy | vyZivovy doplnok

0 200 tablet | tabliet
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Priloha ¢.7 — Stavaijici obalovy design nejprodavanéjsich

produkti
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Zdroj: Firma Rapeto
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Priloha ¢. 8 — Piktogram — Pilulka

klasik
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Priloha ¢. 9 — Novy obalovy design
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Priloha ¢.10 — Propagacni tiskoviny
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Priloha ¢.10 — Propagacni tiskoviny
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Priloha ¢.10 — Propagacni tiskoviny
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