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1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Béhem svého studia grafického designu jsem se naucila pracovat s
nejriznéjsimi grafickymi technikami, zdokonalila své dovednosti v oblasti
pisma, ziskala praxi vpraci sgrafickymi editory, vyzkousela si tvorbu
corporate identity a orienta¢nich systémd, a to vSe s presahy do oblasti
designu interiérl, animace nebo prostorové tvorby.

Kromé ziskani profesionalni zru¢nosti jsem si také prabézné formovala
celkové vnimani grafického designu ve vazbé na dalsi obory, napf.
architekturu nebo marketing.

Domnivam se, Zze jednim z hlavnich Ukoll kazdého grafického designéra je
v maximalné zjednodusené vizualni formé podat cilovému klientovi konkrétni
informaci. Podani musi byt srozumitelné, zaroven v zavislosti na daném
projektu je vhodné jej obohatit o jistou hravost pro udrzeni pozornosti klienta
a jeho kladny emocionalni vjem.

V mé praci je mi ztohoto dlvodu nejblizsi minimalismus a konceptualni
reSeni. Zaroven se vSak nebranim experimentu, jelikoz jsem presvédcena, zZe
pravé ten je jednou z véci, které posouvaji praci grafického designéra vpred.
Rdda kombinuji napfiklad staré grafické techniky nebo fotografii s praci
v pocitaci a myslim si, ze tento pfistup je jakymsi nadstandardem oproti praci
Cisté pocitacové.

Kazdy ukol je pro mne vyzvou a k jeho zpracovani se snazim pfistupovat co
nejsvédomitéji a vytvaret jej na zakladé zjisténi si co mozna nejvice informaci

o dané problematice.



2. Téma a duvod jeho volby

Jako téma své bakalarské prace jsem si vybrala ,Koordinovany vizudlni styl
neziskové organizace”. Pfi vybéru firmy jsem zvazovala mezi botanickou
zahradou, tabofristem pro vodaky a nékolika dalSimi. Nakonec jsem po
konzultaci s vedouci prace zvolila téma australského bistra ,Skippie”. Toto
bistro jiz existuje, avsak v kontrastu s kvalitnim servisem, ktery nabizi, je jeho
vizualni styl nesourody a chybi mu promyslenéjsi graficky koncept, navazujici
na jeho nabidku australské kuchyné.

Pravé z tohoto dlvodu jsem se rozhodla pro redesign jeho vizudlniho stylu.
Myslim si, ze kdyz uz je néjaky produkt kvalitni, zaslouzi si také dobry vizualni
styl, ktery je zaroven podminkou pro jeho uchyceni se na trhu i prodejnost.
Skippie bistro se nachazi v Plzni, v Presovské ulici, tedy v centru mésta, coz
samo o sobé je vyhodou. Problémem je, jak jsem diky prizkumu zjistila, Ze ti.
Ktefi ho znaji, ho maji zafixované jako maly krdmek s australskymi kolaci, kde
jednou nebo vicekrat byli a jidlo tam maji dobré. Osobné si myslim, ze
potencial tohoto podniku je mnohem vétsi a diivodem, proc je zndm zejména

pod svym nazvem tak malo, je pravé jeho soucasny vizualni styl.



2. Cil prace

, Zijeme v modernim svété nevidanych moznosti. Masivni rozvoj digitalnich
technologii zménil spotfebni chovani lidi a jejich ndzory na to, co mlze
nejlépe uspokojit jejich kazdodenni potreby. Jednotny vizudlni styl (Corporate
Design) a progresivni metody marketingu se staly ucinnymi prostredky
efektivni firemni prezentace a hlavnim nastrojem pro uspésnou komunikaci
producentu zbozi a sluzeb s jejich zakazniky.” (1)

Vzhledem k tomuto faktu jsem si uz v pocatku své prace vytycila jako hlavni
cil vytvorit kvalitni a jasné rozpoznatelny vizualni styl bistra Skippie. Vzhledem
k jeho zaméreni a typu zdkaznik(l jsem se rozhodla ho vytvofit jako hravy,
variabilni, blizky détem a jejich rodi¢iim i dalSim cilovym skupindm, zkratka
takovy, ktery zaujme a bude spolu skvalitnim sortimentem motivovat
zakazniky k opakovanym navstévam.

Uz pfi skicovani jsem se zaméfila na propojeni tohoto bistra sjeho
,australskou vizi”, proto soucasti mé pfripravy bylo i zkoumani historie,
australské kultury, fauny a fléry. Jak je vidno v pfilohach, své inspira¢ni zdroje
jsem zamérila na kmen pUvodnich australskych obyvatel Aboriginc(, jejich
vnimani zivota a jejich kulturu. DalSim inspiracnim zdrojem pro mne byla
typickd australskd zvifata a rostliny, které jinde na svété nenajdeme, a ktera
jsou jasnym a pro vsechny srozumitelnym symbolem této zemé.

Zacala jsem skicovat vybér z téchto mistnich motivl a rozhodla se pro jejich
autorskou stylizaci, jejimz cilem bylo vytvofit sérii motivu, které budou budit
dojem spojitosti s Australii, ale budou zaroven mym vlastnim osobitym dilem
a prolne se v nich tak Australie a jeji symboly s mym pristupem. Tuto stylizaci

jsem se rozhodla uplatnit i pro vytvoreni loga.



Zasadnim momentem pro mne byl jeho tvar a barevnost. Zaroven jsem se pro
néj rozhodla vytvorit i vlastni pismo. Pod dojmem toho, ze Australie je sice
krasna, ale zaroven drsna zemé, jsem v pismu vynechala krivky a zalozila jej
pravé na ,hrubosti” a kontrastu. V kontrastu s pismem jsou pouzity listy
eukalyptu kolem samotného nazvu bistra. Jejich stylizace je prosta krivek a
jemnost kresby je v kontrastu k pismu.

Neméné dulezitym ukolem mé prace byl navrh talifi a dalSiho nadobi pro
konzumaci jidla a piti v bistru a navrh oball pro jeho rozvoz a prodej typu
,také away”. Obaly jsou pak provazany s tapetami, a aplikacemi loga na
reklamnich predmétech.

V souhrnu mym ukolem bylo vytvofit takovou tvar firmy, ktera by byla
vizualné pritazliva, hrava, na prvni pohled snadno rozliSitelnda od
konkuren¢nich podnikl a davala potencidlnimu zdkazniku najevo, ze zde se

dobre a kvalitné naji ve stylu australské kuchyné.



3. Proces pripravy

Celou pfipravu jsem si rozvrhla do nékolika ¢asti. Prvni z nich bylo detailni
zjisténi soucasného stavu vizualniho stylu bistra. Vramci této Casti jsem si
zdokumentovala stavajici exteriér, interiér, obalovy design, internetové
stranky firmy, akcidenc¢ni tiskoviny a nabizené produkty .

Druhou, Casové ndrocnéjsi Casti, byl sbér a reserSe materidlt tykajicich se
australské kultury, jejiho vyvoje, australské fauny i flory a vybér motivl ke
stylizaci. Vtéto casti prace jsem kromé internetovych zdroju vyuZila i
fotografii a dalSich material( svych pribuznych, ktefi zde stravili dohromady
vice nez pul roku.

Tretim uUkolem pfiprav bylo najit vhodny zplsob stylizace australskych
motiv({, ktery by byl osobity, vizudlné dostatecné silny a pfitazlivy, vychazel
z existujicich Aboriginskych vzoru, fotografii zvifat a rostlin, ale nebyla to jen
jejich kopie. Zde jsem hledala cestu k vytvoreni originalniho, od konkurence
odlisného vizualniho stylu, ktery bude nasledné vyuzit na vse, od loga az po
reklamni predmeéty.

Vzhledem k dllezitosti loga jsem se béhem pfiprav zamérila také na nalezeni
zakladni definice loga a definice vizualniho stylu firmy obecné. Podle mého
nazoru nejvystiznéjsi definici, kterou jsem nalezla, byla tato: ,Znacka - to je
forma, podstata i predstava, i idea. Aby byla perfektni, méla by jeji podoba byt
lehko rozpoznatelnd a dostatecné origindlni, abychom si ji mohli snadno
zapamatovat. Design by mél byt dostatecné prosty, aby si ho lidé hned
pochopili, a prfesto dostatecné bohaty na detaily, nebo ve svém obsahu, aby
vyvolal zajem. Mél by byt dostatecné soucasny, aby odrazel svou dobu, a

zaroven by se mél jevit jako ,dobry znamy”, kterého ¢lovék uz par let zna.



V neposledni fadé by mél byt informativni a mél by idejemi odpovidat i
cinnosti, kterou vymezuje”. (2)

Pfi své praci jsem se zaméfila mimo jiné na fakt, ze logo (potazmo cely
korporatni styl firmy) obecné vnimame de facto aniz bychom si to
uvédomovali, a pravé to, ze ho takto vnimame, a to, jak na nas pfi tomto
viemu puUsobi, mize sehrat roli i pfi nasem rozhodovani pro koupi
konkrétniho vyrobku nebo sluzby. Proto je tak dulezité v dnesSnim svété
pieplnéném reklamou rlzné kvality, aby byla firma vybavena kvalitnim
vizualnim stylem, ktery bude dobre reprezentovat jeji produkty. Na zakladé
touhy firem po jedinecnosti a originalité je také nyni velkym trendem
redesign. Na zdkladé mého prlizkumu na toto téma jsem zjistila, ze vétsina
designér( i jejich zdkaznikl se ubird ve své podstaté dvémi moznymi cestami.
Prvni se snazi o ,vycisténi” a maximalni zjednoduseni loga. Tedy o redesign
v pravém slova smyslu. Tato cesta se nabizi jako nejvhodnéjsi v pripadé, ze je
stavajici logo jiz dobfe zavedené a znamé. Druhou cestou je pak vytvoreni
loga nového a s nim souvisejici kompletné nové vizualni identity firmy.

Tuto myslenku jsem si potvrdila i béhem 3. a 4. ro¢niku Festivalu Ceska
inovace a v panelové diskuzi s ndzvem Kreativni primysly v Ceské republice,
ktera byla poradana 24. 3. 2015 studenty z Fakulty socidlnich véd Univerzity
Karlovy. Zde mé zaujal zejména blok pana Lumira Kajnara, ktery se v soucasné
dobé specializuje na vizualni branding a propojuje design s komercni
komunikaci. Je také spoluzakladatelem platformy OpenBrand a pUsobi
napfiklad v Konektoru.

Druhou cestu, tedy vytvoreni nové Corporate Identity, jsem zvolila u Skippie
bistra. Ddvodem bylo, Ze se nejedna o logo zndmé a zavedené spolecnosti,

ale naopak toto bistro ma svij stavajici vizualni styl zna¢né nesourody.



Vramci pfriprav jsem se také rozhodla pro zmapovani vizudlniho stylu
restauraci a rychlych obcerstveni obecné se zaméfenim na tento typ podniku
v okoli Skippie bistra, tedy na jeho pfimou na konkurenci.

Zakladni problém soucasného loga bistra Skippie jsem vidéla ve snaze
zkombinovat pfilis mnoho véci a tim zbytecné slozitosti loga. Je zde mapa
Australie v pozadi, klokan, ktery ma pravdépodobné vyvolat dojem
aboriginské stylizace, v popredi a tyto dva motivy jsou jesté doplnény o napis
tvoreny dle mého nazoru nevhodnym fontem s uzitim pismena ,e” ve formé
dolniho indexu. Stylizace klokana i napis jsou navic ohraniceny tenkou bilou
obrysovou linii, ktera (stejné jako packa stylizovaného zvifete) v mensich
velikostech zanikd a cely logotyp se tak stava nefunkcnim. Pro barevnost
logotypu jsou pak zvoleny barvy oranzova, Cerna a bila, které sice s Australii
koresponduiji, ale jejich uziti spolu svyse zminénymi uskalimi povazuji za
nevhodné jak pro mensi velikosti loga, tak pro jeho uziti na reklamnich
predmétech a internetovych strankach firmy. Cely vizudlni styl pak pUsobi

nesourodé, ¢imz se jednoznacné snizuje dojem zakaznika o kvalité bistra.



4, Proces tvorby

4.1. Prvniskicy

Prvnim krokem pfi tvorbé vizualniho stylu byly skicy na papir. Tento zacatek
prace volim u kazdého svého projektu, jelikoz mi umoznuje vétsi volnost a
variabilnost v detailu i celkovém vzezreni. Timto pristupem tak ziskdvam velké
mnozstvi variant, bez omezeni praci na pocitaci, ktera by pro mne byla
urcitym zpomalenim.

Nejprve jsem zkousela vytvofit logotyp uzitim rGznych typl pisma a
kombinaci s motivy zvirat a rostlin typickych pro Australii. Nechtéla jsem, aby
mnou navrzeny logotyp puUsobil jen jako kopie pouzitych vzor( a zaroven
bylo mym cilem, aby pfi pohledu na logotyp i nasledné cely vizualni styl bylo
na prvni pohled patrné, ze se jedna o bistro zalozené na konceptu australské
kuchyné.

Po prvotnich skicach mi bylo jasné, ze budu-li chtit logo zalozit na typografii,
bude nutné vytvofit pro néj vlastni pismo, které bude nasledné mozno
doplnit stylizacemi zvifat, rostlin a dalSich typicky australskych motiva.
Vzhledem ke zkusenostem v tomto oboru jsem se rozhodla pro uziti proporci
jiz existujiciho pisma, na kterych jsem zalozila pismo vlastni.

Po vytvoreni ndzvu bistra jsem se toto vznikajici logo rozhodla doplnit
motivem eukalyptovych list(l, které jsou nedilnou soudcasti australské flory.
Jemna kresba listl zaroven dobre kontrastuje s hutnosti pisma a celé logo tak
dostava lehdi raz.

Po nafoceni a prevedeni loga do vektorové grafiky nasledovala uUprava
velikosti a umisténi listd eukalyptu a vybér barevnosti loga.

Vysledkem je logotyp, ktery je univerzalni a srozumitelny pro vsechny

navstévniky bistra. Zaroven ma svou originalitu a déla dojem, Ze se jedna o



.~dobrého znamého”, kterého zdkaznik uz par let zna. Spolecné scelym

vizudlnim stylem pusobi pfijemnou hravosti.

4.2, Barevnost

Dalsi dulezitou otdzkou pfi tvorbé logotypu pro mne bylo zvoleni barev.
Vybirala jsem barvy typické pro Austradlii, se zfetelem na funkci logotypu
v ¢ernobilé varianté, a to zejména z dlvodu nékladl na tisk, které jsou pro
takto malou firmu pfi realizaci zasadni otazkou. Pfi volbé barevnosti jsem se
stejné, jako pfi navrhovani samotnych tvar(i logotypu, zaméfila na uzkou
souvislost s australskou kulturou, ale také na symboliku barev. Zvazovala jsem
teplé odstiny barev od Zlutych okrQ, pres Cerven a zemité odstiny hnédé az po
Cernou, kterd je pro tuto zemi vzhledem k ¢astym pozarim také typickou.
Nakonec jsem se rozhodla pro zemitou cerven a cernou. Obé barvy dobre
kontrastuji svybranym papirem a dalSimi pouzitymi materidly. Zemitou
Cerven jsem vybrala pro jeji pfijemné plsobeni na zakaznika a zaroven proto,
Ze spolu s dalSimi odstiny Cervené je charakteristickou barvou pro symbol

Australie, Ayersovu skalu.

4.3. Stylotvorné prvky

Kromé loga je cely vizudlni styl bistra zalozeny na stylizovanych motivech
australské fauny, fléry a dalSich australskych motivech. Tyto stylizované prvky
tvori jednak raporty uzité v obalovém designu s moznosti presahu do tapet
pro interiér. Dale jsou tyto motivy jednotlivé i ve vétsich celcich pouzity pro
cely vizualni styl bistra, ¢imz tvofi originalni a hravy vizudlni styl celého

podniku. Zjednotlivych prvka lze zaroven tvorit nekone¢né mnozZstvi
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kombinaci a Ize je také doplnit o prvky dalsi, ¢imz je cely vizualni styl velmi
variabilni ve svém uziti. Barevnost jsem na zadkladé vyuziti prirodnich papirQ a
vzhledem k logu nechala v zemité cervené barve, ktera je pro Australii typicka
a vhodné doplnuje nasledné zvolené materidly, zejména pak pfirodni papiry,
zaroven vyborné funguje i v kombinaci s bilou barvou uzitou napfiklad na
samolepkach. Celkove tak navozuje kombinace loga, pisma, stylizovanych

prvkd a zvolenych material( pfijemny ,Nature friendly” dojem.
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5. Technologicka specifika

Celou praci jsem zacala skicovanim obycejnou mékkou tuzkou a nasledné
Cernymi fixy se silou tahu 0,5 aZ 5 mm na bily kancelarsky papir formatu A4
(210 x 297mm), gramaze 80 g/m?. Nasledné jsem skicovala i na papiry gramazi
vy$Sich a pauzovaci papir. Poté jsem skicy nafotila, a zvektorizovala
v programu Adobe llustrator CS4. Béhem této i dalSich casti prace jsem
pouzivala programy Adobe Photoshop CS4 a Adobe InDesign CS4 na
platformé PC.

V Adobe llustratoru CS4 jsem zpracovavala veskeré navrhy stylizovanych
prvku, logotyp, barevné varianty vzniklého loga i ostatnich prvk{. Pro dalsi
praci se skicami i findlni dokumentaci jsem pouzila program Adobe
Photoshop CS4 a pro sazbu menu, vizitek, logomanudlu a dalSich tiskovin
jsem pouzila program urceny pro sazbu - Adobe InDesign CS4.

Vse jsem zpracovavala v barevném rezimu CMYK, ktery je urcen pro tisk a
findlné exportované materialy pro tisk jsou v profilu Fogra 39.

Neméné dUlezitou ¢asti byl vybér papiru. V rdmci konceptu celého vizualniho
stylu i bistra jsem se rozhodla pro maximalni vyuziti pfirodnich materidlt a
zvolila proto papir Coriandoli, pfirodné bily, vgramazi 95, 130 a 250 g/m?
Gramaz jsem vybirala s prihlédnutim k funkci jednotlivych tiskovin. U papiru
mne velmi zaujala jeho probarvenost, kterd dobie funguje s celym vizualnim
stylem a velmi dobfe pusobi také v kombinaci s hladkym bilym papirem. Tato
harmonie pro mne byla dlezitou nejen pro feseni tiskovin, z nichz nékteré
jsou tistény na bily papir, ale také v souvislosti s tiskem samolepek, potiskem
tricek a dalSich uzitych predméti. Tricka a latkové predméty jsou reseny
technologii sitotisku. Tilko a tricka jsou zvolena v bilé barvé, bavinéné tasky a

zastéra pak vbarvé prirodné bilé. Dalsi reklamni predméty jsou resSeny
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pomoci tisku digitalniho, pficemz pfi pfipadné realizaci celého vizudlniho
stylu, a tim padem tisku vétsich nakladu, neni problémem tuto technologii u
potiebnych materidld zménit na ofsetovy tisk. U tuzek a propisek by pfi
realizaci byl podle mého nazoru nejvhodnéjsi tisk tamponovy, avsak pro jeho
cenovou naroc¢nost pfi potisku malého mnozstvi kusl jsem jej v maketach
priloZzenych k bakalarské praci nahradila tiskem na samolepici folii.

Dalsi zasadni otazkou byl vybér obalovych materidlG. Poté, co jsem si pro
vytvoreni konkrétni predstavy prosla internetovou nabidku nékolika firem
zabyvajicich se timto oborem, jsem se rozhodla pro navstiveni prazské
vzorkové prodejny firmy D-Media. MUj vybér této firmy podpofil zejména fakt,
Ze znacnou cast jejich portfolia tvofi jednorazové nadobi zekologicky a
biologicky 100% rozlozitelnych materiadld jako jsou cukrova titina, bambus,
recyklovany papir, dfevo, palmové listy, nebo kukuri¢ny skrob.

Nabidka této firmy tak dobre korespondovala s celkovou ekologickou vizi mé
prace i konceptem bistra. Pfi ndvstévé jsem si kromé zakoupeni vzorkd také
domluvila zaslani konkrétni nabidky oball. Také jsem se dozvédéla, ze
nejvhodnéjsi technikou pro potisk vybranych materidl( by pfi realizaci celého
konceptu byl sitotisk a ze by cena obalu neméla prekrocit 10% ceny vyrobku.
Diky témto informacim jsem ale také bohuzel zjistila, Zze nékteré mnou
vybrané obaly jsou zdlvodu ceny pro bistro nevhodné, byt byly vizualné
velmi pritazlivé. Zakoupené obaly jsem doplnila o vySe zminéna tricka,
bavinéné tasky a dalsi predméty.

Pravé na potisk tricek, tilka, latkovych tasek, zastéry a polstarka jsem se
z divodu dobré kvality tisku rozhodla pro realizaci za pomoci termolisu. Tato
technologie je zaloZzena na nasledujicim pracovnim postupu. Nejprve je tifeba

ze zakoupenych termofolii pomoci plotru vyfezat motivy a z téchto motiv(
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odstranit za pomoci fezaciho noze prebytecny material, ktery neni jejich
soucasti. Nasledné se motiv polozi na latku a vklada do termolisu. Pro kvalitni
vysledek je vhodné zapeceni v termolisu dvakrat zopakovat. Toto opakovani i
nastavenou zapékaci teplotu je dobré pfizpUlsobit sloZzeni a gramazi pouzité
textilie. Pokud neni textilie jen bavinéna, ale ma dalsi pfimésy a hrubsi
strukturu, je vhodné nastavit vyssi teplotu termolisu.

Plakaty k mé praci jsou tisknuty na bily matny papir gramaze 120 g/m? ve

formatu B1 (1000 x 700 mm).
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6. Popis dila

,Corporate Identity je spojend spolecné s co nejlepsim uspokojenim lidi, s
¢imz samozrejmé souvisi jedna z hlavnich casti Corporate Design. Hlavnim
cilem Corporate Identity je snaha upoutat a prfimét zdkaznika k nakupu
daného produktu, protoze jediné tak se udrzi existence obchodnich
spolecnosti a kulturné spolecenskych instituci. Pokud je vizualni styl, design
vyrobku nebo systém sluzeb profesiondlné zpracovany a je atraktivni,
stoupne jeho cena i kvalita. Pokud se firma svéfi profesionalim a necha si
vytvofrit vizualni styl, design vyrobk( nebo systém sluzeb profesionalné
zpracovany a je atraktivni, stoupne jeho cena i kvalita. Pokud se firma svéri
profesionalim a necha si vytvofit vizudlni styl, ziskd nejvétsi predpoklady pro
uspésnou zivotnost. Logo a Corporate Design je stale vice popularni diky

masivnimu rozvoji digitalnich technologii.” (1)

6.1. Logotyp alogomanual

Jak uz jsem zminila v kapitole ,Proces tvorby”, logotyp jsem zalozila na
vlastnim pismu a doplnila jej o stylizované listy eukalyptu, které spolecné
s dalSimi stylizovanymi prvky tvofi cely vizudlni styl. Barevnost jsem zvolila
typickou pro Australii a korigovala ji nasledné na zakladé konzultaci s vedouci
své bakalarské prace i zkusebnich tisk. Vzniklé logo a stylizace jsem doplnila
o font Myriad Pro a to viezech Regular a Bold. Toto pismo jsem zvolila
zddvodu shodnych znakd slogotypem a zaroven s myslenkou na moznou

realizaci mé bakalarské prace pro jeho obecnou dostupnost.
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6.2. Vizitky

Pro vizitky firmy Skippie jsem zvolila standardni vizitkovy format 90 x 50 mm.
Vzhledem k potfebam bistra jsem vytvorila dvé verze. Prvni z nich je vizitkou
majitele bistra, pana Miroslava Fialy. Vizitka dale kromé jeho jména obsahuje i
jeho telefonni ¢islo, emailovou adresu a nazev internetovych stranek bistra.
Druha je vizitkou samotného bistra a jejim obsahem je kromé nazvu bistra i
adresa provozovny. Tyto textové udaje jsou umistény vzdy v jednom radku na
druhé strané vizitky a kompozi¢né navazuji na jeji predni stranu. V téchto
textech je také stézejni informace vzdy zvyraznéna fezem Myriad Pro Bold.
Predni strana vizitek je u obou variant stejnd, ve firemni Cervené barvé, a je
zde uzito logo v negativu. Je dodrzena firemni barevnost a pro typografii je
stejné jako u ostatnich materidl( uzito pismo Myriad Pro v fezech Regular a
Bold. U vizitek je toto pismo ve velikosti 8pt. Tento font jsem vybrala, jelikoz
vhodné dopliuje logo bistra a je stejné jako jeho logotyp i dale uzité
stylizované prvky zalozeno na pevnych liniich bez zaoblenych roh( a dalSich
zdobnych prvkud. Pro tisk vizitek jsem stejné jako u dalSich akcidencnich
tiskovin s vyjimkou druhé varianty dopisniho papiru zvolila papir Coriandoli
ve varianté pfirodné bilé, vgramazi 250 g/m? ktery dobie koresponduje
s barevnosti logotypu a zaroven naplnuje ,Nature friendly” vizi celého

konceptu.

6.3. Hlavickovy papir

V nadvaznosti na vizitky i dalsi tiskoviny jsem se u hlavickového papiru
rozhodla pro zachovani jednoduchosti a urcité strohosti dobre kontrastujici

s logotypem. Hlavickové papiry jsem tiskla ve dvou materidlovych
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provedenich. Prvni je na papir Coriandoli, pfirodné bily, v gramazi 95 g/m?
druha varianta provedeni je na klasicky kancelafsky papir o gramazi 80 g/m?.
Tyto dvé varianty jsem zvolila jednak z ekonomickych divod( a zaroven pro

zachovani moznosti uziti klasického kancelarského papiru pro tisk.

6.4. Dopisniobalka

Dopisni obdlka je stejné, jako prvni hlavickovy papir tisténa na papir
Coriandoli, pfirodné bily a je ve standardnim formatu DL (110 x 220 mm) a na
klasicky bily papir.

Logotyp je na ni umistén v levém hornim rohu a je doplnén o kontaktni udaje
vlevém dolnim rohu, které jsou stejné jako u vizitek a ostatnich tiskovin
vjedné radce a kompozicné jsou knému zarovnany na levy praporek.

Barevnost je dodrzena stejna jako u ostatnich akcidencnich tiskovin.

6.5. Firemni desky na tiskoviny

Firemni desky na tiskoviny jsou uréeny pro zakladani faktur a jinych listin. Jsou
uréeny pro papiry formatu A4 (210 x 297 mm) a jsou navrzeny tak, aby
korespondovaly s celkovym razem firemniho stylu. Jsou tistény na papir
Coriandoli, pfirodné bily v gramdzi 250 g/m?. Vnéjsi strana navazuje svou
barevnosti i uzitim loga v negativu na predni stranu vizitek. Vnitini strana pak

koresponduje s koncepci vizualniho stylu uzitim stylizovaného prvku.
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6.6. Menu do bistra

Menu pro bistro je feSeno minimalistickou typografii, kterou vhodné dopliuje
logotyp i stylizace v celém vizudlnim stylu. Je ve formatu A4 (210 x 297 mm) a
pouzila jsem v ném stejné jako u ostatnich tiskovin pismo Myriad Pro v fezech

Regular a Bold.

6.7. Prostirani, podtacky, brcka a jidelni servis pro bistro

Pro zadkazniky, ktefi se rozhodnou si vychutnat jidlo pfimo v bistru, jsem
vytvofila jidelni servis, ktery se sklada z prostirani, melkého a hlubokého talire,
hrnku a pfiboru. Vzhledem k vizualni bohatosti stylizaci uzitych na prostirani
jsem se rozhodla pro jednoduché a cisté feSeni ostatnich casti jidelniho
servisu, ktery tak s prostiranim tvori harmonicky celek. Na mélkém talifi jsem
pouzila jen fragmenty stylizaci, na hlubokém talifi a hrnecku jsem pro uceleni
celého servisu uzila logotyp bistra. Pro jidelni servis jsem pouzila bézné
dostupny bily porcelan. Tento servis, ktery je doplnén s nim korespondujicimi

podtacky pod napoje a brcky, a Ize jej v pripadé potieby rozsifit o dalsi kusy.

6.8. Balici papiry, obaly na jidlo a piti

Balici papiry vychazeji ze stejnych vzor( jako prostirani pro bistro. Jsou
zalozeny na stejnych vzorech i barevnosti a jsou doplnény o samolepku
s logem bistra. Dochazi tak k dobrému propojeni mezi stolovanim v bistru a
produkty, které si zdkaznik kupuje jako ,take away”.

Obaly na jidlo jsou navrzeny jednoduse, pouze s uzitim logotypu a mistem

pro informace o jidle na spodnich stranach oball ve formé samolepek. Toto
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uziti umoznuje vétsi variabilitu uziti obald pfi zménach prodavaného
sortimentu.

Jak barevnost, tak uzité materidly vychazi u vsech téchto predmétil z celkové
koncepce ,nature friendly” a firemnich barev. Balici papir je tisknut vzhledem

ke svému Ucelu na papir v gramazi 90 g/m?.

6.9. Papirové a latkové tasky

Pro papirové tasky jsem zvolila bézné uzivané rozméry, kde jsem zohlednila
velikost zbozi, pro které jsou urceny. Dodrzela jsem firemni barevnost a pro
jejich jednoduchou a efektivni vyrobu jsem se rozhodla pro pouziti loga ve
formé samolepky.

Latkové tasky jsou také tistény na standartné uzivany format. Zvolila jsem
tasky prirodné bilé. Technologicky jsou zpracovany termotiskem a motivy na
nich uzité vychazi rovnéz zcelkového konceptu stylizovanych prvka.
Barevnost je zachovdana ve firemni ¢ervené a Cerné barvé. V pripadé vyssiho
nakladu tisku bych pfi realizaci projektu doporucila zvazeni prechodu

z technologie termotisku na sitotisk.

6.10. Reklamni predmeéty (frisbee, termoska a klobouk)

Vsechny z uvedenych predmétl se drzi uzitim logotypu, materidlu, motivu i

barevnosti navrzeného firemniho stylu a jsou variantou dark( pro zadkazniky.
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6.11. Tricka a tilko

Tricka i tilko jsou v bilé barve, tisknuté technologii termotisku. Je na nich uzito
logo a jako stylizovany prvek jsem zvolila klokana, ktery je jednim z
nejznameéjsich zastupcu australské fauny. Jednd se o celkem tfi varianty -

tricko panské, damské a damské tilko.

6.12. Zastéra

Zastéra je zhotovena stejnym technologickym postupem jako tricka a tilko.

Zvolila jsem vsak pro ni material rezného platna v pfirodni barvé.

6.13. Polstarky

Vzhledem ktomu, ze pro Austrdlii je typickou formou stravovani piknik a
grilovani a tento zvyk je rozsifen i u nas, jsem se rozhodla interiér bistra i
darkové predméty rozsifit o polstarky. Koncepcne navazuji na vizudlni styl a

jsou takeé tistény technologii termotisku. Jejich rozmeéry jsou 29 x 29 cm.

6.14. Tapety

Tapety navazuji zvolenymi vzory na balici papiry pro ,take away” a prostirani
urCena do bistra. Barevnosti i materidlové jsou plnohodnotnou soucasti

firemniho stylu.
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6.15. Samolepky

Samolepek jsem vytvorila ve dvou variantach. Prvni jsou samolepky s logem a
ndpisem ,Australan bistro” vrlznych velikostech, které jsou urceny jako
soucast oball pro rozvoz a ,take away”. Barevnost této Casti samolepek je
cerna, doplnkovou barvou je zde bila. Tuto barevnost jsem zvolila jednak pro
zvyraznéni loga pfi uziti samolepek a jednak z dlvodu vétsi ekonomické
efektivity tisku. Druhd varianta samolepek je urena zejména pro détské
zdkazniky a jedna se o jednotlivé stylizované prvky a samolepky slogem
firmy. Barevnost téchto samolepek je ve firemni cervené a cCerné barvé.

Samolepky jsou tistény na bilou folii.

6.16. Obaly na konzervované pochutiny

Vzhledem ktomu, ze pro australskou kuchyni je jednou ztypickych veéci
vyroba nejrliznéjSich zavarenin, chutney nebo nakladané zeleniny, rozhodla
jsem se pro doplnéni sortimentu o tyto specifické lahtdky. Vzhledem k jejich
vyrobnimu postupu je pro né nejvhodnéjsim obalem sklenice s vickem, proto
jsem navrhla obaly na vicka a etikety. Kryty vicek vychazeji z vyse zminénych
vzorU a etikety vyuzivaji minimalisticky design, kterym jsou tyto vzory v celém
vizudlnim stylu doplnény. Barevnost jsem i zde zachovala v Cisté firemnich
barvach a materidlové se dale drzela ekologické vize a maximalniho vyuziti

pfirodnich papird.
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7. Prinos prace pro dany obor

Hlavnim pfinosem mé prace je predevsim pfinos pro mne samotnou.
Dozvédéla jsem se mnoho nového a ziskala konkrétnéjsi predstavu o funkci
Corporate identity jako celku i o specifickych narocich pfi jeji realizaci. Zjistila
jsem také, co obndsi zpohledu grafického designéra chod rychlého
obcerstveni a konkrétni predstavu o tom, co je v takovémto provozu potreba.
Diky této praci jsem si také vyzkousela praci s riznymi materidly. V neposledni
fadé jsem se seznamila s mnoha typy recyklovanych a pfirodnich papirt a
moznostmi jejich potisku. Pro mou budouci praci v oblasti grafického designu
jsou tyto zkusenosti velmi cenné.

Dobrym pfinosem by mohla byt ma prace i pro bistro Skippie, pokud by se

rozhodli navrzeny vizudlni styl realizovat.
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8. Silné stranky

Dle mého nazoru je jednou ze silnych stranek mé prace osobita stylizace
motivl a na jejim zakladé vytvoreny logotyp. Zaméfila jsem se na vyuziti
stylizovanych prvkl v detailu, pficemz pfi pfipadné realizaci Ize toto zaméreni
aplikovat do celého interiéru i exteriéru obchodu. Napftiklad je zde moznost
pomoci stylizovanych prvkd vytvofit ,cestu kbistru” aplikaci motivd na
chodnik, jejich aplikaci Ize vyuzit i na firemni viz apod. Vtomto sméru
shleddvam mnou vytvoreny vizualni styl velmi variabilni, coz bych oznacila za
jeho silnou stranku.

Dalsi silnou stranku svého projektu vidim v jeho schopnosti plnohodnotné
fungovat nezavisle na fotografiich, které tak nejsou jeho nezbytnou soucasti,
coz dava celému konceptu vétsi volnost uziti, dobré odliseni od konkurence a
Sirsi moznost uplatnéni na reklamnich predmétech, které jsou nezbytnou

soucasti dobré prezentace.

23



9. Slabé stranky

Nejvétsim uskalim pfi tvorbé tohoto vizualniho stylu pro mne bylo technické i
materidlové omezeni z divodu malého nakladu tisku. Proto jsem v ramci své
prace uzila bézné dostupné obaly pro gastronomické vyrobky, jejichz cena

zaroven nepresahuje pozadovanych 10% z ceny samotného produktu.
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10. Zaver

Tvorba vizualniho stylu vybrané organizace mi pfinesla mnoho novych
zkusenosti a jsem velmi rada, ze jsem si mohla vyzkouset pracovat na takto

komplexnim a zajimavém projektu.

Tato prace pro mne znamena cennou zkusenosti, ktera mou tvorbu v oblasti

grafického designu opét posouva dal.
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12. Resumé

My Bachelor thesis theme is Visual identity of non-profitable subject. It is a
new visual style for fast food restaurant called Skippie. The restaurant is based
on Australian cuisine, fair trade meals without preservatives and friendly
atmosphere. It's located in the city center of Pilsen. The most popular
products are Australian meat pies. The restaurant offers a plenty of flavours
for non vegetarian customers as same as for veggie lovers.

| chose this company for their really tasty food. Its Cl is not as good as their
meals. My main task was to create an original and timeless logotype with new
visual style which would be based on this new logo. | wanted to create playful
visual style, which will be full of Australian friendliness and which will make
every day better for every single customer of this restaurant.

When | was about to make sketches for this project, | decided that my point of
view will not be based only on Australian culture and its playful visual style,
but even on “nature friendly” and ecological materials and design.

Speaking about materials, | decided that | will make a handmade logotype
and stylisations and I'll choose colours typical for Australia, which results in
cheaper printings. This simple concept based on my stylisations and rules is

about to be very variable.
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Redesign logotypl

Evoluce Ioga Ford 1903 - 2003

Evoluce loga BMW 1923 - 2005
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Priloha c. 4
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Priloha ¢. 8

S0P
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Skippie s. r. 0. / Presovska 17 / Plzen Véazena pani
Jaroslava Novakova
Skrétova 14
301 00 Plzen

Véc: Catimantil vilne ductorenat V Plznidne 1.7.2015

Propons itatum tabulum,

Is caperum con tere quidenatus ca con vir ac vivit Catimantil vilne ductorenat

forte ac turo, cre mus inte atua mante propons itatum tabulum, consupic re aci -
entesimum in taredem mus; hucondam manum etemusperes At ad mentem dius
Cupio, peris. Mulem es vivente quasdac iesilla portiaelic omnem Pala aperis es hil

us egerferio viriben atudem, quamdit? Vilica no. Porium det; ne consimis es hum
ocre, ses et consulv irteatum simum vero porum avoltum es? At vatatque tieniri
prartus cerfirm iumurid essedo, ernum pratquo diorter nununim mo ma, nos te
confest? quidius mei perficiae conloctortem conum con hosulos publiam publis,
parivir mihicit, iam in vis vendet eti perbis con te consulis.

Fur, con audem quonsilnes aci conum abununtil hena, nu simium, ne hem, quis
densuam demqua viriveh ebunum, facera, me molto publii ingul vide perios opubit
fui iu contili ponscerfex nequit.
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Ing. Miroslav Fiala
Jednatel, Skippie s. r. o.

Skippie s. r. 0./ Presovska 17 / Plzei

Miroslav Fiala / 606 492 450 / info@skippie.cz / www.skippie.cz

50



Priloha ¢.9

o

=

< @0
=15
&

o® e
" X _1-]O]
P DT>

51









Priloha ¢. 10

54



55



56



57






59



60



