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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Odpovéd na otazku jak se provadé&nim d&innosti, ktera mé
napliuje, zafadit do systému spole¢nosti, (tzn.: vydélavat dostatek
finannich prostfedkd na zabezpeceni svych materialnich i nema-
terialnich potfeb), nebyla snadna. Postupnym procesem sefazovani
hodnot jsem dospéla k rozhodnuti zasvétit svuj profesni zivot oboru,
ktery v sobé poji praci s lidskou psychologii, smyslovym a kognitivnim
vnimanim jedince v rlznych obdobich jeho vyvoje, intenzivni studi-
um chovani Clovéka v kapitalistické spolecnosti, nové technologie
a umeélecké remeslo.

Mé dosavadni dilo v kontextu grafického designu zatim spociva
v aktivnim, subjektivnim vyzkumu medii, vyrazovych prostfedkd,
a principu na kterych funguiji, jez jsem méla pfilezitost demonstrovat
ve svych dosavadnich projektech. Sbér téchto informaci vnimam jako
zasobu, ze které budu ¢erpat v budoucim zaméstnani.
ty, ve kterych jsem se nejvice naucila. Byly to, jak projekty vzniklé
z vlastni iniciativy, tak ty, ke kterym jsem se dostala diky Clenstvi
v rliznych studentskych spolcich (napt.: KYCN o. s. od roku 2012,
Mlady ateliér od roku 2013) a tak i ukoly v ramci vyuky.

Prvnim dilem, které mezi vySe zminéné patfi je feSeni sazby,
pfebalu, vazby a ilustrace knihy Proména od Franze Kafky, kterym
jsem se zabyvala v ramci praktické ¢asti své maturitni prace. Vysledek
pro mé byl pfinosny z hlediska navrhovani koncepce publikace
a sazby textu. DalSimi dily, které pro mé mély velky vyznam jsou:
Casopis studentl anglistiky na FF UK The Musepaper (logo, vi-

zualni styl, sazba); logo, vizualni styl a propagacni materialy



k mezinarodnimu festivalu uméni AVE BOHEMIA, stejné jako vi-
zualni identita agentury AVE production; logo a vizualni styl ob¢an-
ského sdruzeni KYCN; plakaty na udalosti (pfednasky, vystavy)
a prace na koncepci ucasti FDU na Designbloku 2014 v ramci Clenstvi
ve studentském uskupeni Mlady ateliér; vizualni styl mezinarodniho
festivalu poezie PRAGUE MICROFESTIVAL 2015, prace na navrhu
webovych stranek pro galerii Vestfedu v Plzni; design vilastni aplikace
pocasi na mobilni telefon (v ramci Ukolu na studijni stazi na Akademii
umeéni v Gdansku, Polsko); a v neposledni fadé vlastni experimenty
s fotografii, typografii, fraktalnimi obrazci a glitchartem.

Posledni 2 roky se také zaobiram pribézné vliastnim pfevadénim
hudebnich tonu na barvy. Jiz od klauzurnich praci v 1. roCniku jsem
zaujata orfismem, ale nesouhlasim se subjektivitou, kterou vidim
v dosavadnich pokusech prevést hudebni ton na barvu. Ve své praci
usiluji o vynalez systému, ktery by dokazal pfevést melodii na barvu
na zakladé kodu, ¢imz by se proces stal objektivné pravdivym. Vy-
konstruovala jsem novy notovy zapis, ktery zapisuje jednodu$e hud-
bu pomoci Cisel od 0 do 9 a pismen od A do F, coz odpovida rozpéti
hexadecimalni soustavy, ktera je zaroven pouzivana v soucasnych
grafickych programech a na internetu pro pro pfesnou definici urcitého

barevného ténu v barevném prostoru RGB.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Navrhovani oball je odvétvim grafického designu, které ma
velice blizko k designu samotnych produktd. Divodem k vybéru toho-
to tématu bylo to, Ze jsem chtéla nabyt zkuSenosti s timto odvétvim,
vyzkouSet si organizaci v poli aplikace grafiky na prostorovy objekt
a také v navrzeni etikety, ktera obstoji v narocné soutézi trhu, kde
se stfetavaji stovky produktd, které vyzaduji kazdy jednotlivé vlastni
aspekty, kterymi by se mohli liSit tak, aby zaujali potencialniho kupce.

Obaly zpravidla nejsou navrhovany tak, aby byly po spotfe-
bovani potravin pouzity znovu a feSeni, jez by dokazala zachovat
vSechny dobré kvality obalu, (tzn.: schopnost pfenaset, uchovavat
a prodavat) a zbavila by ho zaroven vSech nerecyklovatelnych ne-
dostatkd, je ve skute€nosti pfiliS malo. Pficemz jiz od chvile, kdy se
lidstvo zaCalo stfetavat s problémem uchovavani potravin, se dany
obal pouzival nékolikkrat a byl i organického pivodu.

Jiz v dobé kamenné pouzivali lidé nadoby a obaly tkané
z vlaken travin, z tvrdych skofapek plodd, z kary a listi, vyrobené
z hliny ¢i z ulit a lastur nebo z kiize a organt zvirat. Chranili tak
své zasoby pfed zvéfi a vnéjSimi vlivy, mohli je pfevazet a potazmo
i prodavat. Ve starovéku byla vynalezena technologie vyroby skla
a kolem roku 105 pt. n. |. za¢al byt v Ciné vyrabén papir, jez byl ten-
krat pouzivan nejen jako pfenosna plocha pro psani, ale uz i jako
ubrousky, toaletni papir a také obal na zbozi'. Jak rostl svétovy trh
mezi narody, bylo zapotfebi stale vice zpusobd, jak odliSovat jednot-

livé zbozi a uchovavat je pro distribuci na vétsi vzdalenosti. V historii

TKLIMCHUK, Marianne R., KRASOVEC, Sandra A. Packaging Design: Successful Product
Branding From Concept to Shelf. 2. vyd. New Jersey: John Wiley & Sons Inc., 2012. ISBN: 978-
1-118-02706-6 (pbk), ISBN: 978-1-118-35860-3 (ebk), ISBN: 978-1-118-35854-2 (ebk), ISBN:
978-1-118-35861-0 (ebk), ISBN:978-1-118-35463-6 (ebk), ISBN: 978-1-118-35464-3 (ebk), str.
13



obalovani potravin se staly dalezitym vynalezem plechy, z nichz se
daly stoCenim vytvofit plechovky, a které se zacaly poprvé vyrabét
v 18. stoleti v Cechach?. Jejich rozvojem a konzervaci jidla se pozdéji
zacCala zabyvat Francie a Velka Britanie, jez tento primysl sméfovaly
zvlasté pro zlepsSeni zasobovani armady. Krabicky poskladané z kar-
tonu se zacaly ve velkém pouzivat od pocatku 19. stoleti a pfedfezané
lepenkové krabice zafal produkovat ve své tovarné v roce 1890
Robert Gair®. Postupné se zacal utvaret i pojem znackové zboZi,
které se mélo stat ZadanéjSim pro potencialniho kupce, jelikoz byla
znama znacka symbolem kvality a ddvéryhodnosti. Jedni z prvnich,
kdo pouzil obalovy design jako soucast vizualniho stylu produktu
a jeho znacky byli v roce 1872 The Smith Brothers* z Poughkeepsie,
New York. Ve 20. stoleti dochazi pak k syntetizaci celofanu a bake-
litu, coz otevielo nové moznosti v baleni produktl. V roce 1952 je
otevien v Michiganu v USA prvni studijni obor specializovany na ob-
alovy design. Masova produkce potravin pro co nejvice spotfebitell
a jejich jednorazové baleni zplsobila postupné, v poslednich padesati
letech, Ze si spolecnost zvykla po rozbaleni zbozi vyhodit obal do od-
padu. Nahle byl trh zaplaven produkty i jejich obaly tak, Ze se vSichni
prestali zaobirat zplsoby dalSiho vyuziti baleni, jako to bylo predtim.
Tim avsSak utrpélo Zivotni prostfedi.

V Gvahéach Casto zachazim k otazce, zda je jednorazovy obal,

jak ho zname dnes vubec zapotfebi. Dochazim k presvédcéeni, ze

2Packaging and labeling. In Wikipedia, the free encyclopedia, 2015.
Dostupné z: < http://en.wikipedia.org/wiki/Packaging_and_labeling>
SKLIMCHUK, Marianne R., KRASOVEC, Sandra A. Packaging Design:
Successful Product Branding From Concept to Shelf. 2. vyd. New Jersey:
John Wiley & Sons Inc., 2012. ISBN: 978-1-118-02706-6 (pbk), ISBN:
978-1-118-35860-3 (ebk), ISBN: 978-1-118-35854-2 (ebk), ISBN: 978-
1-118-35861-0 (ebk), ISBN:978-1-118-35463-6 (ebk), ISBN: 978-1-118-
35464-3 (ebk), str. 34

‘tamtez, str. 23

5SINGER, Lauren. In Trash is for Tossers, 2015. Dostupné z:

< http://www.trashisfortossers.com/>

10



v mnoha pfipadech tomu tak pfekvapivé byti nemusi (pfikladem
mohu uvést zZivotni styl americké bloggerky a zakladatelky spolecnos-
ti The Simply Co. Lauren Singer®). VSechny soucasné tendence oba-
lového designu jiz zahrnuji tzv: tfi “R” (Reduce, Reuse, Recycle;
cesky: Zmensit, Znovu pouzit, Recykloval), coz ma regulovat
znecistovani zivotniho prostiedi. Designefi se dnes vénuji peclivéji
vybéru materialu a dbaji na jeho environmentalni dopad.

PFi vybéru konkrétni potraviny jsem proto uvazovala predevsSim
0 néjaké moznosti navrhovat branding na obal, ktery je recyklo-
vatelny nebo ktery by spotfebitel hned nevyhodil. Proces, kterym je
distribuovano pivo, se za jedno z téchto feSeni da povazovat, pfine-
jmensim z hlediska zalohovych sklenénych lahvi a proto jsem se na-
konec, pfi volbé mezi balenim Caje do autorskych grafik a specialnim
obalem na med, rozhodla pro navrzeni vlastni fiktivni znacky piva
BEER.

11



3 CiL PRACE

Cilem mé prace bylo primarné navrhnout obalovy design na po-
travinarsky produkt tak, aby slouzil jako ochrana pfed vnéjSimi vlivy,
nadoba na pfenaseni produktu a aby pfilakal pozornost potencialniho
kupce. Rozhodla jsem se pro imaginarni znacku a obalovy design
piva BEER.

Zakladem vizualniho stylu a konceptu této smyslené znacky je
slovni hficka z anglického jazyka, ve kterém je slovo deer vyrazem
pro jelena a slovo bear znamena medvéd. Jejich spojenim vznika
slovo beer, tedy pivo. Duvodem k vybéru tohoto humorného spo-
jeni bylo nejen mé osobni nadSeni z vytvareni svého hybridniho je-
advéda (Ci medlena), ale i skutecnost, Ze cilova skupina spotrebitel(
piva se v Cechach jeété nesetkava s timto stylem komunikace tak
Casto, jako napfiklad v zapadnéjSich evropskych zemich, ke kterym
ale mimodék vzhlizi, a proto by si tyto etikety vyslouzily okamzitou
pozornost v regalech obchodu, ¢imz se zvySuje Sance, ze zvédav-
ost, Clovéka navede ke koupi. Namitneme-li, Ze Cast spotiebitell
piva nemluvi anglickym jazykem a nepozna hned v ¢em je zaloZzeno
humorné plsobeni, je tu krom toho nabidka druhl piva, ktera
také odpovida nécemu, co zatim v Cechach neni moc &asté, a to
jsou predevSim typy svrchné kvaSenych piv, avSak opét bézné
dostupnych v zapadnéji polozenych zemich, znamych pod naz-
vem ale. Ceska a i némecka tradice vareni piva se jiz od po&at-
ku zamérovala spiSe na spodné kvaSené lezaky a to se udrzelo
dodnes hlavnim proudem produkce piva, az do nedavné expanze
humpoleckého pivovaru Bernard, ktery pfiSel na trh s prvnim ceskym

ale na zacatku roku 2015.

12



Fiktivni znaCka BEER nabizi na trhu celkem sedm typu piv: Blond
Ale, Indian Pale Ale, Wheat Beer (pSenicné pivo, svrchné kvaseny
lezak), Red Lager (Cerveny lezak), Pilsner Lager (lezak plzeriského
typu), Amber Lager (jantarovy lezak) a Dark Lager (tmavy lezak).
Etikety jednotlivych piv v nabidce jsou sjednoceny symbolem med-
védo-jelena, ktery se stava maskotem, av8ak se liSi dle chara-
kteristickych vlastnosti kazdého druhu, které jsou prostfednictvim

vizualnich symboll stylizovany pfimo ve vyrazu maskota.
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4 PROCES PRIPRAVY

Postupnym studovanim doporucené literatury a dalSich zdroju
jsem mohla dospét k lepsSi pfedstavé o tom, jak obal musi fungovat
a na co vSechno designer musi pfi navrhovani myslet.
disciplin grafického designu, jelikoz se jedna o aplikaci dvojroz-
meérné grafiky na trojrozmérny objekt, kterému ma navic tato apli-
kace poslouZzit a pfispét k tomu, aby se stal objektem touhy a aby
byl prakticky nebo néjakym zplsobem jinak zajimavy pro uzivani.
Vysledek cinnosti designera se dostava do pfimého kontaktu
s kone¢nym uZivatelem, ne jako plakat, ktery je pouze vizualnim
viemem a ani ne jako periodikum ¢i kniha, které sice jsou i hma-
tovym viemem, avSak maji za ukol nabizet a prodat jen informace.
Obal nabizi a prodava pfedméty ke kazdodennimu uzivani, produk-
ty ke kezdodennimu stravovani — obal musi myslet na celou ces-
tu od zabaleni produktu v jeho plvodni kvalité, pfes jeho distribuci,
jeho pobyt na polici v obchodé, az k jeho spotfebé. Grafik proto musi
pfedevSim hledat odpovédi na Ctyfi zasadni otazky: Jak zachovat
nejlepsi kvalitu produktu?; Kdo je spotfebitel, jaka je cilova skupina
a jak na ni zapusobit?; Jak bude spotfebitel konzumovat/uzivat pro-
dukt a jakym zptusobem mu to usnadnit?; Co se stane s obalem po
spotfebovani produktu a jak ho vyuzit znovu?

Pro vytvofeni logotypu a doprovodnych plakatl jsem se za-
byvala kresebnymi studiemi medvédu a jelend, stejné jako rozsahlou

reSersi pivnich etiket a reklamnich kampani.
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5 PROCES TVORBY

Nejdfive je tfeba najit odpovéd na &tyfi zakladni otazky, zminéné
v pfedeslém bodu povinné osnovy.

Jak zachovat nejlepsi kvalitu produktu?; Kdo je spotrebitel,
jaka je cilova skupina a jak na ni zapusobit?; Jak bude spotrebitel
konzumovat/uZivat produkt a jakym zptisobem mu to usnadnit?; Co
se stane s obalem po spotfebovani produktu a jak ho vyuzit znovu?

Sumarizuji-li vSechny atributy a rozhodnuti v navrhovani svého
konceptu fiktivni znaCky piva BEER, dochazim k pfesvédceni, ze
jsou odpovédi na vSechny tyto otazky zaroven. Lahev, v niz by bylo
pivo distribuovano by byla nejjednodussim zalohovym obalem, jehoz
hlavni pfednosti je kromé toho, Ze se vraci vyrobci a je znovu pouZzit,
také to, Ze je vSem lidem dobfe znamy, coz zvySuje davéryhodnost
u prodeje nové znacky tak tradicniho alkoholického napoje. Tato
lahev zachovava kvalitu jejiho obsahu diky hermetickému uzavéru
kovovym vickem a diky silnému sklu zabarvenému do tmavé hnédé,
coz brani pronikat slunecnimu svétlu ve velké mire.

Koncept znacky je zaloZen na slovni hfi¢ce v anglickém jazyce,
ktera vytvofila maskota, objevujiciho se na kazdém typu piva trochu
jinak, aby symbolizoval charakteristické odliSnosti jednotlivych druha.

Cilovou skupinu spotfebiteld jsem si urCila zpusobem typizace
zakaznika, ktery spocCiva v tom, Ze se vytvofi nékolik imaginarnich za-
kaznikd, ktefi dohromady ztélesriuji vSechny kategorie, na které ma
byt produkt cilen. Jsou to pfedevsim zvidavi lidé, od 18 do 60 let, ktefi
radi cestuji a inspiruji se zapadni kulturou, pivu rozumi, maji ho radi
a zajimaiji je takzvana femeslina piva, jejichz trend se ve svéteé jiz né-
jakou dobu rozviji, v ramci tendence nasi industrializované spole¢nos-

ti navracet se alespon zc¢asti k prirodé.
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Pro vytvoreni prototypl jsem pouzila lahve piva KruSovice
a Brezriak, které jsou identické. Odmoc¢enim horkou vodou jsem od-
stranila puvodni etikety a posléze je nahradila vlastni grafikou.

Etikety na prihledné samolepici folii, jsou nejdfive tistény bilou
barvou, ktera je po uschnuti pfetisknuta barvami CMYK. Poté nasledu-
je ofez samolepek provedeny fezacim plotrem. Diky prihledné folii si
graficky motiv zachova svou jednoduchost, ale neztrati lesk, bude
pusobit neotfele, navzdory tomu, Ze zobrazovani zvifat na pivnich
etiketach jsou Casta.

Etikety na neprahledné bilé folii jsou tisteny digitalnim tiskem
a posléze ofiznuty také fezacim plotrem.

Graficky motiv, informacni brozura i doprovodné plakaty jsou
vytvofeny v pocCitaCovych grafickych programech od spoleCnosti

Adobe a vytistené digitalnim tiskem.
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7 POPIS DIiLA

Zakladem konceptu a vizualniho stylu fiktivni znacky piva BEER
je slovni hficka, ktera kombinuje v anglickém jazyce slova medvéd
a jelen (ang. bear a deer) do slova pivo (ang. beer), coz napliuje
jindy nenaplnitelné prani kazdého designera, pojmenovavat produkty
jejich obecnymi nazvy, jelikoz pravé jednoduchost je pravé odliSi na
trhu od zbytku produktl, s mnohem méné relevantnimi nazvy pro-
duktd. (napf.: rostlinny tuk nenese nazev rostlinny tuk, nybrz Flora;
ovocny jogurt zase nese nazev Jogobella a stejné tak dalSi znacky
toto prani designera utopickym je skuteCnost, zZe pfilis obecné nazvy
nejdou ucinit charakteristickou znackou. V tomto pfipadé ale pouka-
zuje v logotypu stylizovana hlava hybrida medvéda s jelenem na dalSi
rozmér slova pivo, tim ho ozvlastni a zaroven obdafi vlastni identitou.

Rozsah dila tvofi pfedevsim sedm druh( etiket, jeZ jsou sjed-
noceny logotypem dekorativnim tak, aby pfipominal ozdobné grafické
prvky tradiCnich obald produktl z doby, kdy vyrobci potiskovali lahve
piva a tvrdého alkoholu erby, Stity, helmicemi a silnymi ¢i Slechetnymi
zvifaty, coz komunikovalo noblesu, socialni status a vliv, specialni
geograficky puvod, tradici i davéryhodnost. Mélo to tehdy pfilakat
bohatSi a vzdélanou tfidu, rostouci burzoazii poloviny 18. stoleti
a pocatku 19. stoleti.® Na maskotu a jeho dobrych charakteristickych
vlastnostech se pozdéji zakladala i identita firmy. Ke kazdé z téchto

etiket jsem navrhla i rastr, ktery slouzi jako doprovodny graficky mo-

8 KLIMCHUK, Marianne R., KRASOVEC, Sandra A. Packaging
Design: Successful Product Branding From Concept to Shelf.
2. vyd. New Jersey: John Wiley & Sons Inc., 2012. ISBN: 978-
1-118-02706-6 (pbk), ISBN: 978-1-118-35860-3 (ebk), ISBN:
978-1-118-35854-2 (ebk), ISBN: 978-1-118-35861-0 (ebk),
ISBN:978-1-118-35463-6 (ebk), ISBN: 978-1-118-35464-3
(ebk), str. 22
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tiv pfi potencialnim rozvijeni vizualniho stylu. Druhy piva pro které
jsem se rozhodla, jsou Blond Ale, Indian Pale Ale, Red Lager (Cer-
veny leZzak), Pilsner Lager (lezak plzenského typu), Dark Lager (Cerny
lezak), Amber Lager (jantarovy lezak) a Wheat Beer (pSeni¢né pivo).
Anglické nazvy jsou stejné jako maskot pouzité zamérné, aby pouka-
zovaly na dekddovani pointy logotypu a aby pfilakaly cilovou skupinu
hledajici speciality.

z ddvodu jeho tradice, vysadniho postaveni na trhu pivem a kulturniho
fenoménu, ktery sebou tento druh piva pfedstavuje. Ostatni etikety
jsou derivacemi.

True Blond Ale je lehké piti, které je oblibené zvlasté u zen, pro-
to je logotypu dodan usmév a veliké modré prazné oci, jako ironicka
reference na ustalena r€eni o blondynkéach.

Indian Pale Ale je pitim znamym spiSe v anglicky mluvicich
zemich, protoze s jeho vyrobou zacala pravé Velka Britanie v dobach,
kdy byla jiz Indie britskou kolonii. V horké Indii Sel silné chmeleny,
hasici zizen napoj velice na odbyt, a tak dostal tento Ale svuj nazev.
Traduje se, Ze byl tento typ piva vyvinut proto, aby namornici Iépe
preZili dlouhé obchodni cesty z Anglie do Indie, ale toto tvrzeni ne-
odpovida skutecnosti.” Navzdory tomu (nebo pravé proto) je tato his-
torka natolik popularni, Ze jsem se rozhodla pfi tvorbé doprovodného
rastru pro tento druh piva, pouzit tvary starych anglickych obchodnich
lodi”.

Nazev Amber Lagerije odvozen od jeho typické jantarové barvy,
a proto jsem také pouzila v doprovodném rastru krystalickou mfizku

jantaru.

"India Pale Ale. In Wikipedia, the free encyclopedia, 2015.
Dostupné z: < http://en.wikipedia.org/wiki/India_pale_ale>
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Red Lager je pivo s distinktivni uzenou, hotkosladkou chuti,
proto se u této etikety objevuji Spekacky, jako symbol pro uzeninu.

Stejné tak se u Wheat Beer, pSeni¢ného piva, objevuji geomet-
ricky stylizované klasy.

Zatimco u Dark Lager jsem si dovolila popustit uzdu fantazii
a snazila jsem se doprovodnymi atributy evokovat néco, co vidi Clovék
v absolutni tmé, kdyZ rozostfi zrak anebo také tunel, kterym prolétne
védomi Clovéka béhem okamziku smrti.

Cely vystup je doplnén o plakaty zobrazujici jedvéda v jeho

pfirozeném prostfedi a dalS§i merchandisingové produkty.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Vérim, Zze pokud se mi podafi v budoucnu aplikovat tuto fiktivni
znacku ve sluzbach méné znamému rodinnému pivovaru, zasadim
se o rapidni popularizaci produktu.

Prace v sobé soustieduje véechny aspekty velice funkéni strate-
gie pfilakani zakaznika: prostfednictvim maskota, ktery byl dfive
ozdoben uslechtilymi silnymi zvifaty, v tomto konkrétnim pfipadé
je tvofen (trochu satyricky) kombinaci hned dvou silnych a uslech-
tilych, divokych a svobodnych zvifat, nabizi produkt s humorem
a nenucenosti, neplsobi pfili§ draze, avSak zaroven plsobi kvalitné
a tradic¢né.

Tyto elementy zaroven evokuji tendenci industrializované
rabénych piv. Hnuti tzv. Microbrewing se ve svété rozmaha jiz od 70.
let 20. stoleti, zatimco v Cechach by tato znacka mohla tuto filosofii

pfinést k SirSimu okruhu spottebiteld.
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9 SILNE STRANKY

Silnou strankou je pfedevS§im kombinace zprvu zdanlivé
neslucitelnych aspektu, diky které obal na sebe pfitahne pozornost.

Plsobijakotradi¢ni zalezitost, jez laka napfislib piva z mikropivo-
varu a zaroven jako novinka, nabizejici exkluzivni specialitu, jez nema
v Cechach mnoho konkurence.

Nese minimalisticky nazev, ale zaroven referuje k dfivéjsi prede-

korovanym etiketam z poloviny 18. stoleti.
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10 SLABE STRANKY

Za nedostatek celého projektu se da povazovat predevsim to,
Ze je neaplikovany. VSe je pouze prototypem a zadna skute¢na série
produktd zatim mnou vytvofenou znackou zasticena neni.

Také by v budoucnu mohl byt cely koncept vylepSen pouzitim

lahvi, jeZz maji vratné i vicko.
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CIZOJAZYCNE RESUME

The pith of the visual style concept of the fictive brand BEER
is a simple pun of words; beer is a combination of deer and bear.
This humorous tangent is encoded in the logotype, where we can see
a hybrid of bear and deer and the typical taste of particular beer,
distinguished by different expressions of the crossbreed’s face and
graphical patterns around.

Thanks to this, the product can be named simply, without too
much superficial visual communication and yet still retain a charac-
ter. Generic name is under a normal situation considered as a bad,
because a brand by its own definition, is primarily supposed to differ
from other brands by a name. | try to turn this concept on its head.

My work consists of labels for seven beer types: True Blond Ale,
Indian Pale Ale, Wheat Beer, Amber Lager, Pilsner Lager, Red Lager
and Dark Lager.

The Blond Ale is a light and crisp beverage, which is often ad-
mired by ladies, that is why the label is distinctly feminine.

Indian Pale Ale consists of a pattern of Victorian era merchant
ships because when this type of beer started to be broadly imported;
India was at the time a British colony.

Wheat Beer has a wheat pattern in the background and is a
type of strong and full bodied beer with sediment, typical for its light
banana flavour.

Amber Lageris named after its colour and the label is decorated
by the crystal structure of the amber.

Pilsner Lager is the worlds best beer, admired and preserved
by generations of brewers; it is distinctive and a cultural phenomenon

and this is why it has the most traditional label.
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Red Lager is a type of smoked, bittersweet taste beer, This is
represented by hanging sausages in the background pattern.

And finally | let my fantasy spread over the Dark Lager, where
| wanted to evoke the death by showing a dark tunnel of light behind
the dead deer-bear.

The project can contribute to any beer in the Czech market. It
attracts the attention of a broad public thanks to its humorous way of
communicating with a client, which is not only showing a new meaning
which the word beer can have, but also that the product is something
new and exclusive, because of its unusually broad range of beers it

offers.
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