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Nazev prace: Multimedialni prezentace firmy
Podnazev: Ekofarma Venkov

Praci predlozil(a) student(ka): Marie KOVARIKOVA

Studijni obor a specializace: Multimedialni design, specializace
Multimédia

Hodnoceni oponenta prace

Praci hodnotil(a): akad. mal. Ditta Jifickova
(u externich hodnotitelli uvedte téZ kontakini adresu pracoviste)

1. Cil prace

Cilem prace studentky bylo vytvoiit multimediaini prezentaci rodinné firmy s nazvem ,Venkov".

Tuto praci systematicky fesila v nékolika vytvarnych a obsahovych rovinach. Diivérné znamé
prostiedi, jeho znalost a vztah k nému poskytio studentce bohaté mnozstvi podnétd, které dokazala
vyuzit ve svoji BP. Resersi zjistila, Ze nazev, ,Venkov", jednoduchy, Zadna jina ekofarma nepouziva.

S predstihem si vytvorila desitky snimkd zvifat, prirodnich motiv(, prostredi, které slouZily jako
obrazovy material pro video, web, animaci. Animaci navic rozpracovala jako vytvarnou etudu,
ozivenou hudbou. Web &lenf do jednotlivych kapitol, opatfuje viastnimi texty — pfedstavuje prehledné
rozsah rodinného podnikéani. Vlastni znacku obsahové a vytvarné pfipravila s pouZitim jednouchého,
vystizného motivu. Pravidla pouzivani znacky kodifikuje v grafickém manuélu. Vhodné je spojent textu
a obrazu.

Rozsah prace je nebyvaly!

2. Technologicka specifika
(technicka inovace):

Kazdy segment vyzadoval své vlastni technické zazemi, zda se, Ze bylo dobfe vyuzito. Responzivni
web je otevfenou zalezitosti.

3. Pfinos prace pro dany obor + Silné stranky dila
Viz prvni kapitola — komplexnost, pfehlednost, pfijemna estetika, funkénost.



4. Slabé stranky dila
Pro mé trochu tvrda barevnost — stacilo by, kdyby jedna z barev, zelena — hn&da, byla vice
lomena.

5. Hodnoceni a nhavrhovana znamka
(vybornég, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél):

Vyborné. Navrhuji zvlastni cenu.

Datum: 23. 5. 2015

*) Nehodici se Skrtnéte
Pozn.: Pfi nedostatku mista pfilozte novy list

Tisk oboustranny




