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1. MOJE DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Po celé své dosavadni studium jsem se soustredil hlavné na tvorbu
videa. Postupné se pro mé stalo nejprijemnéjSim a nejkompletnéjSim

Ve vav .

vav s

je video spravné zpracované dokaze v ¢lovéku probudit nejriznéjsi
emoce za mnohem kratSi dobu a s mensim Usilim nez cokoliv jiného.

Postupné jsem se s timto médiem ucil pracovat a ¢im déle se videem
zabyvam, tim vice mé bavi. PriSel jsem na skolu s malou praxi v oboru
tiSténé propagace a webdesignu, proto jsem se vzdy snazil prostred-
nictvim svého dila upoutat divakovu pozornost. Z tohoto diivodu jsem
si zvolil kritiku obchodnich center v Ceské republice jako téma své
prvni klauzury. Byla to cenna zkuSenost, diky které jsem se naudil

Vi vy o

Y Vv

V dalSim semestru jsem se zaméroval spiSe na technickou stranku
véci. Zkoumal jsem limity techniky a nové moznosti ziskavani zabéru.
V ramci zadani jsem natacel propagacni video s délkou kolem jedné
minuty, které mélo za ukol poutavé predstavit paintballové hristé
umisténé v arealu byvalého bazénu. Scénar se neobesel bez zabér(
ze vzduchu, k jejichz porizeni jsem svépomoci postavil jednoduchou
lanovku. VyzkousSel jsem si pouziti zpomalenych zabérl v kombinaci

s hudbou. Neodmyslitelnou soucasti tvorby se staly konzultace

s klientem.

Naproti tomu ve druhém rocniku jsem se soustredil na mySlenkovou
¢ast dila a mozna vyznéni konkrétnich prvku. Diky tomuto nataceni
jsem mél moznost hloubéji se seznamit s myslivosti. Poznal jsem
spoustu zajimavych lidi a to mi dodalo inspiraci k finalnimu reSeni
tohoto videa.

U posledni klauzury jsem si vyzkousel praci v tymu a musel jsem mimo



jiné resit logistiku spojenou s natacenim ve velkém arealu. Se spolu-
Zakem jsme pracovali na videu, které bylo uréené pro prezentaci Fa-
kulty aplikovanych véd na veletrhu Techmania v Plzni. V ramci tohoto
nataceni jsem musel dodrzovat konkrétni poZzadavky zadavatele, jako
byl napr. obsah videa nebo misto projekce. Zbyvalo uvést muj plvodni
namét na reSeni videa do praxe. Velka ¢ast prace se nasledné ode-
hravala v postprodukci, coz jsme s kolegou i pres limitovany vypocetni
vykon zvladli dobre a video jsme odevzdali v terminu.

Video autorovi nic neodpusti a je velice obtizné néco v ném za-
maskovat. Z tohoto ddvodu je nezbytné nutné, aby bylo vSe peclivé
pripraveno uz pred samotnym natacenim. NemuUzZete totizZ jednotlivé
chyby jednoduSe smazat, nebo predélat. Nezbytnou schopnosti je
zvladani vice véci najednou nebo urcit na kazdou soucast nataceni
samostatného Clovéka.



2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Téma jsem si vybral proto, Ze mam moznost pracovat pro spolecnost,
kterd dovazi pracovni odévy ze Svédska a ma velky potencial k
rozvoji. Jedna se o prodej kvalitnich pracovnich odéva, které jsou u
nas znamé mezi remeslniky. Znacka ma pomérné zastaralé webové
stranky a jinak se prezentuje prostrednictvim katalogu, které prejima
ze Svédského originalu.

Toto téma jsem si zvolil hned z nékolika divodu. Za prvé vnimam tento
ukol jako vyzvu. Za druhé jsem si tuto znacku oblibil a myslim si, ze
ma potencial uspét v Ceské republice.

Dnesni instituce se poohlizeji po novych zpusobech poskytovani
informaci svym recipientim, at se jedna o Grady, firmy, nebo ob¢anska
sdruzeni. Ty se snazi doplnovat tradi¢ni média jako jsou tiskoviny nebo
statické webové stranky multimedialnim obsahem, jako jsou napf.
aplikace pro chytré telefony, interaktivni weby, nebo animace a videa.

Stejné mnozstvi informaci, jaké muizete vepsat do webové stranky

a doplnit fotografiemi se totiz da prezentovat mnohem atraktivnéjSim
zpUsobem prostrednictvim chytlavého videa. Vysledkem bude, ze
recipient vstreba mnohem vice informaci za mnohem kratSi dobu

a jesté se bude citit vnitfné obohacen kouzlem sdéleni. Lidé jsou
naprogramovani na sledovani obrazovek, obvykle se na né nauci divat
driv, nez se nauci Cist.

V kontextu svoji dosavadni tvorby citim nejvétsi jistotu prave ve videu,
zaroven bych rad experimentoval s dalSimi prostfedky. Z téchto ddvo-
dU jsem si vybral pravé toto téma.



3. PROCES PRIPRAVY
3.1. Uvod

Jelikoz multimedialni prezentace firmy je dost Siroky pojem a navic
jsem si vybral k praci znacku, ktera nema konkrétni pozadavky na
podobu nové prezentace, citil jsem potfebu si nejdfive odpovédét na
par zakladnich otazek. Napriklad co firma déla, koho chce oslovit, jaké
jsou jeji soucasné prostredky propagace atp. Potom jsem si rozebral
jednotlivé nastroje a zhodnotil jejich silné a slabé stranky, pripadné
jsem identifikoval prostor pro zlepseni.

ProtoZe chci, aby moje prace mohla firmé poslouzit v praxi, bylo
potfeba vychazet z redlnych okolnosti. Proto povazuji za dilezitou ¢ast
prace proces seznameni se s firmou pro kterou prace vznika, pocho-
peni jeji filozofie a vSech jejich vnitfnich procesu. Az tehdy mlze ¢lovék
zacCit premyslet o dile, které by znacku adekvatné podporilo. Z tohoto
dlvodu jsem v této praci zaradil Proces pripravy pred

kapitolu Cil prace.

3.2 Kdo je znaéka PROFI-ODEVY?

Dovozce Svédskych pracovnich odévu vyrabéné pfimo na miru
potfebam femeslnikd. Jsou vyrabény bez kompromisl na kvalité

a funkcnosti, coz se promita ve vySsSi cené oproti konkurenci. Znacka
klade dliraz na pohodli odévl pfi zachovani maximalni funkénosti.
Motto znacky je ,Bojovat za lepSi pracovni obleceni“ - vyvoj odévl
probiha s neustalou zpétnou vazbou od lidi, pro které je dané obleceni
uréeno. Dokonce existuje zkusebni tym Tripins, ktery predstavuje
skupina femeslinik( rdznych profesi, ktera prototypy testuje. Kvalita
zpracovani je na takové Urovni, ze se nékteré méneé specializované
modely daji nosit jako bézné kazdodenni obleceni. Diky tomu se vSak
pocCita s mnohem vétsi odolnosti. Pfedpokladana zivotnost vétsiny
modelu je 3 a vice let.



Funkénost se da nejlépe popsat na pracovnich kalhotech Snickers.
Jsou stfizené tak, Ze neomezuji pohyb, at pfi chlzi, tak pfi drepu nebo
v kleku. Zadni kapsy jsou nasité Sikmo, diky ¢emuz si nesedate na
véci, které v kapsach nosite. Predni kapsy jsou dostupné i pri sezeni,
knoflik poklopce se otaci kolem vlastni osy, aby se |épe zasouval

do dirky. Zadni strana pasu je vyS, nez predni ¢ast kalhot, takze se
Clovéku neobnazi zada, kdyz se predkloni. Na stehné, presné v misté
kde kon i ruka, je kapsa na mobilni telefon. Kalhoty Snickers zahrnuji
priblizné 50 podobné praktickych detaill.

3.3 Kdo je zakaznik?

Ve vav .

Clovék, ktery tvrdé pracuje a potfebuje mit po ruce vSechno svoje
naradi. Je pro néj dilezité vypadat pres svymi zakazniky profesionalné
a chce v praci nosit obleceni z kvalitnich materialll. Za kvalitu je ochot-
ny si priplatit a pocita s tim, Ze mu obleceni dlouho vydrzZi.

Potom jsou to firmy, které chtéji svoje zaméstnance oblékat do repre-
zentativnich a vkusnych pracovnich odévu. Pozaduji rychlé dodani ve
velkém mnozstvi a chtéji mit moznost si svoje firemni odévy personali-
zovat logem, nebo sloganem. Dulezita je pro né snadna Gdrzba odévd,
idealné s moznosti primyslového prani.

Posledni cilovou skupinou jsou bézni lidé, ktefi jsou aktivni a hledaji
funkcéni a odolné obleceni pro volny ¢as.

3.4 Prodejni kanaly Tripins v CR a SR

Odévy znacky Tripins Ize zakoupit prostifednictvim nékolika kanald.
Prvnim z nich je sit znackovych prodejen, kterych je aktualné pét
(jedna na Slovensku). DalSi moznost distribuce tvori dealefi. Dale ma
znacka obchodni zastupce, kteri obsluhuji dealery, vedou prezentaci
na veletrzich a uskutecnuiji vétsi zakazky ve firmach a institucich, coz
Ize povazovat za treti a dulezity kanal fungujici na principu business to



business. Poslednim prodejnim kanalem je internetovy obchod.
3.4 Definice kanalii propagace Tripins v CR a SR

Firma svou znacku prezentuje hlavné s pouzitim inzerce v tisku, dale
ma fadu katalogu a prospektl. Podklady pro tiSténou inzerci a rozsah-
lou databazi fotografii dodava marketingové oddéleni z centraly, takze
zdejSi zastoupeni nema duvod vynakladat dalSi prostredky na tvorbu
téchto materiald.

Aktualni webové stranky jsou hodné zamérené na prodej, je to

vlastné online katalog s moznosti koupé. Neni tam moc prvku, které
by v zakaznikovi vzbuzovaly néjaké emoce, nebo ho néjak sblizily se
znackou. Zde osobné vidim prostor ke zlepSeni, web by mél po nacteni
zobrazit zakladni informace o historii znacky, jednoduse sdélit divod,
proc firma vyuziva dané materialy a technologie, a predevsim by mél
vzbudit v zakaznikovi zvédavost. Az potom by mél sam chtit vstoupit
do obchodu. Vhodnym doplnkem webu jsou také prezentacni videa k
jednotlivym vyrobkim.



4. CiL PRACE
1. Webové stranky

Cilem této prace je vytvoreni navrhu Upravy stavajici webové prezenta-
ce znacky. V souvislosti s optimalizaci stavajiciho eshopu pro mobilni
zarizeni se naskytla moznost web vylepSit a zmodernizovat.

Plvodni web ma spoustu prostoru ke zlepSeni a optimalizace pro
mobilni zafizeni stejné bude vyZzadovat vytvoreni nové Sablony s tzv.
responzivnim designem.

To znamena, ze vSechny prvky na strance maji velikost definovanou v
procentech celkové velikosti displeje, takze se zjednodusené receno
dokazi zmensit podle velikosti obrazovky.

Konkrétni navrhy jsem zpracoval do prezentace a budu je prikladat
jako pfrilohy k relevantnim textim v této bakalarské praci.

2. Prezentacni videa

DalSim cilem je navrhnout jednoduchy zpUsob tvorby prezentacnich
videi jednotlivych produktl. Budou se zobrazovat v detailu vyrobku na
eshopu.

3. Spoty na znacku

Poslednim cilem této prace je natoceni jednoduchych spott na znacku
pro pouziti na serverech jako youtube.com, nebo napriklad na obra-
zovkach v autobusech.

Z téchto spotl by nasledné mélo byt mozné sestrihat dlouhou video
smycku, ktera se bude zobrazovat na titulni strance firemniho webu.



5 PROCES TVORBY
5.1 Webova prezentace

V prvni fazi jsem se zaméril na webové stranky. Podrobné jsem si
je proSel a vytvoril jsem navrh zmén, které se mohou zapracovat do
planované modernizace designu webu.

Diivody ke zméné webu
Impulzem ke zménam na webu byl poZzadavek na responzivitu.

,Internetovy vyhledavac za pomoci botl (nebo téz crawlert, robotu)
stahuje v rGznych ¢asovych periodach obsah webovych stranek a dal-
Sich dokumentu, které pak analyzuje, indexuje a uklada do databaze.”

Webova stranka pri tomto procesu dostane tzv. page rank, jedinecné
Cislo, podle kterého potom vyhledavac urci pozici webové stranky ve
vysledcich vyhledavani. Na page rank ma vliv spousta okolnosti, na-
priklad zpétné odkazy na stranku, relevantnost a jedinecnost obsahu,
nebo aktualni verze jazyka v jakém je web napsan.

S rozvojem mobilnich zafizeni se jednim z kritérii, ke kterym vyhleda-
vac prihlédne stala responzivita webu, zda je web takzvané pratelsky k
malym obrazovkam. V pripadé€, Ze neni, dostane stranka tzv. penalizaci
- ve vysledcich se objevi na horSim misté.

DalSim divodem jsou zmény dodavatell pracovnich odévu a bot. Od
podzimu se rusi jedna znacka pracovnich bot, ale pribyvaji dalsi 3
nové znacky - pracovni odévy, prémiova znacka bot a nizkonakladova
znacka bot. Proto je tfeba upravit web pro nabizeni stejnych véci
riznych znacek.

Zaroven se méni i postoj firmy k zakaznikim. Web by mél byt mimo
prodej zbozi také zdrojem informaci o znacce a nastrojem, na ktery
mohou prodejci odkazovat své zakazniky.



5.2 Spoty na znacku

Dlouho jsem hledal spojovaci prvek pro 30 vtefinova videa, ktera se
daji pouzivat napr. na youtube. Postupné jsem se dopracoval k final-
nimu reSeni. Kazdé video je zalozené na jednom klicovém vyrobku ze
sortimentu, ktery je pro danou postavu zivotné dulezity. Podle této véci
jsem nasledné vybral vhodné povolani aktéra a jednoduchou ¢innost,
kterou stihne béhem pal minuty bez problému provést. Snazil jsem se
dodat videim trochu nadsazky pridavanim vzkazut vzdy na konci, pred
koncovou linkou ,,nosim Snickers*.

Videa maiji nékolik spojujicich prvk(, jednak v podobé stejného herce,
stejné hudby a stejného stylu nataceni. Dlouho jsem premyslel o
pouziti zpomalenych zabéru, protoZze pak ma ¢lovék moznost urcité
pohyby hodné zpomalit, coz videu doda rytmiku a Stavu.

5.3 Prezentace produktt

U nataceni prezentacnich videi jsem narazil na nékolik problému.
Nejdrive jsem natacel v lese, ovSem v pulce zacal foukat silny vitr a
nasledné zacalo prSet. Presunuli jsme se do interiéru, tam zase ovSem
néjaké sité rusily bezdratovy mikrofon.

Prezentacéni video jsem vytvoril tak, ze jsem vypravéce oblékl do
daného odévu a nechal ho vypravét predem vymysleny text na kameru
a nasledné jsem natoCeny material prostrihal detailnimi zabéry na
jednotlivé funkce a vlastnosti odévu.



6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Webova prezentace

Ve vav .

je fakt, Ze to nemohu délat sam. Proto se jedna pouze o navrhy. Web
je postaven na systému Magento a ma svého administratora, pres
kterého jdou vSechny Upravy. Navic ma firma smlouvu s marketingo-
vou agenturou, ktera funguje jako poradce pro SEO optimalizaci webu.

V praxi to tedy funguje tak, Ze ja po konzultaci s vedenim navrhnu
dpravu, navrh nasledné analyzuji v agenture, zda je v souladu s pra-
vidly SEO a obecnymi zvyklostmi uzivatell a doporuci co na podaném
navrhu predélat a co je mozné pouZzit.

AZ potom se muze jit za programatorem s konkrétnimi pozadavky.
Momentalné jsou moje navrhy v agenture a realizace je planovana na
konec srpna.

Video

Pro nataceni spotl jsem pouzival bezzrcadlovku Lumix GH4 s objek-
tivy 18-35mm a 85mm. Umoznuje totiz zaznam v rozliSeni Full HD pri
snimkové frekvenci 60 sn./s. Takovy zaznam se da v postprodukci
zpomalit na cca 43% puvodni rychlosti.

Pfi nataceni zpomalenych zabérl vznika zajimavy fenomén zvany
flickering. Svétla, ktera jsou napajena stridavym napétim blikaji pfi
frekvenci 50hz a to samozrejmé kamera ve zpomaleném rezimu
zachyti. Jev se projevuje blikanim, nebo vinénim v obraze.
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7 POPIS DILA
1. Webova prezentace

V soucasnosti je titulni strankou e-shop, po nacteni si rovhou muzete
vybirat obleceni, boty, nebo naradi. Pokud chcete vice informaci, nebo
jste tu poprvé, musite hledat v horni listé.

>>Priloha 1.png

Na soucasné titulni strance jsou po stranach nevkusné banery, které
jsou dodélané dodatecné a moc neladi do celkového designu stranky.
Prfesunul jsem informace z nich do horni liSty.

Na pravé strané je baner odkazujici na prodejny. Premistil jsem tuto
informaci do titulni stranky. Jednorazové nabidky a akce se daji do
budoucna reSit pomoci celoploSného baneru na strané webu, ktery
bude mit adekvatni grafickou Upravu. (Priloha001.pdf-strana 2)

KoSik jsem presunul do horni liSty, protoze po kliknuti na néj se
zobrazi vyskakovaci okno, kde vidime produkty v koSiku a odkazy na
pokladnu.

Tim jsem usetfil misto v hlavnim menu e-shopu, které muizu zaplnit
ilustracnimi obrazky ze Zlutych paneld. (PrilohaO01.pdf-strana 6).

Zluté panely z aktudlni titulni strany jsem Gplné vypustil.
>>Priloha 2.png
Horni lista

Logo PROFI-ODEVY jsem vycentroval na stfed stranky, protoZe se
jedna o web prodavaijici obleceni a logo uprostred je na takovych
serverech bézné. Tim se prijemné rozdélilo horni menu. V tom je nové
kladen dlraz na odkazy E-shop, Prodejny a Nase znacky. Z liSty zmize-
la loga znacek. Jednak proto, ze jich od podzimu bude tolik, Ze by se
tam vSechna nevesSla a hlavné je supluje odkaz Nase znacky a baner
se znackami na titulni strané.

11



Baner

NejvyraznéjSim prvkem titulni strany je Sirokouhly baner na video. V
ném se prehrava smycka, ktera vznikla pouzitim zabérl z reklamnich
spotll znacky (viz. dale). Demo tohoto baneru pfimo ve strance je v
souboru PDF Priloha002-interaktivni.pdf, grafika je vtomto PDF oproti
001 méné ostra.

Aktuality

V néasledujici ¢asti stranky jsou vSechny dulezité informace o firmé, v
prvnim ramci jsou zobrazeny dvé nejnovéjsi aktuality a také drobné
menu, kde jsou odkazy na vSechny kategorie aktualit.

E-shop

Plvodni menu e-shopu je tu minimalizované do ¢tyf drobnych odkazd,
jejichz funkci je spiSe upozornit navstévnika, ze firma provozuje e-shop.
Prodejny

Nejdulezitéjsi informaci je zde oteviraci doba prodejen, kterou ma
vétSina serverl ukrytu nékde ve svych Utrobach. Pritom je to ve spous-
té pripadu jediny dlivod navstévy webu. Opét se jedna o jednoduchy
zpUsob, jak navstévnika upozornit, ze firma ma nékolik kamennych
prodejen. U prodejen je decentni mapa ze které se rovnou rozkliknout
navigace.

Nase znacky

Ve spodni ¢asti jsem navrhnul ramec ,Nase znacky*, kde je opét struc-
na informace o znackach a po kliknuti odkazuje na stejnou stranku,
jako odkaz v horni listé.

O nas

Posledni novy prvek na titulni strance dava stru¢nou informaci o firme,
jeji historii a filozofii. Je tu opét hlavné pro navstévniklv pocit bezpedi.

12



>> Priloha3.png
Odkaz Eshop

Eshop je vzhledové stejny, porad zde je vidét baner, ovSsem nejsou tu
Zadné dalsi prvky z titulni stranky a navic je tady hlavni menu eshopu.

>>Priloha4.png
Menu eshopu

POvodni menu je hodné podobné nabidce Start z Windows 95.
Viceurovnové odkazy neni skoro mozné trefit mysi, menu okamzité pri
odsunuti mysSi zmizi. Nové menu je intuitivni, ma jen jednu Uroven a je
idealni pro dotykova zarizeni, jako tfeba tablet, nebo mobil. Kliknutim
na hlavni odkaz v menu eshopu otevru nabidku a ta se zavre, az kdyz
kliknu znovu na odkaz, nebo mimo menu.

Odkazy jsou prehledné a s obrazky, nahore je prostor pro specialni
skupiny sortimentu, jako novinky, nebo vyprode;.

>>Priloha5.png
Tady je dobre vidét, Ze presunout koSik do liSty dava smysl.
Detail vyrobku
>>Priloha6.png

V detailu vyrobku se nové zobrazi video a data, ktera se zobrazuji v
zalozkach, se zobrazi pod sebou.

2. Spoty na znacku
Spot 1 - podlahar

V tomto spotu vidime podlaharem jak se pripravuje na praci, néco
méri a poklada podlahu, kdyz najednou klapnou dvere a on najde na
parapetu obcerstveni s kafem se vzkazem.

Jde v ném o predvedeni kolennich chranic¢l a rukavic.
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Spot 2 - zmokly délnik

V tomto spotu se vraci obecny délnik do centraly, aby se previékl
do suchého. Zajimavé je, Ze si svlékne jen vrchni vrstvu a rovnou se
previékne do Cistého. Z tasky vytahne Cistou kosSili se vzkazem.

Chtél jsem tady ukazat spodni pradlo, moznosti nepromokavého
obleceni a vodotésné tasky.

Spot 3 - elektrikar

Zacina v auté, elektrikar prijizdi autem a vytahuje zebfik, ten opre o
dim a vytahuje brasnu na naradi, kterda mu umoznuje €zt bezpecné
po zebriku. Vyleze nahoru a opravuje anténu, béhem prace najde v
brasné svacinu se vzkazem.

3. Smyckové video

Zabéry ze spotl jsem pouzil na webu, v Sirokouhlém baneru, vzdy s
jednoduchym popisem skupiny sortimentu, kterou muzete na videu
vidét. V planu je v téchto spotech pokracovat a nadale je pouzivat také
v této smycce.

4. Prezentacni video

Poslednim typem videa, kterym jsem se zabyval je prezentaéni video
produktu. Pojal jsem ho jednoduSe, soustredil jsem se hlavné na
pripravu textu. Herec je stejny jako ve spotech, stézejni je jeho recitace
textu k danému odévu. Celkové zabéry jsem prostfihal detailnimi.

14



8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Pfinosem je urcité pouziti videa jako soucast stranky, ktera se chova
spiSe jako animace. Spusti se sama pfi otevieni a nema zadné ovlada-
ci prvky. Nema zvuk. Zvuk je na webu otravny. Zejména pokud se pusti

-

Sam.
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9 SILNE STRANKY

Projekt je vytvoreny pro pouZiti v praxi, takZe jsem toho hodné naucil.
Taky jsem to zvladnul s velice malym rozpoctem.

16



10 SLABE STRANKY

Slabou strankou je chaba kvalita zvuku v prezentacnim videu. Bohuzel
jsem pouzival nevyzkouSeny fotak spolu s levnym bezdratovym mikro-
fonem a nepfripojil jsem si sluchatka.

17
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12. RESUME

In this bachelor thesis | was dealing with a multimedia presentation of
a company. I've chosen a company that imports swedish clothing for

workers into Czech Republic.

The task was to improve company’s current presentation, which main-
ly uses original print materials made by swedish headquarters. The
company does not have any specific idea about what it should look
like, so it was up to myself to find out what would be the most ideal

aproach.

For that matter | figured that the only way one can be able to make
a relevant improvement to an existing advertising plan is to study
company’s behaviour for a while. | found out how they sell their
clothing, what’s the current way of promotion and where they use it.
| also leaned that brand’s most important customer is a craftsman
and that they would also like to reach out to large companies that

employ a considerable ammout of workers.

In this thesis | have suggested some improvements to their website
and made a concept of a video content. There should be several
categories of videos available on the website, including general
presentation videos, that will introduce the clothing in an easy way to

a viewer.

What | like the most is a concept of an informational kiosk, that would
be used by the company during a trade fair. It should include the same
content as there is on the website, but with a different user interface

more customized for a touch control.
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