Zapadocéeska univerzita v Plzni

Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara

Diplomova prace

2015 BcA. Petra Dorotikova



Zapadoceska univerzita v Plzni

Fakulta desighu a uméni Ladislava Sutnara

Diplomova prace

VIZUALNI IDENTITA EXISTUJICIHO SUBJEKTU
JEDNOTNY VIZUALNIi STYL FIRMY VEST

BcA. Petra Dorotikova

Plzen 2015



Zapadoceska univerzita v Plzni
Fakulta designu a uméni a Ladislava Sutnara
Katedra designu
Studijni program Design
Studijni obor llustrace a graficky design

Specializace Graficky design

Diplomova prace

VIZUALNI IDENTITA EXISTUJICIHO SUBJEKTU
JEDNOTNY VIZUALNI STYL FIRMY VEST

BcA. Petra Dorotikova

Vedouci prace: Doc. MgA. Kristyna FiSerova
Prof. Ing. arch. Zdenék Ziegler
Katedra designu
Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara

Zapadoceskeé univerzity v Plzni

Plzen 2015



ProhlaSuji, ze jsem praci zpracovala samostatné a pouzila

jen uvedenych pramenu a literatury.

Plzen, duben 2015

podpis autora



OBSAH

10 0 RO 6
1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE............ 7
2  TEMA A DUVOD JEHO VOLBY .....cooiiiiiieeeeeeeeeeee e, 9
3 CILPRACE ..., 11
4  PROCES PRIPRAVY ...t 12
5 PROCES TVORBY ...ooiiiiit ettt 14
6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA.......cooeeeeeeeeeeeeeeeee e, 18
7 POPIS DILA ..ottt 20
8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR .....cocoveoiiieeeeeeeeeeeeen. 24
9 SILNE STRANKY ..., 25
10 SLABE STRANKY ..ottt 27
ZAVER ..ot 28
11 SEZNAM POUZITYCH ZDROJU .....ccooiiiiieieieceee e 29

a) Knizni a periodicka literatura ..............cccoiiiiiiiiiiii 29

b) Internetove zdroje ..o 30
12 RESUME .......iii ettt 31

13 SEZNAM PRILOH......coooviiieeieceeeeeee e 32



uvoD

Tato diplomova prace se zabyva problematikou vizualni
identity existujiciho subjektu se zaméfenim na vizualni styl firmy
Vest. Jedna se o zlinskou rodinnou firmu, ktera vyrabi a distribuuje
trvanlivé slané pedivo.

Diplomova prace predstavuje nové logo spolecnosti,
graficky manual pouziti loga a realizaci vizualniho stylu s novym
obalovym designem produkta.

Snahou je vytvorit nekonvencni firemni styl, ktery se na prvni
pohled odlis§i od konkurence. Dosavadni vzhled obalu zbozi
je originalnim zpusobem zménén s cilem podpofit hodnotu produkta,
zvysSit zajem a pfilakat nové odbératele.

Prvni Cast textu prace se bude zabyvat vyvojem predchozi
tvorby autora, tématem a duvody pro volbu tématu. V dalsi &asti
prace popisuje definované cile, proces pfipravy a tvorby jednotlivych
komponentd vizualniho stylu vybrané spole¢nosti. Diskutovana jsou
zaroven technologicka specifika pouzita pfi vyrobé jednotlivych
komponent. Konec prace pojednava slabé a silné stranky dila

a hodnoti pfinosy pro dany obor.



1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Pfi studiu na Gymnaziu Lesni c¢tvrt ve Zliné jsem si zvolila
pocCitatovou grafiku jako seminaf, ktery specializoval a pfipravoval
na studium vysoké Skoly. Béhem ftfi let jsem se naucila pracovat
v programech Adobe Photoshop, Adobe lllustrator a Adobe Indesign
na vysoké urovni. Studiu pomohly i praktické ukoly, které mély za cil
seznameni uzivatele s problematikou grafického designu.

Bakalarsky program jsem absolvovala na Fakulté uméni
a architektury Technické univerzity v Liberci. Studovala jsem
v ateliéru Vizualni komunikace pod vedenim doc. Stanislava
Zippeho. Tvorba v ateliéeru byla velmi rozmanita a volna.
Vénovala jsem se konstruovani draténych objektl, instalovala
rozmérny objekt z nafukovacich balénku, ale nejvice jsem se szila
s vytvafenim grafiky, i kdyZ pro mé prostor zUstal stale dulezity.
Zpocatku jsem tvofila obrazy s 2D grafikou vytvarenou v pocitaci,
poté jsem se naucCila pracovat v programu Blender. V tomto
grafickém prostfedi se odvijela ma dalSi umélecka tvorba.
Modelovani v 3D prostoru jsem promitla do obrazu i videa.

Za nenahraditelnou zkuSenost povazuji odbornou studijni staz,
kterou jsem stravila na Karadeniz Technical University v tureckém
mésté Trabzon. Béhem staze jsem mohla porovnat rdzny zpusob
vyuky a pracovnich postupd zahrani€ich studenta.

Velkym pfinosem byla také semestralni praxe ve firmé
Interexpo Zlin, kterou jsem absolvovala v poslednim rocCniku
bakalarského studia. Tato firma nabizi komplexni servis v oblasti
tisténé reklamy a vyroby publikaci, poCinaje zhotovenim obrazového
materialu, pfes predtiskovou pfipravu, vilastni tisk az k finalnimu

zpracovani. Firma Interexpo Zlin se dale zabyva digitalnim tiskem,



tiskem na polypropylen, polystyrol, polyvinylchlorid a papir [1].
Naplni prace byla tvorba firemnich log, plakatlt, billboardu,
novoroCenek, etiket nalahve atd. Béhem této praxe jsem byla
soucasti celého procesu od zadani ukolu pfes tisk az po odevzdani
zakazky klientovi.

Ackoliv mé volna 2D a 3D grafika velmi bavila, potfebovala
jsem dale rozvijet své schopnosti, a proto jsem se rozhodla
pro magisterské studium grafického designu. Mezi cile studia patfilo
predevSim uzké propojeni teorie s praxi, které graficky design muze
nabidnout. Velmi kvalitni vysokosSkolskou instituci zabyvajici
se grafikou je Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara v Plzni.
Ateliér Graficky design nabizi mnoho prilezitosti podilet
se na zakazkach pro praxi, ale také zucCastnit se verejnych soutézi.
V jedné ze soutézi poradanych Plzenskym krajem se mi podafilo
zvitézit s navrhem loga a maskota pro Hry VII. letni olympiady déti
a mladeze CR 2015. Organizaéni tym mé& oslovil k dal$i spolupraci
a aktualné navrhuji veSkeré grafické prace uréené k propagaci akce.

Béhem magisterského studia jsem také dostala pfilezitost
zuzitkovat muj vztah k prostoru diky druhému volitelnému ateliéru
Design produktl. Nejvice jsem se vénovala obalovému designu,
hlavné kvuli moznostem propojeni s designem grafickym. Myslim si,
Ze k sobe patfi a skvéle se doplnuji.

Cenné zkuSenosti jsem ziskala také na praxi v plzenském
grafickém studiu Bene$ a Michl, které v posledni dobé ziskava
vyznamné zakazky v Plzni a okoli. Méla jsem moznost vyzkousSet,
jak funguje chod grafického studia, jak se pracuje se zakazkami

a jak probiha komunikace mezi celym tymem.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Tématem diplomové prace je vizualni identita existujiciho
subjektu. Jedna se tedy o grafickou reprezentaci subjektu,
ktera v souCasné dobé vytvari velmi dulezity faktor tvofici image
subjektu, napfiklad pfispiva k prosperité firmy. Pro svoji praci jsem
si vybrala firmu Vest spol. s.r.o. vyrabéjici trvanlivé slané pecivo.

Spole€nost Vest vznikla v roce 1991. V roce 1996 zprovoznila
svoji prvni vyrobni linku a zahajila vyrobu slanych tycCinek.
Slané a syrove tyCinky byly prvnim vyrobnim sortimentem
a jiz vtehdejSi dobé byly baleny do popularnich papirovych
Sestihrannych krabiCek. Nazev firmy byl vytvofen zkratkou z pfijmeni
a nazvu prvniho vyrobku Vest = Ve€erkovy slané tyCinky [2].

Kdyz jsem pfemyslela o vybéru firmy, mdj hlavni pozadavek
byl propojit design graficky s obalovym. Jelikoz vzhled obalu
vyrobku plsobi na zakaznika, je velmi dulezity. Zakaznik Casto
hodnoti vyrobek podle vzhledu a méné podle obsahu.
Vybér subjektu pro vizualni styl byl ovlivnén nahodou. Poté co jsem
si jednou vecer oteviela krabiCku s ,Vestkami, slanymi tyCinkami
od firmy Vest, prohlédla jsem si tvarové zajimavou Sestihrannou
krabiCku a zaCala premysSlet o zlepSeni vizualniho stylu obalu,
ktery pusobil oby€ejné. Rozhodnuti zabyvat se ,Vestkami“ bylo
navic podporeno tim, Zze pochazim ze Zlina, kde se ty€inky vyrabi.

Vizualni styly konkurenénich vyrobcl jsou velmi podobné,
Spatné se vregalech obchodl hledaji, a proto jsou snadno
prehlédnutelné. Tyka se to také firmy Vest, a to je davod, pro€ bych
chtéla jeji vizualni identitu i s designem obaltd zménit a zaroven

tak sjednotit vzhled riznych vyrobku této znacky.



Diplomovou praci jsem vytvofila nezavisle na firmé samotné.
AvSak béhem tvorby diplomové prace jsem méla moznost
nahlédnout do vyrobnich hal a vidét cely proces vyroby. Tim jsem
chtéla zajistit, ze obsah diplomové prace bude skutecné spojeny
s konkrétnim subjektem, firmou Vest, nikoliv se vSemi vyrobci

slaného peciva.
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3 CiL PRACE

Kazdy subjekt usiluje o to byt jedine¢ny. K tomu, aby se odlisil
od ostatnich a byl snadno zapamatovatelny, nepostradatelné
prispiva vystupovani na vefejnosti vizualné jednotnym zpusobem.
Dulezitou roli hraje jak logo, tak i dalSi komponenty vizualniho stylu,
jako je obalovy design.

Mezi cile diplomové prace se tak fadi navrh loga, obalovy
design jednotlivych vyrobkld a nékteré dalSi komponenty vizualniho
stylu. Kromé toho, ze jsem si dala za ukol vyrobit k Sestihranné
krabiCce dalSi tfi do série, také jsem kladla duraz na to, aby byly
krabiCky pouzitelné na stul, tedy aby byly zaroven miskami,
které do sebe tvarové zapadaji a vzajemnym prohazovanim mohou
na stole vytvaret rGzné usporadané kompozice.

Mym zamérem bylo navrhnout hodnotné logo a kvalitni,
nadCasovy a komplexni design celého vizualniho stylu. DalSim cilem
diplomové prace bylo vytvofit originalni tvar firmy, ktera bude
na prvni pohled rozeznatelna od konkurence a bude mit schopnost
zaujmout bézného zakaznika.

VSechny komponenty vizualniho stylu jsou prezentovany
v grafickém manualu, ktery pfesné definuje principy vizualni identity.
Jednim z cild prace bylo tedy vytvofit takovy graficky manual.
Pro snadnou orientaci musi mit graficky manual prehlednou
strukturu a zaroven musi jasné a srozumitelné definovat pravidla
tak, aby nedochazelo k nejasnostem pfi pouzivani loga a dalSich
komponent.  Graficky manual zaroven nesmi obsahovat
typografické, jazykove, estetické nebo jiné nepfesnosti. Také tiskovy
format manualu by mél byt prakticky. Musi byt povazovan

za zavaznou normu, ktera se dusledné dodrzuje.
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4 PROCES PRIPRAVY

Na zacCatku pfipravy jsem prozkoumala trh se znaCkami
a obalovym designem konkurenénich firem v Ceské republice.
Dukladné jsem se seznamila se souasnym vizualnim stylem
spole¢nosti  Vest, logem, webovymi strankami, vizitkami,
produktovym a firemnim katalogem, polepy aut a samoziejmé
se vSemi jejich produkty a designem pouzivanych krabiCek a sacku.
Abych hloubéji poznala poslani této rodinné firmy, navstivila jsem
vyrobni zavod ve Zliné - Loukach. Syn majiteld mé proved! celou
vyrobni halou. Cely proces vyroby zac¢ina u zasobnikd,
odkud mouka putuje do pfistroju na zpracovani tésta. DalSi Casti
procesu vyroby je tvarovani tésta na vyrobni lince, vyrez
jednotlivych kusu krekr( a jejich upe€eni. Na konci jsou vyrobky
zabaleny anaskladany do jednotlivych vyvoznich krabic.
Slané pecivo se vyrabi v ruznych tvarovych a chutovych variantach.
TyCinky, krekry, precliky a mixy se bali do riznych typd obald:
polypropylenové sacky, plastové vaniCky, papirové krabiCky a dalSi
krabi¢ky specialnich tvarll. Kromé zajimavého prubéhu vyroby jsem
poznala i dalsi firemni prostory. Navstéva arealu méla znacCny pfinos
pro tvorbu diplomové prace, predevSim pak pro zhodnoceni
konceptu spolecnosti. Samotna vizualni identita byla sice navrzena
nezavisle, avSak s duraznym uvazenim na zakladé dusledného
zmapovani firmy.

Po analyze, ktera hodnotila vSechny dostupné informace
tykajici se produkce slanych tyCinek, jsem dosla k zavéru, Ze ostatni
subjekty na ¢eském trhu pouZivaji velmi podobny design vyrobkda.
Konkrétné se jedna o stejné tvary krabiCek, kterymi jsou napfiklad

plastové vaniCky. Spoleénych prvkl je vSak cela fada a obalovy
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design neni vyjimkou. Mym cilem bylo odliSit pfipravovany vizualni
styl od téch konkurenCnich, predevSim na zakladé originality.
V tomto sméru se jedna pfedevsim o navrh raznych tvaru krabicek,
jejich barev a pouzitého materialu.

Mezi zdroje inspirace procesu pfipravy patfily knihy obsahuijici
obrazové ukazky zrealizovanych praci riznych designovych studii
a individualnich designért [3, 4, 5]. DalSim zdrojem inspirace byla
publikace, ktera zaznamenava pocity a ilustruje prace grafickych
designérd v pribéhu jejich studia a nasledného profesniho

sivota [6].
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5 PROCES TVORBY

Prace zadala tvorbou znacky. Uvodnim krokem bylo prevedeni
prvnich napadd designu loga na papir pomoci skicovani.
VSechny navrhy jsem kreslila bezpatkovym pismem, ale pouzivala
jsem verzalky i minusky a kombinovala je. Po zvoleni nejlepSi
varianty, nasledoval vybér typografie a barevnosti. Nasledné bylo
mozné pfistoupit k pfipravé zasad vizualniho stylu.

Pri vytvareni nové znaCky bylo velmi pfinosné zpracovani
tématu o vyvoji loga na seminafi vedenym PhDr. Janem Merglem,
kterého jsem se zucCastnila. Zabyvala jsem se znacCkou,
ktera se rozviji po cela staleti.

Uz vsymbolech a znackach lidskych rukou nalezenych
v pravékych jeskynich je mozné vidét logo. Pozdéji byly znacCky
pouzivany k oznacovani dobytka, cihel nebo byly znaCkou vyrobce
rozliSovany vazy. S pokrokem technologie slouzila k aplikaci znacek
razitka. Starymi a stale pouzivanymi znackami jsou symboly hvézdy,
pulmésice nebo svastiky. Nejpouzivanéjsi znackou v historii je kfiz,
symbol kfestanstvi, ktery je rovnéz dodnes uzivan. Vyznamnou roli
ve vyvoji znacek hraje heraldika. Prvni heraldické znaky pomahaly
rozeznavat rytife v bojich, objevovaly se na oblecCeni, vlajkach
a Stitech. UZiti na Stitu se stalo zakladem erbu tak, jak je zname
dnes. V této dobé vznikaly i erby sidel a obci, jako ma napfiklad
mésto Brno i v soucCasnosti. Béhem stfedovéku byly znacCkami
stylizované prvky zbozi, které obchodnik prodaval. Napfiklad preclik
se stal symbolem pekafl, bota zase symbolem Sevcl apod.
Z uvedeného vyplyva, Zze na prvni pohled musi byt jasné, co maze
zdkaznik oCekavat. Tento princip je jednim z dulezitych kritérii

pfi vytvareni znaCky i dnes. Pfi navrhu loga je podstatné myslet
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na filozofii organizace a zaroven splhovat podminky funkeéniho
a estetického hlediska [7].

Prikladem, kdy bylo logo inspirovano erbem, je firma Nestlé.
Rodinny erb obsahoval hnizdo (podle jména rodu). Tento motiv
se promitl také do loga spole€nosti [8].

V logu firmy Shell se objevila musle, jelikoZ jeji tankery byly
pojmenovany po ruznych mofskych Skeblich. Pozdéji ji vystfidala
lastura hrfebenatky, jez byla prevzata z rodinného erbu obchodniho
spoleCnika. Postupné dochazelo k redesignu loga, prfedevSim
z divodu zachovani trendl v grafice [9].

Seznameni se s vyvojem a podstatou znamych log a divody
jejich vzhledu bylo velice poucné. Diky tomu jsem mohla zrealizovat
kvalitni logo pro tuto diplomovou praci.

Vysledny navrh loga je tvofen slovem ,VEST,” které je psané
pismem ve verzalkach a je rozlozeno do dvou fadkud. Okoli tvofri
ramecek Ctyr silngjSich Car po vzoru slanych tyCinek. Zvolené pismo
nema slozité tvary a vytvari jednoduchou kompozici pismen
umisténych vedle sebe a pod sebou. Ze zacCatku jsem pracovala
s cernohnédou barevnosti, kdy pismeno T a ramecek mély hnédou
barvu, coz mélo podpofit vyznam tyCinek. Pozdé&ji jsem
se presvédcCila, Ze celé logo Cisté v cCerné barve je silngjSi
a vyraznéjsi, a zaroven pusobi elegantné.

Cerna je mimofadnou a nejvyrazngji barvou barevného
spektra. Vynika kontrastnosti a neproniknutelnosti. Je vnimana jako
formalni, exkluzivni, autoritativni, povySena i vazna [10].

DalSi dulezitou &asti prace bylo navrzeni tvard a designu
oball. Zakladem se stala papirova Sestihranna krabi¢ka na ,Vestky*,
slané tyCinky, ktera je originalem firmy Vest. Tento tvar krabiCky

je pouzivan od vzniku samotné firmy a jind ze spolecnosti takovou
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krabiCkou nedisponuje. To byl hlavni ddvod zachovani obalu
a vytvoreni dalSich tfech novych krabiCek pro produkty ,Rybky,
LZlataky“ a ,Precliky”. PFfi navrhu novych objektd jsem myslela na to,
aby obalovy design tvarové pfipominal krekry a zaroven se hodil
k Sestihranu a byl s nim kompatibilni jako skladacka, ktera do sebe
zapada. Jelikoz maji krabicky slouzit také jako misky, bylo nutné
ohlidat prakti€nost pouzivani pfi konzumaci krekrd. Pro ,Zlataky“
jsem vytvofila krabiCku stejného tvaru ,Vestek®, ale s poloviéni
vySkou. Pro ,Precliky® jsem zvolila tvar hranolu s podstavou
rovnoramenného lichobézniku. Krabicku pro ,Rybky“ tvofi tézko
definovatelny tvar vychazejici z pravidelného Sestiuhelniku,
ktery je pfizpusoben do tvaru ryby.

DalSim ukolem byl navrh feSeni vizualniho stylu krabiCek
neboli aplikace grafického designu na obaly. Opét jsem
se inspirovala vzhledem produktd a vytvofila volné stylizovanou
grafiku s abstraktnimi prvky. ,Vestky® jsem ztvarnila do Ccar,
,Zlataky do kruhd, ,Rybky“ jsem stylizovala pomoci ¢&ary
do jednoduchého tvaru ryby a ,Precliky® pfipominaji srdce.
Tyto grafiky jsou €erné a maji rlznou silu linek. Na hlavni nazev
produktu jsem pouzila stejny font ve verzalkach jako do loga Vest.
Na vyrobu krabi¢ek jsem vybrala pfirodni odstin papiru v odliSném
nadechu pro kazdy druh zbozi. Makety krabiCek jsem vlastnoruc¢né
vyrobila a jsou soucasti diplomové prace. Zameérné jsem pouzila
rozdilny vzor a barevnost materialu pro jednotlivé krekry, aby byly
snadno rozeznatelné pro zakaznika.

Nasledné jsem zhodnotila, jaké tiskoviny a dalSi materialy
by byly pro subjekt potfebné, a zacCala jsem na nich pracovat.
Vytvofila jsem vizitky, dopisni obalky, firemni hlavickové papiry,

prezentaCni desky a papirovou tasku.
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Do produktového katalogu jsem nafotila zbozZi s novym
obalovym designem, vzdy samostatny vyrobek s uzavienou
krabiCkou spolu s tou otevienou, ktera jiz byla ve formé misky plné
krekr(. Také byly nafoceny fotografie vSech vyrobkl pohromadé
s riznymi kompozicemi a doplnény o grafiky vizualniho stylu firmy.
S témito volnymi grafikami jsem zrealizovala velkoformatove plakaty
pfedstavujici spoleCnost Vest. Zaroven jsem témito grafikami
potiskla papirové ubrousky, které se hodi na odmasténi prstl
od krekri. Nakonec jsem celou vizualni identitu prezentovala

v grafickém manualu firmy.
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Cela grafika byla zpracovana v programech spole¢nosti Adobe
Systems. V Adobe lllustratoru CS6 bylo vytvoreno logo a vektorova
grafika vizualniho stylu. Rovnéz v ném byly provadény navrhy,
jejich konstrukce a rdzné varianty. K upravé fotografii byl pouzit
Adobe Photoshop CS6 a pro tvorbu grafického manualu a katalogu
firmy Vest byl zvolen software Adobe InDesign CS6.
Veskeré grafické prace byly vyjadfeny hodnotami barevného
modelu CMYK.

Nedilnou soucasti prezentace znacCky byl vybér vhodného
papiru, ktery je silnym ovliviiujicim prvkem a muaze vyzdvihnout
hodnotu celého designu. Jelikoz bylo logo i ostatni grafika navrzena
v Cerné barvé, zvolila jsem recyklovany papir v pfirodnich odstinech
se znatelnou strukturou rostlinnych vlaken. Takova textura
je vizualnim efektem, ktery obohacuje a zdlrazriuje grafické dilo
a pozvedne vysledny design [11].

Pro vSechny komponenty byl pouzit papir Flora, u néhoz byla
vybrana 4 rlizna zbarveni. Tak jako ma kazda krabicka vlastni tvar
i grafiku, byl ji dan i urCity odstin papiru. Obal pro ,Vestky® byl
vyroben z papiru Flora Tabaco 240 g/m?, pro ,Rybky“ z Flora Noce
240 g/m?, pro ,Precliky” z Flora Giglio 240 g/m? a pro ,Zlataky"
z Flora Anice 240 g/m?. Plakaty 700 x 800 mm reprezentujici
grafiku vySe uvedenych krabiCek byly wvytistény na papiry Flora
v odpovidajicich odstinech a gramazi 100 g/m?. Papir Flora Tabaco
o gramazi 240 g/m? byl pouZzit navizitky a prezentaCni desky.
Papir Flora Giglio s gramazi 130 g/m? je zadkladem obalky a gramaz
100 g/m? je urCena pro hlaviCkovy papir. Papirova taska, vhodna

napfiklad k prenosu vyrobkd, je vyrobena z papiru Flora Noce
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100 g/m?. Graficky manual byl vytistén na vSechny odstiny papiru
Flora 100 g/m?, aby z néj byl patrny material pouzivany ve vizualnim
stylu spolecnosti. Papir Flora Noce 100 g/m? byl vybran pro vnitini
listy katalogu a obal katalogu byl vyroben z papiru Flora Tabaco

0 gramazi 240 g/m>.
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7 POPIS DILA

Uroven a styl vizualni prezentace ma pro vznik dobré image
subjektu dulezity vyznam. Aby byly cile snadnéji dosazitelné,
musi mit subjekt systematicky a kvalithé zpracované principy
vizualni komunikace. Zakladem systému je, Ze vSechny slozky
vizualniho stylu obsahuiji urcité specifické vizualni atributy, jako jsou
znaCka, barevnost, typografie, grafické prvky a specificky zpusob
kombinace téchto prvkd. Vizualni styl ma velkou komunikaéni moc.
Jednoznacné usnadnuje identifikaci subjektu [7].

V nékterych pfipadech je dulezitym nastrojem budovani
znaCky obal a stejné je to i u firmy Vest. Znacka musi vyhovovat
po strance funkéni i estetické. Funkce predstavuje Ccitelnou,
aplikovatelnou, zapamatovatelnou a identifikovatelnou znacku.
Estetika znaCky ztélesfiuje uméleckou nadcCasovost, originalitu,
kvalitu typografie, barevnosti a stylizace.

.Kreativita... znamena schopnost tvorit, oprostit
se od dosavadnich zpUsobu nazirani véci, pohybovat se svobodné
fisSi fantazie, vytvaret a pretvaret svéty Cisté v autorové mysli —
a soucasné to vSe vnitrnim pohledem kriticky hodnotit.“ Oliver
Sacks [11].

Grafické zasady funguji jako konstrukéni  pravidla.
Vhodné a u€inné dovoluji uzit prvky, z nichz ma vzniknout
smysluplné a pochopitelné vizualni poslani. Grafické elementy nam
upfesnuji, co je obsahem vizualniho projevu a principu a stanovuiji,
jak s nimi pracovat. VSech téchto principl jsem se snaZzila drzet
pfi vzniku této prace.

Logo subjektu je vytvofeno z nazvu Vest v bezpatkovém

pismu Helvetica, ve verzalkach v fezu Bold. Je doplnéno Ctyrmi
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grafickymi Carami okolo textové Casti. Jde o stylizaci produktu
firmy — tyCinek. Celkovy vzhled znacky je minimalisticky a ma
moderni charakter.

Typografie se mize pouzivat jako jednoduchy graficky prvek,
podobné jako bod, linie, plocha, objem i textura, ale hlavné slouzi
ke &teni. Typografie je jednim z nejvyznamnéjSich prvku, které tvori
charakter a emocni vlastnosti designu [12]. Font, ktery jsem vybrala,
je neutralni a jasny. Font Helvetica pouzivam ve verzalkach u loga
v fezu Bold, u kontaktd na vizitkach, hlavickovém papiru a dopisni
obalce v fezu Light a u hlavnich nazvu obalu a veSkerych dalSich
textd v fezu Regular.

Barva je v jazyce grafického designu nesmirné silnym
a sdélnym prvkem. Dokaze upoutat pozornost, spojit izolované
prvky, zduraznit sdéleni a posilit celkovy ucinek kompozice [11].

Pro znacku je dullezité, aby jeji barevnost byla v dané oblasti
neotrela.

Firemni barevnost subjektu Vest je navrzena v Cerném
a pfirodnim provedeni. VSechny vytvorené prvky vizualniho stylu
jsou cCerné (CMYK 100, 100, 100, 100) a jsou kombinovany
s pfirodnim materidlem bézovych odstina.

Krabi¢ky na produkty jsou zhotoveny ve d&tyfech rlznych
tvarech z papiru Flora. Na kazdy obal je aplikovana charakteristicka
grafika prezentujici firmu, logo a nazev zbozi. Ve spodni Casti
krabi¢ek jsou dulezité informace o vyrobku — slozZeni, vyrobce,
hmotnost, datum spotfeby a mnoho dalSich udaji typickych
pro takovéto vyrobky. Odstranénim viCek obalu, nebo konkrétné
u tyCinek odtrzenim na vyznaCeném misté, vzniknou z krabicek

misky, které je mozné pouzit pro servirovani surovin.
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Papirova taska je ur€ena k pfenosu Ctyf produktl — tycinek,
rybek, preclikl a zlatakd. Velikost je uzplsobena pro krabi¢ky pravé
téchto vyrobkl. Taska plna krekrd je urCena hlavné k propagaci
spole€nosti a jako reklamni dar klientim. K potisku tasky je pouzita
kombinace ¢tyf jednotlivych grafickych prvkd vizualniho stylu firmy
a jeji logo.

Rozmeér vizitek je 50 x 90 mm. Jsou oboustranné a tiStény
na pfirodni papir Flora. Na pfedni strané jsou kontakty. V levé dolni
Casti je logo a od né je odsazena textova Cast se jménem
a kontaktnimi udaji. Text je psan verzalkami a je zarovnan na levy
praporek. Zadni strana ma nékolik podob, které urCuje grafika
vizualniho stylu.

Hlavickové papiry maji standartni format A4 (210 x 297 mm).
V horni levé ¢asti je umisténo logo a dolni leva ¢ast obsahuje
kontaktni udaje firmy psané verzalkami.

Dopisni obalka je ve formatu DL (110 x 220 mm). V levé horni
Casti je natiSténo logo s korespondencnimi udaji. Stejné jako
u vizitek a hlaviCckového papiru jsou sazeny verzalkami.

Papirové desky slouzi k ukladani dokumentl a tiskovin
ve formatu A4. Na predni strané je logo a Ccast grafiky,
ktera pokraCuje pres zadni stranu az po zahyb uvniti slozky.
Desky jsou vyrobeny rovnéz z papiru Flora.

Ubrousky jsou dvouvrstvé v krémové barvé o0 rozméru
240 x 240 mm. Jsou potistény grafickymi prvky vizualniho stylu.

Samolepky o rozméru 46 x 52 mm jsou vytvofeny z loga
a grafiky vizualniho stylu.

Plakaty jsem pojala Cisté graficky a jsou na nich pouze prvky
doprovazejici celou vizualni identitu firmy Vest. Jsou vytiStény

na papir Flora ve formatu 700 x 800 mm. Maji slouzit ke kreativhimu
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obohaceni nudnych zdi kancelafskych prostoru, k doplnéni fotografii
produktl spoleénosti nebo k originalni prezentaci firmy.

SpoleCnost Vest ma firemni vozy, které pouziva pro ucely
obchodnich schizek. Polep osobniho auta vychazi z loga a grafiky
spoleCnosti. Tento navrh je prezentovan pouze v grafickém
manualu.

Produktovy katalog prezentuje novy design vyrobku firmy
Vest. Na obalku katalogu jsem zvolila stejnou grafiku,
ktera se objevuje na papirové tasce. Obsahem prospektu jsou
informace o firmé a o vyrobcich. Jeho soucasti jsou fotografie,
na nichZz jsou zobrazeny krabiCky s krekry, nechybéji ani Cisté
graficke listy.

Manual jednotného vizualniho stylu firmy Vest shrnuje

vSechny dulezité zasady pro pouzivani nové identity spole¢nosti.

23



8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

V souc€asné dobé je kolem nas mnoho rdznych vizualnich stylt
subjektl, které jsou rozmanité ve vSech smérech. Z duvodu
nesmirného mnozstvi téchto vizualnich styll je mozné zachytit jen
zlomek z nich, a proto neni jednoduché zhodnotit pfinos této prace
pro graficky design. Hlavnim cilem bylo vizualné zcela odlisit firmu
Vest od konkurencnich subjektl na ¢eském trhu. V tomto ohledu Ize
usuzovat, ze navrzeny vizualni styl pfinasi zcela jiny pohled
na zpracovani obalového designu trvanlivého slaného peciva.
Takto navrzeny design muze byt velmi pfinosny pro diskutovanou
firmu, ktera doposud nijak nevyCnivala z fad konkurence. S pouzitim
abstraktnich prvkl, cernobilého provedeni a specialniho papiru
vznikl nezaménitelny styl celé prace. Byl vytvofeny neprehlédnutelny
graficky design, ktery pfidal dalSi hodnotu distribuovanému

sortimentu spoleCnosti.
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9 SILNE STRANKY

Vzhledem k pfedchozimu studiu pro mé bylo zvolené téma
vhodnou volbou. Jedna o firmu zabyvajici se vyrobou
a velkoobchodem slaného trvanlivého pecCiva. Jelikoz se jedna
0 zbozi, které je snadno dostupné v mnoha obchodnich fetézcich,
méla jsem moznost, jako bézny spotfebitel, zhodnotit dulezita
kritéria pfi vytvareni znacky a designu produktl. Diky tomuto tématu
jsem mohla pracovat v oblasti grafického designu, ale zaroven
jsem méla moznost zuzitkovat své dosavadni zkuSenosti a vytvorit
plnohodnotny obalovy design.

VétSina podobnych vyrobcu vyuziva k baleni krekrd sacky
nebo plastové vanicky. Design takovych oball je zaroven barevné
pfedimenzovan a zakaznikovi mulze zpusobit problémy vyznat
se v mnozstvi podobnych vyrobkUl, kterych je vregalech obchodu
nepreberné.

Vyraznym krokem odliSeni produkti od konkurence byl vybér
papiru jako materialu na vyrobu krabiCek, do kterych je zbozi
baleno. Stejny papir, pouzivany u vSech prvkl propagace
spole€nosti, hraje velmi zasadni roli. Proto je koncept celé vizualni
identity zalozen mimo jiné na volbé materialu. Vybrala jsem pfirodni
strukturovany druh papiru, ktery podstatné podpofil Cerné provedeni
firemniho stylu. Papir zvyraznil neobvyklé pojeti soucCasné
s kvalitnim a Cistym prezentovanim produktd. Kromé struktury jsem
se zabyvala také barevnosti papiru. Pouzila jsem Ctyfi odstiny
jednoho typu materialu a kazdému konkrétnimu druhu suroviny jsem
pfifadila pfisluSnou barvu papiru pro vyrobu jeho produktového

obalu.
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Dalsim vyraznym prvkem, ktery odliSuje tuto praci
od konkurence, je ¢ernobilé pojeti celého vizualniho stylu firmy Vest.
Jeho vedlejS§im efektem je snizeni nakladl spojenych s tiskem
vSech materiald, coz v dnesni dobé oceni jakykoliv vyrobce.

Na zavér je nutné podotknout, Ze také stylizované grafické
vyjadfeni surovin, které je az abstraktni, zcela vybocuje
od zavedenych standardl. Design krabi¢ek produktd se tedy IliSi
grafikou a odstinem obalu, pfiCemz zachovava stejnou linii

grafického stylu.
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10 SLABE STRANKY

Pfestoze se pouziti rlznych druhd papiru fadi mezi silné
stranky prace, muze byt zaroven vniman jako nedostatek navrhu
vizualniho stylu z ddvodu vyS$Si ceny materialu a dostupnosti,
ktera je mensi nez u obyCejnych papirld. Jelikoz jsem neméla
stanoveny rozpoCet spojeny s naklady na pouzivani noveho
vizualniho stylu firmy, byla hlavnim kritériem navrhu kvalita.
Zvoleny papir odpovidal tomuto zaméru, atudiz nebyly finance
zohlednény. Prioritou navrhd bylo sladéni materidlu a grafiky,
u niz by dulezitost obou c&asti méla byt rovnocenna. Soucasti
diplomové prace jsou mimo jiné makety krabiCek, desek
na dokumenty a papirové tasky, které jsem ru¢né vyrabéla, a nejsou
tedy dokonale presné. U sériové vyroby pomoci stroji by ovSem
soucasti vizualniho stylu mély s nejvétSi pravdépodobnosti

zaruCenou presnost, i pfes neobvyklé tvary krabiCek slaného peciva.
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ZAVER

Tato prace pojednava o vizualni identité existujiciho subjektu,
ktera byla vytvofena nezavisle na zvoleném subjektu,
avSak s dukladnym seznamenim jeho realného chodu. Do jaké miry
je novy vizualni styl firmy Vest prakticky a splfiuje zasady o kvalitach
a jedineCnosti, by se ukazalo pfi skuteCné realizaci projektu
apusténi do obéhu. Prace byla vytvofena s volnosti
a bez specialnich pozadavku dalSi osoby. Tomu odpovida i jeji
vysledna podoba. Vpraci byla pouzita volna grafika,
ktera se objevuje  na vSech materialech vizualni identity
a za podpory jedné barvy dava celku uméleckou hodnotu a zarovern
Cisty a jednoduchy charakter.

Novy vizualni styl znacky byl propojen se sérii inovativniho
obalového designu vyrobkd znacky Vest. V8echny komponenty
skryvaji jednu spole¢nou tvar. Vychazeji ze stejnych prvki
i material, a proto je snadné firmu jednoznacné identifikovat.
Jednotny vizualni styl je inovativni a mél by vybrany subjekt
zviditelnit.

Prace na tomto projektu byla velmi inspirativni, jelikoz bylo
mozné navrhnout novy obal vyrobkium, které jsou bézné k vidéni

v regalech obchodnich fetézca.
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12 RESUME

This thesis deals with the visual identity of an existing subject.
The selected topic is corporate identity of the company Vest.
It is a family company from Zlin that manufactures and distributes
salt bakery products.

The thesis contains a proposal of a quality logo as well as fine
and comprehensive timeless design of the entire visual style.
The aim was to create an original face of the company which will be
distinguishable from the competing companies at first sight
and attract customers' attention.

Individual components of the corporate identity are formed
by a new logo and visual identity of the company with a new
packaging design of products. For the four types of crackers there
were designed boxes, which can be used as bowls as well as create
various compositions by interchanging their position. The visual style
also comprise of abstract graphics representing stylized crackers.
A black color scheme was chosen for all elements of the visual style,
supported by natural textured paper. The paper highlighted
an unusual concept as well as a quality and clean presentation

of products.
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Priloha 1

Logo v zakladnim a inverznim provedeni, vlastni tvorba
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Priloha 2

Vizitka, vlastni tvorba

JANA VECERKOVA

VEST SPOL. S.R.O.
ZALUSTI 420, 763 02 ZLIN - LOUKY

TEL.: +420 577 219 529
FAX: +420 577 221 605
E-MAIL: INFO@VESTZLIN.CZ
WWW.VESTZLIN.CZ
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Priloha 3

Hlavickovy papir, vlastni tvorba

VE
ST

Vaeny pana Nowaku,

jsme rodinné firma VEST, kterd vznikla v roce 1991, Vjrobu slenych tyéinek zshajl v roce 1396, kdy zprovoznila
svoii prenf wrobni linky v Bohuslavicich u Zlina. Nézav fitmy byl vyivoren zkratkou 7 pFimeni a nzwu prvniho
vitobku Vest = Vederkoy sland tydinky.

Prunim vjrobnim sotimentem byly pouze tyéinky slané nebo syrové v sacku 43g a v jiz tehdy populmi papirové
knabicce (sestihran) 150g. Spatfebilelé sityéinky rycale oblibil 2 tak se hiedaly nové prosiory pro fozsifeni
vjroby. Do nového vyrobniho arealu na okreji mésta Zlina s firma prestéhovala v roce 2000. Yjrobni program
58 postupné roz3fil o preciiky, krekry riznjch tvars a prichut], ochucené tysinky.

V rcoe 2011 fima svij wjrobni zévod rozéiia do soutasné podoby a doplnila lak sortiment o ipiné nové
predukty z listového tsta. Od 1.2.2015 se vythradnim distrioutarem vjrobki vyrobea Jana Vedarkova - VEST
stala spolecnost VEST spol. s r.c.

S pozdravem

Ing. Tomé3 Vederka
menazer ndkupu provozn techniky

VE
ST

Vazeny pana Novaku,

jsme rodinna firma. VEST, kterd vznikla v roce 1991, Vyjrobu slanych tycinek zahaiila v roce 1996, kdy zprovoznila
svoji prvnf vyrobn linku v Bohuslavicich u Ziina, Nézev firmy byl vytvofen zkratkou 7 pFjmeni a ndzw prvniho
wjrobku Vest = Veterkowy slan tytinky.

Prvnim vjrobnim soimentem byly pouze tyéinky slané neto sjrové v sacku 43g a v jiz tehdy populdmi papirové
krabicce (Sestihran) 150g. Spotrebitelé si tycinky rychle cblibili a tak se hledaly nové prostory pro rozéifeni
wroby. Do nového vyrobniho arealu na okraji mésta Zlina se firma prestéhovala v roce 2000. Vjrobni program
5@ postupné rozil o preciiky, krekry riznch tvard a prichut, oohucens tysinky.

V roce 2011 fima svij wjrobn{ zévod roz&ffla do soutsné padoby a doplrila Lk sarliment o dpind nové
produkty 2 listového tdsta. Od 1.2.2015 se vyhradnim distributorem vyrobkd vyrobca Jana Vedarkova - VEST
stala spelecnost VEST spol. s r.c.

S pozdravem

Ing. Toms§ Vecerka
manazer ndkupu provozni techniky.
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Priloha 4

Dopisni obalka a prezentacni desky, vlastni tvorba

VEST SPOL. SR.O.
l ZALUSTI 420
763 02 ZLIN - LOUKY
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Priloha 5

Plakaty, vlastni tvorba
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Priloha 6

Obalovy design 1, vlastni tvorba
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Priloha 7
Obalovy design 2, vlastni tvorba
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Priloha 8
Obalovy design 3, vlastni tvorba
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Priloha 9
Obalovy design 4, vlastni tvorba
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Priloha 10

Obalovy design 5, vlastni tvorba

1y

X PRECLIKY
SOLENE

Pz

43



Priloha 11

Taska, ubrousky a samolepky, vlastni tvorba
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Priloha 12

Polep vozidla, vlastni tvorba
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Priloha 13
Ukazka manualu jednotného vizualniho stylu firmy Vest, viastni

tvorba

E MANUAL JEDNOTNEHO
T | VIZUALNIHO STYLU
FIRMY VEST
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Priloha 14
Ukazka katalogu firmy Vest, vlastni tvorba
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