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1. Cil prace

Petra Dorotikova si vybrala jako svoji zavéregnou diplomovou préci téma — vizualni identitu
existujiciho subjektu firmy VEST, vyrabgjicl trvanlivé slané pecivo. Kolekce praci pro firemni styl
obsahuje logo firmy, obalovy design a daldi komponenty vizualniho stylu. Ve je usporadano

v grafickém manualu. Svym dostatednym rozsahem prace a kvalitou designu cil prace napinila.

2. Technologicka specifika

Autorka své praci na corporate firmy VEST pouzila standardni programy Adobe Colection, lllustrator,
Photoshop a InDesign. Pro realizaci tiskovin a oballi zvolila recyklovany papir Flora se strukturou
ptirodnich viaken. Pro obaly Flora Noce, Glio a Anice. Prezenta¢ni desky a vizitky jsou na papiru
Flora Tabaco. Tento citlivy vybér papirli je vhodny pro vyjime&ny design firmy.

3. Pfinos prace pro dany obor

Autorka se shazila najit novy design produktll spole¢nosti, aby se vyrobky razantné odlisily od
podobnych produktl na trhu. PouZila &ernobily jednobarevny tisk na piirodné zabarveny papir.
Design je hodné abstraktni, volny, i kdyZ vychazi z tvaroslovi vyrabénych segmentt slaného peciva.
Celkovy dojem z designu firmy je tvarova a graficka vyjime&nost. Pfinos pro tento obor je v tom,

Ze i Gasto neatraktivni produkt se da prezentovat dostate¢né zajimave.



4. Silné stranky dila

Vyjimecny je tvarovy design, jejich originaini skladani. Moc se mi libi, Ze tvary pasuji do sebe. Také
vybér materialu je na $pi¢kové Urovni.

Logo firmy je nenapadné, jednoduché, ale graficky ¢iste. Myslim, e bude dobfe fungovat jak

v akcidenci, tak na vyrobcich.

5. Slabé stranky dila

Po prohlédnuti této rozsahlé prace mne napada otazka pro koho a pro jaky vyrobek je tento exklusivni
design vytvofen. Hodné mi vadi, Ze jako konzument vidim obsah krabi¢ek aZ po otevieni. Nevim, zda
jsou tyto obaly pro firmu VEST vhodné. Také nékteré grafické stylizace nevychazi z realného
tvaroslovi ty€inek. K identifikaci produktl slouzi jen drobny napis z boku krabicky.

Autorka takeé spravné ve své teoretické praci upozoriuje na fakt, ze vyb&r materialu nebyl finanéné
zohlednén. Asi by pro masovou vyrobu pro vysokou cenu nebyl vhodny.

6. Hodnoceni a navrhovana znamka

Diplomova prace Petry Dorotikové je velmi odvazna svym osobitym vyrazem a volnou abstraktni
stylizaci. Cernobilé provedeni potisku véech krabigek, véetné reklamnich pfedméth a znaceni
automobilu je velmi efektni a artistni. TéZko by se hledaly chyby v grafickém designu. Prace hodné
exklusivni, napadita a vyrazna. Urcité by se hodila pro n&jaky jiny produkt. Design neevokuje chut si
dat slanou tyc¢inku.

Vzhledem k témto vyhradam nerad navrhuji znamku velmi dobfe.

Doporucuji tuto velmi zajimavou a neotielou praci k obhajobé.

Datum: 27. 5 2015 Podpis: Pavel Hrach

*) Nehodicl se $krtnéte
Pozn.: Pfi nedostatku mista pfilozte novy list




