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1/ Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Nejdrive je tfeba si ujasnit, co je to vizualni identita, nebo také jednotny vizualni
styl. Muzeme do ni ukryt vSe od loga, vizitek, pres webove stranky az po plakaty
nebo billboardy. Téma diplomoveé prace tedy spada do specializace, kterou se

zabyvam jiz nékolik let.

Design mé vzdy lakal a uz jako malého mne kazdou chvili nékdo pristihl s tuzkou
a papirem v ruce. Na zakladni skole jsem navstévoval nejriznégjsi vytvarneé krouzky
az mne to zavalo na Skolu stredni, kde jsem objevil kouzlo grafickeho designu.
VSe najednou mélo rad a kazdy jednotlivy prvek tvoril celek. Ma mysl hledajici vse
nove objevila webdesign, kde se tvorba graficke identity spojuje s interaktivitou.
Je uzasné videt rozhybany a funkcni design, ktery jsem vytvoril. Denné jej navstivi
desitky az tisicovky lidi. Dnes uz vsak webdesign prerostl vizualni identitu a je praci

mnohdy i desitek lidi, ktefi se na danem projektu podileji.

V roce 2009 jsem se rozhodl zacit v tomto oboru podnikat. Mam za sebou stovky
projektu od webdesignu az po tvorbu logotypu, plakatu a dalSich casti vizualni

identity?. Tomuto oboru bych se chtél vénovat co nejdéle.

Co me ale opravdu @ka a lakat nikdy neprestalo je tvorba brandu, identity jako
takové, jehoz je vizualni styl soucasti. Bez znalosti brandu neni mozné vytvorit/
upravit vizualni styl, ktery by klientovi sedel. Takovy brand vSak kromé jiz zminéne-

ho JVS? obsahuje i pravidla pro komunikaci, oblékani atp.

Délam préci, ktera mne bavi, a snazim se tak pretvaret sveét kolem sebe do este-

tictgjsi a vizualné prijemnéjsi podoby.

1) Priloha (P-01): ,Webové stranky Lokola” - str. 25
Priloha (P-02): ,Weboveé stranky Narodni galerie v Praze” — str. 26
Priloha (P-03): ,Navrh vizualniho stylu pro DJKT v Plzni” - str. 27
Priloha (P-04): ,Navrh vizudlniho styly pro AVCR" - str. 28
Priloha (P-05): ,Filmovy plakat” — str. 29

2) Jednotny vizualni styl
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2/ Téma a duvod jeho volby

Pro vizualni identitu jsem se nerozhodoval dlouho. Je to téma, kterému bych se
rad vénoval vice i do budoucna. Koordinovany vizualni styl vybrané neziskove
organizace mi tedy prisel jako vytecny napad k uskutecnéni. Zvolit vsak vhodnou
organizaci, které bych vénoval svUj ¢as a odborné znalosti a zkuSenosti, nebylo
vubec jednoduché. Osobne mam velmi rad projekty, kde je znat i néjaka hlubsi
myslenka. Vybral jsem tedy nekolik riznych organizaci, které mne nécim zaujaly

nebo mi byly doporuceny a mezi nimi se dale rozhodoval.

Hledal jsem mezi organizacemi, které mely dobrou myslenku ale Spatny vizualni
styl, jez by se dal vylepsit. Nakonec jsem vybral spoleCnosti zaméfujici se na fyzic-
ké nebo dusevni zdravi. Mezi lidmi je nejvice podcenované prave zdravi, které se
v celé populaci rapidné zhorsuje. Clovék samotny je ve stresu, nema na nic ¢as,
resi vse ve spéchu a hotove veci by chtél mit idealne co nejdrive. Na zakladé toho
vznikaji organizace, které se snazi uspéchany zivotni styl zlepSovat, minimalizovat
a odbouravat stres, snazi se ucit lidi zamérovat se v prvni fadé na sebe a byt odol-
ny proti psychickemu natlaku zvenci. Vzhledem k tomu jsem si zvolil Psychotera-
peuticke centrum Gaudia jako organizaci, které by stalo za to pomoci ve vécech,

na které ona sama nestaci — ve vizualni identité a zpfehledneni znacky.

V rijnu 2014 jsem s organizaci Gaudia zacal jednat pomoci e-mailove komunikace
ohledné zmény vizualniho stylu. Nelze totiz stavét na necem, o cem nic nevite.
Designer se musi zacit zajimat o vSechny aspekty, ktere s designem souvisi. Ne-
staci pripravit jen nejaky libivy design, ale pochopit fungovani celé organizace, jeji
smysl a vizi do budoucna. MUDr. Olga Kunertova, vedouci Gaudie, byla ze zajmu

o redesign nadsena a s upravou znacky souhlasila. Prace na projektu mohla zacit.

17



3/ Cil prace

Co bylo mym cilem? Chtél jsem pozvednout vizualni tvar organizace, ktera nema
podminky a financni prostredky na zménu znacky. Soucasna identita je nejednot-
na, neprehledna, chaoticka®. Pritom se jedna o organizaci, kterd by méla byt vidét

vice, protoze jeji fungovani ma smysl.

3.1 Predmét mé prace

logotyp. Stavajici logo zjednodusit a vytvorit pravidla pro jeho uzivani. Zaroven by
z ngj melo byt citit, ¢im se organizace zabyva. K logu pak pfipojit dokumentaci
ve forme logomanualu, kterad ona pravidla bude definovat. Zaroven rozpracovat
design webovych stranek, jeden z hlavnich bodu v tomto digitalnim svéte — zpre-
hlednit Uvodni stranku, ktera by méla pusobit vice stylem rozcestniku nez chaotic-

ké zmeti odkazu. Cilem bylo ukazat, ze to jde udélat jinak, Cistéji a strukturovanéji.

Od loga prejdeme na tiskoviny, plakaty a letaky, které jsou nedilnou soucasti tvare
organizace, se kterou se jeji klienti setkavaji v off-line® nejcastéji. Chtél jsem takée
diky sjednoceni grafickych prvkd propojit oba dva svéty — svét off-line s on-line

svétem. Z nekterych grafickych prvkd neni navaznost vibec znat.

Nejvetsim cilem bylo zviditelnit a pozdvihnout grafickou stranku psychoterapeu-

3) Priloha (P-08). ,Stavajici letak Gaudia I.” — str. 30

4) Firemni styl je tvar Ci identita spolecnosti ke svému okoli. Pod firemni styl spada napr. jednotny vizualni
styl.

5) Skutecny svét (realita) — svét mimo internet a obrazovku pocitace

/8



4/ Proces pripravy

V prvni fade bylo treba zjistit co nejvice informaci o organizaci, kterou se snazim
vice zviditelnit. Co vyjadruje, jaci lidé se za ni skryvaji, jaka je jejich napln prace —
jak zkratka funguje. Ze ziskanych informaci se zacal postupné tvofit novy vizualni
styl. Komunikace s organizaci probihala e-mailem. Ziskal jsem dulezité poznatky
ke své praci a utribil jsem si predstavu k rozpracovani identity. Poté bylo potreba
ziskat néjake materialy a podklady k jasné predstave, jak se takove psychotera-
peuticke centrum prezentuje. Ziskal jsem nékolik tiskovin v digitalni podobé, ktere
mi pomohly udélat si jasngjsi predstavu, jak Gaudia funguje. Webové stranky jsem
si prosSel postupné a zjistil si tak doplnujici odpovédi na me otazky. V tuto chuvili
jsem jiz vedél, jak budu postupovat (kompletni redesign vizualnino stylu) a pro
koho (organizace s chaotickou prezentaci navenek). Pri vybéru tématu a hledani
vhodné neziskoveé organizace, na kterou bych se mohl zamérit, jsem zaroven
sestavoval i reSersi. A to nejen mezi organizacemi pfibuznymi svou cinnosti, ale
i odliSnymi. Organizace budu hodnotit podle webovych stranek, které by mély byt

hlavnim informacnim bodem a kam clovek v dnesSni dobé zavita jako prvni.
4.1 Zdravotnické organizace

Jako prvni volba, ktera je i blizko umisténim, tedy v Plzni, byla Nadace pro

transplantaci kostni drené® (http://nadace.kostnidren.cz/). Méla otfesné webové

stranky, ale nez se mi podarilo nejakého zastupce zkontaktovat, o letnich meési-
cich 2014 cely web predélali. Bohuzel se mi nepodarilo dohledat zaznam starého
vzhledu. Musim ale uznat, ze nova podoba se povedla a zlepSila se jak prehled-
nost, tak i celkove vyznéni. ProC tedy predélavat néco, co je tu kratce a navic
celkem dobfe funguje? Stranky Ceského registru darct krvetvornych bunék”

(http://www.darujzivot.cz/) funguji celkem obstojné, prehlednost je na dobré

urovni a ¢ervena barva jasne fika, ze maji néco spolecneého se zdravim (krvi). Dal-
Sim webem mezi organizacemi zamérujici se na zdravi, at uz fyzické nebo psy-

chické, je UNICAplasma® (nhttp://www.unicaplasma.cz/). Uskupeni se zameérenim

velmi podobnym k tomu predeslému — krev, darcovstvi, zachrana zivota. Ani zde
neni co resit. Po vstupu na stranky ihned vim, kde jsem a rychle se orientuji i ve

strukture webu.

6) Priloha (P-11): ,Nadace pro transplantaci kostni drené” — str. 32
7) Priloha (P-12): ,Cesky registr darcti krvetvornych bunék” — str. 32
8) Priloha (P-13): ,UNICAplasma” - str. 32
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Pak ale prichazi web organizace Alfa Human Service® (http://www.alfahs.cz/),

ktery ma vice spolecného s psychoterapeutickym centrem, které jsem si vybral.
Weboveé stranky vytvorené snad jen proto, aby byly. Zadna slozita struktura, za coz
chvalim, ale uvodni stranka vypada jako textovy dokument z aplikace MS Word.
Dnes uz jsou weby ale trosku nekde jinde. Takovou spolec¢nosti mezi zdravotnic-

tvim a humanitarni pomoci je pak Cerveny kfiz’? (http://www.cervenykriz.eu/).

Stranky jsou asi takove, jakeé by se daly ocekavat. Struktura webu je celkem dobre

reSena, design spliuje to co ma, ale ni¢im nezaujme.
4.2 Dalsi neziskové organizace

Kde bych se urcité inspiroval, je vizualni identita humanitarni organizace Uniceft?

(http://www.unicef.cz/). Je feSena velmi dobre a profesionalné. Vse prehledné, ba-

revné schéma prostupuje celym vizualnim stylem a celkove to na me pusobi velmi

prijemné. O poznani horsi je pak Armdda spasy*? (http://www.armadaspasy.cz/),

kterou bych hodnocenim prirovnal k Cervenému kfizi — funkéni web, ktery viak

nepusobi nijak vyjimecné.

U Spolecnosti Duha® (http://www.spolecnostduha.cz/) se mi libi ¢istota designu,

naopak se mi nezamlouva, ze web pusobi dojmem blogu ¢i magazinu. U dob-

rovolnické organizace Hestia® (nttp://www.hest.cz/) se mi zamlouva pratelska

atmosféra, ktera na mne doléha po vstupu na stranky. Web je reSen prijemné

a fotografie tomu dodavaji autenticitu.
4.3 Shrnuti reSerse

Da se rici, ze s neziskovymi organizacemi je to priblizne tak pul na pul, kdy je
sebe-prezentace vnimana jako dulezita. Naopak chapu, ze v téchto pripadech
na to nemusi byt dostupne financni prostredky. S tim souhlasim a mam k tomu
respekt. Z predchoziho prazkumu si muzeme vzit priklad z organizaci Nadace pro
transplantace kostni drené, ktera je stylem asi nejblize tomu, jak vnimam i Gaudii.
Urcite bych nezapomnel zminit perfektne provedenou identitu Unicefu, jednodu-

chost UNICAplasma a autenticnost organizace Hestia.

9) Priloha (P-14): ,Alfa Human Service” - str. 33
10)  Priloha (P-15): ,Cesky cerveny kfiz" — str. 33
11)  Priloha (P-16): ,Unicef” - str. 33

12)  Priloha (P-17): ,Armada spasy” — str. 34

13)  Priloha (P-18): ,Spolecnost Duha“ — str. 34

14)  Priloha (P-19): ,Hestia” — str. 34
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5/ Proces tvorby

,Ono se rekne ,psychoterapeutické centrum’, ale jak to uchopit? Co by moh-

lo onen psychologicky aspekt zhmotnit? Jak tomu dat spravnou podobu?”

Zacal jsem jednoduchou analyzou. Zkousel jsem nejriznéjsi asociace®™ pomoci
myslenkové mapy*®, kterd mé smeérovala k jednotlivym uchopitelnym vyrazdm.
Vznikaly napf. asociace typu psychoterapie — psychika — pfemysleni — mozek;
psychoterapie — terapie — relax — uvolnéni — klid — bezpeci;, nebo napf. psy-
choterapie — terapie — zklidnéni srdce apod. To mne alespon zavedlo na sprav-
nou cestu k tomu, abych dokazal tento obor trochu uchopit do hmatatelné for-

my.
5.1 Filosofie

Zaroven jsem si uveédomil, aby tato nevedoma podstata fungovala i ve vizualu,
musi se k tématu pristupovat pres emoce. Emoce se prenasi napr. hudbou nebo
barvami (Ci jinym vizualnim vjemem, napf. fotografii nebo ilustraci). Jako graficky
designer hudbu vyuzivat nebudu, ale zamérfim se na barevnost, kterd by mela
dostatecné asociovat znacku s necim vys$sSim, nez materialisticky svét, nec¢im az
doslova spiritualnim — psychikou a védomim. Barva se tedy stala hlavnim pojit-
kem v celém vizualnim stylu. Tvar organizace Gaudia by vSak méla pusobit zaro-
ven profesionalné, ale ne odtazité. V soucasném stavu a chaotickém zpracovani
veskerych materiald pusobi spiSe dojmem, ze si par nadSencu vytvari tiskoviny
na kolené a chce vsem sdélit véechno, idedlné naraz. Projevuje se tak navenek
nejednotna komunikace a zadny predepsany rfad. Krome profesionald v oboru se
snazi oslovovat i laiky, které chce vzdélavat. Tento shluk informaci vsak navstév-
nika pfi prvnim pohledu neoslovi. Bylo tedy treba prijit zaroven s feSenim, jak mi-
nimalizovat a vycCistit materialy tak, aby pusobily co nejjednoduseji a presmeérovat
dotycného tam, kam je treba. V tomto pripade jsem se zameril na webove stran-
ky, kterée by méely byt stfredobodem veskerého kontaktu a informaci. Ty jde navic
aktualizovat a menit dle potreb. Zaroven se snazim o lidstgjsi pfistup. U vétsiny
kontaktl davam tedy pred weboveé stranky jesté telefonni Cislo, kdy je mozné se

spojit s Gaudiou pfimo.

15)  Priloha (P-20): ,Myslenkova mapa“ - str. 35

16)  Wikipedie: Oteviena encyklopedie: Myslenkova mapa [online]. c2015 [vyhleddno 21. 3. 2015].
Dostupny z WWW: <http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title= Myslenkova_mapa>

17)  Priloha (P-09): ,Stavajici letak Gaudia Il.” - str. 31

/11



5.2 Znacka

Pri pohledu na soucasné logo na mne pusobi dojmem, Zze znazornuje nemoc-
neho cloveka. Chladna barevnost (tyrkysova s tmavé modrou) a roztresena linka
tvorici znak ,G" tomu moc nepomaha. Latinske slovo gaudia je mnoznym cislem
slova gaudium, coz ¢esky znamena radost!®. Bohuzel, radostné logo zde nevi-

dim.

Rozhodl jsem se tedy logotyp zcela zjednodusit, vice jej zCitelnit a vlozit do ngj
néjaky osobnéjsi prvek. Pri hledani spravného znaku ¢i symbolu jsem si vybral srd-
ce jakozto znak dobrosrdecnosti, pratelstvi, zdravi, ale i duvéery a lasky. Vychazel
jsem z predpokladu, ze vztah mezi pacientem a terapeutem musi byt zalozen na
duvere, aby fungoval co nejlépe. Terapeut musi mit srdce, aby pomohl nékomu
v nouzi a v tézkych zivotnich situacich. Toto poslani by mél délat s laskou, aby

melo nejakou ucinnost.

Zaroven by logo mélo pusobit zdravym a dobrym dojmem a nemelo by vyvolavat
Spatné pocity. Srdce jsem proto spojil pfimo s Gaudii, zaclenil jsem jej pfimo do
nazvu, protoze, dle meého nazoru, Gaudia ma srdce. Znacku bylo treba definovat
v grafickém manualu a jasné ji vymezit, jak ji pouzivat, Cemu se vyvarovat a jak
s vizualnim stylem zachazet. Gaudia pomaha lidem v tézkych zivotnich situacich,

tapajicich a hledajicich pomoc, a za to si ji nesmirné vazim.

Pod znackou Gaudia funguji Ctyfi vetve: 1) psychoterapeuticke sluzby, 2) prace
s problematickymi vztahy a rodinami, 3) psychosocialni sluzby pro onkologicke
pacienty a 4) vzdelavani. Vyresit vsechny Ctyfi znaCky vsak v tuto chvili nebylo

v mych silach. Zaméril jsem se tedy na tu hlavni — psychoterapeuticke sluzby.
5.3 Aplikace znacky

Dlouholetym studiem a ziskanymi zkusenostmi jiz dnes vim, ze logo nemusi byt
hlavnim prvkem vizualni identity. Domnivam se, ze nékteré firmy a organizace
loga vubec nepotfebuji. To hlavni, co je dulezité, je samotna identita. To, jak se
pouziva, kde je co vidét a jak Casto. Logo je jen doprovodnym prvkem, ktery
jednotny styl posiluje. Dulezita je aplikace loga, nez logo samotné. To jsem take
aplikoval u navrhu Gaudie. Zde neni treba zlepSovat a zviditelnovat znacku. Tato
znaCka nema prodavat. To, co je zde dulezité, jsou sluzby, které nabizi. Pomoc

druhym. Aby kazdy védél, co ziska a kam se obratit. Logo je tedy jen doprovod-

18)  Wikislovnik: Otevreny slovnik: gaudium [online]. c2014 [vyhleddano 14. 4. 2015].
Dostupny z WWW: <http.//cs.wiktionary.org/w/index.php?title=gaudium>
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nym, Citelnym prvkem pro posileni identity, nikoliv k tomu, aby se na ném vizualni
styl stavél. Je vSak dobré stavét na logu filosofii znacky a tu prfenaset i na ostat-
ni prvky. Abych tedy dokazal, ze vizualni styl bude fungovat na zaklade identity,
vytvoril jsem sérii tiskovin a dalSich materiald, které tvori podstatu spolecnosti.
Pokud se divate na plakaty z deseti metru, logo neuvidite. AvSak pomoci barey,
typografie a dalSich prvku je docileno toho, ze pokud se nékdy s identitou Gaudie

setkate, automaticky si tyto prvky spojite dohromady.

Dale jsem rozpracoval letak, vizitky, vyrocni zpravu, webové stranky, hlavickovy
papir a graficky manual. Né vzdy jsem vSak mel k dispozici aktualni data a musel
jsem tedy pouzit staré podklady. Nicmeéné, k predstave by to mélo byt postacujici.
Na materidlech vyuzivam barevné plochy, ale i prazdny prostor. Nejsugestivngji
funguje pouziti jednobarevné plochy s akcentem druhé barvy a jednoduchou ty-
pografil. Je vSak mozné vyuzit i fotografii a ty zaclenit napr. do plochy s vyuzitim

rezimu prolnuti.

U webovych stranek je potfeba pocitat s interaktivitou. V dnesni dobé je vibec
nejtézsi vytvaret vzhled rozpohybovaného méedia jako staticky obrazek. Je zde
mozne vyuzivat nejnovejsi technologie od animaci pres nejruznéjsi videa. Je po-
treba dbat na nejriznegjsi omezeni a pravidla, aby nedochazelo k problemum pri
prevodu stranky do HTML'. Neméné dulezité je dodrzovani velikosti jednotlivych
prvkd na strance, $irka celého webu a také barevny kontrast. Vzhledem k rozdil-
nym velikostem monitoru a vzestupu mobilnich zarizeni se uzivatelum na Uvodni
strance nemusi zobrazit vSe, co zamyslime. To samé plati u kombinace barev.
Pokud umistime tmavée Sedy text na svetle Sedy podklad, snizujeme tim kontrast

a muze se stat, ze nékde nemusi text byt dostatecne viditelny.

Dnes se tedy navrh kazdé weboveé stranky snazim resit responsivné?? a podle
zasad mobile first?”. Pri ndvrhu jsem vyuzil 12sloupcového grid systému??, ktery
zarucuje idealni prenos do nakoddovane verze a pocita s roztaznosti displeju Ci
webovych prohlizecu. Je tfeba zaroven pocitat s tim, ze lidé pfistupuji na web

Z nejriznéjSich zafizeni vcetné dotykovych.

19)  Znackovaci jazyk pro tvorbu webovych stranek.

20)  Stylovani HTML tak, aby byl web co nejlépe optimalizovany jak pro pocitac (desktop), tak i notebook,
tablet, mobil atp.

21)  Premysleni nad designem webovych stranek tak, jako by se pripravoval design v prvni radé pro mobil.
Odstrani se tim zamereni na prebytecné prvky na strance a naopak se soustredi na to podstatné, co by
se mélo vejit na displej mobilniho telefonu.

22)  Meebio Blog: Uvod do grid systému [online]. c2011 [vyhleddno 10. 3. 2015].

Dostupny z WWW: <http.//blog.meebio.cz/clanek/158/uvod-do-grid-systemu/>

/13



6/ Technologicka specifika

Ke grafickym navrhum byl pouzit program Adobe lllustrator CC, veskeré prvky
vizualnino stylu jsou tedy vytvoreny ve vektorovém formatu?®. Digitalizace zaru-
Cuje dobrou manipulaci a pripadne zmeny. Vektorovy format zajistuje bezztrato-
vost i pri velmi vysokém zvetSeni. To je vyhodneée predevsim u tisku, kde je vyzado-
vana vysoka kvalita grafiky. Vsechny tiskoviny a prvky urcené pro tisk jsou tvoreny
v barevném profilu CMYK a v rozliSeni 300 dpi, navrh webovych stranek v profilu
RGB a rozliSeni 72 dpi.

Zakladni logotyp, vcetne claimu, je plne ve vektorovém formatu a lze s nim pra-
covat, aniz by doslo ke ztraté kvality. VSe lze tedy v pripadé potreby zvétSovat
¢i zmensovat. Loga jsou pfipravena v nejrozsifengjsich formatech (Al, PDF, EPS,

SVG, PNG, JPQ). Pouziti tak neni omezeno jen na par vybranych programu.

Plakat ma osvédcenou velikost B1 (1000x700 mm), ktera je idealni pro prezenta-
ci, kdy jsou plakaty pozorovany z vetsi vzdalenosti. Jednostranny letak disponuje
rozmery DL (99%x210 mm). Vizitka ma standardizovanou velikost 90x50 mm a je
proto mozné si ji zalozit napr. do pouzdra na vizitky. Hlavickovy papir ma rozmér
A4 (210x297 mm).

Dalsi tiskoviny, které pracuji s témito prvky a zaroven obsahuji mnoho textu, jsou
vytvoreny v sazecim programu Adobe InDesign, ktery dovoluje lepsi zachazeni
s pismem. Jedna se o logomanual formatu A5 na $ifku (210x148 mm) a vyroc¢ni

zpravu ve formatu A5 na vysku (148x210 mm).

Navrh webovych stranek byl vytvofen v bitmapovém formatu (velikost platna
2000x3000 px) v aplikaci Adobe Photoshop CC.

23)  Wikipedie: Oteviena encyklopedie: Vektorova grafika [online]. c2015 [vyhledano 18. 4. 2015].
Dostupny z WWW: <http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=\Vektorova_grafika>
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7/ Popis dila

Vizualni styl pracuje predevsim s barvou, kontrastem a typografii. Dominantni je
tmavsi fialova plocha, ve které se objevuji akcenty zarivé rizové barvy a sviticiho
bilého textu. Tato identita tak pomalu odkryva cestu a ukazuje, ze i v tmavem kou-
té lze nalézt svéetlo. Bily text se nese jako napomocna zprava, kterd ma pomaoci

s urCenim cesty.
7.1 Barevnost

Barvy jsou zalozeny na psychologickem zakladé. Fialova funguje jako mysteriozni
tajemna barva a zastupuje tmavsi Cast logotypu. Dobre se doplnuje v kontrastu
s teplou zafivou rizovou barvou znacici pocit bezpeci a lasku. Obé barvy se dob-

fe doplnuji.

Fialova — Symbolizuje mysterioznost, uspech, moudrost, majestatnost. Za-
roven vsak podtrhava jemnost. Znaci premyslivost a uceni, zdrzenlivou striz-

livost, pokoru a skromnost.?¥

Razova - Tepla barva. Vyvolava v nas volnost a energii. Symbolizuje lasku,

naklonnost a oddanost v srdecni trovni.??
7.2 Typografie

Jednou z nejdrazsich polozek byva font. Pokud by se mélo jednat o kvalitni pis-
Mo, navic podporujici ceske znaky, cena se muze vysplhat i do deseti tisicu korun.
Je zde i varianta fontu zdarma.

Ty vsak nebyvaji dobre zpracovaneé a je problem, kdyz zjistite, ze nemuzete napsat
slovo, které zrovna nutné potrebujete. U jednoduchych nadpisu ¢i sloganu lze
tuto zkuSenost obejit a dokreslit Casti znaku ru¢ne. U mnohastrankove knihy by
se dokreslovani znaku dosti prodlouzilo.

Tési me, pokud se objevi kvalitni font, ktery podporuje ceskou diakritiku a je uvol-

nény zdarma. A presne takovym typem fontu je Source Sans Pro obsahujici 12

24)  MediaGuru: Barvy v reklamé a jak s nimi pracovat [online]. c2012 [vyhledano 1. 4. 2015].
Dostupny z WWW: <http://www.mediaguru.cz/2012/01/barvy-v-reklame-a-jak-s-nimi-pracovat/>
25)  Onlio: Psychologie barev — symbolika barev [online]. c2012 [vyhledano 1. 4. 2015].
Dostupny z WWW: <http.//www.onlio.com/clanky/psychologie-barev-2.htm(>
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fezu. Font navrhl Paul D. Hunt pracujici v Adobe a bylo primarne vytvoreno pro
uzivatelska rozhrani. Firma Adobe, vytvarejici znamy balik grafickych programu,
tento font uvolnila zcela zdarma a je mozné jej stahnou ¢i zacit hned pouzivat

napf. pfes webovou sluzbu Typekit (https://typekit.com/fonts/source-sans-pro).

7.3 Logotyp

Zakladni varianta loga se pouziva bez claimu?®. Tato varianta je vychozi a méla by
se pouzivat prednostné. Logotyp obsahuje celkem pét barevnych variant — za-
kladni barevna varianta, inverzni varianta (pouziva se jen na pozadi fialové barvy),
odstiny Sedi, cerna a bila varianta. VSechny tyto varianty jsou definovany v manu-

alu a kazda ma svuj ucel.
7.4 Logotyp s claimem

K zakladnimu logotypu lze prifadit claim. MUze se jednat o dodatek k logu, vy-
svetlujici text, ¢i riznou variantu zameérfeni. Pocita se do budoucna s tim, ze bude
treba resit jednotlive vétve figurujici pod znackou Gaudia (vzdelavani, proti rako-
ving...) a pouziti claimu muze byt jednou z variant, jak tyto dalsi znacky sjednotit
pod jeden vizualni styl. Claim se pouziva pod logem zarovnany na stred, v malych

velikostech se claim presouva vpravo vedle loga.
7.5 Manual

S dokoncenim loga bylo treba vytvorit manual, kde by bylo definovano, jak se
znackou zachazet a jak ji pouzivat. Ne vSichni jsou v tomto zainteresovani a proto
je definice zakladnich pravidel nutnosti. Nemeélo by dochazet k pouzivani zpuso-
by, které se neshoduji s filosofii znacky a vytvorenym vizualnim stylem. Graficky
manual osetfuje pouziti na nejriznegjsim podkladu, ochrannou zonu, typografii,

barvy a jejich odstiny. Definuje logo a jeho barevné varianty.
7.6 Vyroéni zprava

Jako ukazka dalsiho tisténého materialu s vazbou byla vytvorena vyrocni zprava.
Zde je mozneé vidét pouziti fialového pozadi soucasné s fotografii, textového blo-
ku v kombinaci s dalsimi fotografiemi nebo pouziti tabulek u prehledu financova-
ni. Podklady jsem ziskal k vyrocni zprave z roku 2013. Néktere fotografie bohuzel

chybély nebo nebyly dodané v dostatecné kvalité pro tisk.

26)  Dodatecny text
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7.7 Plakat

VSechny tiskoviny, vcetné plakatu, cti zhotoveny vizualni styl. Plakaty jsou casto
nejvyraznejsim prvkem venkovni reklamy a ¢lovéka je potieba pritéhnout béhem
nékolika vtefin. Minimalizoval jsem informace na uplny zaklad, pridal grafické prv-
ky a kratky popis s odkazem na web. Plakaty jsem zvolil formou urcité kampané,
kde je vzdy nosnym prvkem citat slavného vzdélance doplnény o tematickou gra-
fiku.

U prvniho navrhu pracuji s hojenim téla a duse, u druhého pak s Casem a zivotem.
Tmava barevna plocha pozorovatele pfitahne, ruzove prvky vizual ozivi. Na plaka-
ty jsem umistil odkaz na webové stranky. Vzdy by mél byt na tiskoviné uvedeny
kontakt, podle druhu kampané lze pak upfednosnit napr. telefon pred interneto-
vymi strankami. Stejné tak lze pak plochu zaménit za fotografii. Vzdy je vSak nutne

dodrzovat zasady manualu — tedy umisténi znacky na zvoleném pozadi apod.
7.8 Letak

Letak ve velikosti DL si Clovék vezme, narozdil od plakatu, do ruky a hleda vice
informaci. Neni tfeba jeho pozornost pritahnout behem nékolika vtefin. Lze zde
tedy pracovat s podrobnéjsimi a rozsahlejsimi informacemi. Letak, stejné jako pla-
katy, dodrzuji pfedepsany vzor tiskovin, v tomto pfipadé vizualnino stylu a kampa-

né zameérené na citaty.
7.9 Hlavi¢kovy papir

Hlavickovy papir je nedilnou soucasti komunikace organizace navenek. Proto by
mél odrazet vytvofenou vizualni identitu. S hlavickovym papirem se Clovék setka-
va denné, kdy je potfeba oficialné komunikovat s okolnim svétem, tak i se Cleny

organizace interni formou. Komunikace tak ziskava hodnotngjsi a serioznéjsi tvar.
7.10 Vizitky

Organizace i jeji Clenove by se méli prezentovat formou, ktera je dokaze pridruzit
k nejake spolecnosti. Takovou prezentaci jsou prave vizitky, které dokazi predat
kontaktni informace na konkrétniho Clena, ale takeé udélat reklamu celé organi-
zaci. Pojicim prvkem je pravé vizualni identita zalozena na barevnosti. Vizitky jsou
oboustranné. Jednu stranu tvori plna plocha s logem Gaudie a druhou textova
informace s kontaktem na ¢lovéka, ktery vizitku predava. Prozatim byla vytvorena

vzorova vizitka pro vedouci Gaudie, MUDr. Olgu Kunertovou.
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7.11 Webové stranky

V soucasné dobe, kdy ma v moderni spolecnosti vetsina lidi pristup k interne-
tu, jsou internetove stranky jednim z hlavnich pfistupovych bodu, kam se lidé
vydavaji pro ziskani informaci. Samozfejmosti je propojeni webu s vytvorenym
vizualnim stylem. Hlavni, nebo také Uvodni stranka, je prvni strankou, na kterou
navstévnik prichazi. Méla by proto obsahovat co nejvice odkazu a informaci na
daldi podstranky webu — mélo by se jednat o jakysi rozcestnik. Uzivatel by mél
ihned védeét, kde se nachazi a kam jit, kdyz néco na strankach hleda.

Hlavni stranka obsahuje hlavicku, kde se nachazi logo a kratky popis webu, aby
bylo jasne, o jake stranky se jedna. Muze se jednat o text z claimu loga, popf. jiny
text, ktery vystihuje podstatu stranek. Dale je v hlavicce umisténa navigace, vy-
hledavani (po kliknuti na ikonku lupy se zobrazi box pro zadani vyhledavaneho
textu), a zvyraznény odkaz do sekce On-line poradny. Pocita se s tim, ze pokud na
stranky navstévnik prichazi, pravdépodobné ma nejaky problém, ktery chce resit,
a poradna je jednim z nejrychlejsich cest, jak jej vyresit.

Pod hlavickou se nachazi vizual aktualni kampane. Tato plocha ma upoutat po-
zornost. Muze se zde vsak take objevit néjakeé duleziteé sdéleni. Misto vyrazné
barevne plochy lze pouzit fotografii na pozadi, popfr. lze pridat vice slidu, ktere
budou rotovat. Nize pak lze nalézt dulezité kontakty viditelné na prvni pohled.
Pod nimi nabizené sluzby s odkazy na jednotlive stranky, dale reklamni bannery
na dalsi sekce nachazejici se na webu, podrobné kontakty na jednotlivé pobocky
a zakonceni patickou s meéné dulezitymi informacemi.

Navrh webu je feSen co nejjednoduseji formou responsivnino designu a automa-
tické zmény proporci webovych stranek dle velikosti okna prohlizeCe Ci zobrazo-
vaciho zafizeni. Pocita se i s mobilni verzi webu.
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8/ Prinos prace pro dany obor

Neziskove organizace Casto neprikladaji vizualni identité velky prinos. Jak bylo
popisovano jiz v resersi, tvar organizace resi priblizne jen polovina neziskovych
spolecnosti. Mnohdy je slySet, ze neziskové organizace preci nepotrebuji n€jaky
jednotny vizualni styl. Nevédomost lidi vede k tomu, ze nedokazou odhadnout,
co dokaze jednotny vizual zmenit a jaky muze mit pro danou organizaci pfinos.
Spolecnost ziska lepsi moznost prezentace, serioznéjsi postaveni, nastaveni radu

a jednoty misto chaosu, kde je kazdy prvek jiny.

Mym prinosem je predevsim moznost zmeénit identitu neziskove spolecnosti. Pral
bych si, aby tendence neziskovych organizaci po nové prezentaci navenek byla
Castéjsi. Jednotny vizualni styl je véc, ktera dokaze mnoho problému vyresit. Bo-
huzel vSak ne vsechno zalezi na pristupu jednotlivych clend organizace, jak se
k takovemu stylu dokazi postavit a prijmout jej za svuj. K ziskani novych klientd

a pomoci ve vzdelavani muze korporatni styl opravdu jen prispéet.

Osobne doufam v to, ze se mi podari zménit tvar neziskové organizace, jako je
Gaudia, k lepSimu a ze to pfinese vysledky jak pro zameéestnance tak i pro pacienty,
kterym usnadni prfehlednost v jednotlivych tiskovinach ¢i na webu. S Gaudii jsem
se dohodl, ze budu na vizualu pracovat dale. Je to tedy dlouhodoby proces, ktery
nas muze zavest jeste uplné jinam. Jsem rad, ze mi byla umoznéna spoluprace,
diky které se mohu podilet na pomahani lidem, i kdyz nepfimo. To povazuji za
dulezity ukol kazdého grafika, aby ménil tvar veci kolem sebe k lepSimu obrazu.

Slozitejsi ukoly jsou nejvetsi vyzvou a dokazi grafickeho designéra posunout dale.
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9/ Silné stranky

S vizualni identitou nepracuji poprve a v praxi jsem mel moznost ji jiz mnohokrat
vytvaret. Pracuji v grafickém studiu, kde je nutné tyto postupy dukladne znat. Po
technicke strance se jedna o profesionalni vystup. Veskeré soubory, které budou
treba, jsou ulozeny v elektronické podobé a Gaudia je muze zacit okamzité vyu-

Zivat.

Hlavnim propojovacim prvkem jsou barvy a logotyp se srdcem. Po opétovnem
shlédnuti barevné kombinace by mél kazdy rozpoznat pridruzeni k této identite.
Tato provazanost zalozena na barvach je velmi silnym prvkem, ktery drzi jednotny
vizualni styl pohromade. Po pridani doplnujicino prvku srdce z loga se provaza-
nost stava jesté tésnegjsi. V. manualu je ponechan prostor pro dalsi rozvijeni celého
JVS. Barvy jsou pevne dané, ale je také mozné vyuzit napf. i kolorované fotografie

nebo vetsi duraz na typografii.

| kdyz jiz bylo definovano logo s claimem, je tu stale prostor pro rozsifeni a loga
dalSich vétvi spadajicich pod Gaudii. Jako graficky designer, ktery sleduje trendy,
jsem plne ztotoznén s mym navrhem webovych stranek, a jsem si jisty, ze by

nemel byt problém pfi vytvareni Sablon HTML a konecném zprovozneni webu.

Jsem velmi vdecny za moznost komunikace pfimo s organizaci Gaudia a vizi bu-
douci spoluprace. Na vétsine veci jsme se domluvili pfimo a ja mél moznost po-

zadat o podklady, které jsem pro svou praci potreboval.
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10/ Slabé stranky

Domnivam se, ze jsem odvedl kvalitni praci, ale i presto je treba zduraznit, ze bylo
zapotrebi, z hlediska rozsahu prace, ktera zacala byt jasngjsi az v prubehu vytvare-
ni vizualniho stylu, vybrat ze Ctyf nabizenych vétvi organizace pouze jednu. lden-
tita tak muze pusobit neuplne diky vyclenéni jen jednoho smeru. Do budoucna

se vSak s rozvijenim vsech identit pocita.

U tiskovych materiald bych byl takeé rad za vétsi aktualnost, ktera by mi pomohla
se konkrétnégji zamerit na jednotlivé prvky identity. Ovsem vzhledem k dodanym
podkladim a k chaosu mezi prezentaci spolecnosti navenek, jsem byl nucen
u nekterych materiald improvizovat. Mél jsem pocit, ze se podle dodanych ma-
teriald chova Gaudia pokazdé jinak, nez jsem si zacal uvédomovat, ze se jedna

o nekolik rozdilnych spolecnosti s jinou cilovou skupinou.

Diky zkuSenostem z praxe jsem si jiz osvojil urCity styl své prace. Jsem plny no-
vych napadu, vizi a predstav, které bych chtel do budoucna vyuzit v dalsi spo-
lupraci se spolecnosti Gaudia. AcCkoliv. mam svuj osobity styl, jako svou slabou

stranku vnimam to, ze se mam stale co ucit.
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12/ Resumé

The aim of this master’'s thesis was to create corporate design of a non-profit
organisation. | have chose to redesign psychotherapy center called Gaudia.
| could help with better presentation. After few sent e-mails we have agreed to
work on a new identity. | collected some material like poster, flyer and annual

report.

| decided to use color as the main connecting element. | have chose purple and
pink color as a sign of thinking and warm heart. | designed new logotype, which
can help simplify communication. The final look of logotype connects chosen
colors, name Gaudia and heart. | combined elements that should act pleasing to

the eye.

After finalising logotype there was a need to create logo manual which defines
the way of using logotype, colors, backgrounds and typography. Rules are not so

strict so there is freedom for further creativity.

Then | created concepts of posters and flyers. | continued with work on annual
report, business cards, letterhead and design website homepage with very simple
and well-arranged look. Purple area complemented by pink-colored elements
and typography creates the main base of whole Gaudia corporate design.
Colored areas are very attractive for vievers. This whole philosophy creates united

presentation of nonprofit organisation.
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LStavajici vizitky Gaudia” (str. 30)

LStavajici letdk Gaudia I.” (str. 30)

«Stavajici letdk Gaudia Il.” (str. 31)

.Stavajici web Gaudia” (str. 31)

.Nadace pro transplantaci kostni dfené” (str. 32)
.Cesky registr darcu krvetvornych bunék” (str. 32)
+UNICAplasma” (str. 32)

~Alfa Human Service” (str. 33)

.Cesky ¢erveny k¥iz" (str. 33)

«Unicef” (str. 33)

+~Armada spasy” (str. 34)

.Spole¢nost Duha” (str. 34)

«Hestia" (str. 34)

~Myslenkova mapa” (str. 35)

».Gaudia nacrtky” (str. 35)

.Gaudia — Zakladni logotyp” (str. 36)

».Gaudia — Barevné varianty loga” (str. 36)
».Gaudia — Logotyp s claimem” (str. 36)

.Gaudia — Struény manual” (str. 37)

«Gaudia — Vyro¢ni zprava” (str. 38)

.Gaudia — Plakat” (str. 38)

.Gaudia — Letak DL" (str. 39)

».Gaudia — Hlavi¢kovy papir” (str. 39)

«Gaudia — Vizitky"” (str. 40)

+Gaudia — Vizualni styl (1.)" (str. 40)

»Gaudia — Vizualni styl (I1.)* (str. 41)

.Gaudia — Webové stranky — Uvodni stranka” (str. 42)
.Gaudia — Webové stranky — Celé" (str. 43)
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14/ Obrazova pfiloha

14.1 Vlastni tvorba

P-01: Webove stranky Lokola

Hleddte dobroy
% 00r0U restayracj
v okoli Ceskych Budgjovic?

Hleddm,., Restaurace

W okolf... Praha

Auto-mato

Kategorie Auto-moto

Nejlepéi v kategorii Posledni recenze

- B B W ¢

Doporutujeme
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P-02: Webove stranky Narodni galerie v Praze

alerie

Po stopach

Tajemné dalky, -
s ; bolismus ¥ &

eskych

- -1914
2 Jemich, 1880-19 aPraha

Slavni umeiet
dob jmpresionismu

Prostiednictvim umeleckygh del i
povznasime ducha naroda v

Y | narodni galerie Povznasime ducha nér A Cesty | B

Narodni galerie vPraze | Pronavstevniky | Expozice  Vystavy Kontakty

Tajemné dalky,

symbolismus v ceskych
Slavni umeélci zemich, 1880-1914 Kokoschka
dob impresionismu a Praha

od 22. dubna do 27. zaii

Klaster sv. Anezky Ceské
do 5. Gervence 028, Zervna
Salmovsky palc Veletrzni paléc

Zobrazt vice informaci

NARODNI GALERIE V PRAZE

Prostfednictvim umeéleckych dél i

skupinka

povznaﬁme ducha naroda  spoleené s nekolia vadelanc, rozhodia pozdinout upadly uméle

doméci verejnosti

vice o Narodni galei v Praze?

STALE EXPOZICE

% nsodnt .

B aade R

¥
"

Y

inspektor
Kokoschka Josef Karel Burde

a—

Kaster sv. Anezky Ces

Po stopach
inspektora —
Josef Karel Burde

do 5. Gervence
Salmovsky paldc

90. vyrocizalozen:
sbirky francouzsk
umeéni 19. a 20. sto|

0d22. dubnado 27,7
Kidter sv. Anezky Ceské
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P-03: Navrh vizualniho stylu pro DJKT v Plzni
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P-04: Navrh vizualnino styly pro AVCR

/28



P-05: Filmovy plakat

FI'LM A ITLUZE
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14.2 Stavajici vizualni styl organizace Gaudia

P-06: Stavajici Logo Gaudia

P-07: Stavajici vizitky Gaudia

€ gaudia Bc. Lenka Barankova
B fundraiser

Jeseniova 47, 130 00 Praha 3

mobil: +420 777 913 079

e-mail: fundraiser@gaudiaprotirakovine.cz Q
www.gaudia.cz

P-08: Stavajici letak Gaudia I.

. <o 4 nesabie, to He posili
o problémy nikoho nezajima)i

o
www.gaudia.cz \
74

www.poradenstvi-psychoterapie.cz

o,
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P-09: Stavajici letak Gaudia Il.

choteraelle v nemochicich
acovani dosavadnich zkuSenosti
MUDF. Olga Kunertova a tym terapeutii Gaudia proti rakoviné o.s.

,,Chces-li zhojit t&lo, musi& hojit dusi.“ Platén

Problémy na kte- i - 43 soclnch pra-
ré narazime fent eich pbuzni 3

fem existence sdruzent je zpiscy
jch pribuznym a blizkym osobdm p:
Jsme pesvédéeni,Ze to, jakou nemor pi,
Jaky Zivot Zije, jak se sebou zack se uzdravit je

6 5 nemocnici Milosrdnych sester sv. Karla
jsme zavedii naSe sluzby na onkologi

P-10: Stavajici web Gaudia

Psychoterapeutické centrum Gaudia

- e a s - i NOVINKY
Kurz psychologem Iekafl, zdravotnich sester, socidinich, Vuzifte nové moznosti
S proty, kdo si preji néco zménit, kterym néco  Zdravotnickych a pomahajicich pracovniku SKYPE konzultace!
Profesionalni Peia e mebo. o IniEH o vic uiivat ivots Peychoterapeutcks vicriy, Vedent sekinino
Psychoterapie, Psychologické poradenstvi, [ozhovoru, Supenvize
rozhovor Mediace, KouZovani, Supenize, Psycholog Vice informaci
P _— = Gaudia proti rakoviné
. e ors . pr— . v angliéting
29.4.2015 Maséze - price s télem Loty sluzby a francouzsting
Psycho a socioterapie, podplimé 1étebne E'% I I
Rofesnitorapie, Hroubkové masZe metody, mediace kontakiu lékafii s pacienty. S
Lymiatické masaze, Reiki Yice nformact
Vice informaci Gaudia o C'l:::'!
" Gaudiao.ps. na zeptat,
Psychosomatika = Kurzy pro vefejnost poradensti lidem, kieFi maji potize s agresi @ napiste ndm
prozd i " xdo se chidii néco uliteéns &ifesi konflikty ve vztazich
& nauét Vice informaci
sestry
Asertvita (Jak se prosadil), Jak se domiwvil, gy oterapeutické centrum nebo
12, kvétna 20151 | Jakpecenszetsiesy caudia v
Vice informaci Praha - 242 487 327
Kunerova O tymu hovoff jeho vedouci MUDT. Qlga c Brno - 777 316 175
unertova
J e
informovat
Kurz O oskvmn
Hranice ve vztahu
Najdete nés i na
s klientem i Facebooku
15.-16.5.2015

Kurz Asertivity
11.-13.6.2015

—

Letni vzdélavaci
pobyt pro sestry
ve Francii

v prodeji uz nynil
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14.3 Neziskové organizace

P-11:  Nadace pro transplantaci kostni dfené

'NADACE PRO TRANSPLANTACE [+

KOSTNIDAENE. Onadaci  Jakmohupomoci  Poméhameadékueme  Fotogalerie  Kontakty

o YT’T:‘"‘
gyl

Pomahejte s nami! Aktualni déni Pomahame a dékujeme

Poslete DMS mobilnim telefonem:
DMS KOSTNIDREN (87 777)
DMS ROK KOSTNIDREN (87 777)
(cena SMSje 30 KE, nadace obd 2850 Ke)

Oslavy osvobozeni
Plzné 152015
craysgaois Podporili jsme
Udljte si hezky dena
Pridte na naméstt
Financni dar na bankovn ucet ey Bas Bdeia
4343 043/0300 bohaty doprovodny program k oslavam
osvoboze

Grantové pravidlaa
Zadosti o grant
Jako jednotlivec

Jak probihalo
,%:ﬂ !.! leto3ni pfedavni

cen darc v
Obecnim domé Partnefi a darci
27742015 L

P-12:  Cesky registr darcu krvetvornych bunék

ONAS PRODARCE PROPACIENTY CASTE DOTAZY JAKPOMOCI KONTAKTY @& ¢ ™ 3%

g IiGE
©) M

cscr Jen spoletn€

\ mt‘xiemioj

5 B | yyhratbol

CESKY . | ‘ot leukémit
7 | protiis

REGISTR DARCU \ada‘s'

Zhoubny™

KRVETVORNYCH | onemocnénim
~ | krvetvor by.
BUNEK \

o 1
\ pomozte nam'

VITEITE V CESKEM REGISTRU DARCU KRVETVORNYCH BUNEK INFORMUJEME VAS

Transplantace krvetvornych bunék od zdravého nepfibuzného darce je Casto posledni 2 AKCE MILUJ SVE SRDCE!!!

nadgji pro pacienty, které jinym zplsobem vylécit nelze. Mili prtelé, s nagimikolegy 2 IKEM
[V jsme pro Vés pFipravili akei, kters

PRIPOJTE SE K NAM A DARUITE ZIVOT. Vam mize pomoci ochrénit Vase

srdce a upravit V42 Zivotni styl
Pracovnici registru budou v pétek
24.4.2015 0d 14.00 do 18.00 hodin v
dolni &sti Vaclavského... vice
informaci >

pyY REGisTR JIZ POTRETI MEZI
STUDENTY NATUL

P-13:  UNICAplasma

v
un ICQ Pomozte zachranit lidsky Zivot.

plosmo Darujte krevni plazmu.

Uvodni strana O spolecnosti Dércovstvi plazmy O krevni plazmé Kontakt Novinky

2ol

Objednani na odbér Nase poslani

Naim poslénim je piispivat k zichrané lidskjch 2ivotd pomoci bezpeiného a efektivniho odbéru
lidské krevni plazmy uréené k daléimu zpracovéni (frakcionaci). Naplnéni tohoto poslani je mozné

Prvodarci

jen ve spolupréci a partnerstvi's dérci krevni plazmy.

_ Vysoks kvalfikace nasich zaméstnanct, nejmodernéi zaffzeni a psny systém kontroly ném

Opakovani darci umoziuje dosahnout nejvy& kvalty a bezpethosti jak ve vztahu k darclim tak i pacientim.

Némi odebiran plazma se pouzivé pro wyrobu fady Iiv zachrafiujicch lidske Zivoty v Ceské
republice.

Novinky Dércovstvi plazmy je dobrovolné a neplacené.
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P-14: Alfa Human Service

B ALFA HUMAN SERV

-

Jste sce: Damis

0 Alfa Human Service

o Humn Serice (1) pdpore e peCuc o it e oot postzenin 3 5ol e, el Syl cllem Josomesttndfst s 5
handicapem a psychicky

Formos omelt, pycotrpauicdte porsdenv, ok, spanic, i egtraie i} racanic AKS ik sl vih Kin, s o
predehazet akalim = pristup k

Organizace Alfa Human Service venikia v roce 2000. Js provazovatelem informacniho portalu ALFACET, kterj js uréan z=jméns rodindm < datmi <& sdravatnim postizznin
2 odoornikiim, kteF s rimi prichazefi v ramel péce do kontaku.

Zahraniéni staZ pro ugitelky matefskych kol

us.

Y Bl 25, 4 2015 sl s nkck i St r dess Kk RIS s sol fecin 2 rucldn e, e s f g
Fad sdileni praxe - vjména Zkuenost a poznatkis 2 péte o dét v predskolnim kého systému predskolniho vzdélsvani. StiZistky i Skolky,
Koo tacl s+ e b B . i Spaciteuand s Shous porisons o, e vedbans el - vediion) i S e pronchs Lo
2 statniho rozpoctu CR, partnerem projektu je Statutarni masto Pardubice

Psychorehabilitaéni pobyt pro rodiny s détmi se zdravotnim postizenim

Ppravit, pozor - Jeden |

Kam? Do Stfelskych Hostic na posledni psychorehabilitaéni pobyt projektu Péce o peéufic

a Jefch 42t se zdravotnim postiZenim. V terminu od 17. do 23. 4. bude tym

P-15:  Cesky cerveny kfiz

Kdojeme | Nase Ennost | Po

Wualty | Mezingod houti | Knha nivsiéy | Ankola

Mezmarodm hnuti Cerveného kfize a Cerveného pulmeswe
L Cerveny Kz e, Jakezto uznand narodn poiecnost CK,  Mezndrosninnut CKACP
i, Mo, i stk 1 oo e, oo amdsmanc

‘eneréno ke o Cenensno piimésce (miméno 2 JoKo (17 mi aktamich cobrovolnki, 40 sic samisinanci,
Waziniroan Corveny 2. s ponasai B vellakzon
T ECAUAN peme o it b
proniedat ik a kel Meanirooni iy CKACP e neutin o nesvammé, pose * PPN 1eN0 POMOCH 8 ded o ca 360 milond asod o 2

octranu 3 pomoc lidom zasaZonim Kaastolani a Konfky. Jo O Zéravomiehsufeb 103 miond,
e & 1610 oy hospogal = a1 37 millrdami CHE (- 850 ma. k)
»néroanispoleénost, ome.

+ Mezinstodniibor Carvendho i,

ezt s spodnonsCanvenéna i a Cavankna  NEMES oo, vouk CKCP o Moz sarrnce

pimésice o iie 3 Cenvaného piinésice, ers zasedal pravida
Jedeniratza ok

K
+ Pomazte am poméhat

Posman o uoy stk Wo meznioa s
i} Sefen sty

—e L Wi .
OBLASTNI SPOLEK Eaverin s it vitan e - s svon V34 !'"‘W"“"W'"Z’"meww
Chesed aisdaivitmisns ]| Zonevsich v - 2 siatiami Hnuti CKECP) 3 rezouci *rodnispoleoss
iuin o spolk GO, | Meznaroancn korerenc K & CP. »Medndroanvibor GK.

ZatefisPSC Vadeno byt  Meznstoanteserace Ca .

" | wesinarocnitnt i P s i s senciy soute:
Ce e © humar jstavulct Mozndroan Konuronco so konala  finu 1. 1863 v
— Senot ot 00 dzim oku 2011 take v

B Sene e oo 08 Komrenn 1
Sanyjovat vzan kposigoiani [l | 1coucoq
prni pomoct » dobrovanost

+jednota
Kviz  svtovost
Vyakousefesisve maosi v

nbHarém 2 natin kit

O ot Joho s, jdnivich soucstech 3 organech 1
mideto plodit v Sriély Nowin Gorvondho Ko Gak wehidze v &
22006 2 22007

Na nsich sinkeh mite e it 5o fncs nformact
et ke v e o, st

P-16: Unicef

JLEe i

Jak pomocl Podporuj nis
omzte nam pomnat délem : ok utivime gary?

Nepal vola o
pomoc

Nepsl
pomoc

Syrie: rok paty
Sy rok paty V tuto chvili potfebuje v Nepalu

podporul

Chaivedetvice >
Podports kampan
~Verim v NULU

25 lot detskych
prav

Vase podp?ra Je pomoci det_em. CHCI FINANENE
Vyberte zpusob Vasi pomoci.
Jak nakladame s vasimi prispévky

S CHCI NAKOUPIT
V E-SHOPU

Firemni partnerstyi @ Dais formy pomoc)

Co jsme dokazali v roce 2013 diky Vasi pomoci? Vice o naem poslani

2,7mld. 463 mil. 140000 29mil. 1,9 mil

davek ofkovacich tablet na Gsténi vody Souprav Skolnich moskytiér do 38
Vakein 00 100 zemi potfen zemi na ochranu poﬂvymenycn ai
proti mari

obdr
i
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P-17: Armada spasy

Uved Codéléme  Onés promedia
Poradna Kontakt ~ Parinefl

Armédu spasy

fOBOCKY Bmo Praha Ostrava Haviiov Kmov Opava KerlovyVary Sumperk Prerov Jirkov Narodnldstied!

ReShare

Nova sance lidem bez domova (video)
YY)

Co délame ’ Aktuality

Sluzby pro osoby bez OPAVA. 25 Duben
domova ] Novy drtc na farmé ve Strahovicich
Koy chybistfech nad lavou . "
| KRNOV, 16 Duben
[ry—— ev: r
. Kmnove

Distopy podzim zveta PRAMA, 15 Duben

S T R Pozvinka na 2. nirodni konferenci AS
Cestazpdteyfomotns ‘Viechny akalty »

Vezeski péte
Jeitejedna ance

Humanitarni pomoc

P-18: Spolecnost Duha

czien

—_—~—— Spoletnost DUHA, 2.U.
pr

o

DUHOVA PRADELNA

[—

Snadny text
informace pro klienty
azdjemce 6 sluzbu

Vitejte na strankach Spolenosti DUHA

Poslanim SpoleCnosti DUHA je spolupracovat s
‘dospalymi lidmi s mentainim znevyhodnenim na
rozsifeni jejch moznosti v riiznjch oblastech
Zivota. Poskylujeme 1 sociaini sluzby Chrangné
bydleni, Centrum dennich sluzeb, Podpora.
samostatného bydlen!.

V réimei sujch aktivit se Spolecnost DUHA snazi
pozitivné oviiviovat spolecenské prostiedi a
smyslen vefejnost, usiuje o ochranu prav ldi s
mentainim znevyhodnénim, poskytuje poradenstvi
‘avzdelava odbomou versinost... vice

Novinky

Dalsi videa Spolecnosti DUHA na youtube naidete
2de

2842015 Diplomatic Spouses
Association podpofila seniory v
chra

Jak pomoci?

Spolecnost DUHA ziskéva vétsinu svich prostredki formou statni dotace od Ministerstva préce a bydleni
e octu ésta Prahy. Tyto p i pilf naseno financovani, i
bez nich by nase existence v dosavadni podobe nebyla mozna. Nase Cinnost se ale neobeide bez BBhem slavnosiniho ceremonialu v rezidenci
podpory darci z fad firem | jednotivci. Darcem se mizete stat i vy. Pokud Vs oslovila nase imnost, amerického ambasadora jsme prevzali
i i o énim.. vico darovaci cerifkat na 70 000 KE Dékujeme
vice
N et NOVOROGENKY,
nine it KTERE 5

e pltbaprevodem PoMaHA -
Darujte online pres péjte na nds Zapojte se do Zakupte sivirobekz
darujme.cz darovaci ucet rojekty nasich CDS

jovorocenky

P-19: Hestia

&

DEJTE DAREK SVYM BLIZKYM | HESTIA

Diky projektu Stédry nakup méiZete podporit nasi cinnost, Stacf vam jen ldska k
dobrovelnictv! a k tomu, co délame. Stat vas to toti? nebiide vibeamic!

NASE DOBROVOLNICKE PROGRAMY
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14.4 Novy vizualni styl organizace Gaudia

P-20: Myslenkova mapa

P-21: Gaudia nacrtky

a4 04:{@97
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P-22: Gaudia — Zakladni logotyp

Gaudia

P-23: Gaudia — Barevné varianty loga

Gaudia

Gaudia

P-24: Gaudia — Logotyp s claimem

Gaudia

Psychoterapeutické
centrum
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P-25: Gaudia — Strucny manual

Gaudia

Brand identit

Gaudia

Zakladni logotyp

Gaudia

s dighainich médii by neméla

byt difka menss 40 px (72 dpi) Gaudia Gaudia
6 Logotyp
Gaudia
Zakladni barvy
o ogayp i tofen e bor
i, Wiré spolcnd s doplns
vk et 3
Gaudia Purple Gaudia Pink
PANTONE 269C PANTONE 184C
RGB 60/40/110 RGB 250/80/110
CMYK 95/100/25/10 CMYK 0/80/40/0
WEX #3c266 HEX FASOGE

16 Barevnost

Gaudia

Primarni pismo  Source Sans Pro Light
e FGHIJKLMN

23456789 escrantdnyaié:

i pismo je definovn ot
s Proajeorey Lig
To, Semiold, Eold a lack Source Sans Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 escrantdnyaiéiu.:,<

$S96n&* ()

potieba mit tento font a srané uziva

fipousit upiesnos - Source Sans Pro Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789 escrzntdnyaiédu.:,<>-=_ %+@H$%NE*()

Source Sans Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnoparstuvwxyz
s e 0

0123456789 e 1y<>-

Source Sans Pro Black

0123456789 1 i 1,<>-=_§127¢/%+@

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnoparstuvwxyz
yéiéa ()

0 Typografie

Gaudia

Ochrannd oblast
logotypu

psaniy Xno 20Kade

Gaudia Green

PANTONE 3258C
0/190/ 160
0/0/50/0

3CBEAD

Calibri Light
A EFGHUKLMN STU YZ

3456789 es:

rantdnyaiédu.;, <>

Calibri Regular

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnoparstuvwxyz
0123456789 e3crintdnyaiéiu.;,<>-=_§12"/%+@H#S%A&*()

Calibri Bold

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijkimnoparstuvwxyz
0123456789 e3crintdnya >-=_§12"'[%+@HS$%N&*()

Ochvanni cblast zacind

1 se id konstantou X,
Merd e definovana jako wska 23k
Pokud e to moine, je stanoen wu
Shat doporudenou ochrannou oblast
Tuto zésady le ve vijimeénich

dech porusitavyuit minimalni ochran

ne g oblast

i Minimaind

by serikdy neméa porusi

Logotyp 7

Gaudia

Doplnkové barvy

K

jsou. pifazeny

1barvy dogiiko

terjmi it ko
pltnf vizuali cntiu. Dopink

nich, napt, na poradi, u doplfkorého,

toxa 3poc.
K doplkovi barvém path | 8k
bany (coms, i) a viecny jjch o0
sy

Barevnost 17

Gaudia

Sekundarni
pismo

kundamim pismern e defino
Galibr

nfont

piedevsim o web, dokumenty

prezentace.

Typografie 21
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pP-26: G .
audia — Vyro¢ni zprava

Gaudia

o
- wﬂwva;w anmsite S
Mmmwmwum.mmmywm
ek mnadwxqmwlmwmww.wwpum
e pacRnt K ap

g renoc
wﬂamwmm\n}mwura»\amwc‘«wwww,w%ﬂw:t
e e e 1RT
enene™ e ORKD DA mmwm\mm.w“«m
e
Soiseic P pacienthy
G mam erores Y
eI croere i
o wmmmwmmn?wm‘ew

qeloos
Jion
e B0

oo
achboje 00D
o ldhatd 080

sesrobokst
s

o
wumm‘ymMnmzm\wpow\ywuw
e ela s m oA e milo ik
et pojeln o0

o poconho S

oty 000!
po1omes

b

fcchod 2"

pP-27:
7:  Gaudia — Plakat

,Chce=ml :j.CaSj
sivot dnes

zhojit telo
) Ypo hybu K

TSR
usis predne

Platén

Gaudia
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P-28: Gaudia - Letak DL

Gaudia

,Chces-li
zhojit télo,
musis predné

hojitdusi®

Platén

2nich, pomoci jim hledat n

zadou a ozdray

P-29: Gaudia — Hlavickovy papir
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P-30: Gaudia — Vizitky

Gaudia — Vizualni styl (1)

p-31:
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P-32:  Gaudia — Vizualni styl (I1.)
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P-33:  Gaudia — Webové stranky — Uvodni stranka

e -

Gaudia #

Chees-lizhajittelo.
' & hojitdust

musié predn

Vyuite mafnostikonzultace

@

PoSkypu Sledujtends na
gaudapiaha Facebooky

Napitendm
nfoggaudace

Gaudia

,Chces-li zhojit télo,
musi$ predné hojitidusi)”
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Poméaha vam tym odbornikl pro oblast
psychoterapie, poradenstvi, su

€O MUZETE OEEKAVAT

&=

Napiste ndm
info@gaudia.cz

Psychoterapie a konzultace

s psychologem

Pro ty, kdo si preji néco zménit, kterym néco
neklape nebo si chtéji jen vic uzivat zivota

Psychoterapie, Psychologické porad

Sup Psych:

Gaudia proti rakoviné

Psychosocialni sluzby nemocnym a jejich blizkym

Clanky

Nenechte si ublizovat

Nevéim, 22 pomoe mé bolet. Nevéfte nikomu, kdo fiks,
o je provas dobr, jestiize sami citite, jak vas to boli
Troufnéte s v&it sami sobs.

Telefon:
E-mai
Skype:
Sekretifka:

Nej

UKAZAT NAMAPE

Parkovéni moz

Zavolejte
Praha — 242487 327
Bmo — 777316175

Pracovisté Praha

Psychoterapeutické
centrum Gaudi

Jeseniova 47, 130 00 Praha 3 - Zizkov

udia

+420242 487327

gaudiapraha
a Jelinko

Jak se k nam dostanete?
iz zastévky MHD:

kupcova tramyaj 103
Cerninova (suio0us 133, 1:
Rokycanova (autcbus 136,

élavani

Vyuzijte moznosti konzultace

% ®

Moznost konzultaci v anglictiné a francouzsiné

Nabizime

Vzdélavani

Lékai, zdravotnich sester, socidlnich,
zdravotnickych a pomahajicich pracovniki

Psychoterapeutické vicviky, Ved

Kurzy pro verejnost
Proviechny, kdo se chtéji néco uziteéného nauéit

rtivita (Ja bsadit), Jak se domluvit, Jak predchazet

Cheete poradit?

VAS DOTAZ

Kde nas najdete

Po Skypu
gaudiapraha

Sledujte nas na
Facebooku

Masaze — prace s télem
Pro ty, kdo &patné spi, citi se vyéerpani, v napéti,
i trpi bolestmi

flexni terapie, Hloubk e, Reiki

Gaudia o.p.s.

poradenstvi lidem, ktefi maji potize s agresi i fesi
konflikty ve vztazich

On-line poradna

Napiste nam svij nézor.

Pracovité Brno

Konzultaéni centrum
udia

Jakubskeé namésti 1, 602 00 8o

Telefon:

+420 777316 175

Jak se k nam dostanete?
Jala
Svatého Jakuba, meziullcemi Rasinovou
aBenounsko.

namésti s nachaziy sousedsty kostela

UKAZAT NAMAPE

pfimov ulic (placend).

Yo facebook Vytvori Lukas Fridek
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