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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE
Specializaci Graficky design jsem si zvolila jako své povolani. Libilo
se mi, ze je to tvurci profese, mlze pfi tom velice utilitarni a pouzivat
je v riznych aspektech zivota, jako prostfedek masové komunikace.
Zejména se mi libi téma firemni identity. Je velmi mnohostranné,
zahrnuje praci s ruznymi druhy grafiky, riznd média a technologie.
Mam rada dynamické firemni styly, se kterymi je mozné pracovat

Vv jejich ramci, které se meéni, ale jsou vzdy rozeznatelné.

Prfedchozi ma diplomova prace byla vzdy, tak Ci jinak, v ramci
specializace, kterou jsem si vybrala. Jedna se o praci v prabéhu
mého studia v Rusku, prace v design studiu, a samozifejmé moje
posledni roky studia na ZapadoCeské Univerzité v Plzni. Za sebou

mam nékolik vytvofenych firemnich styla.

Nejvétsi maj projekt byl v ramci bakalaiského studia. Ukolem bylo
vytvofeni firemni identity firmy, zabyvajici se prodejem produktu
ekologického zemédélstvi. Navrhla jsem dva naprosto odliSné druhy
stylu. Kazdy mél definované firemni barvy a graficky zpusob prace
se stylem. Pro jednu variantu jako zaklad jsem zvolila pixelové
zobrazeni zvifat, které symbolizuje prirodu a ekologické prostredi.
Druha varianta byla zalozena na rovinném a linearnim znazornéni
zvifat. (obrazek €. 1)

Oba styly se mohly dynamicky ménit, ale pfi tom byly rozpoznatelné.
Jiz v této dobé se mi zacaly v hlavé toCit myslenky o tom, jakym
zpusobem lze vytvofit flexibilni firemni styl, ktery by mohl mit svou
konstantu, ale také proménné, které poskytuji moznost modernizace
nékterych parametrd loga a dalSich prvkl firemni identity v prabéhu

casu.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY
Téma této prace "Firemni styl design atelieru MEM".
MEM - vymySleny nazev firmy, zabyvajici se tfemi druhy tvarci

¢innosti: navrhy interiéru, graficky design, produkt design.

Firemni styl (Corporate identity) — soubor technik (grafickych,
barevnych, akustickych, video apod.), které poskytuji jednotu vSem
vyrobkiim nebo sluzbu firmam a reklamnim akcim. Jednotny

a originalni firemni styl spoleCnosti zlepSuje zapamatovatelnost

u zakaznikl, partnerl, nezavislych pozorovatelt. Nejen zbozi firem,
ale i celé jeji Cinnosti, a také umoznuji porovnani svych vyrobku

a ¢innosti se zbozim a €innosti konkurentu.

Proc€ je tak dalezité design corporate identity? - Na tyto otazky muze
odpovédét kazdy, dokonce i Ihostejny Clovék. Corporate identity
spoleCnosti, jeji tvar je prvni, s ¢im se potka kazdy z nas béhem
veéc. Navrhovani firemniho stylu - neni jen o vybéru vhodné firemni
barvy, ale tvoreni celkové nalady, nastaveni voditka pro rozvoj
celého podniku, a také jasné oznaceni v8ech cill dané spolecnosti.
Vytvoreni corporate identity je slozity a Casové naroCny proces, ktery
vyzaduje peclivy pfistup ke vSem detailim, i k tém, které na prvni

pohled se mohou zdat nevyznamnymi.

V soucCasné dobé vytvoreni firemniho vizualniho stylu je jednou

z nejvyhledavanégjSich oblasti grafického designu, protoze na trhu
kazdym rokem vznikaji stovky novych firem s podobnym zbozim

a sluzbami, coz vede k vétSi konkurenci. Proto uzite¢nost

této Cinnosti povazuji za nespornou.



Na pfikladu vytvofeni firemniho stylu Ize vétSinou plné odhalit
moznosti grafického designu. Proto jsem se rozhodla vybrat si

toto téma diplomové prace. Myslim si, Zze toto téma je velice
zajimavé a nikdy neztrati svlj vyznam. Kromé toho jsem vzdy méla
zajem o jiné oblasti designu: web design, design interiérq,
pramyslovy nebo produkt design. VSechny tyto sektory jsou v uzkém
vzajemném spojeni a vSechny vyjadfuji vizi lidi tohoto svéta a véci,
které nas obklopuji. Moje pratelstvi s designéry a architekty,
komunikace s nimi a diskuse s nimi na rizné problémy v oblasti
designu a kreativnich Cinnosti mé vedly k premysleni o vytvoreni
firemni identity pro firmy, nabizejici komplexni sluzby v oblasti
designu, které jsou schopné nabidnout klientovi svou pomoc

pfi vytvareni projektu od zaCatku az pokonecCny vysledek,

coz v soucCasné dobé je velmi zadané na trhu sluzeb.

A véfim, Ze to je spravny pfistup k budovani image firmy.



3 CiL PRACE

Cilem mé prace je vytvorit vizualni firemni styldesign ateliéru,

ktery by mohl splfiovat vSechny poZzadavky mladé rozvijejici

se spolec¢nosti.

Mezi ukoly také patfi popis hlavnich aspektd vytvareni specifickych
feSeni pro vizualni sjednoceni tfi odvétvi ¢innosti firmy pomoci jediné
stylystiky. Pfi tomto vizualnim stylu pro kazdou C€innost bude mit
vlastni barevné feSeni a grafiku, ale zlstanou rozpoznatelné

jako soucast corporate identity.

Zakladem prace je praktické vyuziti shromazdénych a zpracovanych
informaci v oblasti grafického, pramyslového, web a interiérového

designu, vyuziti dovednosti prace s barvou a tvarovanim.

V prabéhu této prace bylo nutné prozkoumat vSechny aspekty tvorby
corporate identity, nové trendy, provadét monitoring firem
zabyvajicich se podobnou Cinnosti a vytvofit unikatni koncept,

ktery by pomoh mé hypotetické firmé pomoci vstoupit na trh, odlisit
se od ostatnich firem, byt rozpoznatelnou a zapamatovatelnou

a neztratit se na pozadi ostatnich spoleCnosti, uspésné propagovat

svou filozofii.



4 PROCES PRIPRAVY

Proces pripravy k této praci mi trval nékolik let. Protoze vSe, co jsem
délala pred tim bylo jakymsi shromadénim informaci o tom, jakou roli
pIni graficky design v tvorbé vizualni ¢asti firemniho stylu. Pravidelné
chodim na akce, vénované ruznym oblastem v designu: interiérovy
design, primyslovy design a dalSi. Néjakou inspiraci hledam

i na Designbloku v Praze. Siroce znamé firmy a mali vyrobci
osvétleni, nabytku, doplnkd prezentuji své vlastni unikatni firemni
styly, vyjadfené v navrhu reklamnich tiskovin jako jsou vizitky,
bannery, brozury, a dokonce i obleCeni.

V Pinakotéce v Mnichové jsem se inspirovala jiz davno oblibenym
stylem Bauhaus, ale tentokrat jsem se na né&j podivala jiz z jiného
uhlu pohledu. Ma unikatni filozofii, spojujici v sobé produkt design,

grafiku, rozvijejici a pracuijici v prostoru.

Po monitoringu nejnovéjSich trendd v grafickém designu, Ize
konstatovat, ze jasny, struény minimalismus je ted vitan, ale nejen

z estetickych, ale i z technickych dlvodu: jako rozSifené pouzivani
mobilnich zafizeni zménilo svét designu. Maly displej smartphone,
napfiklad zménil chapani loga. Je velmi dulezité, aby spravné
vypadalo v prvni fadé na mobilnich webovych strankach a pak jiz

na obrazovkach béznych pocitacld. Shromazdovani informaci,
studium trendd a historickou minulost vytvareni corporate identity
jsem také provadéla v osobnich rozhovorech s lidmi z rdznych
segmentl designu, architektonické tvorby, ¢teni literatury

a monitorovani firem zabyvajicich se podobnymi aktivitami.

To vSe mé vedlo k tomu, Ze jsem ze zaCatku presné védéla, co chci

délat a jakého cilu je potfeba dosahnouit.



5 PROCES TVORBY

Vyvoj Corporate Identity zahrnuje nejen kreativni, ale také analytické
prace.

Nazev nové organizace, firmy €asto hraje velmi dulezitou roli na trhu
zbozi a sluzeb. Velmi Casto uspésné firmy nosi jméno podle
zakladatell - jako jsou Ford, Nestlé a dalSi. V mém pfipadé se jedna
o hypotetickou firmu, tak jsem se také rozhodla pouzit také

z osobnich dlvodd pojmenovani firmy. MEM - prvni pismena jména
potencialnich zakladatell design studia, v€etné mého.(Michal-Elena-
Marina). Nazev je kratky a struény, dvojité pouziti pismena "M" jesté
vice zvysSuje vizualni vnimani a zapamatovatelnost nazvu. Tfi druhy
cinnosti spoleCnosti jsem se rozhodla vybrat tak, aby spolu mohly
provadét komplexni slozité projekty. Je to graficky design, tvofici

na ploSe, produkt design, pracujici s predmétem a design interiéru,

ktery v sobé tyto dva smery kombinuje v prostoru.

Zakladnim prvkem vizualni firemni identity je logo. Chtéla jsem
vytvofit hlavni logo firmya vedlejSi, odvétvova loga pro kazdou ze ffi

druht ¢innosti na zakladni bazi.

Pfi tvorbé loga jsem se fidila nasledujicimi principy:

1. Logo by mélo byt zapamatovatelné. Mélo by byt v popfedi, hlavé
v potencialnich zakaznikl, aby si hned vzpoméli na tuto firmu, nikoli
na konkurencni.

2. Logo by mélo byt co nejvice unikatni. To pomuaze vyniknout mezi
podobnymi spole¢nostmi.

3. Logo by mélo byt propojené s Cinnosti spoleCnosti. To se odrazi

v pouziti grafického symbolu, barevnosti apod.



4. Logo by mélo byt Skalovatelné. Logo spoleCnosti by mélo
vypadat stejné dobfe na vizitce, tak na billboardu a jinych médii.

5. Je vitano, aby logo nebylo podfizeno ¢asu.

6. Logo by mélo byt snadno upravitelné. Tedy nejde jen o odstiny
barev loga, ale i jeho vyznam. Mélo by vypadat dobfe v barevné

i Cernobilé verzi.

Vytvoreni loga jsem rozdélila do nékolika fazi.

Prvni faze - vytvoreni skic, vyhledavani grafickych napadu.

Od zacatku jsem se rozhodla, Zze jako zaklad vezmu geometricky
tvar, protoZze by mohl nejlépe odpovidat vSem tfem druhd sluzeb,
které spoleCnost nabizi. ZkousSela jsem ruzné formy a obrysy. Snazila
jsem se pouzit kombinaci jednoduchych geometrickych tvard,

jako jsou Ctverce, trojuhelniky nebo kruhy. Ale nakonec po dlouhém
hledani byla nalezena univerzalni formule, ktera je schopna v sobé
kombinovat grafiku a prostor - pravidelny Sestiuhelnik (hexagon).
(obrazek €. 2) Vynikajici vlastnosti tohoto geometrického tvaru,

je v tom, ze kdyz jsem nakreslila nékolik usetek ze tfech vrchold,
vytvofila se kostka v trojrozmérném pohledu. Tento vysledek jsem
nakonec pouzila na logu pro sluzby INTERIER. Kostka symbolizuje
praci ve 3D prostoru. Kdyz nakreslime useCky z kazdého vrcholu
Sestiuhelniku - dostaneme Sest stejnych dilG, které na logu

PRODUKT budou symbolizovat pfedmétovy design. (obrazek €. 3)

Jakmile zakladni obrysy byly nalezeny, pfesunula jsem se k dalSi fazi
vyvoje loga: hledani barevnych feSeni a vybéru pisma. Prenesla
jsem vSechny skici do pocitacového programu, a pokracovala v praci
ve vektorové grafice.

Dlouhou dobu jsem pracovala na vybéru barev, které by vypadali
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dobfe a reprezentativné nejen jednotlivé (pro logo kazdého druhu
sluzeb vlastni barva), ale i na gradientu (hlavni logo firmy). (obrazek
¢. 6)

Nakonec jsem vybrala ¢ervenou, Sedou a modrou barvu. (obrazek €.
4)

Pro sluzby GRAFIKA jsem v logu zvolila ¢ervenou, Stavnatou barvu

a vypln, protoze grafika dava vice duraz na praci s barvou.

Na hlavnim logu firmy tato barva je v levé dolni Casti hexagonu.
(obrazek €. 5)

Pro PRODUKT jsem se rozhodla pro vyplfi svétle modré barvy.

Na hlavnim logu je v pravé horni Casti.

Pro INTERIER byla pouzita $eda barva. Tato &innost spojuje v sobé
Graficky design a Produkt design.Takze v gradientu na hlavnim logu

se Seda barva objevuje uprostfed mezi Cervenou a svétlo modrou.

Fonty by mély byt stejné jako logo jednoduché, minimalisticke,

ale nesméji se ztratit na pozadi loga.

Rozhodla jse pro pismo AKZIDENZ-GROTESK. V nazvu firmy

se pouziva Cerna barva, ale v nazvu kazdé z jednotlivych Cinnosti

svétlejSi Seda. (obrazek &. 6)

PFi vytvareni vzorku jako zaklad byla pfijata forma loga.
Vzory se mohou jak naplnit barvou, tak zlUstat prazdné. PFfi tom je
v nich Citelny tvar loga. Snazila jsem se, aby logo bylo rozpoznatelné

na vSech detailech firemniho stylu.

Zakladni princip pfi navrhovani obalky a hlavickového papiru - logo

na levé strané. Vzhledem k tomu, ze je to obchodni dokumentace,
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rozhodla jsem se, Ze tam nebude nic zbyte€ného a nechala jsem
pouze zakladni informace. To vypada reprezentativné a v duchu
minimalistického designu. Jedinym ozdobnym prvkem je misto

na nalepeni postovni znamky ve tvaru loga. | v takovych utilitarnich
vécech jsem pouzila motiv loga protoze je dulezitym prvkem firemni

identity. (obrazek €. 7)

Vizitky jsem navrhla ve dvou variantach pro kazdou Cinnost. V prvni
verzi je logo zobrazeno na bilém pozadi a je podle tradice v levé
Casti. V pravé cCasti je misto pro zakladni informace o drziteli vizitky.
Druhou moznost predstavuje barevné pozadi, odpovidajici barvé
jednotlivé €innosti, k niz patfi drzitel vizitky.V logu byli pouzité bilé

a Cerné barvy. (obrazek €. 8)

V procesu tvorby mé napadlo, Ze logo ma vyborny tvar pro vytvareni
samolepek, které mohou byt pouzity s mnoha riznymi ucely:
na obalkach, mobilnich telefonech atd. Samolepky jsou ¢tyf druhu:

pro hlavni logo a pro kazdé odveétvi zvlast s jeho atributy.

Pomoci plakatd, které jsem vytvofila, je mozné zobrazit filozofii
znacky, spocivajici v tom, Ze kazdy graficky prvek firemni identity

dané spolecnosti Ize prfenést do prostoru. (obrazek €. 9)

Vzhledem k tomu, Ze rada ruéné vyrabim rizné dekorativni prvky,
napadl mé dalSi zpusob pouziti grafického prvku v prostoru: vyfezala
jsem z plastové desky hexagon, symbolizujici logo firmy a udélala
jsem nékolik fotografii toho prvku. Také jsem vytiskla vzory firemniho

stylu na polstare. (obrazek €. 10)
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Také jsem vytvofila nezbytny atribut corporate identity - graficky
manual (brand book).

Graficky manual je kniha, popisujici pravidla pouziti prvkd firemniho
stylu spoleCnosti. Pfesnéji by se tento termin mél chapat nejen

jako soubor pravidel o vizualnich standardech znacky,

ale jako ustanoveni o skute€nosti firmy, vyjadfujici jeji mySlenky,
poslani, atributy a hodnoty.

Vytvofeny mnou graficky manual zahrnuje nékolik bodu:

* Logo. Pravidla kresleni hlavniho loga. Barevné feSeni hlavniho
loga. Logo v Cerné a bilé varianté. Dale se vysvetluji pravidla
pouzivani dalSich logotypu jednotlivych €innosti v barevné

a Cernobilé varianté.

» Fonty. V této sekci popisuji styl pisma, jeho zakladni obrysy.

Pro prehlednost jsou uvedené vSechny znaky abecedy a také Cislice.
» Barevna paleta. Do této Casti jsem zaradila pravidla pro aplikaci
barev v CMYK a RGB pro hlavni logo, vedlejSi loga a pisma.

» Vzory, patterny. Druhy vzorkl firemniho stylu, pravidla

jejich pouziti.

» Seznam tiskovin, pouzivajicich firemni styl spoleCnosti.

» Zakazané moznosti pouziti firemniho stylu.
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

V pocatecni fazi tvorby konceptu loga jsem délala skici,

které mi pomahaly vyjadfit rizné napady a najit prvni obrysy loga.
Hlavni ¢ast prace jsem délala pomoci pocitaCové grafiky a konkretné
Adobe Creative Suite.

Vytvareni vektorovych objektd, geometrickych tvari pro logo,
ornamentl, zpracovani obvodld jsem provadéla v programu Adobe
lllustrator. Také v tomto programu bylo vhodné udélat vypln obrysu

a zpracovani textove informace, pisma.

Zpracovani fotografii a plakatd jsem délala v programu Adobe
Photoshop, sazbu v Indesign. Vykresy vzorl pro zdobné a dekoracni
materialy byly provedené pomoci programut Adobe lllustrator a Adobe

Photoshop.

Vyvazené, decentni pismo AKZIDENZ-GROTESK dobfe se hodi

k logu. AKZIDENZ-GROTESK PRO BOLD pouZit na logu

a AKZIDENZ-GROTESK PRO LIGHT na nazvech kazdého druhu
¢innosti. Pouzity rizné barvy - na BOLD dominantni ¢erna, na LIGHT
jsem dala Sedy odstin. Toto pismo je upravené i pro Ceskou

interpunkci a pouziva se na dopisnim papiru. (obrazek €. 6)

Zakladni tfi barvy jsou smichany v gradientu na hlavnim logu,

ale existuji samostatné na vedlejSich.

Cervena barva Pantone 485 C v CMYK: C 0%, M 100%, Y 100%,

K 0%. Ve formatu RGB: R 227%, G 30%, B 36%.

Seda barva Cool Gray 10 C v CMYK: C 53%, M 44%, Y 46%,

K 16%. V RGB: R 125%, G 124%, B 121%.

Svétle modra barva Pantone 314 C v CMYK: C 79%, M 17%, Y 0%,

K25%.V RGB: R 12%, G 132%, B 159%. (obrazek ¢. 11)
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Pro demonstraci schopnosti grafiky stat se prfedmétovou, jsem
pouzila lehké plastové desky o rozmérech: 60x68 a pfimy tisk

na plotru. Tvar Sestiuhelniku plastové desce jsem pfidala pomoci
fezaku.

Ornament na polStafe se také nanasel pfimym tiskem. Material:
Pevna dekoracni 100% bavina, velikost polstarad 35x35 cm.
Ornament napodobuje logo, barvy Cerna a Cervena.

Graficky manual jsem vytiskla jako fotoknihu. Rozméry 17x17 cm.
Pouzity papir: EverFlat 220 g/m2 (oboustranné natirany saténovy

papir se silikonovym prouzkem).

13


javascript:l(0)

7 POPIS DiLA

V prubéhu diplomové prace jsem vytvofila vizualni firemni styl

pro hypotetickou firmu "MEM". Je to kreativni, mlady ateliér,
nabizejici komplexni sluzby v oblasti designu. Aktivity se skladaji

ze tfi Cinnosti: Graficky design, Interiérovy designa Produkt design.
Tvurci filozofie této firmy spociva ve volném pohybu vytvorenych
grafickych prvkd mezi plochou a prostorem.

Logo je dominantni soucasti vytvofeného firemniho stylu.

Typ provedeni je kombinovany: symbol a text. Vyuziti symbolu v logu
poskytuje vétsi vizualni pfitazlivost nazvu spoleCnosti pro zakaznika.
Logo se sestavuje z hlavniho (zakladniho) loga, zastupujiciho firmu
jako celek, a také z tfi logotypu, vyjadfujicich jednotlivé Cinnosti
samostatné. (obrazky €. 3 a 5)

Zakladem loga jsou prekryvajici se trojuhelniky, které tvofi hexagon
a symbolizujici syntézu, unii protikladd.

Hexagon - je pravidelny Sestiuhelnik, jehoz vSechny uhly a strany
jsou si rovny. Tento tvar lze Casto naleznout v pfirodé: snéhové

vloCky, vEeli plastev, krystaly nékterych molekul a atoma, a dalsi.

Text na logu se nachazi v levé dolni Casti a sklada se z nazvu firmy
MEM, provedeného pismem AKZIDENZ-GROTESK.

(obrazek €. 6)

Barevné feSeni hlavniho loga vyjadfuje gradient ze tfi barey,
pouzitych na tfech vedlejSich logotypech. Takové feSeni symbolizuje
spole€nou praci vSech tfi Cinnosti v ramci jedné firmy.

(obrazek €. 5)

Co se tyCe vedlejsich log, vSechny maiji stejny obrys - podle hlavniho

loga.
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Pro logo Cinnosti GRAFIKA pouzita vyplfi v Cervené barvé, nazev
firmy a nazev Cinnosti.

INTERIERY maji na logu oznaéené okraje oba. Pouziva se vyplri

v Sedé barvé, nazev firmy, nazev pramysilu.

V logu pro PRODUKT vidime vSechny stény krychle, protoZe produkt
pracuje vice s 3D prostorem, vyplnéné v modré barvé. Pouziva

se nazev firmy a nazev pramyslu. (obrazek €. 4)

Navrhla jsem také nékolik zakladnichdruhu firemnich tiskovin: vizitky,
obalky, hlavickovy papir, samolepky, graficky manual. Tiskové
produkty navrzené v souladu s vizualnim stylem jednotlivych sluzeb,
ale pfi tom dava jasnou predstavu o tom, jaka firma se témito

cinnostmi zabyva.

Dulezitou soucasti filozofii firemni identity je propojeni vizualnich
aspektd na ploSe i v prostoru. Mizeme zapojovat grafické prvky

do Interiéru v podobé latek, nabytku, dekorativnich elementl apod.
Napriklad patternya loga budou skvélé vypadat na polstarech,
zavésech, obrazech nebo tapetach. (obrazek €. 10) Kostka loga

pro Interiiéry by mohla existovat v prostoruv podobé draténé stolicky
nebo zidle. (obrazek €. 12) Do grafiky elementy interiérového

a produkt designu se mohou dostat pres barvu.
Vysledkem prace je firemni styl, ktery identifikuje firma jako jednotny

celek. Vizualni identity vSech Cinnosti funguji spoleCné, ale zaroven

kazda z nich muze jednat samostatné. (obrazky obrazek ¢. 13-16)

15



8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Kdyz jsem si vybrala takové téma diplomové prace jako vytvoreni
firemniho stylu pro firmu, zabyvajici se tfemi druhy rldznych €innosti,

chapala jsem, ze tento ukol neni snadny.

V prabéhu prace, studovani materiall jsem zjistila, ze existuji desitky
firem, které nabizeji komplexni sluzby v té €i oné oblasti designu.

Ale zdaleka ne u kazdé jeji logo identifikuje firmu se sluzbami,

které tato firma nabizi. Komplikace spoCiva v spravném propojeni
vSech vizualnich charakteristik stylu vétvi v jediny celek

a zduraznovani jejich individuality a samostatnosti kazdé.

Pro mé tato prace byla skuteCnou vyzvou, ale také zajimavou
zkuSenosti, protoze podobné problémy jsem dfiv nefeSila. Véfim,

Ze na této praci se mi podafilo dokazat, Zze takovy ukol muize byt
feSen zajimavé a Ze vznikly firemni styl maze byt pouzity jakoukoli

kreativni firmou, zabyvajici se riznymi druhy Cinnosti.
Také v pribéhu prace jsem se predsvédCila, Ze grafika muze

existovat nejen na roviné, ale zit v prostoru. Na to, bohuzel, nemysli

kazdy designer, kdyz vytvafi firemni styl pro svého klienta.

16



9 SILNE STRANKY

Provedla jsem rozsahlou a naro¢nou praci na vytvoreni corporate
identity design ateliéru. Myslim si, ze zaprve silnou strankou projektu
je logo. Tvar loga je nadCasovy, pfi tom naplnéni loga je flexibilni

a dynamické, muze se adaptovat k riznym ucelim.

Podafilo se mi uspésné propojit vSechny jeho ménici se formy
dohromady pomoci barev. Barvy jsou vybrané na zakladé
jednoducheé, zapamatovatelné palety, ale samy jednoduché nejsou.
Pouziti barev pro logo a prezentaCnich materiall kazdé sluzby
promysleno, napfiklad: v obchodni dokumentaci pouziva se decentni
Sedy odstin, ale na druhou strdnu mame moznost variace ruznych
barev pfi pouziti vzoru na tapetach, textili apod. Vyhodou je také
dostupnost Cerné a bilé varianty loga, které jsou lepé vnimané

barvoslepymi lidmi. (obrazek €. 3)

Minimalismus, dynamika a jednoduchost provedeni jsou podle
mé také plusem. Existuje nazor, Zze logo ma uspéch pouze tehdy,

kdyz z négj jiz nic nelze ubrat.

DalSim dulezitym bodem - stanoveni moznosti unifikace
loga.Propracovany a promysSleny symbol logotypu stejné dobre
vypada na vSech meédii odtiskovych az po digitalni. Logo je dost
malé, aby se veslo na vizitku, ale i dost velké, aby mohlo vyzdobit
celou sténu. Fonty jsou v souladu s symbolem loga a celkovy
vysledek muize uspésSné prezentovat na trhu mladou dynamickou

spolecCnost.
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10 SLABE STRANKY

Navrhovani firemniho stylu jsem délala pro hypotetickou firmu MEM,
coz by se mohlo pocitat jako slaba stranka projektu, protoze jsem
neméla skute¢nou moznost diskutovat s firmou jeji poZzadavky

a prani. Ale pracovala jsem velmi pilné, studovala jsem jiné
spoleCnosti a jejich praci, bavila jsem se se znamymi z oblasti
architektury a designu, proto se domnivam, Zze se mi dobfe podafilo

zobrazit podstatu a styl takoveé firmy.
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12 RESUME

[Ons ceoen gunnomMHon paboTbl Mbl Bblbpann Temy "OUPMEHHbIN
ctune". CosgaHve (UPMEHHOrO CTUNSA Kak OCHOBHOro cnocoba
noeHTuuKaumm QupMbl  SBMSETCA OLHOW U3  [NaBHbIX 3a4ad
rpadpuyeckoro amsanHepa. 3TO OOMH U3 CaMbIX COBPEMEHHbIX

N aKTyanbHbiX BWAOOB peknambl. 3agadya AusanHepa — co3gaTb
y3HaBaembll, 3arMoOMUHAKOLWMACA  CTUNb, KOTOPbIA  BblAenuUT
NPOAYKLMIO NI YCIyrn (OUPMBbl Ha pbIHKE, BU3yarnbHO OTAENUT eé

OT KOHKYPEHTOB M CO34aCT HENOBTOPUMbIN MHANBUAYaNbHbIN 06pas.
Mbl noctaBunun gns ceba QOCTaTOMHO CNOXHYKO 3agjadvy — caenatb
ANHAMUYHBIA CTUNb OUPMbI, KOTOpas OKa3sblBaeT YCIyrn Tpex TUMNoB:
rpadouyeckun  gusanH, [Au3avH UHTEPbEPOB, MPOMbILLSIEHHbIN
an3anH. B xopge pabotbl 6GbLIM co3gaHbl NOroTUMbl ONS Kaxaon
oTpacnu wn obwurh norotun, obbeguHslOWMA Bce Tpu cdepsbl
AeATerbHOCTMU.

OaovH 3 Hanbonee WHTEPECHbIX NPUHLMMIOB paboTbl PUPMEHHOTO
CTUNS, KOTOpPbIM Ham yganocb paspaboTatb, — WCMNOMb30BaHUE
rpapuyecknx 3remMeHTOB OAHOM cdoepbl OeATENIbHOCTU B APYrow.
OTO nogyepkMBaeT eanHCTBO (PMPMbl, HECMOTPSA Ha Pa3HOCTLTUMNOB
AeaTenbHOCTU. Hanpumep, TkaHu B UHTepbepe (MHTepbep), KOBPbI
NN CBET B MarasmnHax (MpOMbILLIIEHHbIN OU3aliH).

Ho npwn aToM CcTunb gna Kaxaow oTaernbHom cdepbl AeATerbHOCTU
MoxeT  pabotatb  camocTtosiTenibHo.  CTunb  odumumanbHON
AOKYMEHTaUMM CTPOl, M Ha KOHTpacTte C HMM paboTalT CMenble
OpPHaMeHTbI Ha TKaHsAX, 0605sX 1 KOBpax.

B xoge paboTbl Hag AMNAOMHBLIM NPOEKTOM sly3Hana MHOro HOBOrooo
NHTEpPbEPE W MNPOMbIWIIEHHOM Aun3anHe. [NpoMblWneHHbIM Au3anH
TpyaHee Bcero 6bIN0 BKNHOYUTL B MPUHLMM nepenneteHnst cdep

OEeATEeNnbHOCTM Yepe3 rpadmnyeckme arneMeHTbl, Tak Kak ata cdepa
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TeXHU4Yeckas N, COOTBETCTBEHHO, MOAYMHAETCS XECTKUM npasunam.
Ho n ero Toxxe MOXHO MCNOSb30BaTb Yepes3 pasfiMyHble Matepuanbl
dompMeHHON rpadmkn, Yepes 0COBEHHOCTN TKaHEW, OpHaMEHTa

n popmbl oceelleHns. Ho Bce ke, BOKCb, MOMX 3HAHWA O AAHHOM
chepe peaTenbHOCTU HegocTatodyHo ans 6bonee addekTUBHOM
paboTbl C HeN, XxoTernock Obl 6bITL OoNee ocBegOMITEHHON

N TEXHUYECKM NOAKOBAHHOWN, rNy6Xe n3y4ymTb NPUHLMMNLI paboThbl

N, Npexae Bcero, CBOMCTBA pasfinyHbIX MaTtepunanos.

Tak ke B xofe uccrneaoBaHuaobIM uanyeckn cosgaHbl SIOroTunbl
(Mpsmasi neyaTtb NSIOTTEPOM HA MNMacTUK) M NOCPEenCcTBOM
dooToceccun BBEAEHbI B MPOCTPAHCTBO.

Co4eTaHne UHTEPECHOWN TeMbl OUMIOMHOIO NPOeKTa C NpuHUMNamMm
paboTbl C PUPMEHHbBIM CTUIEM NOMOIN MHE MPOABUHYTHLCS

B A@aHHOM cdpepe 1 BbIBECTM paboTy C PUPMEHHbBIM CTUNEM

Ha HOBbI/ KQ4eCTBEHHbIN YPOBEHb.

BoamoxHocTb npoboBaTtb HOBbIE rpadpnyeckme N NPOCTPAHCTBEHHbIE
NpUemMbIn cosaHue 3TUX NPUEMOB CaMOCTOSATENbHO MOMOIMN MHEe

pa3BUTLCS Kak aAnsanHepy u npodeccuoHarny.
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MEM

GRAFIKA

AKZIDENZ-GROTESK PRO BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
123456789

AKZIDENZ-GROTESK PRO LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
123456789

Obrazek ¢.6
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MEM
GRAFIKA

MEM s.ro.
Malostranska 678/45,
Praha 1,110 00

Sidlo firmy MEM s.r.o.
Malostranska 678/45,
Praha 1, 110 00

Predmétem této Smiouvy je zavazek Zhotovitele zajistit grafické a designové sluzby vymezené v
zadavaci dokumentaci k vefejné zakazce, ktera tvofi pfilohu &. 1 této smlouvy, a dle podminek
stanovenych v této Smlouvé av souladu s Nabidkou Zhotovitele (dale také jen ,sluzby* nebo ,dilo*).

Rozsah sluzeb je stanoven v nasledujicim rozsahu:

a) Vytvoreni komplexni vizualni identity pro destinaéni znatku Cesko (dale jen destinaéniznacka) a's
tim souvisejici redesign loga CzechTourism (dale jen logo CzT),

b) vytvofeni vdech zadanych dokumentd a aplikaci, zap i pfi k z uzi

testovani,

) vytvoreni on-line manualu pro spravu identity znadek a vyroba reprezentativniho brand booku.

8.8 Zhotovitel poskytuje Obj li touto vyhradni licenci k uziti dila v rozsahu nize
uvedenem.

8.4 Objednatel se zavazuje zaplatit Zhotoviteli odménu za vytvoreni dila a za poskytnuti licence k jeho
uziti.

3.5 Predmét plnéni dle této smlouvy je realizovan v ramci projektu Integrovaného opera&niho
programu (déle jen ,IOP*) s nazvem R ing a i podpora pfij

cestovniho ruchu®, registraéni &islo: CZ.1.06/4.1.00/12.07998 a CZ.1.06/4.1.00/12.07999 (déle
jen ,projekt*).

3.6 Uelem projektu a smlouvy je zavedeni i naky Ceska republika, podp p
a intenzivni marketingovou kampani, ktera ma za cil posilit tuto znacku a pozitivni vnimani Ceské
republiky jako turistické destinace.

Obrazek ¢.7
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GRAFIKA INTERIERY PRODUKT

e-mail: info@mem.com
www.MEM.com

MASARYKOVO NABREZI 40
112 30 PRAHA 1
+420774678199

e-mail: info@mem.com
www.MEM.com

GRAFICKY DESIGN

e-mail: grafika@mem.com

EM.com

BCA. PONOMARENKO ELENA
GRAFICKY DESIGN

+420774678199
e-mail: grafika@mem.com
www.MEM.com

Obrazek ¢.8

%

INTERIERY

DESIGN INTERIERU

e-mail: interier@mem.com
www.MEM.com

ING. KULKOVA MARINA
DESIGN INTERIERU
+420774678199

e-mail: interier@mem.com
www.MEM.com

PRODUKT

PRODUKTOVY DESIGN

T,
w

MEMH

BCA. FITRIK MICHAL
PRODUKTOVY DESIGN
+420774678199

e-mail: produkt@mem.com
www.MEM.com

29



Obrazek ¢.9

30



Obrazek ¢.10

31



MEM

CMYK

. COM100 Y100 KO
. C53 M44 Y46 K16
. C79 M17 YO K25

RGB

. R227 G30 B36
. R125 G124 B121
. R12 G132 B159

PANTONE

. PANTONE 485 C
. COOL GRAY 10C
- PANTONE 314 C

Obrazek ¢.11
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Sidlo firmy MEM s.r.0.
Malostranska 678/45,
Praha 1, 110 00

Prodmatem 16to Smlouvy jo zavazek Zhotovitele zajistt grafickt a designov shitby vymazend v
zadévaci dokumentaci k vefejné zakazce, kterd tvoii piilohu & 1 1610 smiouvy, a die podminek.
jon slulby” nebo dilo”).

Rozsah siutebje stanovenv nisiadujcim rozsahu:

b) vytvofeni viech zadanjch dokumentls a apikaci, zapracovini pripominek 2 ulivateiského
testovan,

3.3 Zhotovitel poskytuje Objednateli touto smlouvou vihradn licenci k ulili dila v rozsahu ne
uvedensm.

wit

3.5 Predmét pinéni die 1810 smiouvy je realizovan v ramci projektu Intagrovandho operatnino ‘

programu (dile jen JOP*) s nazvem . 0 MEM
1.06/4.1

Jen projekt?).

a intenzivni marketingovou kampani, kterd mé za cil posilit tuto znacku a pazitivni vnimani Ceské
republicy jako lurstické destinace.

ww MEM com

Obrazek ¢€.13
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Sidio firmy MEM s.ro.
Malostranska 678/45,
Praha 1,110 00

Predmétem této Siouvy je zévazek Zhotovitele zjistt grafické a designové slusby vymezend v
zadivvaci dokumentaci k velejné zakizce, Kierd hofi pilohu 6. 1 1810 smioury, a dio podminek
jen slulby” nebo .dio").

Rozsah shizebie stanoven v ndsledujcim ozsshu:

) vytvotenl véech zadanjch dokumentd a apliaci, zapracovini pripominek 2 uZivateiského
testovni,

3.3 Zhotovitel poskyluje Objednatell touto smiouvou vihvadni licenci k usiti dia v rozsahu nite
wwodeném,

it

35 Pledmét pindai die této smlouvy je realizovén v ramci projektu Integrovandho operatnho
program (ddle jen JOP") & nizvem Rebranding a marketiigovi podpora. plijezdoveho
' 1.08/4.1

06/4.1

 paztivai veirdini Ceske

Obrazek ¢.14
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Sidio firmy MEM s.r.0.
raness 67845,
Praha 1,110 00

Predmétem této Smiowy jo zavazek Zhotowitele zaistit grafickd a designovs slutby vymezené v
zadavaci dokumentaci k. vetejné zakazce, kierd tvoll pliohu &. 1 1éto smiouvy, a die podminek
it jon shuiby” nebo .dio").

Rozsah slubeb e stanoven v nisledujicim rozsahu:

b) vytvofeni viech zadanjch dokumentd a aplikaci, zapracovini piipominek 2 ubvatelského
testondn,

3.3 Zhotovitel poskytuje Objednatel touto smiouvou vihradni licenci k usi dila v rozsahu nite
uvedensm.

it

3.5 Predmét pinéni die 16t0 smiowy je realizovan v rémei projektu Integrovaného operataibo
programu (ddle jon IOPY) 5 nizvom Rebranding a markets plieadorého

1.06/4.1. 1.06/4.1.
Pty

a intenzivné marketingovou kampani, kierd mé za cf posilit uto znatky a pozitni vimani Ceske

KULKOVA MARINA
DESIGN INTERIERD
+az07T4sTII98

el niorr@man.con
o MEMcom

Obrazek ¢.15
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Sidlo firmy MEM s.r.0.

Malostranska 678/45,

Praha 1,110 00

Predmétem této Smiouvy je zévazek Zhotovlele zajstit grafické & designove slulby ymezens v

zadivaci dokumentaci k vofojné zakizce, Ktera tvofl pliohu 6. 1 16to smiouvy, a die podminok
! jen slutby” nebo .di").

Rozsah slubebje stanoven v ndsledujicim rozsaby:

b) wytvodeni viech zadanjch dokumenti a apikaci, zapracovini plipominek 2 ulivatelského
testovni,

3.3 Zhotowitel poskytuje Objednateli touto smiouvou vjhradai kcenci k ubiti dls v rozsahu nize
uvedeném.

B,

35 Predmét pindni dle 1610 smiouvy je realzovin v rmci projektu Integrovaného operatniho
programu (ddle jen IOP) s nézvem  .Rebranding a markstingova podpora plgezdového

06/4.1 1.06/4.1
jen .projekt).

a intenzivni marketingovou kampani, klerd ma za Gil posilit uto znatku a pozitmi vnimani Ceské
republiky jako turistické destinace.

BCA. FITRIK MICHAL
PROCUKTOVY DESIGN
19

Obrazek €.16
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