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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2015/2016

Jméno studenta: Tereza Kolingerova

Studijni obor/zaméreni: Podnikovi ekonomika a management / KMO

Téma diplomové price: Cenova citlivost - realizace vyzkumu pro zvoleny
produkt

Hodnotitel - vedouci price: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani price (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Urovef souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezfela shoda

LIX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka predloZené prace vhodnym zpisobem zpracovala v teoretickém vstupu zdkladni informace

k vyzkumu trhu véetné poznamek k aktualnim trenddm v této oblasti. Ve druhé kapitole upozornila na
sdruzeni agentur, které se vyzkumm trhu v CR zabyvaji, SIMAR, a pfipojila poznamku o stfedni
organizaci, tedy o ESOMAR.

Kapitola ¢. 3 s odkazem na dostupné zdroje popisuje problematiku cenového vyzkumu a nasleduje
kapitola ¢. 4, kde je popsan Holandsky test cenové citlivosti. Tento ucelny test je totiZ obvykle kratce
zminén v publikacich zaméfenych na vyzkum trhu, ale realné aplikace z vyzkumu v CR se jiz téméef
neobjevuji.




FAKULTA EKONOMICKA

EAKULTA EKONGMICKA Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

ZAPADOCESKE

rowor

Ve vlastni empirické ¢asti je proto realizovan vyzkum cenové citlivosti na zvoleny oblibeny produkt,
ktery je jéSt€ navic spojen se znamou kavarenskou siti, ktera vznikla v roce 2001 praveé v Plzni a jejiz
hlavni cilovou skupinou jsou mladi lidé a studenti.

V kapitole €. 5 najdeme struény popis CrossCafe. Nasledné nam kapitola &. 6 prezentuje vlstni design
vyzkumu, kde jsou vyuZity znalosti z teoretické ¢asti prace. Realizaci vyzkumu popisuje kapitola ¢. 7
od s. 48, grafické vyhodnoceni pfedvyzkumu A najdeme na s. 50 , pfedvyzkumu B na s. 52. Tyto
vystupy s grafem na stran€ 59 z vlastniho vyzkumu vytvateji piikladnou studii aplikace Holandského
testu cenové citlivosti.

Nasledné jsou prezentovany zavery pro uvedenou firmu. Dle zadani 1 ve formé executive summary.
Dopliikove je v kapitole prezntovan prizkum cen kévy v jinych kavarnach ve mésté Plzen.

Autorka velmi zodpovédné nastudovala metodiku testu, pfipravila a realizovala vlastni vyzkum a
zpracovala vyzkumnou zpravu v pozadované formé.

OtazKky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Jakd mohou byt ohroZeni prizkumu cen totuto metodou v praxi u podobnych komodit?

/:
V Plzni, dne 28. 4. 2016 POMW

Metodické poznamky:

! Oznagte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupef.

* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad@ plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



