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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSersni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba v&t, gramatika)
F) Formaélni zpracovéni prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSenf a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préici klasifika&nim stupném:' vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

V piedkladané préci se diplomant zabyva marketingem webového portalu na internetu. Cil je v Gvodu
jasn& definovén a struktura préce je zvolena vhodné. Vyhrady mam ke ¢lenéni prace, které mohlo byt
provedeno Iépe. Autor by se tak vyhnul kapitolam, které jsou tvofeny jednou &i dvéma stranami, obr.
¢. 5 mohl byt vloZen na predchozi stranu. V dal3im textu se student zabyva resersi literatury, kde velmi
dobfe demonstruje svou schopnost prace se zdroji. V praktické &4sti se autor zabyva detailni analyzou
navitévnosti portalu VezmiDestnik.cz za ugelem zvySeni navstévnosti a pfijmi. K analyze je vyuzito
nastroje Google Analytics. V analyze je Ctenaf seznamen s kvalitn€ zpracovanou analyzou portalu, kde
autor prokazuje svou schopnost pracovat v online prostfedi s pouzitymi nastroji. Vystupy prace a
doporueni maji realny potencidl a dle provedené analyzy by méli pozitivné ovlivnit jak névitévnost,
tak i pfijmy portdlu VezmiDestnik. Cil byl autorem splnén v plném rozsahu a praci celkové hodnotim
jako "vybornou".
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OtazKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Chysta se vlastnik portdlu VezmiDestnik implementovat viechna Vase doporuceni? Jaké by byly
odhadované celkové naklady na tyto akce?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupen.
* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU - v ptipadé plzenské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem meodFe (pro rozeznani
origindlu).



