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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno <]
Posouzeno - podeziela shoda L]
Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autor pfistoupil ke zpracovani DP odpovédné, konzultoval teoretickou ¢ast i vlastni vyzkum.
Teoreticka ¢ast prace vychazi ze sou¢asného pojeti marketingu a zejména venkovni reklamy ( od s. 22
a dal). Prehledné jsou zpracovany vyhody a nevyhody venkovni reklamy a nasledn& i popis typologie.
Ptinosné je pojednani o trendech venkovni reklamy, kde utor vyuzil i fadu zahrani¢nich zdroji (s. 39-
47). V kapitole ¢. 5 autor vhodné zpracoval teorii marketingového vyzkumu a tu potom od s. 59
aplikuje v navrhu vlastniho vyzkumu. Empiricka ¢ast vyuziva metodiky ESOMAR a obsahuje
podrobné vyzkumné Setieni OOH reklamy ve mésté Plzeni v lokalité U Prace. Vystupy najdeme od s.
69, kde jsou nejdiive pfehledné zpracovany tzv. rodné listy viech nosi¢d OOH reklamy ve sledované
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oblasti. Autor je dopliuje i zajimavymi autentickymi komentafi. Na s. 91 najdeme pozndmku i

k nelegélni reklamé a nasleduje Setieni pohybu pésich a dopravnich prostredki v lokalité se vztahem

k reklamnim prostiedkim.

Dle zadani od s. 108 prezentuje vyzkumnou zpravu, kde jsou piehledné uvedené zavéry a zejména
propoéty OTC na s. 115-116. Nasledné je stanovena i hodnota OOH reklamy ve sledované oblasti.
Kapitola 6.5 obsahuje komparaci vystupt se studie z roku 2015 z navazujici oblasti. Celkove tak prace
piind3i jedineénou studii OOH reklamy ze stfedu mésta Plzeri z let 2015 - 2016, kterd bude vyuZzita ve
vyuce komeréni komunikace.

Rozsahly je i seznam zdroji a praci dale dokumentuyji i jeji piilohy.

Celkové ji hodnotim jako vybornou marketingovou studii OOH reklamy.

W W

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri ()bhajobé:4

Jaké trendy v OOH reklamé lze predpokladat i ve mesté typu Plzen, ¢i které doporucite?

V Plzni, dne 26. 4. 2016 Pod}gﬁfﬁl@t{f’ele
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Metodické poznamky:

" Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odiivodnéte nize pfi odfivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.

? Struéné zdivodn&ni navrhovaného klasifika¢niho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pti obhajob& — dv& aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorudnim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



