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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlep3i, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstaveir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou

0) Ptistup autora k feSeni problematiky préce

P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeztela shoda

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:?

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’
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PredloZena diplomova prace byla pravidelné konzultovana a 1ze konstatovat, Ze naplnila bezezbytku
zasady a cil v praci uvedené. Studentka pe¢livé rozebrala podstatu cileného marketingu, identifikovala
novy segment vybrané neziskové organizace, na ktery je zadouci se zaméfit, a navrhla komunika¢ni
kampan odpovidajici zvolené cilové skupiné resp. aktualnim trendiim v marketingové komunikaci.
Kap. 4.1.2 "Motivace lidi k navitévé" by nemusela byt fazena ptimo pod produktem a vzhledem

k naslednému obsahu kapitoly bych doporucila upraveny nazev napt. "Typy navst€vnika dle identity
osobnosti". V praci bohuzel na hodné mistech nekoresponduji ¢isla obrazka v textu s obrézky, na které
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je odkazovano. To vSak nic neméni na skute¢nosti, Ze zavéry prace jsou hodnotné, uplatnitelné v praxi
a Ze prace je na obsahové kvalitni irovni.

OtazKy a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. V kap. 3.1 se zabyvate prvni cilovou skupinou a sice rodinami s détmi, coZ davate do rovnosti

s §irokou vefejnosti. Prosim vysvétlete.

2.V kap. 4.1.2 jste vydefinovala typy navstévniki dle identity osobnosti. Prrmita se tato klasifikace
néjakym zplsobem do Vami navrzeného komunika¢niho planu. Prosim vysvétlete.
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V Plzni, dne 20.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeii.

3 Struéné zdlivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznanf
origindlu).



