FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

FAKULTA EKONOMICKA

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2015/2016

Jméno studenta: Michaela Csizmarova

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalafské prace: Uplatnéni franchisingu v podnikani vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci prace: doc. Ing. P. Cimler, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formdlni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, tiroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace poskytuje piehled o uplatnéni franchisingu v konkrétnim pfipadé - na realitnim trhu. Vychazi
z teoretickych poznatk, ty vyuziva pii charakterizovani vztahti mezi franchisorem a franchisantem
v konkrétni situaci RK. Autorka prokéazala schopnost aplikovat poznatky i z oblasti marketingu, byt
napi. vyusténi SWOT analyzy nelze povaZovat za dostacujici - viz s. 48 nahofe. Taktéz lze vyzvat

k uplatnéni SirSiho spektra vyucovanych metod. Praci Ize hodnotit jako velmi dobrou i s ohledem na
fakt, Ze dana oblasti nedava piili§ moZnosti rozvinout studiem ziskany potencial znalosti.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Jaké metody z oblasti marketingu lze jesté vyuzit (kromée situaéni analyzy a SWOT)?
Jakymi postupy lze "provérit" potencidlniho franchisanta v oblasti realit?
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V Plzni, dne 29.4.2016 Podpis hodnoti;le

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte nize pfi odfivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupef.

* Struéné zdivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzel 306 14; v pFipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



