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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2015/2016

Jméno studenta: Sustrovi Katefina

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich innosti

Téma bakaldrské prace: Analyza konkurené¢niho postaveni vybraného podniku
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, irovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilh prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi '

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LIX

Navrhuji klasifikovat bakaléiskou préci klasifikatnim s‘tupném:2 dobfe

W - v r . v w 3
Stru¢né zdavodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Cile préace jsou formulovany jasné a lze je povaZovat za naplnéné. Studentka si pro vypracovani své
bakaléfské prace vybrala firmu se specifickymi naroky na pouzivané marketingove nastroje.

Jako hlavni slabinu této bakalaiské prace proto spatfuji v reSersich, naptiklad pomé&rné dlouhé pasaze z
jednoho zdroje (ptedevsim Jakubikova). Za netiplnou je také tfeba oznadit SWOT analyzu, nebot’ tato
spo&iva ve vyjmenovani silnych a slabych stranek, pFileZitosti a ohroZeni, nezabyva se vSak
doporudovanymi strategiemi. Ocenila bych také pfehledné porovnani konkurentd napi. formou
tabulky. Naopak nevidim smysl televizni reklamy (viz. str. 58). Zaménény jsou také nékteré nastroje

public relations a podpory prodeje.
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Z vyde uvedenych divodd hodnotim tuto bakalafskou praci stupném dobfe.
Otizky a pfipominky k blizSimu vysvétleni pFi obhajobé:*

1. Navrhnéte konkrétni varianty strategického chovani firmy dle SWOT analyzy na str. 22.

2. Odiivodngte, pro¢ se v praci zabyvate celou situadni analyzou, pro¢ napiiklad podrobn&ji popisujete
dodavatelské vztahy. Jaky G&el maji v ramei konkuren¢niho postaveni zkoumané firmy?

3. Specifikujte, jak by podle Vs mél vypadat profil zkoumané firmy a konkurenc¢nich podniki na
socialnich sitich. Kriticky zhodnot'te napt. profil spole¢nosti Agrall.
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V Plzni, dne 18. kvétna 2016 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

' Oznadte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte nize pii odiivodnéni
klasifikacniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dve az ti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakala¥skou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani

originalu).



