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HODNOCENiI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2015/2016

Jméno studenta: Jan Beranek
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakaldrské prace: Zhodnoceni tirovné vybranych nastroji online

marketingu na vzorku zvolenych automobilek

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cila prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahranini literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cild prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

]

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikadnim stupném: dobte

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Predkladany dokument vznikal vice nez rok, jeho vysledna kvalita tomu viak neodpovida. Pribéh
spoluprace se studentem neni mozné z pohledu vedouciho klasifikovat jinak neZ vyrazem tristni.
Nektere dalezité poznamky a naméty, na které vedouci prace jiz od po¢atku upozoriioval, nejsou
obsazeny ani v pfedlozené verzi prace.

Vysledkem je dokument, jehoZ teoreticka Cast sice v nékterych aspektech nabizi napiiklad zajimavé
srovnani riznych teoretickych konceptt (ke kterym autor zaujimé vlastni stanovisko a pfidava i
komentar) i pouZiti zajimavych zdrojii informaci, tento trend vak dale v praci nepokracuje. Pozitivné
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hodnotim autorovu snahu zpracovat a uchopit online marketing jako celek (ackoli vétsi pozornost je
vénovana jen vybranym nastrojum), nicméné nedostateCna ¢asova dotace se projevuje v nékterych
nepiesnostech ¢i pochopeni vybranych komunikacnich nastroju (viz napi. ¢lenéni zakladnich nastroju
online marketingu), nejvice je vsak patrna v absenci konstruktivni hloubky.

Zcela zieteln€ se pak nedostatek Casu, respektive odkladani a posouvani aktivni ¢innosti projevuje v
prakticke casti, ktera by méla byt jakou vystavni skfini celého dokumentu. Zde naptiklad doslo k
dil¢imu nepochopeni principu funk¢nosti PPC reklamy ve vyhledavani (stanoveni primémé pozice
inzeratu).

V hodnoceni vybranych webil postradam orientaci na marketingovou presvédéivost, respektive
zhodnoceni jejich konverzniho potencialu. Vyznam hodnoceni prezentaci na tzv. socialnich médiich je
pak prakticky velmi maly, protoze autor v podstaté pouze konstatuje, zda dané kanaly existuji ¢i nikoli
a hodnoti jen frekvenci zverejnovanych piispévku (ktera neni nejrelevantnéj$im indikatorem uspéchu).
U sluzby YouTube pak autor pouze hodnoti, zda znacka v tuzemsku tuto sluzbu vyuziva ¢i nikoli.

PocateCni ambici textu bylo pfinést zajimavé proaktivni postiehy a navrhy uréené pro marketingova
oddéleni vybranych automobilek. Vysledek vSak tomuto cili ne zcela odpovida a obsahuje znacné
rezervy. Tento stav mé jako vedouciho mrzi o to vice vzhledem ke schopnostem studenta, které pii
tvorbé prace zustaly do zna¢né miry nevyuzity. Praci tak hodnotim jesté jako dobrou, ackoli znovu
opakuji, ze pristup autora byl nedostatecny, stejné€ jako jeho spoluprace s vedoucim. To jsou hlavni
faktory, které se podepsaly na vysledné trovni prace.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:

1. Jaké hlavni akce navstévnikt hodnocenych webovych stranek povazujete za konverze a ktery
z téchto webu ma podle Vas nejvétsi konverzni potencial?

2. Jaké konkrétni metriky pro hodnoceni uspéchu na socialnich médiich byste danym automobilkam
doporucil sledovat na Facebooku a na YouTube?

3. Jsou vSechny prezentované mobilni aplikace oficialnimi aplikacemi danych automobilek?

V Plzni, dne 13. 1. 2016 odpis hod‘l}g) itele



