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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstave)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dob¥e

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Téma bakalafské prace souvisi se studovanym oborem, je ale pro jednu bakalaiskou praci velmi
naroén¢ = hodnoceni marketingové komunikace na internetu p&ti automobilek. Jiz v ivodu je patrné,
Ze prace méla projit urCitou jazykovou upravou, pi.: "rozebrat vyuZiti" - nalyzovat?, "skrze" -
prostiednictvim?

V tvodni ¢ésti na s.10 neni presné fazen vznik www. S kterym rokem je spojovan?

Neni jednoduché dnes vytvofit pfehled ndstrojii reklamy na internetu. Autor se o to s odkazem na
nékolik zdroju pokusil na s. 16-18. Budeme sem ale fadit i optimalizaci pro vyhledavaée? (viz i vlastni
tvrzeni na s. 20) Pfi porovnavani SEO a SEM na s. 21 autor vychazi ze zdroje z roku 2002, a to je
v oblasti internetu zdroj spiSe z obdobi Web 1.0. U socidlnich siti by bylo vhodné doplnit, které jsou
vyznamné, €i které jsou méné vyznamné pro marketingové ticely, jestlize cilime na &eského zakaznika.
Naopak ocefuji zdliraznéni vénovani pozornosti prohliZzeni www stranek pies mobilni telefony (s. 24).
Vlastni metodika je predstavena od s. 25. Autor hodnoti stranky expertné (subjektivné) a pouzil rozsah
400 bodd, cozZ je tedy poméme velmi podrobné. Neni jasné, pro¢ hlavnim znakem www stranek
v pouZitelnosti ma byt propojeni na socialni sit€? To je to hlavni, co na nich hledaji uzivatelé?
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Nevhodnost vysokého poétu bodi je patrna napfiklad v oddile grafika na s. 27. Podobné pozice v PPC.
Diskusni je i nastaveni mezi kategoriemi Facebook a YouTube. Pravé u automobilek fada lidi sleduje
jejich pékna promo videa produkti - aut. A¢koliv tedy zakladni sledované oblasti jsou logické, vlastni
stupnice a jeji nastveni nejsou uc¢elné a vedou urdité ke zvySeni subjektivnosti v hodnoceni.

Od s. 30 jsou predstavené jednotlivé spole¢nosti a potom nasleduje vlastni hodnoceni. Ocefiuji, Ze je
vie dokumentovano hned s popisem a tim, je to piehledné. Hodnoceni ke Skoda auto je celkové
spravné, ale autor nebere v uvahu i ROI poZadovanych zlepSeni. Kazda Uprava néco stoji a je vidy
skute¢né tak velmi moc potiebna?

Na s. 46 je zavér ke www strankam BMW. Zajimavé je tvrzeni: luxusni viiz = luxusni stranky. Mizete
to pfi obhajobé vice komentovat?

Podobné prehledné jsou hodnocené i prezentace dalsich www stranek a nakonec na s. 67 a dal nejdeme
i souhrn s prehledem podle zvolené metodiky. Zde pfes kvalitni praci studenta opét miizeme poloZit
dotaz, zda by hodnoceni bylo stejné, pokud by byla optimalngji nastavena a specifikovana stupnice.
Zajimavé je, Ze vysledek hodnoceni www stranek neodpovida prodeji aut v CR a opét (viz. s. 69) se
ukazuje, zda metodika i v oblasti vah spravné odrazi realitu.

Pies uvedené vytky je potfebné ocenit praci studenta a mohu uvést, Ze prace spliiuje stanoveny cil.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

Jsou uvedené v textu posudku.
Co je to heuristicka analyzy webu?
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V Plzni, dne 7.1.2016 Podpis hodfiotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.
2 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pri obhajobg — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadg plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



