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Ana$za marketingovfch aktivit rybran6ho subjektu
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Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepli,4 nejhorli, N-nelze hodnotit)
A) Definovrlni cili pr6ce
B) Metodick! postup vypracovrfui pr6ce
C) Teoretick;f z6klad prrice (re5er5ni drist)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Iaz1kovf zpracovini pr6ce (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracoviri pritce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomjm jazykem
II) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovli postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) Z|vdry prirce a jejich formulace
L) Splndni cili pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Pffstup autora k ie5eni problematiky pr6ce
P) Celkowj' doj em z pr6ce

Do Portrifu ZtlJ byl zadanf tento vfsledek kontroly plagi{torstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel6 shoda

Nawhuji klasifikovat bakakiiskou pr6ci klasifi kadnim stupn6m:2
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velmi dobie

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupnd:3

V piedloZen6 pr6ci se autorka zabjvala analjzou marketingovj,ch aktivit cestovni agenruty Vit
Malkus. Teoretick6 d6st d6v6 dobrj piehled o zrikladnich charakteristik6ch pro dal5i d6st prAce.

Doporudil bych zaiadit kapitolu "1.2 Cestovni ruch" na zad6tek pied kapitolu "1.1 Marketing".
Yychiui z vice obecnjch zrikladt a piedstaruje tdma pnice. pal5i kapitola popisuje marketing a
charakteristiky, kter6 budou zkoumriny v praktick6 d6sti. V dal5i kapitole autorka piedstavuje cestovni
agenturu ajeji marketingow-i mix. BliZe se autorak vdnuje pruvodcovskd dinnosti, kter6je hlavnim
produktem cestovni agentury. Z uvedn6ho vyplyv6, Ze autorka znrl firmu velice dobie a Ze pii analj'ze
rizce spolupracovala s majitelan cesto\,'ni agentury. V rivodnim piedstaveni firmy by bylo vhodn6
popsat cile podniku, pro lep5i posouzeni soudasndho stalu a aktivit. Analliza prostiedi je tvoiena
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komplexnE, ale v ndkterj'ch pasrldich (vnitini a vn6j5i mikro prostiedi) by bylo vhodn6jit vice do
hloubky. PiedloZen6 SWOT analfza je sestaven6 dobie, ale bylo by vhodndji doplnit o strategie, lrer6
by podnik mohl tluZiti pii sv6 dinnosti. Dotaznikove Setieni dobie dophiuje informace o produktu
cestovni agentury a d6vi dobrou zpdtnou vazbu. N6vrhy na zlep5enijsou sice obecndj Siho charakteru,
ale s ohledem na rozsah pr6ce poskytuji zrikladni my5lenku pro dal5i dirurosti podniku. V budoucnu
d6vaji prostor pro navinAni na tuto pr6ci a detailndj5i zpracovdni. Na str. 49 se pi5e o grafu k ot6zce
rlrrZivrini pruvodcovs\fch sluZeb, ale grafneni uveden. Ziejmd, do5lo k chybE pfi z*tacovini prfuce.
V pr6ci je ndkolik drobnj'ch pravopisnfch, stylistickj'ch a terminilogick j'ch chyb (napi. str. 12, 15, 56 -
z6iitkov6 turistika, nejednotn6 nrizry soci6lnich siti). Pr6ce je i pies uvedend nedostatky velmi
kvalitni. V celkov6rn hodnoceni ji doporuduji k obhajobd s kvalifikadnim stupndm velmi dobie, ale
pr6ce m6 ambice na lep5i hodnoceni po jeji risp65n6 obhajobd.

Otizky a piipominky k blEsimu vysvitleni pii obhajob6:a

Jsou stanoveny cile firmf Pokud ano, jak6 jsou? Pokud ne, jak byste je formulovala?
Uvedle strudn6, kdo jsou konturenti cestovni agentury Vit Malkus a kdo jsou jeji dodavatel6?

VPlzni, dne25.5.2016

Metodick6 pozndmky:

I Ozradte rny'sledek kontroly plagi6torstvi, hery jste zadaya do Portflu ZdU a odtvodnete nize pfi odivodndni
klasifikaCniho stuond.
2 Kliknutim na poie rybene po:adovanl/ kvalifikaCni stupei.
' Strudnd zdrlvodndni nawhovanCho klasifikadnlho stupnd zpracujte v rolsahu 5 - l0 v6t.
4 Ot6zky a pfipominky k blizsimu vysvdtleni pfi obhaj;bE,-dve aZfr\ otlzkJ.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou praci na sekretari6t Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick6 ZdU - v plipadd plzedskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v ptipadd chebskd d6sti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi bjt opatten vlastnorudnfin podpisem modle (pro rozemdni
origin6lu).


