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Akademicky rok 2015/2016
Jméno studenta: Michaela KuZelikova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarFské prace: Etika a korektnost v reklamé
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurovi
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:*

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’
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vyborné

Predkladana bakaléfskd prace je zaméfena na etiku a korektnost v reklamé. Autorka se nejprve vénuje
definici reklamy a etiky, nasledné se zaméfuje na problematiku Zeny v reklamg, s niZ pracuje v dalsim
textu i vlastnich vyzkumech. Celkem byly provedeny 3 vyzkumy, které jsou v praci postupné
prezentovany, velmi pozitivn€ hodnotim komplexnost zpracovani a pocet respondentt viech vyzkumi.
Zajimava je volba porovnéani vniméni eti¢nosti reklamy Cechy a Ameri¢any. Z prace je zieymé velké
zaujeti autorky tématem, coZ se pozitivné odrazilo v mnoZstvi pouzitych zdrojt i v irovni zpracovani.
Autor¢in pfistup ke zpracovani prace a spoluprace s vedoucim prace byla ptikladna. Celkové hodnotim

praci jako "vybornou".
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Byl i vyzkum prezentovany na str. 73 zaméfeny na respondenty 18 - 30 let?

o
&k
V Plzni, dne 19.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupef.

¥ Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeri 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



