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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (redersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, urovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:'
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Tématem bakalaiské prace je etika a korektnost v reklamé. Autorka v ivodu prace zfetelné a jasné
definuje zkoumanou oblast, nasledné piehledné a logicky strukturuje teoretickou &ast, kde vymezeni
zakladnich pojmi a vztahd mezi nimi dopliiuje o legislativni ramec. Dale v praci uZeji specifikuje
oblast nasledného vyzkumu. Vyzkumné cile jsou stanoveny realisticky, bez pfehnanych ogekavani,
zvolena metodika je vyhovujici zvolenému zaméru. V praktické ¢asti se autorka vénuje zmapovani
nazoru vefejnosti na etiku v reklamé v zavislosti na zobrazovaném tématu ¢&i na druhu reklamniho
nosice. Zajimavy je nasledny pokus o srovnani kulturniho kontextu ve vniméni neetické, piipadné
sexistické reklamy u respondenti z CR a USA. Posledni soudasti praktické &asti je pak experiment
spocivajici v potvrzeni hypotéz o u¢inku reklamniho sdéleni i po odstranéni neetického motivu, ktery
autorka realizovala formou osobniho dotazovani u vice nez sta respondentti, coz dokazuje osobni
zaujeti pro dané téma. Vysledky obou dotaznikii jsou interpretovany bez vétsich subjektivnich vliva,
objektivné zhodnocuji stanovené cile. Celkové hodnotim praci jako velmi pedlivou a kvalitni, a
hodnotim ji klasifika¢nim stupném vyborng.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:?‘

1. V ramci svého praktického vyzkumu v otdzce &islo tii mezi neetické faktory zafazujete reklamu
v podob& spoie odéné Zeny jako zastupného sexistického symbolu. Domnivate se, Ze muzi se dana
problematika netykd, ptipadné vite, ja jakém poméru vii¢i Zenam?

2. Jaké faktory se kromé vami zjidtované kulturni diferenciace podili na vnimani etiky v reklame u
riznych cilovych skupin?

V Plzni, dne 20.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.
2 Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otézky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobg — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



