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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilh prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k fe$eni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:’ velmi dob¥e

Strué¢né zdivoednéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:3

Autorka se v pfedlozené praci zabyva sezonnosti v podniku poskytujicim volnoasové aktivity,
konkrétn¢ se jedna o paintball. Cilem prace je odhaleni a popsani problematiky sezonnosti ve
zvoleném subjektu na navrZeni feSeni k jejich eliminaci ¢i zmirnéni dopadd.

Autorka ve zkoumaném subjektu pracuje, to se do jisté miry projevuje v jazyku prace (nékdy postrada
odborny charakter), ale i v ur¢itém soustfedéni se na zkoumany subjekt a mirné omezenou schopnost
sebereflexe (ve smyslu aktivit a hodnoceni subjektu). Na druhou stranu je ziejmé, Ze se autorka
v problematice velice dobie orientuje.

Teoreticky vstup prace je na odpovidajici trovni bakalafské praci i zvolenému tématu a cilim prace.
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Klicovym zakaznickym segmentem jsou hosté z Némecka. V ramci analyz sezonnosti autorka vychazi
z internich informaci podniku a po domluvé jsou napt. grafy na obr. ¢. 7 a 8 neoznaCeny, co se tyce
konkrétnich udajii na osach.

Analyza prostfedi firmy i marketingového mixu je pro navrhovou ¢ast postacujici, nicméné autorka
v nékterych ¢astech analyz nepodava dostateéné dikazy (odkazy na zdroje) o nékterych
konstatovanich, stejné jako v analyze vnéj§iho prostfedi nejsou zminény specifické aspekty némeckého
prostredi, které je pro firmu klicové (viz klicovy segment zdkazniki), i kdyZz s nimi pak autorka
pracuje (zména némecké legislativy apod.), coz neni zcela korektni s ohledem na metody. Navic
¢tenaf, ktery neni v daném oboru zainteresovan, bude mit pravdépodobné informace provazat a i
pochopit. Zde autorka v nékterych pasaZich nedokézala vSe hodnotit s o¢ekavanym nadhledem a
v dostate¢né podrobnosti. Na druhou stranu je ziejmé, Ze podnik je relativné dobfe fungujici 1 za
soucasné situace a sezonnosti dokaze jiz nyni relativné dobfe &elit flexibilizaci pracovnich uvazka
apod.

Autorka v praci realizovala dotazovani soucasnych zakazniko subjektu (100 respondenti, grafické
vyhodnoceni v Pfiloze C). Na jeho zakladé a dalSich zjisténych popsanych v analytické ¢asti praci pak
autorka navrhuje feSeni pro sniZzeni vlivu sezonnosti, které maji t€zist¢ v upravach produktu a jeho
roz§ifovani. Autorka v navrzich v podstaté predpoklada, Ze v soucasnosti stanovené ceny balickil jsou
stanoveni ceny nejsou provadény, podobné neni napf. u bali¢ku v kap. 6.2 feSena navratnost nakupu
overald, podobné i dopady na dodate¢né naklady u dal$ich bali¢kili jsou v urovni odhadi, nebo nejsou
feSeny. Takové vypocty by jisté zvySily pfidanou hodnotu prace, ale priméarné to nebylo cilem préce,
konkrétni kalkulace je potfeba délat s podrobnéjsimi znalostmi interni struktury nakladt apod.

Celkové je pro mé prace na rozhrani klasifika¢nich stupiit vyborné a velmi dobfe, spiSe se vSak
s ohledem na nékteré slabsi stranky klonim k hodnoceni velmi dobfe.

Otazky a pFipominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:’

V zavéru zminujete, Ze navrhy piedate vrcholovému managementu firmy. Mate jiZ zpétnou vazbu?
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Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odGivodnéte niZe pti odfivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliziimu vysvétleni pti obhajob& — dv& az tti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeniské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
origindlu).



