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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakaldfskou praci klasifikaénim stupném:* dobre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Z prace lze mit rozpacity dojem - je vyrazné povrchni, bez hlubsiho zabéru do oblasti marketingu,
logistiky, Fizeni, ale i specifik podnikani v zemé&d&lstvi a pozici v potravinatském fetézci. Kap. 1-4 - 15
stran teoretickych vychodisek, nevyuzité podstrategie ze SWOT v praktické ¢4sti (a to je SWOT

v zasadach!), povrchni pojednani o financovani a dotacich (které lze povaZovat za stéZejni v oblasti
financovani), obdobné nevyuzZit potencial problematiky vn&jiiho prostiedi (zde text neprehledny),
nerozpracovany diléi informace do daléich strategickych postupti (byt’ v zavéru jsou naznadeny).
Vzdyt' podnikani v zem&délstvi "je 0" vn&j$im prostiedi, cendch a dotacich. Vyrazné povrchni kap. 6 -
nejde o analyzu toki. Casté proklamativni formulace (napf. 5.3!). V textu je nutné patrat po
relevantnich informacich a zavérech, odlisit je od neuZitednych a zbytednych - velmi néro&né pii




FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

posuzovani a vyuziti prace. V préci jednozna&né nevyuzit potencial, ktery ma dand problematika a
specifika podnikani v zemédélstvi.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*
Formulujte dal$i konkrétni ndvrhy opatfeni vyplyvajicich z podstrategii SWOT (vyjma uvedenych
v zavéru).

Jaké poplatky statu souvisejici se mzdovymi ndklady mate na mysli? - s. 46
Jaky vliv na rentabilitu maji dotace?

V Plzni, dne 29.4.2016

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika&ni stupei.

3 Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé& — dve aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipad& plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



