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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerdni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:’ vyborné

Struéné zdlivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Tématem bakalarské prace je sexismus a jeho soucasna podoba v reklamé. V teoretické &asti autorka
vymezuje zékladni pojmy a celkovou tematickou oblast, z niZz vychazi vyzkum v praktické &asti.
Informace strukturuje piehledné, zachovava zietelnou a logickou hierarchii a je ziejmé, Ze v tematice
se orientuje dobfe. Jednotlivé oblasti ilustruje na obrazovych pfikladech a dopliiuje je o vlastni nazor ¢i
formuluje hypotézy sméfujici k praktickému vyzkumu. Druha &ast prace je vénovdna vyzkumu
sexismu a jeho vnimani vreklamé. Autorka definuje technologie a metodiku prace, stanovuje
vyzkumny vzorek a provadi analyzu vybranych reklamnich formatd teplotni mapou. Zvoleny vzorek
reklamnich materialti neni zvolen optimalné, zaméfuje se predev§im na zobrazeni Zenského téla, coz
v diferenciaci hodnoceni vysledkdl pohledem Zena - muZ miZe byt problematické. Nasledna
interpretace vnimani jednotlivych vizudlnich prvkd je pak komplikovand, lze ji omezit pouze na
potvrzeni hypotézy o odpoutani pozornosti od informaci o produktu ¢&i sluzbé, nikoli jako informaci o
odliSném vnimani sexistickych prvki. Praci s o¢ni kamerou nicméné povaZuji za vhodnou formu pro
ziskani dil¢ich informaci vyzkumu. Posledni ¢asti vyzkumu bylo dotaznikové Setteni zkoumajici vliv
sexismu v reklam¢ na ndkupni chovani a mapovani miry tolerance k produktu, sluzbé& ¢&i spole¢nosti,




FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

které pro svou propagaci sexismus vyuzivaji. Zde jsou jiz ziskané vysledky vice relevantni a jejich
interpretace spravnd. Celkové hodnotim préaci jako zdafilou a hodnotim ji klasifikatnim stupném
vyborng.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’

1. Domnivéte se, Ze mira tolerance k sexismu se méni s vékem, pfipadné dle Zivotni role?
2. Jaké faktory maji dle vaseho nazoru vliv na miru tolerance viici nasili?

Buvatise

V Plzni, dne 20.5.2016 Podpis hodnotitgle

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.
2 Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzet 306 14; v pfipadé chebskeé ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



