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A) Definovani cilg prace

B) Metodicky POStup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba Vet, gramatika)
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F) Formalni Zpracovani prace <
G) Presnost formulaci a prace s odbornym Jjazykem X
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H) Prace s odbornoy literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, wrove souhrnu v cizim Jjazyce
J) Celkovy postup feSeni a price s informacemi

K) Zavéry prace a Jejich formulace

L) Splnéni cilg prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k fesenj problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné;?

Autorka zpracovavala velmi aktuélni téma a Ize uvest, Ze k nému pfistoupila aktivng a celkovy dojem
z predloZené prace je velmi dobry az vyborny.

Teoreticka ¢4st se vénuje vymezeni pojmu socidlni média a autorka ji vhodng zpracovala, porovnavala
zakladni vymezeni, vyuZivala i zahraniéni zdroje. Ur¢itym nedostatkem je zde slabé zhodnoceni
Ceskych uZivately socidlnich siti. Tento fakt S€ potom projevuje i v uréitém omezeni v zdvérech prace,
kde autorka je logicky spise nadSenym podporovatelem komunikace na socidlnich sitich, nicméng
urcita opatrnost z pohledu firem by zde mohla byt vice zdiirazngna,

Odpovidajicim zplsobem je zpracovani i kapitola &. 2 zaméfens na marketingovou komunikaci.

Velmi ¢tivd je kapitola ¢&. 4, kde autorka popisuje znamé j meéne znamé priklady pozitivnich, ale i
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zdtiraznéna polemika zda viibec a jaké sité v prostiedi ¢eskych firem vyuZzivat. Facebook jisté ano, a
to je tam napsané, ale Twitter a asi i Google+ jsou otazniky, ziejme roste Instagram...

Na bakalafskou praci je to velmi dobré zpracovani a jen mne mrzi, Ze nékteré obraty v textu prace
nezni zcela Sesky a jsou nékdy tak trochu nedotazené. Pravé z tohoto divodu se pfiklanim k hodnoceni
velmi dobfe.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:3

Mapovala jste prezentace firem z oblasti B2C. Ano, pouZivéani socidlnich siti je zde vétSinou potiebné.
Jak to ale vypada s Ceskymi uzivateli? Které sité ma smysl pro komunikaci pouZivat?

Pouzivani zejména vice siti s sebou nese nejenom piileZitosti a ohroZent, ale také naklady. Zvazovala
jste to?
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Metodické poznamky:

I Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefl.
2 Gtruéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobg — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzef 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



