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Téma bakalaiské prace: Anlayza marketingovych ¢innosti a moznosti rozvoje

vybrané spole¢nosti

Hodnotitel — vedouci prace: Petr Janecek

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSerdni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Préce se zahrani¢ni literaturou, iroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cili prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
0) Pristup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:*

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:®
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velmi dobre

PfedloZend price se zabyvala analyzou marketingovych &innosti spole¢nosti se zaméfenim a aplikaci
obecného marketingu na cestovni ruch. V teoretické &asti by bylo vhodné&ji posunou kapitolu
"destinace a destinatni mangement" pied kapitolu "Sluzby". Teoretické ¢ast se zabyva rovnou aplikaci
marketingu na cestovni ruch s pfedpokladem, Ze obecné vysvétleni neni s ohledem na rozsah prace
nutné piedstavovat. Marketingové ¢innosti spole¢nosti nejsou zcela jasng uvedeny, ale jsou popsany
v kapitole pfedstaveni vybrané spole¢nosti. VEtsi pozornosti se marketingovym ¢innostem vénuje ve 3.
kapitole, kde autorka vyuzila informaci ziskanych pfimo od spole¢nosti. Zde popisuje jednotlivé
nastroje marketingového mixu. Pro zlepseni vnimani spole¢nosti jako soucasti destinace je navrzen
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projekt edukativné-zédbavné stezky, ktery je detailné rozpracovéan. Po obsahové strance je prace
kvalitni. Formalni strdnka ti§téné verze doznala chyb zptisobenych technikou tisku. V textu chybi
mezery mezi slovy a nékteré znaky jsou v azbuce. V elektronické verzi tomu tak neni. Popisky

v grafech by bylo vhodné uvadét kontrastni barvou pro lepsi Citelnost. Prace i pfes uvedené nedostatky
spliiuje poZadavky na kvalifikaéni praci v bakalafském stupni studia a k obhajobeé ji doporucuji se
znamkou velmi dobre.
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OtazKky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:J‘

Pfi jaké piileZitosti byste uvedla oficialné stezku do provozu?
Jakymi zdroji by mohl byt Vas projekt financovan? Existuji jiné moZnosti nez financovéni spolecnosti
JHMD?
Jaka témata by byla komunikovana na jednotlivych zastavenich/tabulich na stezce? <—\<>
v
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V Plzni, dne 18. 5. 2016 Padpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

" Oznaéte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupe.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

1 Otazky a pfipominky k blizsimu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripads plzeniské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



