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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2015/2016
Jméno studenta: Jan Moucha
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakaldiské prace: Role vybranych nistroji marketingu na internetu na
nakupni rozhodovani zakaznikiu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurova
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, iroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:” velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na vybrané néastroje marketingu na internetu a jejich roli
v rozhodovacim procesu zdkaznika. V uvodni &asti prace je stru¢né definovany pojmy jako internet,
internetovy marketing a nasledné se autor detailng&ji vénuje vybranym néstrojiim marketingu na
internetu, na které se zaméfil i v praktické ¢asti prace. Autor vhodné dopliiuje aktudlni statistiky a
praktické poznatky do teoretické Casti prace. St€Zejni &asti prace je vyhodnoceni realizovaného
vyzkumu v kapitole 4. Pozitivné hodnotim podet respondentt a vyrovnanost jednotlivych skupin
respondentd vyzkumu. Je oviem $koda, Ze autor nedotahl doporucujici navrhy do patfiéného detailu.
Autor se nevyvaroval fad¢ preklept a gramatickych chyb (napf. s. 7 Kotller, s. 17 Armstornga, 39
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"odpovédi byli"), misty odkazuje na $patny obrazek (napf. s. 38 a 41). Celkov¢ hodnotim praci jesté
jako "velmi dobrou".

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Jsou podle Vaseho osobniho ndzoru WhatsApp a Gmail socialni sité?

Vyberte si jednu socialni sit” a konkretizujte navrh na zlep$eni na s. 50 dole.
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V Plzni, dne 19.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odéivodn&ni
klasifikaéniho stupng.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupefi.

* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pFi obhajob& — dv& a tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefské &asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



