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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

CICICXCIXXC IR =~

HAXOIXOOXXOIXOOOC ]
I
I [
R

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:! velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:?

Cil prace, ktery je stanoveny v uvodu, byl splnén. Prace ma logickou strukturu a piehledné
zpracovanou teoretickou ¢ést. Soucasti prace je vyhodnoceni vyzkumu, v jehoZ ramci autor zjistoval
vliv vybranych nastroji marketingu na internetu na nakupni rozhodovani zdkazniki. Na zakladé
vysledkil vyzkumu autor uvadi navrhy a doporuceni na vhodné osloveni zdkaznikli prostfednictvim
internetu. Navrhy jsou obecnéjSiho charakteru, mohly byt podrobné&ji propracované. V textu jsou
obcasné chyby a méné vhodné stylistické obraty. Praci povaZzuji za vhodné vychodisko pro podrobnéjsi
vyzkum dané problematiky.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

V kapitole 5.1 (s. 49) uvadite navrh:

"Jelikoz nelze lidi néjakym zpusobem primél k castéjSimu vyuziti internetu, bylo by prvnim ndvrhem
omezeni internetovych reklam, které by mély byt zacilené na lidi nachdzejici se nad zminénou vékovou

hranici a zaroven vyuziti téchto nejvice frekventovanych mist na internetu k umisténi reklam."

Jaké internetové reklamy tedy doporucujete omezit a na jaké vékové skupiny uZivateli internetu se
maji reklamy zacilit? Na jaka frekventovana mista na internetu doporucujete umistit reklamy?

At/

V Plzni, dne 26. 5. 2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupen.
? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v ptipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



