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1 UVOD

Ve své praci se budu zabyvat méstskym kmenem hipsteru. Ti jsou
nejen v Ceské republice pomé&rn& novym Ukazem, ktery hybe maédnimi
a hudebnimi trendy, ale také ekonomikou nejriznéjSich kavaren, barl Ci
bister. Idea téchto jedincl je zaloZzena na tom byt originalni, individualni
a stale ,,0 krok napred” v otazce stylu. Poté, co se pojem hipster dostal do
SirSiho povédomi, nabylo toto oznaCeni znacCné pejorativni vyznam.

V duasledku toho se vétSina hipstert vyhyba tomuto oznaceni.

V kontextu nové vznikajicich méstskych kmenu jsou hipstefi jedni
z téch nejzajimavéjSich a to diky neutuchajici snaze byt stale o krok
napred. Jejich vliv je patrny nejen v oblasti uméni a kultury, hipstefi také
mohou svymi podniky a kulturnimi akcemi zatraktivnit zapomenuté
méstské &tvrti. S vétSi pozornosti z oblasti spoleénosti i médii se ovSem
zaCaly objevovat i nejriznéjsi stereotypy, které se k tomuto fenoménu
vazou. Hipster nepracuje, nudi se a konzumuje. Hipster je az pfilis
alternativni, vypada jako bezdomovec, ale ma cit pro moédu. Pravé proto
mi hipstefi pfipadaji sociologicky zajimavym tématem a zaméfil jsem se

na né ve svém vyzkumu.

V teoretické Casti vyzkumu nejprve charakterizuji pojmy, které se
subkulturami souvisi, jako je styl, mdda €i zivotni styl. Tyto pojmy jsou pak
uzce spojené s dalSim tématem, kterym se zabyvam, a to je posun
chapani subkultur, které jsou nyni oznaCovany jako neo-kmeny nebo téz
meéstské kmeny. O neo-kmenech piSe Andy Bennett (1999) a uvadi je na
pfikladu urban dance music. Tvrdi, Ze neo-kmeny jsou spojovany spisSe
vizualnim ¢i hudebnim stylem a jsou charakteristické nepevnymi
hranicemi a Clenstvim. Pravé skrz teorii neo-kmenu budu ve své praci
nahlizet na hipstery, nebot charakteristiky hipsterd se s charakteristikou

neo-kmenu vyrazné shoduiji.



Poté se jiz zabyvam samotnym hipsterstvim. Zde vychazim
predevsim z knihy Marka Greifa What Was the Hipster: The Sociological
Investigation z roku 2010 (Greif: 2010a). Autor zde Cerpal pfedevSim
z diskuze na téma fenoménu hipsterstvi, ktera probéhla na New School
University. Greif (2010) tvrdi, Ze hipster se zaCal objevovat v letech
1999-2003 a od té doby se tento pojem zacal rozSifovat do podvédomi
vefejnosti. AvSak s tim pfichazel i problém s univerzalnim definovanim
toho, kdo to je hipster, nebot se od svého vzniku jeho podoba proménila.
Greif (2010a) pfirovnava hipstera z roku 1999 k alternativni kultufe z let
devadesatych a spojuje ho také s neobohémy a indie hudebni scénou.
Hipster se zaCal postupné objevovat v newyorskych Ctvrtich Lower East
Side a Williamsburg nebo také Silver Lake v Los Angeles. Pravé v téchto
Ctvrtich se formoval hipstersky styl, ale také hipsterské instituce jako

magazin Vice €i médni znaCka American Apparel.

V dobé, kdy Greif (2010a) predikoval smrt této subkultury, se tento
pojem dostal do Evropy. V Ceské republice se hipster dostal do povédomi
v letech 2009-2010, kde toto oznaceni pfedstavovalo milovnika jazzu
a aktivniho cestovatele po svétovych metropolich. Dnes uz je tato
predstava odliSna, hipster byva spojovan predevsim s hudbou, médou ¢i
umeénim, ale také s nejnovéjSimi trendy jako Instagram ¢&i produkty znacky
Apple. To jsou nejCastéjSi charakteristické znaky, o kterych se ve

spojitosti s hipstery za¢alo mluvit.

V teoretické casti se dale opiram o teorii Pierra Bourdieu
a pfedevsim o jeho knihu Distinction: A Social Critique of the Judgement
of Taste z roku 1984. Bourdieu (1984) tvrdi, Ze vkus je produktem naseho
socialniho zazemi a vzdélani. Rizna umélecka dila maji vyznam pro ty,
ktefi si s sebou nesou jisté kulturni kompetence, diky kterym jsou schopni
tato dila Cist. To, ze vyjadfujeme najevo svlj zapal pro uméni, je pouhym

vykfikem toho, odkud pochazime a jak nadrazeni jsme. Vkus nas



klasifikuje do urcitych roli. Bourdieu (1984) tvrdi, ze existuje vztah mezi
ur€itou skupinou lidi a kulturou, ktery je zavisly na tom, kde tito lidé ziskali
kulturni kapital a z jaké ekonomické sféry Cerpaji svij profit. Podle
Bourdieuho (1984) by méli byt hipstefi nositeli dobrého vkusu, ktery jsou

schopni rychle §ifit, a projevuje se v nejrliznéjSich oblastech.

Na téma vkusu poté plynule navazuji opét mysSlenkami Marka
Greifa, ktery vychazel z teorie Pierra Bourdieu (1984). Greif (2010b)
rozdéluje hipstery do tfi podskupin, které jsou zavislé na jejich

socio-ekonomickém statusu.

Vkus a spotfeba jsou pak hlavnimi motivy i v nasledujicich tfech
kapitolach mé prace, které se prolinaji s oblastmi jako je hudba, mdda
a prostor, ve kterém se hipstefi pohybuji. Generalizovat konkrétni styly
v hudbé a médé je u hipsteru velice slozité, nebot se neustale proméniuiji.
Pfichazet se stale novymi trendy je ostatné i jednou z charakteristik
hipster(l. Nicméné i tak se najdou nékteré univerzalni znaky, které jsou
v oblasti hudby a mddy pro hipstery typické. V kapitole nazvané Prostor
se zabyvam misty, ktera hipstefi navstévuji, pfedevsim tedy kavarnami

a bary.

Posledni kapitola teoretické Casti je vénovana duvodim, pro€ je
oznaceni hipster vnimano jako pejorativni nebo v lidech vyvolava
negativni konotace. To je pfedevsim zplsobeno kritikou hipsterského

konzumerismu, ale také stereotypy, které se Sifi médii.

Cilem vyzkumné Casti této prace bylo zjistit, zda se respondenti
mého vyzkumu citi byt ¢leny kmenu hipsterd. Dale mé zajimalo, jak
respondenti oznaceni hipster vnimaji a zda na toto sebevnimani ma
néjaky vliv pejorativnost samotného oznaceni hipster.
Z vypovédi respondentu jsem se snazil dozvédét i to, kdo je pro né hipster

a jak by ho popsali. S tim pak souvisel i vztah respondentu k hudbé



a moédé. DalSim okruhem meého zajmu byly podniky, které se daly
charakterizovat jako hipsterské. Zde jsem se snazil zjistit, zda majitelé pfi
zakladani svého podniku primarné pocitali se zajmem tohoto méstského
kmenu a zda volili i néjakou konkrétni strategii, jak je do svého podniku

prilakat.



2 TEORETICKA CAST

2.1 Subkultury a neo-kmeny

Existuje mnoho ruznych definic toho, co je to subkultura. Jejich
autofi si vybiraji rizné pfistupy ke zkoumani tohoto fenoménu a tim se
zaméruji i na rizné charakteristiky a znaky. Obecné& bychom mohli fict,
Ze jde o mensi, vyhranéné skupiny jedinc v ramci jednoho statu, naroda
Ci spoleCenstvi, které se snazi o viditelné odliSeni od dominantni

(téz mainstreamové) spolecnosti (Smolik 2010: 30).

Bavime-li se o subkulturach, méli bychom zminit nékolik pojmu.
Jednim z nich je styl. Ten ma v subkultufe obrovsky vyznam. Se stylem
pfichazi i moda, kterou si dana subkultura s sebou nese. Méda muze byt
prostfedkem, jak se nejviditelné&ji odliSit. Dale Zivotni styl, coz je souhrn
zivotnich forem, jez jedinec aktivné prosazuje. Scéna jako moderni
méstska forma spoleCenského styku, ve které maji u€astnici stejny zajem
na traveni volného Casu nebo se zaméfuji na stejny zivotni styl, ale
nemusi se vzajemné znat. Toto plati pfedevS§im v dobé& soufasnych
subkultur, které nejsou jasné vymezené jako ty klasické
(Smolik 2010: 36-38).

V soucasnosti se od klasického chapani spiSe opousti a zac¢ina se
mluvit o tzv. post-subkulturach. Objevuji se nové terminy jako méstské
kmeny Ci neo-kmeny. Tento pfistup se objevil v posledni dobé&, kdy se
za Clena jedné skupiny z divodu pusobeni masovych médnich trendu.
Hovofi se také spi$ o jednotlivych scénach, stylech, kmenech ¢&i klubové
kultufe (Broz, Vesely 2014: 10).

Jednim z autorli, ktefi se touto problematikou zabyvaji je

i Kevin Hetherington (1998), ktery neo-kmeny charakterizuje jako



,komunity pocit(“. Jedinec se pfi vybéru takové komunity fidi predev§im
pocity a empatii, identifikuje se se cCleny s podobnym smyslenim.
Neo-kmeny se charakterizuji nepevnymi hranicemi a fluidnim ¢lenstvim
(Hetherington: 1998, 48). Pro jedince uZz neni Clenstvi ve skupiné
pfedmétem zajmu, ale jde spiS o misto, kde se projevuje jeho doCasna
role nebo identita. Proto bychom se na kmeny méli divat jako na
seskupeni, které se vztahuje k urcitému prostfedi Ci scéné a da se
charakterizovat diky jednotlivych stylim
(Maffesoli 1996 cit. dle Bennett 1999: 605-606).

Teorie Hetheringtona (1998) a Maffesoliho (1996) shrnuje ve své
eseji Andy Bennett (1999), ktery tvrdi, Ze procesy neo-kmenl souvisi
s vizualnim stylem a hudebnim vkusem soucasné mladeze. Na pfikladu
urban dance music uvadi, Ze tradi¢ni subkulturni pojeti hudby a stylt se
zménilo a oteviely se zcela nové zpusoby chapani toho, jak mladi lidé
vnimaji vztah mezi vizualnim stylem a hudbou. Tento vztah uzZ neni fixni
a je zcela udavan danym jedincem, ktery ho muze brat jako aspekt své
konzumni volby. Pod pojmem neo-kmeny si muzeme predstavit rizné
sceény, zivotni styly a komunity, které jsou vétSinou zaloZzené na vkusu.
Pravé hipstefi, kterym se budu v této praci vénovat, jsou jednou ze

skupin, které se zformovaly na zakladé vkusu (Bennett 1999: 608-613).

2.1.1 Subkulturni kapital

Sarah Thornton pfichazi ve své knize Club Cultures: Music, Media
and Subcultural Capital (1996) s pojmem subkulturni kapital. Inspiraci ji
byl kulturni kapital od Pierra Bourdieu (1984), avSak s tim rozdilem, zZe
Thornton nepovazuje v pojeti subkulturniho kapitalu roli socialni tfidy jako
zasadni. Thornton pfi zkoumani anglické klubové scény predstavila tento
pojem, ktery oznaCoval schopnost mit dobry (undergroundovy) vkus, byt

informovany a byt ,0 krok napfed®. Diky subkulturnimu kapitalu mohou



subkultury branit svou exkluzivitu a utvaret svou identitu. Mit subkulturni
kapital neni jen o estetickém vkusu a znalosti konvenci, ale o tom védét,
co je jesté alternativni a co uz ne. To se tyka predevsim ucesu ¢lenu dané
subkultury, stylu oblékani a hudby. Udava ovSem i status c&lenim
subkultury (Thornton 1996: 200-207).

Thornton také pfiklada velky vliv  masovym  médiim
a oznacuje je jako distributora subkulturniho kapitalu. Mohou to byt
napft. lifestylové televizni porady €i Casopisy. V praxi tedy jedinci ziskavaji
subkulturni kapital nakupem produkti a ziskavanim informaci, coz jim
ziskani Ci narust jejich subkulturniho kapitalu zarucCi
(Thornton 1996: 200-207).

Analyza subkulturniho kapitdlu nam ale muzZe otevfit otazky
ohledné identity a autentiCnosti sou€asnych subkultur. Fragmentovana
identita souCasnych subkultur, odliSna od skupinové identity, stoji
v protikladu od silného pocitu subkulturni autenti¢nosti. Absence pevnych
hranic pfivadi subkultury na scesti, kdy je mozné, aby subkulturni identitu
ziskali i jedinci, ktefi jen slepé nasleduji trend dané subkultury (Literowicz
2012: 100).

Mit subkulturni kapital pro jedince znamena moznost fict, ze je
Clenem urcité subkultury. U hipsterd, které ovSem nespojuje zadna
ideologie, snad touha objevovat stale néco nové, by takova situace
nenastala. Hipster by nikdy nefekl, Ze je hipster a tedy, Ze je Clenem
subkultury. AvSak velmi pravdépodobné by fekl, Ze ,on neni mainstream®,
¢imz se ale také stavi do opozice vaci urcité skupiné lidi
(Literowicz 2012: 101).



2.2 Hipsterstvi

Stejné jako je problematické fadit hipstera jednoduse do subkultury
podobné je obtizné vymezit samotny pojem hipster. Ten se poprveé obijeuvil
uz na konci Ctyficatych let a to jako CernoSska subkulturni postava
a posléze v druhé poloviné padesatych let, kdy byli timto slovem
oznacovani bélossti fanousci jazzu, ktefi se snazili napodobit Zivotni styl
svych €ernoSskych vzoru. Tato fascinace jazzem, funkem ¢i soulem se z
masové kultury neztratila ani po padesati letech (Broz, Vesely 2014: 496).
Na tohoto hipstera odkazuje Norman Mailer (1957 cit. dle Greif 2010a: 7)
ve své eseji Bily ¢ernoch. Hipsterstvi v této dobé vzniklo z pocitu, ze
o zivoté mensSin rozhoduji v Americe konspiracni sily. Hipstefi tedy stavéli
na kvalitnéjSich informacich a formach védéni, které méli k dispozici dfive
nez kdokoli jiny (Greif 2010a: 7). Tento trend pak muizeme sledovat
i v souCasnosti, avSak s tim rozdilem, Ze na kvalitu informaci se jiz
neklade takovy daraz. Ten je kladen na pfedevS§im na to, jak je dana

informace nova a hipstefi s ni pak pracuji dfive nez kdokoli jiny.

Hipstera se pokusil definovat i Dick Hebdige (2012) a oznacil ho
jako radikalniho, béloSského intelektuala, ktery vyuziva ¢ernoSské kultury
oblékani, mluvy a hudby k budovani své vlastni originality. Hipstefi se
timto chtéli odpoutat od nastolenych norem vysSSi a stfedni tfidy
(Hebdige 2012: 47-48).

Kolem roku 1980 muizeme zaznamenat vznik novych subkultur,
které vznikly jako alternativy uspésné ,subkulturalizace” spotfebniho
kapitalismu. Tyto  subkultury  Cerpaly z  punku a DIY
(Do It Yourself) a daly tak vzniknou hudbé obtéZzkané mysSlenkami
,2alternativy“ a ,nezavislosti“. V tomto prostfedi se pak zaCal formovat
novodoby hipster. Ten v sobé nesl prvky kultury mladeze devadesatych

let, Casto nazyvané jako ,alternativni nebo ,indie“ (Greif 2010a: 5).



Po roce 1999 se tento termin zacal znovu pouzivat, tenkrat ale
odkazoval k nékomu, kdo znal exkluzivni véci. Svym vzhledem odkazovali
na neo-beat a nostalgii po padesatych letech. Mezi typické znaky pak
patfily truckerské kSiltovky, bleskové Polaroidy
a ,pornoherecké” &i ,pedofilské” knirky. Slo o aspirujici umélce, ktefi
pracovali v barech a kavarnach, a vytvareli prostfedi pro nové obchodni
styky v oblasti designu, marketingu a vyvoje webovych aplikaci. Diky
tomu vznikaly nové neo-bohémské Ctvrti, kam se chodili mladi majetni lidé
bavit (Greif 2010a: 6-7).

Byly to pravé Ccturti jako Lower East Side a Williamsburg
v New Yorku (obr. €. 1), kde se zrodil sou¢asny hipster. Zacalo se vyvijet
i néco jako hipstersky styl, uméni i celkovy obraz toho, kdo je hipster. Ten
se nejvic prekryval s obrazem nékoho, kdo nechal vysoké Skoly a stal se
deklasovanym jedincem — neo-bohémem, veganem, cyklistou Ci
hladovéjicim umélcem. Stoji nékde mezi rebelujici subkulturou
a dominantni tfidou (Greif 2010a: 6-7).

Pojem hipster se ovSem setkava s problém pfi jeho univerzalni
definici. Mame co docinéni s pojmem, ktery je nejednoznacny, tézko
konceptualizovatelny a vétSina hipsteru se od tohoto oznaceni distancuje.
Aleksandra Literowicz (2012) se snazila vytvofit velmi vS8eobecnou definici
hipstera s pomoci nékolika respondentl jejiho vyzkumu. Hipsterstvi
definuje jako styl Zivota mladych lidi zaloZzeny na vyhledavani trendl
a novinek, tedy stru¢né feceno v konzumaci. Literowicz poté vymezuje
dva typy vnimani pojmu hipster na negativni a pozitivni. A samotné
hipstery na inovatory a nasledovniky. VVychazi pfedevSim z pfedstavy, Ze
hipsterstvi je v medialnim diskurzu a stereotypnim porozuméni vnimano
jako  homogenni uskupeni a to je podle ni nepravdivé
(Literowicz 2012: 61-64).
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To, co odliSuje hipstera-inovatora a hipstera-nasledovnika, je podle
Literowicz védoma spotieba. Utraceni penéz rodic¢l, shopaholismus
a dalSi véci, které se poji s nepracuijici tfidou a jsou kritizované. Nutno
fict, ze archetypalni hipster jako pFedstavitel kreativni tfidy, vyuziva
védomou spotiebu k posileni svého kreativniho potencialu. Takovy hipster
dokaze velmi dobfe fungovat podle spoleCenského fadu. Distancuje se od
slepé spotifeby, nudy a ,Sedi“, od dopadu krvelatného kapitalismu,

ale neodtrhava se od dominantni spolecnosti (Literowicz 2012: 89-90).

Do vySe popsanych praktik se zrcadli myslenky, se kterymi pfiSel
Grant McCracken % knize Culture and Consumption
(1990 cit. dle Literowicz 2012: 90). Ten tvrdi, Ze vytvareni spotfebniho
zbozi je vzdy kulturnim projektem. Konzument investuje €as, pozornost
a naklady do zbozi, které obsahuje kulturni vyznamy. Uziva vyznamu
spotfebniho zbozi tak, aby zapadl do kulturnich kategorii, ideall
a ruznych Zzivotnich styld. Zda se ovSem, Ze v pfipadé hipsterld se
projevuje jenom samotna praktika spotfeby, ale také povédomi o jejim
vyznamu. Jinak feCeno se jiZ nejedna pouze o spotfebu, ale také o
vyznam toho samotného aktu spotfeby, ktery je kulturni formou
(Literowicz 2012: 90).

2.2.1 Hipster jako rebelujici konzument

Greif (2010a) v jedné ze svych definic fika, ze hipster je jedinec,
ktery vlastni uméni netvori. Hipstery spojuje jeden prvek zasadni pro jeho
identitu, a to je vztah ke spotfebé. Hipster je podle ného tzv. rebelujici
konzument, tedy nékdo, kdo pfijal rétoriku skupiny, ale ne jeji zajem.
Takovy typ konzumenta se snazi presvédCit sam sebe, Ze nakupem
spravnych produktld se individualizuje jako transgresivni. Nakup produkt
autorit si vyklada jako neposlusnost. Takovy jedinec dokaze vychytat i ty

nejmensi zmény v rychle se otacCejicim spotfebitelském vkusu.



11

Usporadani hipster v jejich C&tvrtich nepredstavuje nepratelstvi vaci
autoritam. Jde spiS o hrani hry, kdo co védél dfiv. A je to pravé toto
soutézeni, které je poté divod, pro€ je hipster primarné pejorativni
oznaceni (Greif 2010a: 12-13).

VétsSina Clenu jakékoli bohémy budou pravdépodobné pfizivnici.
V jadru bude velice omezeny pocet tvrdé pracujicich autort, umélcul, od
nichz tito pfizivnici odvijeji svUj styl a pocit autenticity. Hipsterstvi jako
bohéma ale Zadné revolu¢ni jadro nema. Vyhledavani trendd se tam mezi

hipstery-pfizivniky stalo témér hrdinskym vykonem (Greif 2010a: 12-13).

Uvnitf hipsterskych ¢tvrti, ale v poslednich letech pfevlada pocit, Ze
tradiéni uméni hipstery pfili§ nezajima. Hipsterstvi nevyprodukovalo
umélce, ale napf. tatéry, ktefi jako své platno pouzivaji celou generaci
pazi, hrudi a kotnikd. Nevyprodukovalo ani fotografy, jen milovniky
Polaroidd a Instagramu. Ani malife, jen grafické designéry.

Ani literaturu, jen dobfe vyuzité fonty (Greif 2010a: 10-11).

Diky soustfedéni na zapas o svoje vlastni potéSeni a luxus,
predstavuje hipster to, co se muze stat bilé stfedni vrstvé a vSem elitam,
tedy to, Zze je budou chapat jako odvazné, misto toho, aby se ptali, co je
k tomu opraviuje. Na hipsterstvi je matouci, Zze kvuli demografii mladeze
sdili hipsterska kultura ,rebelského spotfebitele” prostor se skuteCnymi
kontrakulturami, ze kterych poté hipstefi vykradaji rGzné motivy
(Greif 2010a: 12-13).

2.2.2 Vkus v teorii Pierra Bourdieu

Nékolikrat jsem ve své praci zminil hipsterstvi ve spojitosti se
vkusem. Ten je hlavni hodnotou tohoto méstského kmenu. Ve své knize
Distinction: A Social Critigue of the Judgement of Taste (1984)

(Bourdieu 1984) o vkusu piSe i Pierre Bourdieu a snazi se v ni objasnit
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socialni logiku vkusu. Podle Greifa (2010b) se Bourdieu (1984) snazil
odpoutat od tradi¢niho rozdéleni na chudé a bohaté, ale zaméfil se na
tzv. bitvy symboll, které muizeme vidét na trickdch a podobné
(Bourdieu 1984 cit. dle Greif 2010b).

Cilem Bourdieuho prace bylo porozumét procesiim, které jsou
zakladem pro posuzovani vkusu. Lidé z ruznych socialnich skupin se
vymezuji skrz vnimani vkusu v hudbé&, uméni ¢i obleCeni. Pozadi, ze
kterého se kulturni jedinec odliSuje kulturni dispozice, je velice Casto
ovlivnéno vzdélanim a vychovou. Podle Bourdieu jsou nase preference
v literatufe, malifstvi a hudbé udavany délkou naSeho vzdélani
(Bourdieu 1984: 1-2).

Bourdieu (1984) ve své knize vychazi z Marxova modelu socialni
stratifikace, s tim rozdilem, zZze se soustfedi na vztah mezi tfidou
a skupinovym statusem. Tento koncept se snazil demonstrovat na vztahu
mezi zivotnim stylem na socialnim zazemi. UskuteCnil dva velké
pruzkumy (1963 a 1967) v Pafizi, Lille a menSich provincnich méstech,
z nichz ziskal obrovské mnozstvi dat, na kterém prezentoval vztah, jakym
se ruzné zivotni styly odliSuji v zavislosti na rlzném socialnim zazemi
(Bourdieu 1984: 13).

Socialni zazemi je zakladem pro efektivitu a trvani vzdélani
a hodnot tohoto vzdélani. To ma velky vliv na to, co je povazovano za
vysoky standard v kulturni hierarchii. Ve spektru hierarchie kulturniho
vkusu mulzeme najit razné tfidy jednotlived, ktefi inklinuji k urcitému
pohledu na kulturu. Jedinci z vySSich tfid jsou napfiklad rozdéleni podle
pohledll na to, jaké véci jsou pro né pfijatelngjsi. Vychozim bodem Pierra
Bourdieu (1984) je uroven svétské spolecnosti, ze které jsme schopni
rozliSit, co jsou vysoce sofistikované kulturni hodnoty a co ne
(Bourdieu 1984 cit. dle Jenkins 1992: 88-89).
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Bourdieu (1984) udava postaveni vysSich spoleCenskych tfid jako
dominantni vychozi bod pro posuzovani vkusu. Jeho pohled je zaloZeny
na predstavé marxistické teorie a hierarchickém pohledu na spolecnost,
kde se dominantni tfidy vymezovaly od podfizenych tfid.
Z tohoto pohledu jsme schopni pochopit procesy z hlediska posuzovani
vkusu. Pfedpoklada, Ze lidi se snazi ziskat prostfedky proto, aby monhli
prezit, a pravé skrze tento proces nachazi zplsoby chovani, které jim
umoznuji prosperovat ekonomicky i socialné, tak aby si byli schopni lepSit
sveé zivotni podminky (Bourdieu 1984 cit. dle Jenkins 1992: 68-71).

Lidé z odliSnych socialnich prostfedi maiji rizné systémy hodnot.
|deologie vytvofena vzdélavacim systém a socialnim zazemim je bodem,
ze kterého nahlizime na svét. Funguje zaroven pomoci nevédomé
normalizace a univerzalizace nékterych nazoru
a presvédCenich. To znamena, Ze nékteré zpusoby porozuméni svétu
kokem nas jsou propojeny k velmi striktnimu dekoédovacimu zafizeni.
Ukazuje to, co by mélo byt povazovano za normaini a univerzalni. A podle
toho se poté urCuje, co je povazovano za pfijatelné a nepfijatelné
Y, otazkach chovani, stylu a pohledu na zivot
(Bourdieu 1984 cit. dle Jenkins 1992: 86-88).

Tato teorie je zaklad, ze kterého muzeme pochopit pojem habitus,
jak jej prezentoval Bourdieu (1984). Kazdy jedinec je z odliSné
spoleCenské tfidy, ve kterych je pfijaty ur€ity kulturni vkus a chovani.
Kazdy jedinec z rlznych &asti spole€nosti ma rlizné zaklady, diky kterym
chape své okoli. Habitus je motorem jednani jedince. Je pro jedince
predpokladem, diky kterému vi, kdy se ma jak chovat. Je to zpusob
organizace zasad chovani. Jedinci se pohybuji v odliSnych prostfedich
s cilem ziskat rlizné typy zdroju a kapitalu. A pravé kapital, je povazovan

za velmi signifikantni pro socialni agenty (Bourdieu 1984: 101-102).
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Kapital mOzeme chapat jako formu moci v socialnim Zivoté.
Bourdieu (1984) mluvi o ekonomickém kapitalu a kulturnim kapitalu.
Kulturni kapital je rozdélen do tfi rlznych forem. Prvni formou je
dosazené vzdélani, diky kterému mizeme posoudit vkus jedince s jeho
vzdélanim. Druhou formou je socialni zazemi, kde vzdélani rodic¢u funguje
jako kanal socialniho vkusu a zaroven urCuje predispozice k ur€itym
presvédCenim a hodnotam. Treti formou je socialni kapital, kde jsou
jedinci  prfedstaveny  moznosti a  dostupnost ke  zdrojlim
(Bourdieu 1984 cit. dle Jenkins 1992: 90-92).

Pokud se skrz teorii Pierra Bourdieu (1984) podivame na hipsterstvi
jako takové, zjistime, ze pojem habitus, jak jsme si jej definovali vySe, by v
pfipadé hipsterstvi nebyl podminény spoleCenskou tfidou. Stal by
pravdépodobné na Zivotnim stylu jedincu, ktefi by pak tvofili zcela novou
spoleCenskou tfidu. Ta se zaCne shlukovat v  Ctvrtich
s niz8§imi najmy, které nejsou vétSinou vyhledavané stfedni a vySSich
tfidou, ktera vlastni ekonomicky kapital. Tato nova tfida ale zaéne své
okoli zvelebovat, za¢ne zakladat restaurace, kavarny Ci galerie a ziska tak
silny socialni kapital, diky kterému se tyto Ctvrti dostanou do povédomi
vefejnosti. Do takové lokality se zaCne stéhovat stfedni a vys$Si tfida, ¢imz
se zvySi atraktivita celé lokality ale také ceny najm0. To pfinuti plvodni

obyvatele hledat nové a pro né dostupné Ctvrti.

Mohli bychom fict, Ze hipstefi svym habitem vytvareji urcity
konzumni vzorec. Ten je na jednu stranu kreativni, nebot’ je tvofen stale
novymi trendy. Na druhou stranu je ale destruktivni, protoze jakmile se
tyto trendy dostanou do mainstreamu, uz pro hipstery nemaji vyznam. To
prispiva k prohlubovani rozdild mezi hipstery a mainstreamem na

urovnich kulturniho kapitalu, ale i toho ekonomického.
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2.2.3 Hipsterstvi a vkus podle Greifa

Jedinci v podobnych socialnich skupinach pouzivaji vkus jako
prostfedek k pohrdani jedincem s podobnym spoleCenskym statusem.
Tyto konflikty o socialni dominanci prostfednictvim kultury davaji prostor
v dynamice uvnitf skupin a jeji hybnou silou jsou pravé hipstefi. Greif
(2010b) tvrdi, Ze hipsterské Ctvrti jsou kfizovatky, kde se potkavaji mladi
lidé z rizného socialniho prostfedi a snazi si zde vydobyt své misto.
Zarovenn vymezuje nékolik podskupin hipsterid. Jednou z nich jsou
absolventi spoleCenskovédnich oborl, déti stfedni vrstvy, ktefi se
prestéhovali do mést, aby zde nasli ,kreativni uplatnéni®. Tato podskupina
je Casto deklasovana do podfadnych stazi a ignorovana v meéstskeé
hierarchii. Tuto podskupinu Greif (2010b) nazyva Liberal arts hipsters. Ti
se pak povysuji na druhou podskupinou tzv. Trust fund hipsters. Mezi nimi
probiha zapas o to, kdo dokaze skuteCny kapital proménit na kulturni
kapital. Obé tyto podskupiny se pak divaji svrchu na tfeti podskupinu,
kterou jsou tzv. Couch surfing hipsters. To jsou mladistvi z nizSi a stfedni
tridy, ktefi se snazi prosadit skrz styl a zcela bez pomoci kapitalu rodicu.
Jde vétSinou o barmany, baristy Ci prodavace, ktefi si nadfazenost kupuji
diky obleCeni (Greif 2010Db).

Hipstefi predstiraji, Ze jsou vynalezci vSeho nového, jejich pycha
pochazi z védéni a rozhodovani o tom, co je ,cool® v pfedstihu pred
zbytkem svéta. Pfinasi to ale i negativni aspekty. Snaha se neustale nad
nékym povy3ovat stavi hipstery do pozice permanentnich oponentd. To
pak plati i mezi hipstery samotnymi a vznika tak paradoxni situace, kdy si

dva hipstefi nadavaji do hipstert (Greif 2010b).

V Ceském prostiedi je takové kategorizovani téméf nemozné diky
masoveé nivelizaci. VSak kdykoli fekneme, ze nékdo ,ma vkus®, mame na
mysli jeden konkrétni ,dobry“ vkus stfedni tfidy. To, Zze mame vkus, nam

dava privilegium vzdélani a ospravedinujeme tim nasSe dalSi privilegia,
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ktera si zaslouzime diky tomu, Ze nas vkus je lepSi a odrazi se vném nase

vnitfni nadfazenost (Nanoru 2011).

2.2.4 Hudba

NejviditelngjSi uplatnéni hipsterského vkusu muzZeme sledovat
predevsim v hudbé. Hudebni vkus hipsteri pokryje nespocéet hudebnich
stylu v&etné rocku, hip-hopu nebo elektronické hudby. Hipstefi se Casto
snazi vyvarovat néjakému konkrétnimu hudebnimu zafazeni, nechavaji
se ovliviiovat nejruznéjSimi zanry, které se neboji také kombinovat.
Muzikanti, které hipstefi vétSinou vyhledavaji, si s sebou nesou jisty
kultovni status a to je Cini atraktivnimi. Jakmile zaCnou byt popularni
i u Sir8i vefejnosti a jejich koncerty se presunou do vétSich salu, tak tento
status pro hipstery ztraceji. Diky této specifické vlastnosti hipstert vznikla
nejriznéjsi ironicka motta jako napf.: ,Znal jsem je jesté v dobé, kdy
nebyli tak komercni“ nebo ,Hipstefi poslouchaji kapely, které jesté

nevznikly*“.

Trendy v hudbé udaval pfedevSim Casopis Vice, ktery se od roku
1999 vydava v New Yorku a o 10 let pozdéji jsme se mohli docCkat
i jeho Ceské mutace. Roli Casopisu Vice poté prevzal Pitchfork, webova
stranka recenzujici desky a urcujici hudebni trendy
(Broz, Vesely 2014: 495). Co se ty€e nakupovani hudby, doSlo na néktera
technologicka couvani. Prodeje CD postupné klesaly, ovSem LP desek
stale rostly. Nyni jsou LP desky jednim z nejviditelnéjSich znaku
hipsterstvi (Greif 2010a).

Pisni, ktera v roce 2002 uvozuje nastup hipsterstvi a stala se tak
i jeho neodficialni hymnou byla Losing My Edge od kapely
LCD Soundsystem. Nastupuje generace, ktera z piratskych siti stahuje

obskurni nahravky kapel a ziskava si tak naskok v zavodé vytfibeného
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vkusu (Broz, Vesely 2014: 497). Mezi nejvyznamnéjSi kapely po roce
2004 patfily: Grizzly Bear, Neon Indian nebo Animal Collective. Jejich
zvuk v sobé snoubil harmonii se styly Beach Boys kombinovanou se
zvuky zvifat. Klipy odehravajici se na divokych plazich a lesich, kde
Clenové kapel vystupovali v maskach Ci plySovych zvifecich kostymech
(Greif 2010b).

2.2.5 Moébda

Je v dnesni dobé jesSté moznost pfijit s novym modnim stylem, co
by jen nevykrystalizoval ze styld z dob minulych? Médni trendy uz neni
tak snadné charakterizovat, nebot se neustale proménuji. Muzi
s postupem cCasu vyménili své knirky za drevorubecké plnovousy. Do
mody se vratily flanelové a psychedelické koSile z devadesatych let nebo
dzinové bundy. Po roce 2004 se objevila jedna stylisticka znacka a to byly
uzké dziny (Greif 2010a). Hipstersky styl mody je odrazem této doby
— charakterizuje se eklektickym stylem, kombinuje vintage styl ziskany
predevS§im ze second handu nebo od prarodi€d s moddnimi prvky
zapuj¢enymi z jinych subkultur jako je napfiklad punk. Hipstefi se ale
neboji sahnout i po globalnich znackach jako American Apparel,
Urban Outfitters, Topshop nebo H&M. V této oblasti se trendy urCuji

predevsim skrz internetové blogy jako je LookBook (Litorowicz 2012: 25).

Moda je kratka, pfichazi rychle, proménuje se a styly prochazeji
neustalou zménou. Doba, kdy moda plni ulohu produktu zavislého na
pravidlech trhu, nahrava dobfe informovanym konzumentim, coZ beze
sporu hipstefi jsou, aby zapojili svou kreativnost pfi vytvareni ,novych®
styli. K tomu se vaze i jiz zminéna honba za novosti
a alternativnosti, které se v tom momenté snazi byt co nejvice vzdalena
mainstreamovym trendim a pasivhim konzumentim. V dobé

fragmentovanych identit je orientace v tom, co je mddni jedinym stalym
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stavebnim materialem autenti¢nosti, subkulturni identity a vstupenkou do
svéta hipstert (Litorowicz 2012: 92-93).

Nutno ovSem fict, Ze v stale se ménicim véku internetu pfestal byt
vkus nécim stalym a tim se z ného stalo jen zbésilé surfovani po hrané
véci. To znamena, zZe hipster musi byt stale ve stfehu a svou identitu
urCovat podle trendl, ale zaroven se tvafit, Zze ho trendy nezajimaiji
(Broz, Vesely 2014: 499).

V Cechach, kde stale panuje skepse v0éi pfijimani zahraniénich
vliva, patfili mezi prvni hipstery pfedevSim hudebni novinafi a dale pak
studenti uméleckych Skol, pro které se neoposlouchana hudba stala
potvrzenim jejich vyjime€nosti ve spoleCnosti, ktera dava prednost
prumeéru. Inspirace, které nacerpaji napf. v Berling, se pak snazi uplatnit

i v Ceském prostiedi (Broz, Vesely 2014: 499).

2.2.6 Prostor

Mésto je bezpochyby prostfedim, ve kterém se hipstefi pohybuji
nejCastéji, vzhledem k historii klasickych subkultur se to zda i pfirozené.
Divame-li se na mésta okem subkultury, neni tato skuteCnost
neopodstatnéla — mésto je misto, které viditelné odrazi rizna napéti
a zmény fadu. To mdzeme sledovat i na zménach ve tvafich mést a jejich
roli po historickych revolucich. Mésto je jedna scéna, velkym divadlem
dostupnym vS8em. Soucasni hipstefi jsou spojeni s méstem, které je
scénou pro utvafeni individualnich identit a spotfeby produktu
(Litorowicz 2012: 105-106).

V poslednich letech jsme mohli pfedevSim v Praze sledovat
obrovsky rlst hipsterskych kavaren, bister &i klubui. Jsou to napf. Kavarny
Café V lese (obr. €. 2), Sbérné suroviny, Sladkovsky nebo U pilota.

NejCastéji je s hipstery spojovana Krymska ulice v Praze (obr. €. 3).
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VSechny tyto podniky se vétSinou nachazeji ve Ctvrtich s levnéjSimi
najmy. Jde o alternativni podniky kapitalistické ekonomiky zazitkt, kde za
malou lahev napoje Club Maté zaplatite 50 K& Podnikatelé
a zaméstnanci jsou lidé z velkoméstské stfedni vrstvy s vySSim
vzdélanim, ktefi pro své zakazniky vytvareji kreativni prostfedi a pocit
socialné spravedlivé kavy. Jde o sou€ast marketingové strategie majitell
takovych podniku, ktefi prodavaji i atmosféru své kavarny &i baru jako
pfidanou hodnotu (Schejbal 2014).

2.2.7 Tumblr a Instagram

Tumblr a Instagram jsou servery/ mobilni aplikace, umozAuijici
sdileni vizualnich obsahl a to jak vlastnich, tak pfevzatych od druhych
uzivateld. Umoznuji hipsterdm komunikovat vizualné, pfirozené a velmi
rychle s lidmi, ktefi ucty na téchto serverech sleduji. Na Tumblru vznikla
nemala sit hipstert, ktefi tento server vyuzivaji pro psanou i vizualni
komunikaci mezi sebou (Elley 2014: 12-13).

Zde hipstefi sdileji Sirokou Skalu fotografii z riznych zdroju. Néktefi
uzivatelé sdili i své vlastni fotografie, které se presné trefuji do vkusu
ostatnich hipsterti, ktefi je sleduji. Tumblr je koncipovan tak, aby se
fotografie daly mezi uzivateli sdilet co mozna nejjednodussim zplsobem.
To umoziuje se na komunitu hipsterl divat jako na globalni kulturu
(Elley 2014: 13).

2.2.8 Hipster jako pejorativni ozna€eni

To, co se hipsterim nejCastéji vycita je, ze vypadaji lépe nez
ostatni a chovaji se podle toho. Pracuje se zde s jistou potifebou odliSeni,
na kterém je postavena spotfebni kultura pozdniho kapitalismu.

Hipsterstvi je takova okazala spotieba véci, které ale samy o sobé nejsou



20

moc okazalé jako oprana tricka, analogové fotoaparaty, silna kava,
produkty znacky Apple nebo nejrliznéjSich variant zapisnikd Moleskine.
Lidé hipsterim vycitaji, ze jedinym smyslem jejich existence je davat
najevo, ze jsou lepSi nez vSichni ostatni a to v oblastech, které povazuji
za dulezité (Nanoru 2011). Oznacleni hipster tak ziskalo znaéné
pejorativni vyznam. Negativni konotace s vyznamem slova hipster muze
byt vysledkem také zobechujiciho medialniho diskurzu. Opakovanim
stereotypu, které jsou o hipsterech znamé, napomaha k budovani
schématického obrazu hipstera s rysy jako je konzumerismus,
povrchnost, neautentiCnost, zahalka nebo vynucena alternativhost
(Litorowicz 2012: 65).

Téma soucasneého hipstera  je Siroko komentované
a jednohlasné kritizované nejen na antihipsterskych portalech jako
napf. Look at this fucking hipster zaloZzeného v roce 2009, ktery pro své
navstévniky slouzil jako misto pro sdileni fotografii i videi s hipstery
pridanym ironickym komentarem. Tento portal se stal tak popularni, Ze se
dockal i své knizni verze. O rok pozdé&ji se objevil komiks Hipster Hitler
(obr. €. 4), jehoz autofi podle vlastnich slov nabizeli novy satiristicky
pohled na Hitlera, ktery rype do kultury sou€asné mladeze stfedni tfidy
(Litorowicz 2012: 65-66)

Z teoretické Casti vyplyva, Ze hipsterstvi je jednim ze soucCasnych
méstskych kmenl zaloZzeny nikoli na ideologii, ale na Zivotnim stylu.
Ackoli nemizeme hipstery oznacit jako subkulturu, nesou si s sebou jisty
subkulturni kapital, pojem inspirovany Pierrem Bourdieu. Pravé diky jeho
teorii z knihy Distinction: A Social Critique of the Judgement of Taste
(1984), kde mluvi o vkusu v zavislosti na socialnim zazemi a vzdélani.
Hipstefi by se tak dali oznacit jako nositeli dobrého vkusu a diky jejich

silnému socialnimu kapitalu jsou nasledovani dalSimi jedinci a tim svj



21

vkus Sifi dal. Jakmile se ovSem ten vkus stane mainstreamovym, jsou

hipstefi nuceni pfijit opét s né€im novym.
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3 METODOLOGICKA CAST

3.1 Metodologie

V ramci mého kvalitativniho  vyzkumu jsem  uskutecCnil
polo-strukturované rozhovory podle scénare témat. Vyzkumnik vytvari pfi
jeho uZziti okruhy otazek, které potom bude s respondenty pfi rozhovoru
probirat. Neni vSak zcela vazan pouze pevnou strukturou, ale muize
napfiklad i ménit pofadi otazek. Kromé toho se podle vyzkumnika mohou
pfidat k zakladnim otazkam otazky doplhujici i témata nova
(Sedlakova 2014: 211).

Vzhledem k tomu, Ze je hipsterstvi pomérné novy fenomeén, vyuzil
jsem existujicich rozhovort z publikace Kmeny
(Broz, Vesely 2014: 505, 509) a epizodé z dokumentarniho cyklu Kmeny
(CT2: 2015) vénované hipsterdm, které mi pomohly vypracovat
tematickou osnovu polo-strukturovanych rozhovorl. Témata, ktera se v jiz
existujicich rozhovorech objevovala, se snazila reflektovat identitu jedincu
oznacovanych jako hipstefi. Zda sebe sami jako hipstery vnimaji a co pro
né toto oznaCeni znamena. Jak funguje hipsterska scéna a s jakymi
podniky je spojena. Dale pak témata z oblasti hudby a mddy, zaméfena
predevsSim na zdroje inspirace. Vypovédi respondentl z Kmenu (2014,
CT: 2015) se mi zdaly natolik pfinosné pro zodpovézeni vyzkumnych
otazek tohoto vyzkum, Ze jsem se rozhodl je pro tento vyzkum pouzit a

doplnit tim tak vypovédi mnou vybranych respondentt tohoto vyzkumu.

Pro analyzu dilu z cyklu Kmeny (CT2: 2015) jsem zvolil tematickou
analyzu dat. Divodem pro analyzu tohoto dokumentarniho cyklu bylo, Ze
v ném promlouvaji lidé, ktefi by se dali oznaCit za jadro hipsterské
komunity v Ceské republice a jejich vypovédi mi pomohly zodpov&dét mé

vyzkumné otazky. Mezi nimi jsou napfiklad fotograf Radek Brousil nebo
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organizator hudebniho festivalu Creepy Teepee Jakub HoSek. Nicménég,
jak také piSe Tomas Schejbal (2015) pro server A2larm, musime brat v
potaz, ze projekt Kmeny vznikal ve spolupraci Vladimira 518, reklamni
agentury Yinachi a projektu BU2R, ktery spada pod pivovar Budvar.
Rezisérem dilu vénovanému hipsterim je Jan Latal, absolvent FAMU a
Clen Druziny v Krymské ulici, kreativniho studia zabyvajiciho se tvorbou
vefejné prospésnych kampani. Musime tedy pocitat s tim, Zze jde o
projekt, ktery se snazi o pfiblizeni svéta umélecky zamérenych mladych
lidi vétSinovému televiznimu divakovi, coZ se neobejde bez zobecriovani

a stereotypniho vykreslovani vystupujicich (Schejbal 2015).

Rozhovory, které jsem se svymi respondenty uskutecnil, mély
pokryvat dva okruhy mého zajmu. Prvnim byly rozhovory zaméfené na
identitu respondenta. V téchto rozhovorech mé pfedevSim zajimalo, zda
se respondent citi byt hipsterem a co pro néj hipstertsvi znamena. Takto
zaméfené rozhovory jsem uskuteCnil s moédnim designérem Mirem,
redaktorem kulturniho magazinu Sté&panem a studenty architektury
Janem a Matéjem. Druhym okruhem byly rozhovory s majiteli podnikd,
které splfiovaly charakteristiky mista, kam hipstefi chodi. Zde mé
pfedevsim zajimalo, zda majitelé volili néjakou marketingovou strategii,
jak do svého podniku hipstery pfilakat a ¢im se jejich podniky odliSuji od
konkurence. Na tyto otazky jsem se ptal majitele kavarny Pavla a majitele

alternativniho prostoru, kde se snoubi kavarna, bar a klub, Jaroslava.

Misto rozhovorll si respondenti mohli uréit dle svého uvazeni.
VétSinou Slo o mista, ktera bézné navstévuji nebo jsou jim né&jakym
zpusobem blizka. Pfed kazdym rozhovorem jsem svym respondentim
znovu objasnil, k jakym uceldm jejich odpovédi vyuziji. BEhem rozhovoru
jsem se s respondenty snazil mluvit srozumitelné a pusobit pratelsky.
Kazdého z nich jsem pfed zaCatkem rozhovoru pozadal o moznost

nahrani si rozhovor na diktafon. Rozhovory jsem také doplhoval
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0 poznamky, které mi pak umoznily lepSi analyzu dat. Kazdy z mych

respondentd mél moznost si zvolit, zda bude rozhovor anonymni &i nikoli.

K hledani respondentl jsem vyuzil pfedevSim okruh svych pratel
a znamych. Proto jsem pozadal o rozhovor Mira, o kterém jsem védél, ze
se mezi hipstery pohybuje. Miro je médnim designérem, tudiz ma blizko
k modé a hledani novych trendd. Rad také vyhledava kavarny
s nabidkou kvalitni kavy. S Mirem jsme si domluvili rozhovor v jedné
prazské kavarné. JelikoZz jsme s Mirem pratelé, rozhovor probihal
v uvolnéné atmosfére. Pravé Miro mi, po skonceni rozhovoru, dal kontakt
na Jana. Toho jsem kontaktoval a sdélil mu podrobnosti 0 mém vyzkumu.
Kdyz souhlasil, domluvili jsme si schizku v kavarné, kde probéhl
rozhovor. Matéje, taktéz studenta architektury, jsem pozadal o rozhovor
na zakladé jeho stylu oblékani a pfedevsim hudby, které posloucha, o niz
jsem se domnival, Zze by se dala zaradit mezi hudbu, kterou hipstefi
poslouchaji. Stépana jsem oslovil pfedevsim kvdli jeho profesi redaktora
kulturniho magazinu a také kvuli jeho zkuSenostem z Berlina a Pafize,

kde né&jakou dobu Zil.

Podniky, které se hodily do mého vyzkumu, jsem hledal
v Plzni na zakladé vlastni zkuSenosti nebo na doporuceni pfatel. Zajimal
jsem se o podniky se specifickym designem a nabidkou produktu, kterou
hipstefi vyhledavaji. Oba podniky vyuzZivaji prostory, ve kterych jsou
umistény, nechavaji vyniknout puvodni architektonické prvky, Casto ve
spojeni s ,retro“ nabytkem. Oba majitele jsem kontaktoval pfes
facebookové stranky jejich podniki a s obéma jsem se pozdéji v téchto

podnicich setkal.

Po shromazdéni rozhovoru jsem jednotlivé vypovédi prepsal do
textového dokumentu a dale pracoval v programu Excel.
Veskeré shromazdéné vypovédi jsem kategorizoval podle témat, ktera se

ve vypovédich objevila. Ke zpracovani dat jsem vyuzil metody zakotvené
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teorie, kdy jsou data analyzovana vzajemnym porovnavanim
(Strauss, Corbin 2015: 24). Kategorie, které se zaméfovaly na identitu
jedince, obsahovaly definice hipstera, zacClenéni mezi hipstery
a akceptovani sebe sama jako hipstera. DalSi kategorie se zabyvaly
modou, hudbou a misty &i podniky, které respondenti navstévuiji.
Z rozhovorl zaméfenych na hipsterské podniky jsem pak vytvofil
kategorie, kde jsem se zajimal o strategii daného podniku, nabidku

produktl a podporu umélcu.
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4 VYZKUMNA CAST

4.1 Vysledky vyzkumu

V teoretické Casti této prace bylo mozné vidét, jak obtizné je
vymezit fenomén hipsterstvi. Zajimalo mé&, jak respondenti vyzkumu
konceptualizuji svou identitu a také, jak oznaceni hipster vnimaji. Jak
s tim souvisi jejich vztah k hudbé, modé nebo i k souCasnym

technologiim.

4.1.1 Charakteristika a identita hipsterut

Nejprve mé zajimalo, jak hipstefi, ktefi v mém vyzkumu vystupuji,
definuji hipsterstvi jako takové. Takto by hipsterstvi definovala divka
z dokumentu Kmeny (CT2: 2015):

Ten uplnej zaCatek byl spojenej s néjakou kontrakulturou
vuci vétSinovy spoleCnosti. Ten puvodni hipster mél bliz
k takovymi nerdovi, k outsiderovi, kterymi se vzdycky
vSichni smali, nosil velky brejle, vytahany svetry, Cetl
knizky. Casem se to spi§ posunulo do takovyho geeka,
ktery ma rad soucCasny technologie, pouziva iPhony

a internety.

Z vypoveédi se ukazalo, Ze hipster je velmi silné spjat s méstem, tam
ma nespocet moznosti, kde se pohybovat a projevovat. Dalo by se fict, Ze
hipstefi jsou ukazkovym pfikladem méstského kmenu, ktery se utvafi
kolem nékolika jedincl nebo urcité scény. To vysvétluje i blogger Ondrej
Hlavac¢ (Broz, Vesely 2014: 509):
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Tak jasné, Praha je mala hromadka nestésti. Kazdej zna
kazdyho. Kazdej, kdo se v prostiedi urcitejch galerii, klubt
a bar( pohybuje pravidelné, viceméné vi, kdo je kdo.
Po Praze se trousej lidi - vétSinou umélci, vytvarnici nebo
hudebnici - ktefi by se dali povazovat za kliCovy postavy,
kolem kterejch je vzdycky hodné lidi. Je to takova high

society prazsky bohémy. Od nich se to odviji.

Tito kreativni jedinci, o kterych Ondfej mluvi, jsou ti, ktefi maji podle
Bourdieu (1984) silny socialni kapital a mohou tedy inspirovat dalSi
jedince ze svého okoli. Jsou témi, ktefi udavaji trendy tzv. trendsettefi.
Jedna se o kreativni prikopniky, ktefi se nefidi pravidly v hudbé ¢i méde,
naopak by se dalo fict, ze je vytvafi. O téch mluvi i divka z dokumentu
Kmeny (CT2: 2015):

Myslim, Ze na spoustu lidi, co ten trend néjak jako vedou,
jsou tfeba kreativni, tak se nabaluje i spoustu lidi, kterou
jsou jenom namaskovany. Jako néjak vypadaj a tim do ty
subkultury se jako zafadi. Treba jako ja, bundi¢ka, skocCi$

do sekace a za 120 korun si koupi$ tu subkulturni identitu.

Z predchozi vypovedi také vyplyva, Ze méstské kmeny Ci
neo-kmeny jsou charakteristické tim, Ze se jedinec muze dostat do urcité
nepevnymi hranicemi (Hetherington: 1998). Ve vypovédich nebylo téz
zminéno nic, co by se dalo oznacit jako ideologie hipstert, i to nas vede
k tomu, Ze hipstery nelze charakterizovat jako subkulturu. MUZzeme zde

sledovat také trend puojCovani si urcitych vizualnich prvkd z jinych
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subkultur, jak vidime v dalSi vypovédi. Ty jsou ovSem zbavené svého

pavodniho vyznamu a funguiji jen jako pouhé znaky (Kmeny, CT2: 2015):

Ti hipstefi si asi berou od vSeho, co se jim libi. Takze
potkas kluka v metalovy bundé, hardcorovym trickem s
hip-hopovou ¢&epici, s kérkou. A chodi na uméleckou

Skolu, dost pravdépodobné.

Z toho, co jsme se z predchozich vypovédi dozvédéli, bychom
mohli hipstery rozdélit na dva typy. Prvnimi jsou jiz zminéni trendsettefi
nebo také inovatofi (Litorowicz: 2012), ktefi fikaji, jak se oblékat, co
poslouchat a co si kupovat. To poté predstavuji na riznych scénach
a v okruhu znamych nebo to sdili na blozich. Jimi se pak inspiruji dalSi
jedinci, ktefi se konzumaci vizualnich prvkd trendsettert stanou jednémi
z hipsterd. Tento typ hipster bychom asi mohli oznadit jako

tzv. rebelujici konzumenty (Greif: 2010a).

Z vypovédi Jakuba Hoska (Kmeny, CT2: 2015) a maddniho
designéra Mira se ale také ukazalo, jak sloZité mUze byt hipstery néjak
specificky charakterizovat. Coz muze poté vést ke stereotypum, které jsou

v médiich prezentovany:

Ja nevim, kdo je dneska hipster. Je to Clovék, co voli Karla
Schwarzenberga nebo chodi do Krymsky? Kdo nosi

kSandy a plnovous?

Ja ani neumim definovat hipstera konkrétné. Nékdo
specifikuje hipstera podle toho, Ze nosi ohrnuté uplé

kalhoty, platénou tasku pres rameno nebo bryle.
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V teoretické Casti této prace jsem zminil urCity vyznam Intagramu ci
Tumblru, diky kterym se hipsterstvi zacCalo Sifit do svéta. Na to
upozorniuje i Matéj, ktery tyto socialni sité bere jako pfiinu, proc

hipsterstvi ztratilo svou individualitu a originalitu:

Ten celej styl je zalozenej na individualité a ne na
kategorizovani. A najednou vSichni chtéli byt individualni
a pridat se k téhle skupiné lidi. Mozna to bylo proto, Ze
Zijeme ve svété Facebooku, Intagramu, kde se hrozné
snadno §ifi fotky, novinky a tohle vSechno. A mozna i diky
tomu se hipstefi, ktery vlastné neméli byt popularni, stali

popularni.

Se stereotypy pfichazi i urlité odsuzovani této skupiny lidi
a pejorativni vyznam slova hipster. NejCastéji je hipsterdm vycitana
povrchnost a neoriginalita, coz je u skupiny zaloZené pravé na originalité
v oblastech mody €i hudby vcelku paradoxni. To shrnuje i Radek Brousil
(Kmeny, CT2: 2015) a St&pan:

Kazdej tvrdi, Ze neni hipster, protoze to je pejorativni. Ono
vlastné hipsterstvi je takovy Ihani si trosku. VSichni hipstefi
nosi stejny véci, chodi na stejny mista, poslouchaji stejny
kapely, vyjadfuji se stejnym zpasobem. Je to v protikladu
s tou originalitou.

Trochu mi to oznaceni vadi, protoZze to ukazuje urcitou

miru nezajmu o Clovéka, kterého tak nazves.
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Otevira se pfed nami zajimava situace, kdy se hipstefi v dusledku
pejorativnich nebo posmésnych narazek na jejich zpusob zivota od tohoto
oznaceni distancuji. Jednalo by se tedy o skupinu lidi, ktefi popiraji svou
vlastni existenci, a tudiz neexistuji. Tato situace by ale mohla byt
zduvodnéna tim, Ze oznaceni hipster pochazi zvenku nikoli zevniti této

skupiny. Toto tvrzeni nam potvrzuje i student architektury Jan:

Mné se na to tézko odpovida, protoze v tomhle svété asi
Ziju porad v jakési bubliné a neznam ten vnéjSi pohled.
Jak nas tfeba lidi vnimaj. A mozna taky nejsem upinej
hipster. Ja se za né&j osobné nepovaZzuju. Ale chodim do

stejnych podnikl jako oni. Ja bych se tam nefadil, ale asi

.y . g

hipstery klidné zaradit muzou.

Hipsterstvi nemusi byt ale vzdy vnimano negativné. Hipsterské
kavarny Ci malé modni znacky mohou mit pozitivni vliv na ekonomiku, coz
bylo zmin&no i v dokumentu Kmeny (CT2: 2015). Objevuje se tu také
naznak toho, Ze hipstefi jsou vétSinou finanéné zajisténi, tedy nemaiji

problém utratit vice penéz za kvalitn€jSi produkty:

Hipstefi nejsou lidi, co by neméli co do ust. Maji penize
a vybiraji si a to je ten rozdil. Je to dobry pro trh, pro ty
maly modni znacky. Kdyby nebyli hipstefi, tak se nefesi ty

alternativni pfistupy.
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4.1.2 Prostor

Zde se nam také otevira téma podnikl a mist, ktera hipstefi ¢asto
navstévuji. V teoretické Casti té prace bylo feCeno, ze jde o mista se
specifickym designem a nabidkou produktl, které se tak odliSuje od své
konkurence. Nékolikrat byla zminéna Krymska ulice v Praze, ktera se
béhem nékolika let zménila na ulici plnou zivota. NiZze uvedené podniky se
objevily ve vypovédich Jana, Mira a Matéje, ktefi uvadéji i duvody, pro¢

tyto podniky navstévuji:

Jo, napfiklad SK@G nebo Industra. Ja nejsem vegetarian
ani nakej raw maniak. Ne, Ze by to bylo pro mé néjak
prioritni. Ale samozfejmé, co se tyCe kavy, tak to chodim

jenom tam, kde maji dobrou kavu.

Moji nejoblibenéjSi kavarnou a jedna z nejlepSich je
La Boheme Café. Oslavila mé svym interiérem, nabidkou
kavy, kterou si sami péstuji na kavovych plantazich po
celém sveéteé a celkovym pfistupem

k zakaznikovi.

Chodi tam, kde se citim pohodIné, kde jsou fajn lidi nebo
hudba a celkova atmosféra. Mista s hezkym nabytkem

a celkové designem, co mé zaujme.

Vypovédi dvou majitell hipsterskych podnik se v mnoha pfipadech
velmi podobaly. Oba se snaZili své podniky odliSit od konkurence a to
napfiklad v nabidce produktu, kde se soustfedili pfredevS§im na mensi

dodavatele, pfipravu kavy nebo samotny design interiéru.
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Hlavnim davodem byl ovSem nedostatek podnikl podobného typu, jak mi

oba majitelé potvrdili:

Motivace pro zalozeni bylo jakoby, Ze je to troSku jinej styl
nez jsme délali doted' a takze je to nekuracky, alternativni

jakoby pfipravy kavy, takovy je to trosku jinej styl

Byl to viceméné nedostatek nebo chybégjici prostor
takovyho typu. Néjaky jako mezioborovy prostor, kde
dostanou pfilezitost lidi z nejriznéjSich obord, odvétvi

umeni.

Oba nabizeji moznost prezentace zaclinajicich umélcl v jejich

prostorach, jak to uvadi i Jaroslav:

My jsme oslovili mlady umélce z rtiznych koutld Cesky
republiky a oni vlastné pomahali vyvijet jednotlivy prvky
interiéru s maximalnim ddrazem na to misto samotny a ten
odkaz toho mista, jako na tu industrii a vibec na tu

atmosféru, kterou ta budova méla.

AvSak ani jeden z majitell nefekl, Ze by se jiz zminénymi
charakteristikami snaZzil na hipstery néjakym zpusobem cilit. Ackoli také

nevyvratili, Ze jejich podniky hipstefi navstévuiji:
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Nam hipstefi byli volni, v t&é dobé jsme vlastné ani nefesili,
kdo to je. Vlastné jako fikat to, Ze jsem cilil na hipstery je

ta uplné nejmin véc, kterou bych délal.

Stépan pak pfinasi pohled na podniky v Berling a Pafizi, kde se
opét objevuji jedinci se silnym socialnim kapitalem. Ti jsou nuceni se

neustale pfizplsobovat ekonomické situaci a hledat alternativni feSeni:

V Pafizi plati, ze co je cool to je i dost drahy, takze
v tomhle mam radsi Berlin. Tam chodim na nejriznéjsi
party, abych védél, co kdo a kde déla, hlavné kvuli
magazinu. Bary a kluby se stale oteviraji a zaviraji, ale
nékteré party t&€ navedou na dalSi a dalsi diky urCitym
lidem. Tihle lidi se vétSinou snazi délat akce na okraji

meést a vétSinou se jim to dafi.

4.1.3 Hudba a moda

Tento vyzkum se dale zaméfuje na hudbu, kterou hipstefi
poslouchaji a také na to, kde hledaji nové interprety. Jak bylo jiz fe€eno
v teoretické €asti, hudebni vkus hipstert se neustale méni. AvSak existu;ji
ur€ité zanry, které hipstefi vyhledavaji. Jsou to napf. indie rock, electro i
ambient. VétSinou plati, Ze hipstefi hledaji hudbu ze zahrani¢nich
internetovych serverti, coz potvrzuji Miro i St8pan. Pro hipstery je
podstatné, Zze hudba, kterou poslouchaji, musi byt nova, neoposlouchana

a predevsim nesmi byt komer¢ni:
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Ja je nehledam, ale vZzdycky ke mné néjak pfijdou. Jakoze
bud na né nékde narazim, tfeba na internetu. Hodné cCtu
recenze na alba hudebnikd, které neznam. A kdyz mé

zaujme recenze, tak si je poslechnu.

Hudbu hledam na skrz socialni sité a taky chodim na blog
Dazed & Confused, kde se snazim zjistit, co je ted nového

a co se dégje.

Dale se potvrzuje jen navrat vinylovych desek, o kterém se zminuiji
v teoretické Casti této prace, ale také fakt, ze hipsterm nevadi investovat
vice penéz do hudebnich nosi€l i v dobé streamovacich sluzeb
(Broz, Vesely 2014: 509):

Kdysi jsem hodné vrazel do cédécek, dneska uz moc ne.
Nejvic davam do koncertli, ob¢as si koupim vinyl kvali

obalu, tricko kapel.

Tim se dostavame k modeé, ziejmé hlavnimu poznavacimu znaku
hipsterua. V této oblasti jsou asi nejvétsim inspiraCnim zdrojem internetové
maodni blogy. Opét se zde objevuje pojem trendsetter a pravé v médeé je
jejich vliv nejviditelngjsi. Mluvi o tom i hudebni dramaturg Michal Brenner
(Broz, Vesely 2014: 505) a zaroven poukazuje na dalSi charakteristickou

¢innost hipsteru:

V médé se jeSté vic projevuje systém trendsetter(

- téch, ktefi udavaji modu, a téch, ktefi se vezou.
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Ti prvni jsou lidi, ktefi nakupuji véci v sekaci a obcCas to
zkombinuji s néCim znaCkovym a vytvofi trend. Kdyz se
pak tahle moda dostane z menSich butikd do obchodd,

jako jsou H&M nebo Topshop, tak je to uz out.

Tou charakteristickou €innosti je nakupovani v second handech.
Pravé ty jsou pro hipstery dobrym zdrojem originalnich a casto
extravagantnich kusG oblegeni. Castym od(vodn&nim tohoto typu
nakupovani je ojedinélost tamni nabidky obleCeni, coZz se potvrzuje

i v nasledujici vypovédi (Kmeny, CT2: 2015):

Mam mnohem lepSi pocit z toho, kdyZz nékde koupim
mikinu do 30 korun, nez kdyz za ni dam 1500 korun v
obchodé a stejné neni takova a bude ji mit spousta jinejch
lidi. Ale kdyz to budu mit ze sekace, tak vim, Ze tu mikinu

budu mit jedine;j.

Ve vypovédi studenta architektury Matéje se pak objevuje nejen
nakupovani v second handech a obchodnich Fetézcich, ale takeé jiz

zminéna inspirace z okruhu lidi sdilejici podobny styl oblékani.

Obc¢as nakupuji v sekacich, ale mam taky oblibeny
obchody jako COS a H&M. Nékdy se nechavam inspirovat
lidma z mého okoli a pfidavam pak i svoje napady. Rad
mixuji elegantni styl s kazdodennim, ale muj styl se stale

proménuje.
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Touha hipster byt za kazdou cenu originalni mize ovSem Casem
preklenout v soutéz, v niz se trendsettefi predhanéji, kdo z nich
v second handu ulovil extravagantnéjSi kus obleCeni. To souvisi s onou
potfebou se za kazdou cenu odliSit. Otazkou zlstava, do jaké miry se
jedna o potfebu se odlisSit a kdy by se to dalo oznacit jako vynucenou

alternativnost, tedy vlastnost, ktera je hipsteram vytykana.

V dokumentu Kmeny (CT2: 2015) v souvislosti s hipstery
a médou padl i pojem normcore. Jde o styl oblékani, ktery by se mohl stat
protipdlem stylu oblékani hipsterd. To potvrzuje a zaroven tento pojem

charakterizuje jedna aktérka z Kment (CT2: 2015):

Oblékat se co nejvic normalné to jde, aniz by clovék
vyjadioval oblegenim né&jaky sv(j vnitini nazor. UpIné
jednoduché obleceni jako dziny, tricko, néjaka obycCejna

koSile. Pavodné se proti tomuhle chtéli hipstefi vymezit.

Radek Brousil v Kmenech (CT2: 2015) ovéem naznaduje, Ze pravé

timto smérem by se mohli budouci hipstefi uchylit:

Ja nevim, co je to normcore. To je jenom Véc, o ktery jsem
slySel, ale ta maze fungovat nékde v Brooklynu nebo ve
Williamsburgu v New Yorku. Kde jsou pravé vsichni
extrémni a snazej se bejt jako jiny az se to dostalo do ty
pozice, kdy se to totalné vyprazdnilo a jseS zpatky na
zaCatku a musis bejt tak extrémné normalni mezi téma
fosforovejma lidma, aby si t& nékdo vSiml. Ale zaroven ty

normalni véci nosis, aby si t& nékdo vSimi.
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vrwvs

postupnou  komercializaci  hipsterstvi, kdy se mddni  prvky
a styl, se kterymi hipstefi pfisli, dostal jiz do komerénich obchodnich
fetézcl. Tim se z téchto prvkld vytratila jejich exkluzivita. Bylo by tedy
logické, kdyby hipstefi zaCali pfechazet k vice jednoduchému a béznému
stylu oblékani. Pak by bylo ovSem jesté tézsi tento kmen vyclenit
a charakterizovat. Tento trend se objevil také u Sté&pana. Neni ani
vylou€ené, ze by se hipsterstvi, pokud by se vydalo timto smérem, mohlo

stat zcela nerozpoznatelné:

To, Zze kazdy den nosim cCerny kalhoty a bily tricko
vétSinou vyzaduje moc usili. Ale mé asi pfijde, Ze méné je
vice. Kdyz jdu tfeba na néjakou akci kvuli magazinu, tak

nosim jen bilou.

V tomto vyzkumu jsem se snazil zjistit, jak moji respondenti
charakterizuji hipsterstvi a zda se s nim identifikuji. Z vypovédi vyplynulo,
Ze hiptefi se nedaji definovat jako subkultura, ktera by byla semknuta
urcitou ideologii. Jde o kmenem definujici se zivotnim stylem, ktery je
silné spjaty s méstem. Pravé ve méstech maji hipstefi jako kreativni
jedinci nejvétSi moznost se projevit a diky tomu se kolem nich utvafi

skupina lidi, ktefi pak nasleduiji jejich Zivotni styl.

Hipstefi se kreativné projevuji pfedevS§im skrz médu a hudbu.
V téchto oblastech se snazi hledat stdle néco nového, ¢imz se styl
hipsterd velmi rychle méni. K utvafeni modnich styld vyuZivaji pfedevSim

second handy, hudebni styly jsou pak ovlivnény zahrani¢nimi servery
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nebo touhou najit néco neoposlouchaného. Tyto trendy jsou pak Sifeny

pomoci socialnich siti jako Tumblr &i Instagram.

Dulezité je zminit pozici tzv. trendsetteri, ktefi jsou nositeli
,dobrého vkusu“ a néjakym zplsobem ovliviiuji své okoli. Nicméné
trendsettefi jsou nuceni k tomu pfichazet stale s né€im novym, protoze
jakmile se néjaky trend uchyti v mainstreamu, pfestava byt pro hipstery

zajimavym.
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5 ZAVER

Cilem mé prace bylo zmapovat pomérné novy a stéle se vyvijejici
fenomén hipstert. Ti jsou skvélym pfikladem zmény pojeti subkultur,
které jiz v souCasnosti nejsou spojované ideologii, ale spiSe hudebnimi
a modnimi styly. Tuto zménu muzeme také pozorovat na tom, Ze se
hipstefi pfevazné zamérfuji na spotfebu a ne napf. na politické aktivity jako
tomu bylo u subkultur v minulosti. Od téchto subkultur se také lisi tim, ze

soustfedi svou pozornost na jednotlivce a nikoli na skupinu.

Z mého vyzkumu vyplyva, Zze hipsterstvi neni zalozené na
subkulturni ideologii a tim padem by bylo chybné hipstery oznacit jako
subkulturu. Jde spiS o méstsky kmen svazany urCitym stylem oblékani
a hudby. Samotni hipstefi by se pak dali rozdélit na trendsettery Ci
inovatory, ktefi udavaji trendy a ty, kdo tyto trendy nasleduji. Mizeme se
také zamyslet, zda se pojmem hipstefi oznaCuje jeden ze soucasnych
méstskych kmenl nebo jde spiSe o oznaceni trendsettert, ktefi se
objevuji v kazdé generaci. Soucasni hipstefi se zdaji byt fragmentem
spolec¢nosti, kterym se definuji skrz svou individualnost a autenticitu. Sami
hipstefi se ovSem jako hipstefi vétSinou nevnimaji, toto oznaceni je

pouZzivano jedinci, ktefi nejsou soucasti této scény.

| pfes negativni konotace s oznadenim hipster, nemuzeme této
skupiné upfit pozitivni vliv v oblastech ekonomiky. Tento vliv je patrny
predevSim v oblasti bister Ci kavaren, které se snazi nabizet produkty
dodavané z mensSich firem, s odliSnhou a unikatni pfipravou kavy Ci

oslovuji uz samotnym designem interiéru.

Styl byl vZzdy pro ten to méstsky kmen dulezitym zplsobem pro
sebe vyjadieni. V rlznych subkulturach se do ur€itych odévu vkladaji
hodnoty dané subkultury, avSak zda se, Ze toto se mezi hipstery nedéje.

S pfidanim urcité davky ironie si hipstefi vytvofili Zivotni styl, kde se
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hranice vyjadfovani zdaji nekonecné. Hipstefi nikdy nepodlehnou zadné
generalizaci a budou vzdy usilovat o vy€lenéni z davu. Inspirace v hudbé
a modé hledaji pfedevSim na internetovych blozich i zahraniénich
serverech. Své uméni, nejCastéji fotografie, pak sdileni na serveru Tumblr
Ci Instagram. A pravé diky moznostem internetu se fenomén hipsterstvi

rozSifil z New Yorku i do Evropy.

Na konci vyzkumné Casti této prace jsem oteviel téma spojené
s normcorem, tedy stylem oblékani vici, kterému se hipstefi snazili
vymezovat. AvSak zda se, Ze pravé tento jednoduchy az obycCejny styl
oblékani by mohl byt v budoucnu smérem, jakym se bude tento kmen
vydavat. | proto by si toto téma zaslouzilo rozsahlejSi vyzkum, ktery by

zmapoval promény tohoto méstského kmenu detailnéji.
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7 RESUME

This project is focusing on the hipster phenomenon and how this
can be seen and understood in a contemporary context. The project
explores the grounds of a definition, a historical walkthrough of
the development of subcultures and neo-tribes and an assessment of
the hipster group’s use of fashion, music and place in society.
A discussion about the contemporary hipster gathers the questions about
what the hipster is and establishes the role of the hipster in
a contemporary society. The investigation of the hipster includes theories

based on Pierre Bourdieu’s distinction on the judgment of taste.

This project includes also a research that tries to explore
the identity of this neo-tribe. To achieve this goal, four hipsters and two
owners of a coffee shops that are popular among hipsters, were asked to
give a semistructured interviews. The interviews tried to cover questions
that explored identity of the respondents, their interest in music and

fashion.
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Obr.c¢. 4

‘ Academy of Fine Arts Vienna ‘
Guten tag.

Herr Hitler...You haven't heard?

While your work is...iovely, I'm afraid there
was another applicant who we decided was
more deserving of a position here.

1 mean, don't get us wrong, we love
puppies, flowers and waterfalls...

Academy of Fine Arts Vienna

Him 17 He’s only ever won
ONE drawing competition!

How could you do % english man who wears

1his bo pit Yo piece suits . | WORKED
you're dealing with | gy o THIS! | only wanted to
Pere. i since | was a kid.

think you are!?
£ unfairl | hate you
Vienna and
like, not even that
flag only has two
God's sake.. oh no
not even really a
of color. | know that
atart! Thisisit...
WILL NEVER BE
SAME! %
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