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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Ve své tvorbé v ramci grafického designu jsem si vzdy snazila vytvofit
svoji vlastni cestu. Jiz od stfedni Skoly se zajimam o Siroké spekt-
rum umeéleckych disciplin a dlouhou dobu jsem se potykala s problém
rozhodnout se, kterou cestu si mam zvolit pro svlj dalSi rozvoj ve
vytvarném svété. Studium na vysoké skole mi otevrelo dalSi moznosti
a dovedlo mé k nazoru, Zze nemusim bazirovat na té Ci oné formé, ale
muzu efektivné vzajemné propojovat rlizna vytvarna pole.

Rada zkoumam nové vyrazové prostfedky - média, propojuji
digitalni grafiku s kresbou a malbou, koldzemi a experimentu;ji s fo-
tografii. Za velky pfinos, v mé dosavani tvorbé, povazuji nékolik
workshopd, jez jsem absolvovala pravé s ateliérem Vizualni komuni-
kace, pfi kterych jsme meéli moznost experimentovat a zkouset nové
principy predevsim v mysSleni a pohledu na praci grafického desig-
néra. Jednou z dosavadnich praci, zhotovené na pratelském setkani
se studenty a pedagogy z Fakulty uméni a designu Univerzity J. E.
Purkyné v Usti nad Labem, je moje experimentalni pismo Armaturka.
Toto pismo jsem skladala z kovoSrotu, jez se nachazel v méstské
casti Predlice. Vznikla pismena jsem fotila a nasledné upravovala
v grafickém programu.’

PFi FeSeni ukoll se v prvni fadé zamérfuji na Citelnost, ac¢koliv
v nékterych pracich ji zamérné umistuji az na druhé misto, aby si
divak s danym médiem (plakatem, logem..) chvili hral, pfemyslel nad
nim a zrazu pak doSel k uspokojujicimu poznani. Pfi tvorbé jednot-
ného vizualniho stylu se snazim dodrzovat pravidlo, ze graficky de-
sign je jakymsi dorozumivacim jazykem, ktery by mél byt verejnosti

! pfiloha €.1 - Armaturka



sdélovan srozumitelnym a lehce zapamatovatelnym zplsobem, ale
samozfejmé nesmi postradat jistou davku originality a vyjimecCnosti.

Svuj volny Cas rada investuji do studia jak novych, tak i tra-
di¢nich technik. Jsem opravdu rada, Ze si v prostorach nasi fakul-
ty mdzeme vyzkouSet rizné grafické postupy, jez se pouzivaly jes-
té pfed nastupem IT techniky. Cennou zkusenosti pro mne jisté byly
hodiny litografie, knihtisku, serigrafie a hlubotisku, na kterych jsem
si intenzivné uvédomovala, jak vlastné cela éra grafického designu
vznikala a na jakych principech funguje dodnes. Za velmi pfinos-
né téz povazuji prednadky predmétu Déjiny Vizualni komunikace,
diky kterym jsem si rozSifila povédomi o rozmanitosti tohoto oboru
a pfedevsim o vyznamnych umélcich, krefi jsou nam inspiraci. S ob-
libou sleduji i sou€asnou tvorbu zahranicnich designérd a umélcu.

Posledni dobou se okrajové zajimam o to€eni videi a jejich na-
slednou postprodukci, avSak tento smér je pro mne stale jesté velkym
otaznikem. Postupné zjistuji, jak se da grafika s videem propojovat.
Zatim jsou to takové pokusy, ale jelikoz se doba stale Zene kupfedu,
domnivam se, Zze neni Spatnym napadem rozSifovat si znalosti pfesa-
hem do jinych obora.

Byt jsem po dobu svého studia realizovala drobné zakaz-
ky a spolupracovala s nékolika firmami a galeriemi, (napf.: firmou
Albi a.s., Candy Store, galerii GVUN, U Mistra s palmou...), stale vyu-
zivam akademického zazemi nasi fakulty a tvofim si jisté studie a hry,
jenz, jak doufam, mi jednou budou zasobarnou védomosti a zkuse-

nosti pfi budouci praci.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Posledni dobou je trh pfesycen velkymi obchodnimi fetézci, coz je
jisté dobfe pro finanéni politiku, ale nejsem si uz tak jista, zda je to
dobré pro nas zakazniky, posléze malé zivnostniky. Jiz na workshopu
s francouzskym designérem Alainem-Le-Quernecem, jsem se zaby-
vala problémem konzumni spolecnosti, ktera se ve své touze po sy-
tosti a rychlosti stava monstrem dnesni doby. Pfala bych si, aby se
nynéjSi spole¢nost pozastavila a misto pfezivani vice Zila.

Vim, Ze neni v mych silach tuto situaci zménit, ale libila se mi
mysSlenka navraceni se do dob, kdy se lidé pfi nakupovani zdravili,
poprali si hezky den a s usmévem se vraceli domu. JiskfiCku nadéje
jsem spatfila v malém feznictvi, jez se nachazi v mém rodném meésté.
At jsem se zeptala kohokoliv, slySela jsem jen samou chvalu. Tento
obchod mé oslovil také férovy pfistupem a to i v podobé mozna ba-
nalnich véci, ale napfiklad uz jen fakt, Ze je v pondéli zavieno. Jistéze
ano. Kdo by vam také mohl po vikendu nabidnout ¢erstvé maso?

Po domluvé s majitelem jsem se rozhodla svoji bakalarskou
praci vénovat tématu vizualniho stylu malé firmy a to konkrétné toho-
to feznictvi.Kazda dalsSi studie, mne utvrzovala ve spravnosti mého
rozhodnuti. Téméf vSechna loga dnesnich obchodu, prodavajicich
maso, vychazeji z motivu Ceského svazu feznictvi?, tudiz pro mne
bylo vyzvou, vymyslet zcela novou identitu firmy tohoto zaméreni.

Na feznictvi pana Romana Krejsky mne oslovila pfedevsim at-
mosféra. Nevstupujete do svéta masokombinatu a jatek, ale do ma-
|IEho obchldku, kde se vSe zpracovava tradi¢ni cestou. Nikdo se zde

nezaobira kvantitou, nybrz se apeluje na kvalitu.

2 pfiloha €. 2 - logo Svazu Ceskych feznikd



3 CiL PRACE

Mym stéZejnim cilem je vytvofeni vizualni identity, ktera by skvéle

vystihovala atmosféru a ideu tohoto obchodu.

ReSerse
Na internetu jsem si vyhledala a kolem sebe pozorovala logotypy
konkurec¢nich firmem zabyvajicich se timto odvétvim.

Pfi prizkumu znacek na toto téma jsem se presvédcila o tom,
Ze vétsSina obchodl pracuje pouze s tvrdymi vektorovymi logotypys?,
které velmi Casto pfipominaji rychlost odbytu, avSak z nich jiz nevy-
citime lidsky pfistup a dlraz na kvalitu zpracovani. Upfimné fe€eno,
z mého subjektivniho pohledu, bych tyto firmy nazvala ,pasovou vy-
robou k uspokojeni lidského zaludku®.

Myslim si, Ze pro vétSinu lidi je nakupovani v takovychto obcho-
dech zkratka jen jistou nutnosti. Pfirovnala bych to k navstévé léka-
fe. Lidé tam chodi, protoze musi. Rozhodné to neni nic pfijemného
a kromé nakupu si domuU nic jiného neodnesou. Dle mého nazoru
je to velka Skoda, at uz z pohledu zakaznika, tak i z pohledu majite-
le, ktery timto zplsobem muze pfichazet o klientelu. Mym vysnénym
cilem je usmév spokojeného zakaznika.

Ve svoji praci se snazim, narozdil od velkych masokombinat-
nich fetézcu, vyzdvihnout tradici tohoto starého femesla a do vizual-
niho stylu vtisknout odraz poctivého a kvalitniho zpracovani produktu.
Dlouhou dobu se potykam s problémem naprosté degradace hodnoty
masného vyrobku tim, Zze vam ho pfi koupi daji do igelitového pytliku,

ve kterém se, jak znamo, maso velmi rychle kazi. Pfi parnych letnich

8 pfiloha €. 3 - konkurenéni firmy



dnech dokonce staci pul hodiny, aby se vam napfiklad z kufeciho
masa stala mikroorganismy kontaminovana bomba. Proto jsem se ve
svém dile rozhodla klast diraz nejen na sympaticky dojem z vizualni
stranky firmy, ale zaroven na opravdovou funkci obalovych prostfed-
kd.

Cilem celé mé prace je proto vytvoreni pfijemné a predevSim
funkéni korporatni identity, posléze prostfedi firmy, jenz upouté jiz na
ulici a nalaka potencialni zdkazniky pravé svou jednoduchosti a tra-

diénim vzhledem.



4 PROCES PRIPRAVY

Jako prvni ukol jsem si vytyCila tvorbu loga. Chtéla jsem vystihnout
celou podstatu tohoto feznictvi. Zamyslela jsem se nad tim, zda chci
vytvaret logo €i logotyp a jaky zvolim font a formu, jenz by zduraz-
novala tradici femesla. Hledala a sbirala jsem fotografie zobrazuiji-
ci klasické feznictvi z minulych stoleti a zkoumala jsem prvky, které
byly v té dobé pouzivany (typ pisma, umisténi v ploSe, nazvy apod.).*
Dalsim pfredmétem mého patrani byly rizné feznické doplriky, at uz
zastéry, potravinarské Cepice nebo tfeba kalhoty.

Poté jsem hledala materialy, které by byly vhodné pro udrzeni,
feknéme, luxusniho vzhledu, ale také zachovani co mozna nejmensi-
ho a zrecyklovatelného odpadu. Samozfejmé jsem okamzité zavrhla
jakékoliv umélé materialy dnesni doby, igelitovymi sacky pocinaje,
polystyrenovymi krabickami kon¢e. Nakonec jsem zvolila pfirodni,
strukturované papiry. Inspiraci jsem nachazela, v jiz zmifnovanych,
prodejnach z 19. a poc¢atku 20. stoleti a na zahraniénim trhu.®

DalSim stéZejnim ukolem mé prace, ktery jsem si stanovila,
bylo zachazeni s psychologii lidského vnimani. Chtéla jsem docilit
jistého zakddovani této znacky v podvédomi zadkaznikud, aby vnimali
tento obchod jako opravdu kvalitni a poctivou firmu, ktera si svych za-
kaznikd vazi a to napfiklad i maliCkostmi. Takovouto drobnosti mam
na mysli, jiz zmifované, pfilemné materialy a doplfikové pfedméty
(visaCky, vérnostni karticky apod.).

Poslednim, ale neméné dulezitym, ukolem pro mne byla vizu-
alizace vnéjsi ¢asti obchodu. Samoziejmé nejsem interiérovy desig-

nér a neumim natolik pracovat s programy zaméfenymi na 3D mo-

4 pfiloha €. 4 - historické fotografie
5 pfiloha €. 5 - zahrani¢ni feznictvi



dely, ale chtéla jsem jisty nakres zaznamenat alespon tuzkou. Pre-
mysSlela jsem nad dfevenym Stitem, dfevénymi obklady a rozvrzeni

vylohy, které pouzivala ona strara feznictvi.



5 PROCES TVORBY

Proces tvorby tohoto celku byl pro mne od zacatku vyzvou. Jsem
si velmi dobfe védoma toho, Ze mnoho pokusu o redesign, v tomto
potravinafském odvétvi, nebylo. Snazila jsem se své praci vtisknout
dusi. Prioritou je, pro mne i majitele firmy, spokojenost zakaznika.
Vérim, ze lidskost a pokora, kterou k tomuto projektu citim, bude pre-

nesena i na pozorovatele.

5.1 LOGO

Poté, co jsem se probrala studiem feznické symboliky, dfivéj-
Sich a zahrani¢nich znacek a typu obchodd, rozhodla jsem se zacit
pfipravou loga, které je stavebnim kamenem pro kazdy vizualni styl
firmy. Po nékolika konzultacich s panem Doc. ak. mal. FrantiSkem
Stekerem se rysovalo jednoduché, avSak myslim vsSefikajici logo.
Snazila jsem se pracovat pouze s typografii, zato ovSem ve stylu
starych vyvésnich §titd. Skicovala jsem si rizné variace a uskupeni
jednotlivych slov, na kterych jsem dale pracovala v programu Adobe
llustrator.

Vychazim pouze z vlastniho jména pana Krejsky, které je dopl-
néné slovy ,tradicni feznictvi“. Od samého zacatku jsem brala ohled
na jednoduchost formy, aby byla tato znacka lehce aplikovatelna
na ruzné druhy materiall, pfiCemz by byla zachovana jeji Citelnost.

Mym zamérem bylo vytvofeni loga tak, aby bylo vnimano pozi-
tivné vuci tomuto prastarému femeslu, s kladnym pfistupem ke zvifa-

tlm a pfirodé, jelikoz pan Krejska, narozdil od jinych obchodu, odebi-



ra maso pouze z domacich farem a garantuje tak zakaznikdm kvalitni
produkty, jez nejsou hadopovany umélymi antibiotiky a rdstovymi hor-

mony.

5.2 TYPOGRAFIE

Velmi ddlezita je pfi tvorbé kvalitni znacky také spravné zvolena
typografie. Nevhodné zvoleny font muze mit velmi negativni dopad
na estetickou formu loga nebo logotypu a zbyteCné tak ubirat dob-
fe provedené znacce na kvalité a funkCnosti. Jak jsem jiz nékolikrat
zminovala, znazila jsem se navazat na jistou tradici v tomto odvétvi.
Myslim, Ze se mi toho dojmu podafilo docilit pouzitim patkovych fontu
Hagin Caps Medium a doplrikového fontu Minion Pro. Vybér sprav-
nych pisem vychazel z mych skic, které jsem si opét naskenovala
a snazila se najit digitalni variaci. Domnivam se, Ze své mySlence na
papiru jsem se pomérné vérné pfiblizila i v grafickém programu.*

Zvoleny font Hagin je novym serifovym fontem z Fontfabricu,
ktery je konstruovan ze silné geometrické formy, avSak se zachova-
nim jisté elegance kfivek. Pismo Minion je sice velmi znamé, ale mne
oslovilo svym fezem Bolt Italic, ktery jsem pouzila ve slové tradiéni.
Ma ostie fezané nabéhy Sikmych tahu a vhodné tak doplriuje prevla-

dajici font.

5.3 DOPLNKOVE MATERIALY

DalSim ukolem bylo ozvlastnéni celého vizualniho stylu. ACko-

liv pro mne bylo prioritou zachovani tehdejsi formy feznictvi, rohodla



jsem se pouzit jednoduché ilustrace zvirat, které by vhodné doplnily
celkovy vzhled obchodu. Chtéla jsem, aby kresby plsobily uvolnéné
a pfijemné na pohled, tudiz mne napadlo pouzit spiSe zvifeci stu-
die, které jsem kreslila propiskou a nasledné skenovala a upravovala
v programu Adobe Photoshop.? S jejich pouzitim jsem vSak byla stfid-
ma. Prvnim divodem byla obava, aby vysledna prace nepfipominala
spise zoologickou zahradu nez-li prodejnu. Druhym dlvodem je i jista
mys$lenka na budoucnost. Pokud by byl novy vizualni styl ispésny,
premyslela jsem nad obménovanim obrazkd, aby firma nestagnovav-
la, ale naopak se zakaznici mohli tésit z jejiho rytmu a Zivota.

Mezi doplrikové materialy musim nepochybné zaradit i vicemé-
né propagacni predméty jako vizitky, visa¢ky, popisky k produktum,
rozdéleni masa, vérnostni kartiCky, balici papir, tasky, samolepky
a dal8i. U zminénych visacek jsem hledala vhodny tvar. Pohravala
jsem si s myslenkou embosovaného loga a zaoblené vrchni ¢asti ce-
dulky, ale jelikoz by se vyroba velmi prodrazila a musela jsem pfihlizet

na rozpocCet firmy, tuto variantu jsem zavrhla.

5.4 BAREVNOST

V této praci vychazim pouze z barvy ¢erné (v barevném modu-
lu CMYK ,key“ neboli ,black®), jelikoz prioritni je pro mne zabarveni
materiall, jez jsem nechala potisknout. Pracuji s pfirodné nahnédlym
balicim papirem a doplrikovymi kartony téz v pfirodnich bézovych
odstinech. Vyjimkou je cedulka polepena ¢ernou tabulovou folii, na

kterou Ize pfipisovat a pfepisovat ceny vyrobkud kfidou.
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Z technologického hlediska jsem se snazila hledat ekonomicky pfi-
jatelnou cestu, ktera by rozpocet firmy pfilis nezatéZzovala. Vysledné
logo je zpracované tak, aby bylo reprodukovatelné na vétsiné materi-
all za pomoci jakékoliv techniky.

Pro vytvoreni prototypl baliciho materialu jsem pouzila kla-
sicky balici papir s motivem zvifat, ktery byl vytisknut na laserové
tiskarné. Tato zvifata jsem nakreslila propiskou, nasledné byla naske-
novana v rozliSeni 1200 dpi, ale nakonec pfevedena na bitovou mapu
pro akuratni velikost dat v poméru s kvalitou obrazu. Ve skute¢né re-
alizaci bude pouZit papir, jez je z jedné strany povoskovany a vhodny
tak pro baleni masa a jinych masnych vyrobkd.

Vizitky, visaCky a dalSi propagacni materialy jsou vytiStény na
jemné razeném kartonu o gramazi 250g/m? ve dvou barvach, kte-
ré jsou podle vyrobce vedeny jako Slonova kost a Champagne. Zde
jsem pouzila digitalni tisk, ktery je pro tento typ kartonu nejvhodnéjsi.
Vizitky maji standardizovany rozmér 90 mm na 50 mm, vérnostni kar-
ticky jsou z kazdé strany o 5 mm vétSsi, aby se daly bezpeéné orazit-
kovat.

DalSim tisténym médiem jsou samolepKky, jez maji dvoji vyznam.
Za prvé slouzi jako prvek dalSiho upozornéni na znacku, ale také
k pfichyceni ruzku baliciho papiru pfi baleni nabizeného sortimentu.
Vytisténé jsou na papirové samolepce, lesklé i matné.

Soucasti celku je i dfevené razitko, které ma silikonovy StoCek.
V setu je poduska napusténa specialni razitkovou barvou, ktera pred-

chazi poskozeni Stocku.
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7 POPIS DIiLA

Vystupem mé bakalarské prace je znacka, zpracovani propagacnich
tiskovin a baliciho materialu malé firmy. Konkrétné se jedna o feznic-
tvi pana Romana Krejsky. Zakladem je silné a kompaktni logo, které
je mozno aplikovat na vétSinu materiall. Jeho vyhodou je snadna
zapamatovatelnost, jelikoz se jedna o typografické logo s jasnym na-
zvem.

Celd vizualizace je obohacena o ilustrace a zajima-
vé, pfijemné materialy, které by mély potencialnimu zakazniko-
vi pfipominat kvalitu vyrobkld a pusobit tak, ze si nekupuje pou-
ze potravinu a sluzbu, ale i lasku se kterou je cely obchod veden.

Design celého projektu koresponduje s hlavni mysSlenkou toho-
to obchodu, kterou je pfedevsim pokora k tradici a spravné odvede-
né praci. Cela struktura propagacnich a jinych tiskovin je ladéna do
prirodnich barev v hnédych a bézovych odstinech, které maximalné
pfipominaji vySe zmifnované body. Navic je tento, feknéme, retro ma-
terial nyni velice oblibeny mezi Sirokym okruhem lidi, od klasickych
spotiebitell, po uznavané designéry.

Dalsim bodem mé prace jsou sympatické mali¢kosti, které fun-
guji jako skveély prvek k zapamatovani a pfipominani firmy. Za tako-
vouto “pomdcku”“ mizeme povazovat napfiklad visacky, které obsa-
huji logo dané firmy a zaroven je na nich misto pro jméno osoby, pro
kterou byl produkt pfipraven. Tyto drobnosti maji neuvéfitelny vliv na
psychiku Clovéka. Zakaznici se radi vraceji, jelikoz citi, Zze se pecuje
o0 jejich potfeby. Soucasti vystupu jsou i vizitky, tasky, funkéni pasek
pro baleni uzenin, samolepky, popisky k masu, razitko, informacni
ilustrace, vizualizace feznické zastéry a nakres vnéjsi strany obcho-
du.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Nevim, zda-li je tato prace natolik vyznamnym pfinosem pro graficky
design. Nejedna se o vizualni styl velké spole€¢nosti a podle mého
nejlepSiho svédomi jsem se snazila tuto praci maximalné pfiblizit ideji
této malé firmy. Ale pokud je néco, ¢im bych mohla obohatit touto pra-
ci graficky design, tak asi Cistotou zpracovani a empatickym pojetim
celku.

V dnedni dobé je vétSina obchodl s podobnym zamérfenim
opomijena. Drtivé procento nema zadnou vlastni korporatni identitu
a kdyz uz ji m4, tak je Spatna, jak ve smyslu samotného grafického
zpracovani tak i v jisté neviditelnosti v oCich zakaznika.

Moje prace plsobi hodné osobné a vyrovnané a myslim si, ze
tuto cestu zakaznik oceni.

Touto praci nebo minimalné myslenkou, by se mohly inspirovat
dalSi firmy podobného razeni, coz by mélo za nasledek zredukovani
neosobnich, strohych a napohled nelibych vizuélnich stylt a postup-
ny Upadek umélych materiald, slouzici pro baleni a pfepravu samot-

nych produktu.
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9 SILNE STRANKY

Jako velmi silnou stranku bych vyzdvihla fakt, Ze prace neni zpra-
covana jen jako koncept, ale je pocitano s jeji naslednou realizaci.
Teprve uplatnéni v praxi postupem ¢asu odkryje jeji silné, ale naopak
i mozné slabé stranky.

Dale jsem spokojena s vyslednou podobou vizualniho celku
a jeho myslenkou. Logo dle mého nazoru pUsobi Cisté, Citelné a ne-
obsahuje zadné zbyte¢né prvky, které by pozorovatele rusily a odva-
dély pozornost.

llustrace a materialy dobfe plsobi na lidské oko a funguiji jako
ozvlastnéni, které napomaha prodeji. Jako dalSi pozitivni krok hodno-
tim jiz zminované visacky, na kterych muze stat zakaznikovo jméno,
pokud si produkt objedna dopfedu. Myslim, Ze jsou velice osobni, coz
nesmirné kladné pusobi na psychiku ¢lovéka a at chce nebo nechce,
citi se pfi koupi zadané.

Domnivam se, Ze je z mé prace citit jista pokora k tomuto téma-
tu. Snazila jsem se vzhled tohoto feznictvi “oZivit“, pfitom zachovat
atmosféru a myS$lenku a to je dlvod, pro¢ by mohl byt tento vizualni

styl Uspésny.
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10 SLABE STRANKY

Za slabou stranku povazuiji to, ze ikdyz jsem se snazila maximalné
vyuzivat zrecyklovatelnych materiald, v podobé papirovych tasek
a baliciho papiru, bez pouziti igelitovych a plastovych prvk(, bohuzel
je tu stale problém v podobé pomalu se rozkladajiciho papirového
odpadu v pfirodé, nemluveé o toxicité barev, jez jsou pouzity pfi tisku.
Tento fakt proto nezapada do mé ideologie projektu.

DalSi, pro mne, smutna stranka véci je nastaveni dnesnich hod-
not. Cim vic se &lovék snazi zapracovat na ekologiénosti celého pro-
jektu, tim drazsi cela vyroba bude, jelikoz mékceny polyvinylchlorid
(PVC) je v dnesni dobé levnéjSi nez obyCejna papirova taska...

15



11

SEZNAM POUZITYCH ZDROJU

A) Knizni a periodicka literatura

BERAN, Vladimir. Typograficky manual. Praha: Kafka design,
2003. ISBN 80-901824-0-2.

POULIN, Richard. Jazyk grafického designu. Praha: Naklada-
telstvi Slovart, s. r. 0., 2012, ISBN 978-80-7391-552-0.

DVORAKOVA, Zdenka. DTP a predtiskova pfiprava. Brno:
Computer Press, a. s., 2008. ISBN 978-80-251-1881-8.

TIMOTHY, Samara. Graficky design. Bratislava: Slovart, 2008.
ISBN 978-80-7391-030-3.

AMBROSE, G., HARRIS, P. Layout: Velky pruvodce grafickou

upravou. Brno: Computer Press, a. s., 2009.
ISBN 978-80-251-2165-8.

16



B) Internetové zdroje

The History of Butchery. In The Central Vic Meats, 2014.
Dostupné z: < https://centralvicmeatsblog.wordpress.com
/2014/02/03/the-history-of-butchery/>

The History of Butchery. In The Butchers Guild, 2015.
Dostupné z: < http://www.thebutchersguild.org/meat-story-an

-incomplete-chronicle-of-butchery/>

The Butcher. In Wikipedia, the free encyclopedia, 2015.
Dostupné z: < https://en.wikipedia.org/wiki/Butcher>

Maso. In Wikipedia, the free encyclopedia, 2015.
Dostupné z: <https://cs.wikipedia.org/wiki/Maso>

17



12 RESUME

The aim of my bachelor‘s thesis was to design various promotional
and packaging material for a small butcher‘s shop owned by Mr. Ro-
man Krejska. The essential basis for this is the logo. Strong and com-
pact, it is easy to print on any material, while its simple, clear and
typographic design ensures that it will be as easy to remember as
possible.

A number of illustrations and visually pleasing designs enrich
the visualization as whole, hopefully evoking in the customer not just
a sense of the quality of the product, but also a feeling that what
is being purchased is not merely a product or service, but also the
love which is put into the running of the business. A crucial aspect
that must be brought across is respect for tradition, honesty and hard
work. For this reason, all the material is printed in natural brown and
beige tones.

A further point | concentrated on is the inclusion of various
smaller objects, which are great way to bring a sense of the brand
across in a pleasant way. This may include, for example, tags be-
aring the company‘s logo which include a space for the customers
name. Small details like these can have a massive psychological im-
pact on the customers, who will continue to return, as they feel that
the business genuinely cares about their needs. This same principle
is applied to business cards, bags, packaging tape, stickers, product
labels, stamps, butcher‘s aprons and the visual design of the outside
of the shop itself.
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