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1. JAV KONTEXTU SPECIALIZACE

Kdyz jsem se po skonceni zakladni Skoly nastoupila na Stfedni
prumyslovou skolu keramickou a sklarskou obor graficky design, prvni
rok jsem moc nevédéla, co presné muj obor bude obnaset. Prvni ro¢nik
byl zaméreny hlavné na pfipravu k dalSimu studiu, malovani, kaligrafie,
klasické grafické techniky. V dalsi letech mého studia se mé obzory
v ramci studia zacali rozSifovat. Zacala jsem rozvijet své schopnosti se
softwarem pro tvorbu grafického designu. Pochopila jsem, k ¢emu
jsme se vse v prvni ro€niku ucili. S pokracujici roky mého studia jsem
pochopila, jak je prace grafického designéra rozmanita a dulezita pro
kazdy den. Stala se mym nejlepsSim pritelem a ja pochopila, Ze je to
profese, které se chci vénovat i v budoucnu.

Béhem, stredni skoly jsem se jiz dostala k drobnéjSim zakazkam od
Skoly, jako napf.: Pf pro roky 2012 a 2013, Rocenka. Vyhrala soutéz od
galerie Supermarket WC, kde jsem nasledné vystavovala sérii svych
plakatu a nasledné s nimi navazala i dalsi spolupraci. Kdyz jsem zacala
kolem sebe potkavat své realizované prace, napliovalo meé to stale vice
a vice a uvédomila jsem si, ze chci v tomto oboru dale realizovat.
Hodné mé pri mém studiu ovlivnili moji kantofi, zejména pak BcA. Jan
Samec, ktery mi ukazal, jak spravné postupovat pfi navrhovani
grafického designu, a Ze neni dulezita vysledna prace, ale jeji proces.
Pan Jan Pelc mé naucil trpélivosti a preciznosti. Dale pro mé byla
dulezita i zkusenost s tiskem, kterou mi vtipili Richard Smid a Simona
Makovickova, protoze nékteré nase napady realizovat nejdou, i kdyz
my jsme presvédceni o opaku.

Na vysokeé skole jsem se na zacatku svého studia podilela na chodu
studentské organizace, timto zpusobem jsem se dostala k daleko

vvvvvv

zkuSenosti v ramci organizace a dodrzovani urcitych pravidel.



| v sou€asné dobé sméruji stale stejnym smérem a chtéla bych se stale
realizovat v grafickém designu, ale nebranim se ani spolupraci s jinymi

obory a moznému rozsifeni svého obzoru.



2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Téma JEDNOTNY VIZUALNI STYL jsem si vybrala, protoze si myslim, ze
v ném mam své mezery a je to téma, které vedouci mé bakalarské prace
dobre zna a je schopna mi s nim pomoci do té miry, Ze to bude mit
nemaly pfinos pro moji dalsi praci. Myslim si, Ze neni dobreé si vybrat téma,
ve kterém jsem si 100% jista, a dale jiz mé neposune, ale snazim se davat si
takove cile, aby mé mé studium dale posouvalo a naucilo novym vécem.
Proto jsem si vybrala téma, které je pro mé hure zpracovatelné a nemam
s timto odvétvich témér zadné zkuSenosti. DalSim duvodem, proc jsem si
toto téma zvolila, bylo to, ze je v nasi spole¢nosti hodné opomijeno
détské obleceni v ramci grafického designu. Vzhledem k tomu, Ze mam o
osm let mladsiho bratra, ktery se aktivné vénuje sportu, predevsim hokeji,
vim, jak je tézké splnit jeho naroky v tom, co si rano oblece. Jednim
z dalsich duvodu, proc€ jsem si toto téma vybrala, je mozZnost realizace
mych navrhu pro rodinnou firmu. Nejsem, ale nijak limitovana svou
rodinou a mam volné pole pusobnosti a je jen na mé, jak toto téma
zpracuji. Samozrejmé, ze musim vzit v potaz technologické moznosti,
zvazit cenu nasledného vyrobku, aby byl dostupny pro viechny. Stale mi
zde vSak zustava moznost popustit uzdu své fantazie a vytvorit netradi¢ni
vizualni styl, ktery zaujme, jak malé zakazniky, tak i ty velké. Myslim si, ze
graficky design na obleceni pro déti je velice malo prozkoumany a je zde
velika skala moznosti, jak tento ukol pojmout. Doufam, ze ma prace
zaujme potencionalni klienty a vnesu tak novy pohled na odivani nasSich

nejmensich.



3. CiL PRACE

Cilem mé prace je navrhnout modni znacku od zakladu az po realizaci,
pricemz nazev spolecnosti jsem jiz méla vymysleny. Soucasti mé prace je i

aplikace vizualniho stylu na jednotlivé priklady.



4. PROCES PRIPRAVY

Cely projekt vypracovani meé bakalarské prace jsem se snazila
strukturovat a rozplanovat od zac¢atku do konce jiz pred tim, nez jsem
zacala na celém projektu pracovat. Stanovila jsem si data, ke kterym jsem
potrebovala mit urcitou ¢ast prace promyslenou a naskicovanou.
Nasledné jsem si pak stanovila i termin, kdy jsem potrebovala mit danou

¢ast zpracovanou v pocitaci a pfipravenou ke konzultacim.

Vymezila jsem si termin, ke kterému jsem potrebovala mit hotovy
pruzkum znacek, které se zabyvaji sportovnim oblecenim, které se
zabyvaji détskym obleceni a které tyto vlastnosti kombinuiji. Pfi zkoumani
této oblasti jsem dosla i ke zjisténi hlavnich slabin, které tyto vizualni styly
prinaseji. Kazdy z téchto terminu mél samozrejmé optimalni a nejzazsi
bod, kdy jsem na tom mohla pracovat. Nékolikrat se mi bohuzel
nepodarilo splnit si mnou zadany termin, at uz kvuli mé vlastni
prokrastinaci, nebo kvuli tomu, Ze jsem dany problém Spatné vyhodnotila
a byla jsem nucena na jeho reseni zacit znovu od samého zacatku
(napriklad u vytvareni samotného logo firmy, jsem velice dlouho hledala

optimalni reseni).

Cely mnou vytvoreny seznam elementu jsem se snazila rozepsat tak,
abych mohla kontinualné pracovat a méla jsem dostatek ¢asu na

promysleni kazdého prvku.

JiZz na za¢atku mi byla jasné, ze neni v mych silach vytvorit obleceni pro
vSechny odvétvi sportu, kterymi se déti zabyvaji, a proto jsem se zamérila
jen na jedno odvétvi a tim je hokej. Dale nebyla v mych silach vytvorit
celou kolekci obleceni pro jednu sezonu, proto jsem zvolila jen ukazku

zakladnich potisku, které by byli standartni a objevovali by se celoroc¢né.

V posledni fazi jsem se snazila pripravit prezentaci mnou vytvoreného

vizualniho stylu a ukazat, jak by méla prace s nim fungovat. Je jasné, ze
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neni mozné predlozit pouze graficky manual, proto jsem si do svého
rozvrhu zapracovala i ¢as na vytvoreni prezentacni plakatu, potisku tricek

a dalSich materialu, které maji blize ukazat fungovani grafického designu.

1



5. PROCES TVORBY

Muj proces tvorby bych rozdélila do nékolika ¢asti, které probihali
postupné za sebou, jelikoz jedna na druhou navazuiji a proto bylo potreba

pracovat s navazujicimi prvky a tim celou praci propojit.

Vizualni styl

Jakmile jsem méla vytvorenou reserzi tématu a rozepsala jsem si
seznam toho, co budu béhem mé bakalarské prace tvorit.!Zacala jsem
tvorbou zakladnich prvku vizualniho stylu, coz byl prvni bod na mém
seznamu. Abych mohla pracovat na ¢emkoliv dalsim, musela jsem si
vytvorit zakladni kamen moji prace, tj. logo, jehoz tvorba mi zabrala
nejvice ¢asu.

Proces skicovani se protahl vice, nez jsem Cekala. Po nékolika
konzultacich s vedouci bakalarskeé prace doc. ak. mal. Dittou Jifickovou
jsem se potykala s nékolika verzemi, jak by znacka mohla vypadat a jaky
nosny prvek by mohla mit.2 Jednou z verzi, ktera stoji za zminku je, kdy
jsem chtéla W z ndzvu nahradit dynamickou linkou, ktera by v tomto
pripadé znazornovala pohyb hrace na ledé a nasledny vystrel na branu.?
Dalsi verzi bylo vytvorit logo, kdy nazev by byl typograficky upraven tak,
aby symbolizoval puk a za napisem by byla vytvorena branka, coz by
symbolizovala uspésné vstreleni branky nebo takeé ne. Podle toho jak moc
bych do brany umistila text.* Diky této varianté jsem pfisla i na kone¢né
logo, rozhodla jsem se D neduplikovat a vytvorit branu z néj. Vybrala jsem
si vhodné pismo a nasledné jen upravovala textove ¢asti a jejich spravné

rozlozeni, aby pismena k sobé fungovali co nejvice harmonicky. BEéhem

1 Pfiloha 1
2 Pfiloha 2
3 Priloha 3
4 Ptiloha 4
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této prace jsem narazila i na zcela nevhodné varianty, jako je tfeba zkratka
z WILD COMPANY, ktera zni WC a nese vSseobecné znamé oznaceni pro
toalety ve vSech svétovych jazycich, od této varianty jsem upustila hned

v zarodku a dale se s ni nezabyvala.®

Nasledné jsem zacala tvorit graficky manual loga, ktery stanovuje
vSechny pravidla o tom, jak logo, co nejlépe pouzivat, tak aby
nedochazelo k poruseni autorskych prav. Na pomoc k vytvoreni co
nejlepsiho grafického manualu, jsem si jako pfedlohu vzala jiz vytvoreny
manual Karlovarské organizace PROTEBE LIVE, jejiz manual je podle
mého nazoru vytvoreny velice dobre.® Dale jsem si v grafickém manualu
stanovila doplnkovou barvu, ktera se k logu muze dale pouzivat.

Dale jsem na svém seznamu méla zapsané vytvoreni vizitek, cenovek,
baliciho papiru, samolepek a placek, coz se v této situace da povazovat za
zakladni propagacni materialy firmy WILD COMPANY. Vizitky jsem
zhotovila ve vice variantach a nasledné si zvolila 2 z nich, které jsem po
dukladné konzultaci, zvolila i pro prezentaci. Jedna varianta je
oboustranné potisknuta a druha varianta je pouze jednostranna. Témeér
vSechny tiskoviny jsou tisknuty ¢ernobile a jsou uzpusobeny tak, aby se

dali vytisknout na obycejné kancelarskeé tiskarné.

Potisky tricek a stahovacich batuzku

Ve druhe fazi jsem se zabyvala potisky tricek, vytvorila jsem si sérii
potisku, které vychazeji z loga a jsou promitnuty i do tiskovin znacky. Maji
ukazat zakladni pouziti znacky. Velice dlouho jsem se zabyvala tim, jak
vlastné tricka potisknu. Nakonec jsem zvolila zazehlovaci félie na tricko Ci
batuzek. Pripravila jsem si vektorovou grafiku a nasledné si sama potisky

vyrezala na rezacim plotru do folie a doma je zazehlila.

® Pfiloha 5
¢ Pfiloha 6
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Webové stranky

Navrh na webové stranky jsem tvorila pri bakalarské praci uplné poprve
ve svém zivoté. Zprvu jsem vubec nevédéla, jak na to. A tak jsem si
navrhla, co nejjednodussi systém do kterého jsem nasledné aplikovala
zakladni prvky svého vizualniho stylu. Myslim si, Ze na webu je urcité jesté,
co vylepsit. Bohuzel, ¢as byl mym nepritelem a tak se mi web jiz

nepodarilo dovést do konecné podoby.

Prezentace

Priprava prezenta¢nich materiall pro mé byla naprostym zavérem tzv.
tfeSni¢kou na dortu. Pokusila jsem se vytvorit prezentacni plakaty vyrobku
a webu. Soucasti mé prezentace jsou i jednotlivé tiskoviny, tricka a

batuzky, jak by vypadali ve skute¢nosti.

14



6. TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Technologicky jsem se snazila vychazet z bézné dostupnych a
ekonomicky, co nejméné nakladnych postupu, které se bézné pouzivaji
k produkci tiskovin a produktu.

Uz od zacatku, kdyz jsem si praci planovala, jsem se snazila vyvarovat
jakymkoliv zbyte¢nym efektim, které by byly pouze aktualnim trendem, a
uméle by zvySovali kvalitu prace. Mé osobné se vyuziti parcipidlniho laku
nebo slepotiskové razby moc nelibi, protoze si myslim, Ze je to pouze
modni vystrelek v oblasti dokoncujici zpracovani tiskovin. Proto jsem se
rozhodla, Zze pokud to bude jen mozné, budu se technologicky omezovat
pouze na technologii tisku a fezané grafiky.

Jako zakladni material pro tisk vizitek a cenovek jsem si zvolila svétle
modry papir o hmotnosti 240g/m2. Zkousela jsem mnoho riznych
gramazi a odstinu papiru, z mého pohledu, vysel nejlépe tento, a to i pro
svUj nejbliz8i odstin modré, kterou jsem si stanovila jako doplikovou
barvu jiz v grafickém manualu. U vétsiny papirt jsem byla nespokojena
s jejich odstinem a dale pak i s jejich gramazi, ktera byla nizsi, nez jsem
pro tyto tiskoviny potrebovala a vznikal zde nezadouci efekt opacity.

Na tisk grafického manualu jsem vyuzila bily hlazeny matny papir o
hmotnosti 200g/m2. Jelikoz jsem se rozhodla pro vazbu V1 tzv. sesitovou
vazbu, bylo potreba zvolit vhodnou gramaz papiru, aby se po prelozeni
nelamal a nedochazelo k poruseni tisku, ale zaroven papir nesmél
prosvitat.

Nejvyhodnéjsi variantou pro potisk tricek a batuzku se mi vtomto
pripadé nejevila moznost tisku, ale prijatelnéjsi se mi zdala nazehlovaci
folie. Ta je velmi rychle zpracovatelna, lze ji zakoupit ve velkém mnozstvi
barev a vlastnosti. Nasledné plotrovani a zazehlovani potisku je velice
rychlé. Vyrobni a dokoncuijici naklady jsou opét relativné nizké, a
vzhledem k rychle se ménicim navrhum potisku si myslim, ze by tato

varianta byla pro reseni této situace tou nejlepsi.
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7. POPIS DiLA

.Firma bez svébytného vizualniho stylu je jako jedinec bez osobnosti.”

vvvvvv

zabyvajici se sportovnim oblecenim pro déti. Prvnim krokem byl nazev,
ktery jiz pred nékolika lety vymysleli moji rodi¢e a maji ho nékolik let
zaregistrovany. Cely tento napad vznikl s nastupem meého bratra do
hokejového tymu a vytvorenim vlastnich tymovych mikin a samolepek na
helmy. Nazev WILD COMPANY se da volné prelozit jako ZURIVA PARTA,

coz si myslim, ze tym malych hokejistu perfektné vystihuje.

Logo

Logo by mélo byt originalni. Tento fakt jsem myslim naplnila, kdyz jsem
pouzila pismo Museo Sans Rounded. Museo Sans Rounded vychazi
z rodiny Museo Sans. Je to Citelné bezpatkové pismo, které je specifické
svoji geometrickou stavbou. Toto pismo je vhodné jak pro digitalni, tak i
pro tiskové navrhy. Jako pismovou rodinu Museo Sans, tak i Museo Sans
Rounded navrhl typograf Jos Buivenga, ktery na tomto pismu zacal
pracovat jiz v roce 1994. Pismo ma své specifické oznacovani tloustky
fezu, nepouziva klasické oznacovani Light, Regular a Bold, ale Ciselné
hodnoty 100, 300, 500, 700 a 900. Ja pro své logo pouzila dva ruzné rezy
700 (silné;jsi pro WILD) a 300 (slabsi pro COMPANY).2 Dale jsem pracovala
s pismenem D, které mi evokuje branu. Jeho svislou €ast jsem narusila a
¢ast odstranila, ¢imz mi jesté vice vznikl dojem branky. Aby toto
nenavozovalo dojem jiného pismena, nahradila jsem chybéjici ¢ast
bodem, ktery pro mé evokuje brankare, ¢ihajiciho v brané nebo puk, ktery

je skoro v brané. Pricemz tento symbol, tvori samostatny zastupny znak,

7 ZARUBA, A.; RICHTR, M. CI.CZ 1990-2007 Firemni styl v Ceské republice. CI.CZ, sr.0. a Ogilvy
CID, s.r.0.,, 2008. ISBN 978-80-254-1835-2: 50
8 Priloha 7
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kterym muzeme nahradit logo. Barevnost loga je definovana v cernobilé

varianté, ktera nam zajisti prehlednost a jednotnost vizudlniho stylu.®

Graficky manual

Graficky manual by mél byt nedilnou soucasti kazdého loga. Jak jiz bylo
zminéno, graficky manual je navod, jak spravné aplikovat znacku, co s ni
smime délat a co uz je na naopak za hranicemi snesitelnosti. V mém
grafickém manualu feSim zakladni pravidla. Nalezneme zde pozitivni a
negativni verze, konstrukci loga, ochrannou zénu, umisténi loga v siti,
minimalni velikost, nespravné pouziti, pouziti loga na podkladu, pouziti na
fotografii, ale i naopak jak logo na fotografii nepouzit, zakladni pismo,
zakladni barvy a doplnkoveé barvy.

V minimalni velikosti je uréena nejmensi mozna velikost loga, dale uz
nejsme jeho velikosti limitovani. Stejné tak je tomu i u znaku. Zakazané
varianty naopak ukazuji na mozné chyby, kterych bychom se v zadném
pripadé neméli dopustit. Znacka se nesmi jakkoliv deformovat, obarvovat,
avsak graficky manual nemuze zachytit vdechny tyto moznosti, jak lze

logo narusit.1°

Potisky tricek

Po uspésné realizaci loga jsem dale pokracovala k navrhu Ctyr
zakladnich tricek, které vychazeji z vizualniho stylu a které bude mit firma
neustale k dispozici. Motivy jsou zhotoveny v ¢ernobilé formé, avsak
barva muze byt jakakoliv. Na prvni design tricka je pouzito celé logo.

V druhém motivu aplikuji pouze znak. Na tfetim je uzito rastru, ktery
vychazi z planu hokejového hfisté, pricemz brany tvori znak a jsou zde
vyznaceny jen tzv. buly. Cely rastr je natocen 45°, aby ziskal na dynamice.
Na poslednim ctvrtém tricku je vyobrazen panacek, ktery mé osobné

pripomina hokejistu. Je vytvoren ze znaku a duplikovanému a zrcadlové

° Pfiloha 8
10 Pfiloha 9
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obracenému WIL, kdy L tvori ruce, | télo a W muzeme povazovat za nohy
nebo v tomto pripadé za betony, které slouzi brankari k obrané branky a
D tvofi hlavu s helmou.

Tyto Ctyri zakladni motivy nejsou kone€nou fazi, do budoucna bych
chtéla samoziejmé dale pracovat s logem a dale zakladni motivy rozvijet,
avsak nechtéla bych ustrnout jen na praci s logem a chtéla bych oslovit

ilustratory a kreslife a vytvorit i specifické designy spojené s kresbou.!!

Etikety

Etikety jsem neztvarnila klasickym zpusobem, kde je do tricka vsit
kousek jiné latky a na té je zobrazené logo firmy a velikost vyrobku.
Zvolila jsem nazehleni designu stejné jako je tomu u potisku na tricka.
Zamezim tim ustrihnuti etikety a poskozeni vyrobku. Etiketa obsahuje
logo, velikost tricka a tri piktogramy na spravné prani vyrobku. Piktogramy
pro spravné prani maji presné dany tvar, jak maji vypadat. Ja jsem tyto

tvary prevzala a seskladala je z fragmentu fontu, ktery jsem pouzila.’?

Stahovaci batuzky

Dale jsem vytvorila sérii tfi stahovacich batuzku, které jsou v dnesni
dobé velice oblibené. Motivy jsou v tomto pripadé zhotoveny opét
v €ernobilé varianté. Na prvnim designu je pouzit panacek, avsak v tomto
pripadé je jich pouzit 6 a to v rozmisténi hracu na ledé (brankar, dva
obranci a 3 utocnici). Na druhém jsem pouzila znak, nékolikrat ho
duplikovala ruzné po celé plose, tim sem ziskala urcitou dynamiku a
hravost. Na posledni batlizek jsem pouzila rastr a aplikovala ho stejnym

zpusobem jako druhy design.t®

1 Pfiloha 10
2 pPriloha 11
13 Pfiloha 12
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Cenovky

Cenovky jsou jedna ze zakladnich véci, kterou k prodeji odévnich vyrobku
potrebujeme. Cenovka musi obsahovat velikost a kolik dany kus svoji.
Tyto dvé véci by mél zakaznik nalézt jako prvni. Snadna orientace byla
hlavnim cilem v tvorbé cenovky. Cenovka ma vizitkovy tvar. Vpredu je
logo firmy na ¢erném podkladu, prostor pro zaznamenani ceny vyrobku,
velikost, ktera je vétSim a tucnéjsim pismem nezli zbytek, dale se zde
nachazi barva a nazev odévu. Na zadni strané pak uz nalezneme jen
panacka. Cenovky jsou vytisknuty na specifickém papiru TOP — SET, 240
g odstin 40 — svétle modra, ktery se perfektné shoduje s doplikovou

barvou, a maji rozmér shodny s vizitkou.'*

Vizitky

Vizitky jsou v dnesni dobé nedilnou soucasti kazdé firmy. V dnesni dobé
vizitku vétSina firem nebere za dulezitou prezentaci a v konecné fazi nas
nijak nezaujme. Typicka vizitka ma podoby obdélnikového tvaru o
rozmérech 90mm x 50mm, ktery jsem vyuzila i ja. Pro prezentaci jsem
zvolila dvé varianty vizitek. Prvni zakladni vizitka je velice jednoducha a
najdeme na ni jen logo a kontakt firmy. Druha je potisténa i z druhé
strany, kde nalezneme rastr. Vizitky jsou vytisknuty na specifickém papiru
TOP — SET, 240 g odstin 40 — svétle modra, ktery se perfektné shoduje

s doplrikovou barvou.t®

Webové stranky

Webové stranky v této praci slouzi jako navrh, jak by v budoucnosti
mohly vypadat. Vytvorila jsem zakladni listu, na kterou jsem aplikovala

logo na pravou stanu a na levé strané nalezneme okno na hledani a na

14 Pfiloha 13
15 Ptiloha 14
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kosik. Pod timto mame menu, které ukazuje zakladni rozdéleni. Dale pak
mame hlavni fotografie, které nam ukazuji aktualni fotografie z nejnoveé;jsi
kolekce, rozdéleni na divky a chlapce, tfi nejnovéji pridané produkty,
kontakty a dulezité informace pro zakaznika jako napfriklad: obchodni
podminky, platbu, zpusob vraceni atd.

Pokud najedeme na jednotliva pole v menu, nalezneme zde SirSi
nabidku produktu, jak pro divky, tak pro chlapce. Po vybrani se
dostaneme na jednotlivé produkty, kde se nam zobrazi obrazek, velikost,
nazev a cena produkti. Po kliknuti na fotografie se dostaneme pfimo do
produktu, kde si muzeme prohlédnout dalsi fotografie, néco si o
produktu precist, vybrat si velikost a vlozit si ho do koSiku. Dale jsem
vytvorila prvni stranku kosiku, kde mame shrnuté zbozi a dale

pokracujeme k jeho zaplaceni.'

Balici papir

Balici papir je pro kazdou firmu z odévniho priamyslu nedilnou soucasti.
Zabalenim produktu do vlastniho papiru, ukazujeme zakaznikovi
jedine¢nost firmy. Pro navrh dvou balicich papirt jsem vyuzila dva rastry.
Na prvnim grafickém navrhu vyuzivat znaku, ktery je dvakrat naproti sobé
a dava dojem dvou branek, které jsou od sebe pres celé hristé. Na druhy

design jsem opét vyuzila rastr, ktery evokuje hokejové hristé.t’

Placky

Placky stejné tak jako tricka obsahuji zakladni design potisku. Logo
v pozitivu a negativu, rastry v nékolika barevnych provedenich a panacka.
Je zde vyuzita i doplhkova svétle modra barva. Placky maji nepreberné

mnozstvi variaci a toto je jen mald ukazka. 18

16 Priloha 15
7 Priloha 16
18 Priloha 17
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Samolepky
Samolepky taktéz obsahuji zakladni design, kdy jsou propojeny viechny

vystupy mé prace. Jsou vytisknuty na pruhledné folii a jejich konecny

efekt vytvori samotné misto, kam je nalepime.
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8. PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Myslim, si ze pfinos mé prace tkvi pro graficky design a vizualni
komunikaci ve studii a rozboru samotného tématu. Vizualni styl, ktery
je urCen pro déti je sam o sobé velice slozity a Spatné uchopitelny. Mé,
osobné tato prace mnoho prinesla. Nedélam si zadné velké iluze, ze by
konkrétné ma bakalarska prace néjak vyrazné obohatila graficky
design, ale doufam, ze oslovi Sirokou verejnost a firmé se diky tomu
bude dafit prodavat své produkty a zviditelnit se na této jednotvarné
scéné jiz zabéhlych a uznavanych znacek. Hlavni je pro mé spiSe pfinos
pro mé. Diky, této praci jsem si vyzkousela nové véci, jako jsou
napriklad webové stranky. Vyzkousela jsem si i praci s novymi materialy
jako jsou zazehlovaci folie. Praci jsem vytvarela z vlastniho rozhodnuti,
protoze jsem védéla, ze je to téma, které mé dosavadni znalosti, muze
jesté vice obohatit. Také si myslim, Ze téma je dostatecné slozité, aby
bylo mozné se na ném po dobu jednoho semestru naucit néco nového
a v neposledni radé je to téma, se kterym se graficky designér po

ukonceni studia setkava prakticky dnes a denné.
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9. SILNE STRANKY

Za silné stranky mé bakalarske prace povazuji predevsim jeji
jednoduchost a univerzalitu. S vyvojem firmy a postupnym
rozsifrovanim sortimentu a potencionalnich zakazniku, se jeji graficka
podoba nemusi obménovat, a tudiz muze pojmout i dalsi vékové
kategorie kromé déti, kterym bude sortiment urcen. Dale pak je mozné
rozsifovat sportovni odvétvi, se kterymi tato firma mozna bude
v budoucnu spolupracovat a nezustavat jen u ledniho hokeje, coz by
sebou prinaselo i dalsi rozvinuti zakladnich prvkd, jako jsou napriklad

rastry.
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10.  SLABE STRANKY

Za nedostatek celé mé prace se da predevsim povazovat to, ze nyni
je pouze v zakladni fazi. VSe je zde pouze prototypem a zadna skutecna
série produktu zatim neni na trhu.

Jeho dalsi vyvoj je pouze nastinén pisemné, avsak budoucnost je
nejasna.

Doufam, ze tato znacka bude v budoucnu konkurence schopna jiz

znamym znackam na trhu.
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12. RESUME

The theme of my Bachelor thesis is to propose a uniform visual style of
the company, which is engaged in sports clothing for children. The result
of the thesis is the company logo, graphic manual, basic prints, printing
for T-shirts and backpacks and design of the website.
At the beginning | was dealing with graphic processing of logos, from
which comes the rest of my work. The logo consists of the entire
company name WILD COMPANY. The letter D is graphically formed. D
reminds us hockey and fotball goal. | partially replaced the vertical line
with the circle and that can represents the goalkeeper s head or scoring
puck / ball. Final graphic design logo is in black and white color. Of
course, in positive and negative it is completed with light blue color. |
used the font Museo Sans Rounded in two sections for the logo.
Everything about the correct use of the logo can be found in the design
manual. Then | created a basic prints for the company such as greeting
cards, labels on clothes, wrapping paper and stickers. Next, | created four
basic designs of T-shirts that would be a part of every collection of the
brand. All prints are cut out on the plotter to film and then ironed. For
backpacks | chose the same technique of printing, but printing design is
playful and dynamic because | wanted to break the monotony. | would
like to create my own brand, which will be able to live and which would
love adults but mainly children. | also created posters, where the support
elements are photos of products. That could attracts potential customers.
Websites are designed very simply for better orientation. The main
landmarks are the products photos which the company offers.

| gained a lot of knowledge in creting websites because | have never
done any. But it also showed me how little inspiration we can find in

brands dealing with children s clothing.
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Pfiloha 3
Prvni navrh loga®
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Pfiloha 7
Pouzité pismo?
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Priloha 9
Graficky manual?
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Pfiloha 11
Etikety®
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Pfiloha 13
Cenovky*
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Pfiloha 16
Ukazka rastrt pro balici papir®*
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Placky?*®
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