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1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Zvédavost, nerozhodnost a fascinace zivotem i nezivotem.

Jak mdyj zivot, tak i moje tvorba se formuji kazdym mym krokem.
Pritahuje mé anatomie nejen Clovéka, ale i vSeho zivého. Zajima mé
mysl jak lidska, tak zivocisna. Plynuti Casu se mi zda ménné podle
situace, jestli na autobus spécham nebo na néj cekam. Samozfejmeé
vzdy v muj neprospéch. Ovliviuje mé tak jako spoustu lidi pfiroda,
ale i mésto a s tim spojena méstska Spina, kterou uz ne kazdy vidi

z takového uhlu jako ja.

VSe to ma velky vliv na moje dosavadni dilo a snazim se k tomu

vSemu pfiblizit, uchopit a zaznamenat.

Od mali¢ka jsem mél sklony délat vSechno mozné, kromé toho, co
bych délat mél, a to se také trochu odrazi v mé tvorbé. Kdyz jsem pfi
vyuce na zakladni Skole nemohl pobihat po tfidé a fvat vSelijaka
hesla, bylo mné kantorem nakazano potichu sedét a kreslit nebo
néco tvofit. To mé posunulo az do faze, kdy mi nezbylo nic jiného,
nez se v uméleckém sméru zdokonalit nebo se jit vyucit

automechanikem.

Po Ctyfech letech prace s keramickou hlinou na stfedni Skole mé
uplné pohltilo nutkani pracovat s barvou. Malba mé vzdy lakala,
ale pfiSla mi slozita a hodna jen pro vyvolené. Jakmile jsem si trochu

osvojil Stétec, bylo mi jasné, ze to je to, co jsem hledal.

V patnacti letech jsem se dostal poprvé do styku s barvami ve spreji.
Velmi mé to uchvatilo a v prubéhu nékolika let jsem se zacal
vénovat graffity intenzivnéji. S pfibyvajicim vékem a zkusenostmi
jsem prichazel na to, ze je to velmi dobra forma seberealizace. P¥i
patrani v historii graffiti jsem doSel k umélcim jako Jean-Michel

Basquiat, znamy pod pfezdivkou ,SAMO* nebo Keith Haring, ktefi



tvofili graffity v 80. letech v New Yorku. Lakala mé vidina slavy, ktera
vede pres graffity. Bohuzel neziji v 80. letech. Dnes uZ je velice
téZké se na této scéné prosadit. Hlavné cesta, ktera vede na vrchol
je zdlouhava, finanéné velmi narocna a nese s sebou mnoho rizik

ve formé trestniho stihani.

Dnes pouzivam spreje vyhradné na umeéleckou tvorbu. Diky graffity
jsem si vybudoval urcity cit k barvam, a to mi v souCasné tvorbé
velmi pomaha. Velmi €asto a rad pouzivam obrysovou linii a velké
kontrasty barev. Graffity ovlivnilo cely muj zZivot a do jisté miry i styl
malbé se mohu pfiblizit k pocitim malby sprejem a diky tomu si

mohu doprat volnost, ktera je pro graffity tak pfiznacna.

Priprava na vysokou Skolu byla jak pro mé, tak pro skvélého pana
MgA. Dusana Soltise, dlouhou a strastiplnou cestou. Ve svych
dvaadvaceti letech jsem jako vyjimec€ny pfipad nastoupil na zakladni
umeleckou Skolu, kde jsem byl donucen vydat ze sebe to nejlepsi.
Jsem za Cas straveny v této Skole velice rad, protoze jsem zacal
0 obrazu uvazovat uplné jinak. ZacCal jsem malby vnimat jako pribénh,

nejen jako na obrazek.

Pfi malbé si uzivam volnost a diky tomu produkuji nejCastéji
expresivné abstraktni formy obrazu. Vyuzivam situaci, kdy chci

zaznamenat néco, co nejde vyjadfrit slovy.

Jedno obdobi jsem vénoval vyhradné autoportrétim, které byly
vétSinou realistické nebo expresivni. U svych autoportrétu
se zajimam o vyjadfeni vnitfnich pocitu a také o to, abych divaka
vtahl pfimo do obrazu. Studovani sebe sama povazuji za velmi

dulezité, a to nejen v uméleckém zivoté.



Zabyvam se spiSe psychologickou strankou obrazu, protoze je pro
mé dulezité ukazovat na vSe, jako na néco unikatniho. Ve vSem je

energie, ktera se da vzdy néjakym zpusobem ztvarnit.



2 TEMA ADUVOD JEHO VOLBY

Cestou podvédomi je téma, které jsem si nevybral jen tak. Téma ma
velky potencial a uz jen nazev mi pfijde velmi zajimavy a poutavy.
To, Ze mé velice zajima lidské uvazovani a Clovék celkové, mé jen

utvrdilo ve vybéru tohoto bakalarského tématu.

Cesta podvédomi muze znamenat pro kazdého néco jiného. Ja
jsem se vydal na cestu zkoumani podvédomi. Hlavné kvuli tomu,
abych Iépe pochopil lidské uvazovani a zakoncil bakalarské studium
nécim, co mé nabije poznanim a novymi myslenkami, které bych

mohl uplatnit dale v magisterském studiu.

V meé tvorbé se vétSinou snazim néco sdélit nebo poukazat
na konkrétni véc, €i na néco, co néjakym zpusobem ovliviiuje mé
nebo nas vSechny. Vzdy je dobré peclivé promyslet dopredu, jak
toto sdéleni znazornim. Chci si byt naprosto jisty, Ze divak pochopi
moje mysSleni. Proto se snazim pozorovat veSkeré déni okolo mé.
Pro€ si vSichni foti kafe koupené u Starbucks? ProC si lidé kupuji

drahou elektroniku? Proc je lepSi drazsi nezli levnéjsi?

To vS8echno mé na konec nasmeérovalo na reklamu. Velmi dlouho
si v§imam, jak vlastné reklama formuje celkové muj pohled na svét.
Na véci se koukam jinak. | mdj usudek se méni. Mé podvédomi je
natolik napadano reklamou, Zze uz mé jistym zplsobem robotizuje.
Reklama je nejen podle mého nazoru v dnesni dobé& na hranici
snesitelnosti. Kdyz vidim, ¢eho jsou reklamni spoleCnosti schopny,
aby se jejich reklama stala co nejucinnéjsi, jezi se mi z toho vlasy
na hlavé. Clovék se projde po mésté a ke krasnym vzpominkam
na neorenesancni nebo secesni architekturu staré Prahy si jako
bonus domu odnese cely produktovy katalog Alzy, Vodafonu a

dalSich podobnych firem ve formé podvédomych vjemu.



Mladi lidé jsou reklamou ovlivnéni jesté vice. Diky socialnim sitim
se Sifi reklama odliSnym zpUsobem. Dnesni trend je tfeba foceni
se s kavou z kavarny Starbucks. Zpusobuje to, Zze se ostatnim
vytvofi v hlavé domnénka, ktera jim fika, ze by si to kafe méli koupit
také. Kavu nepiju, takze nevim, jestli ji tam maji dobrou, ale co vim,
je to, ze ji tam maji drahou. Na chuti vSak nezalezi. Jde o to, Ze je to
pfedrazené. Zda se mi, Zze tam chodi i Skolaci utracet své kapesné
na svacinu za jedno kafe, aby se s nim nasledné mohli vyfotit. Pak
vznika socialni reklama, diky které se podvédomi ovlivni tak, Zze nam

to kafe bude chutnat, i kdyZz nam podstrci patok ze Skolni jidelny.

Je to tak se vSim. Lidské podvédomi je napadano ze vSech stran.
Je jedno, jestli to jsou socialni sité, televize, radia, noviny nebo
a mysli si, ze toho docili tim, Ze si koupi drazsi znaCkové produkty.
To je ale klam, ktery vytvari reklama a dopomahaji k tomu z velké

casti i socialni sité.



3 CiL PRACE

Objekt slozeny ze dvou platen, ktery by mél pfipoutat pozornost a

narusit prostor. Néco jako kovovy desetimetrovy Mattoni orel na poli

U D1 .Ne, ze by se mi néjak zvlast libila krajina u
nejfrekventovangjsi silnice v Cechach, ale tato nacisticka orlice
ve mné vzdy vzbudi vzpominky na druhou svétovou valku. A to jsem
v té dobé nezil. Je to ukazkové naruSeni krajiny. Chci také vyuzit
co nejvyraznéjSich obrazovych prostfedkl k pfilakani o¢i k mému

dilu. Dostat se do podvédomi a ,prodat to tézce nad cenou®.

Je to boj, ktery chci vyhrat a udélam pro vitézstvi uplné vSechno.
Velmi prosté a zaroven velice slozité. Tato prace neni tak uplné
o symbolice barev nebo skrytych vyznamech, ale o tom, jak reklama
narusuje nase pfirozené prostfedi a ovlivhuje lidské podvédomi.
O tom, jak se da jednoduSe prodat (a to vSude po svéteé, obzvlasté
v USA) néco obycejné, podprimérné nebo dokonce nepotiebné za
nehoraznou sumu. K uspéchu staci promysleny marketingovy tah ve

formé krasného obalu a vtiravé reklamy.

Rad bych touto formou vzkazal lidem, aby se zamysleli nad tim, jak
se v3e todi jen kolem reklamy. Ze nam zasahuje do Zivota, a to
ve velké mife. Jak jsme ovlivhovani a jaky to ma dopad na nasi
kvalitu Zivota, ktera je diky reklamé a socialnim sitim zkreslena.

Nezijeme kvuli tomu svobodny zivot.



4 PROCES PRIPRAVY

,Zda se nam, ze v tom, co kazdodenné prozivame, hraji podprahoveé
aspekty pramalou roli. Ale ve skuteCnosti to jsou témér kofeny

nasich mys$lenek.*

Na tuto praci se pfipravuji uz od prvniho ro€niku. VSechny kroky,
které jsem udélal cestou k bakalafské praci, mi pomohly k tomu,
abych dosahl kyzeného vysledku. Pfi poCateCnich teoriich jsem se
chtél zabyvat svym vilastnim podvédomim, ale od toho jsem po

néjaké dobé ustoupil.

V hlavé se mi odehravalo peklo v podobé chaosu myslenek, pocitu
a vzpominek a nedokazal jsem se z toho dostat zadnym moznym
zpusobem. Tak jsem prosté jen maloval. Abstraktni vyjevy
promitajici se nékde uvniti té Silené zméti vSeho mozného, tvare
lidi, které se mi z neznamého duvodu usadily v hlavé, oCi upfené
hledici na mé a moje predstava sama sebe kracejici do neznama.
VSe jsem se snazil zaznamenavat a doufal jsem, ze se stane

zazrak.

Pfi kazdodennim dochazeni do Skolniho ateliéru pfes mésto na mné
kazdy den pusobily rizné méstské viemy, které mé dost inspirovaly.
Od kocarkd povalujicich se v travé, pomalovanych zdi, zvlastnich
lidi spéchajicich nékam a hledicich pfi tom do zemé, zapach
projizdéjicich aut, houkani policejnich sirén, az po ty vSeobecné
nejméné vnimané, jako prubéh ro¢nich obdobi nebo zvuky
poletujiciho hmyzu. NejvétSi ¢ast mych cest vSak ovlivnily barvy.
Kombinace barev mésta jsou pro mé jako abstrakini malba. Je to
jako prochazet galerii. OvSem s jednim hackem. V galerii na vas

neutoCi ze vSech stran ceny sekaCek na travu nebo mobilnich

1C.G. Jung



telefonu velkymi barevnymi Cisly doplnéné o dalSi napisy jako akce,
sleva, megavyprodej atd. v podobé reklamnich ploch. To byl podnét

k tomu, abych se zaméfil na tento problém.



5 PROCES TVORBY

VétSinu Casu mi zabrala pfiprava, ktera probihala v mé hlavé
v podobé zamysleni se nad vizualni strankou prace a feSeni
technickych zalezitosti. DalSi bylo zaznamenavani na papir vSeho,
co by se dalo pouzit a v prubéhu Cetba odborné literatury, ktera mi
dopomohla k celkovému konceptu. Poté jsem se zacal vénovat
malbé a zkouskam novych materialt. To mi zabralo asi nejvice ¢asu,

i kdyz jde v této praci z padesati procent o koncept.

Do znacné miry mé inspirovala vystava ,Nadtenké klouby“ malife
AleSe Brazdila. Malby vychazely z klasické realistické olejomalby
a rozvolnhovaly se do abstraktnich kompozic. Mam velice rad
expresivni styl malby Michaela Rittsteina. Bavi mé jeho tvarova
deformace a nezaménitelny kolorit. Pfi pohybu v Praze jsem Casto
narazel na Rittsteinovi malby umisténé na reklamnich plochach.
Tato kombinace malby jako reklamy mi dala impuls ubirat se touto

cestou.

Odjakziva mam rad expresivnhi uméni a myslim si, ze je to
nejvyraznéjSi forma sdéleni. Proto jsem se snazil malby pojmout

v tomto duchu.

Obé platna jsem maloval sou¢asné, aby mi olejové barvy postupné
zasychaly a také proto, abych se inspiroval novymi tahy a tvary.
Kvali vyslednému dojmu jsem se snazil o precizni malbu

s propracovanymi detaily.



6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Pouzita platna jsou zakoupena ze specializovaného uméleckého
obchodu a maji rozméry 150x100 cm. Po predeslych zkuSenostech
si je radéji nechavam posilat rovnhou napnuta a nasepsovana. Uz
v nékolika pfipadech se mi platna Spatné napinala nebo se zkroutila.
Samotné ramy jsou vyrobené ze smrkového dfeva. Platno je

bavinéné a dvakrat Sepsované.

Pro podmalbu jsem zvolil akrylové barvy kvdli jejich pruznosti
a stalosti. Samostatna malba je malovana olejovymi barvami
od riznych firem. Rizna kvalita olejovych barev se néjak vyrazné
neprojevovala. Olejové barvy jsem zvolil hlavné kvali jejich
vlastnostem. Cena je o néco vysSSi nez u barev akrylovych,
ale osobitost olejovych barev se neda nahradit. Na malbach jsem
potfeboval pracovat déle a to mi pomaluschnouci olejovky dovolily.
Techniku malby jsem kombinoval podle toho, jak jsem potfeboval

a uznal za vhodné.

Obé platna jsou pfipevnéna k sobé skrytou konstrukci. Vnitfek
objektu tvofi z nejvétSi Casti montazni péna, ktera je pfichycena
na kostru tvofenou z ruznych materialld. Montazni péna je sama
0 sobé lepidlo, takze se s ni cely objekt jesSté vice zpevnil. Na tuto
hmotu jsem dale nanesl nékolik vrstev barevného laku ve spreji,
zakoupeneého ve specializovaném obchodé. Barvu ve spreji jsem
zvolil z divodu jednoduchého nanaseni i ve Spatné pristupnych
mistech a také diky dobrym krycim schopnostem. Nakonec jsem
musel vymyslet zavésny systém pro uchyceni do prostoru. Ten
ovSem neni bezpodmineCné nutny, protoze objekt se da

nainstalovat i na konstrukci uchycenou v zemi.

10



7 POPIS DILA

,OKo pozorovatele neni pouhym fyzickym organem, ale prostfedkem

vnimani odrazejicim tradici, v niz byl pozorovatel vychovan.*?

Poutac, ktery ma co nejucinnégji pfitahnout divakovo oko a zaujmout.

Lidé nakupuji o€ima a je jim ve vysledku uplné jedno, jestli je uvnitf
krasného obalu to, co ocCekavaji. Mysli si, ze jejich hodnoceni
produktu je zaloZzeno na kvalitach produktu, ale jejich dojmy jsou
do velké miry zalozeny na jeho marketingu. Kdyz ochutnaji dzem
za sto korun, bude jim samozifejmé chutnat vice, nez uplné ten
samy dZem s cenovkou dvaceti korun. Zeny rozhodné vice oceni
praci prasek v krasném baleni, nez v baleni obyCejném, i kdyz se
jedna o ten samy prasek. Tyto fakta jsou doloZena nékolika
studiemi. Drancovanim mozkd pomoci velkoplosnych reklam a
podobnych lakadel jen prodejci dopomahaji k tomu, aby takto vse
fungovalo

i nadale a lidé stale vybirali ten jejich drazsi a ,kvalitnéjSi“produkt.

Na obou platnech jsou malby, ve kterych jsem pouzil co
nejvyraznéjSich  obrazovych prostfedkl. Reklamni agentury
vyuzivaji zenskeé télo jako poutacC oc€i, ja jsem zaSel jesté dal a pouzil
jsem nahé zenské télo. Opakovanim jednotlivych prvkl odkazuji
na tvorbu Andyho Warhola z 60. let v obdobi pop-artu, kdy vytvarel
uméni z masovych vyrobkld nebo opakujicich se portrétd znamych
osobnosti.

Shluky Casti tél jsem pojal jako jednu velkou neforemnou hmotu,

ktera by méla divaka pfi prvnim pohledu trochu zmast a pfinutit ho

prijit pfimo az k platnu. Casti t&l jsou natoéeny do zajimavych pozic,

2Ruth Benedictova
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které napomahaji tomu, aby vynikly nejintimnéjsi Casti téla, které
jsou pro oko magnetem. V obrazech jsem se nesnaZzil o zachyceni
prostoru, ale o vizualni pfitazlivost, kterou jsem podtrhl libivou
barevnosti. Jako nejvétSi lakadlo, tak jako vreklamé, jsem
na obrazy pfidal napisy ,AKCE®, ,SLEVA" a dalSi. Uz pfi samotné
realizaci jsem témito napisy zvedl velky zajem o toto dilo. Je jedno,

jestli se mé nékdo pfisel jen zeptat pro€ to tam je, ale pfiSel.
A o to mi Slo!

Prvni obraz, ktery miZeme nazvat tfeba pfedni strana je rukopisné
Barevnosti obou obrazll jsem zvolil podobné, protoze obé platna
povazuji za jeden celek a nechtél jsem, aby se vzajemné

narusovala.

Vv s

wviiv s

Kompozici obou obrazi jsem zvolil také podobnou, jen jsem ji
zrcadlové prevratil, aby se pfi pohledu z kazdé strany na objekt

zdalo, ze sledujeme porad na ten samy ,produkt”.

12



8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

V dnesni dobé je uz tézké vytvofit néco opravdu originalniho.
Béhem nékolika tisic let se uméni pretvarovalo do vselijakych

podob, ale porfad se da v tomto oboru vytvofit néco pfinosného.

Nemyslim si, ze by zrovna moje prace byla né&jakym velkym
pfinosem pro svét uméni nebo jen pro obor malby, ale urcité jsem
vytvofil néco zajimavého a ne uplné obvyklého. Co muzu urcité
potvrdit je, Zze to mélo velky pfinos pro mé. Jak po strance
teoretické, kdy jsem musel fesit vSelijaké otazky kolem lidského
uvazovani, tak po strance praktické a technické. Malba mé uvolruje,
ale zaroven dokaze Clovéka dost vyCerpat a to nejen po fyzické
strance. S tim jsem se pfi praci celou dobu potykal a myslim, ze mé

to posunulo v malifském vyvoji zase o néco dal.

Podle mého je to tak, ze kazdé dilo ma svij podil na celkovém

vyVvoji umeéni a tim padem je kazdé dilo pfinosné a jedinecné.

13



9 SILNE STRANKY

Za silnou stranku své bakalafrské prace povazuji odliSnost
a originalitu celkového vzhledu. Rozmanitost pouzitych materiall
a prostfedkl na zhotoveni dila. Pro mé osobné také zvladnuti malby
olejovymi barvami a technické zpracovani, které je zde velmi
podstatné. Toto dilo je ur€eno do prostoru, takZze se da instalovat

témeér kdekoliv.

10 SLABE STRANKY

Za slabou stranku své prace povazuji to, co jsem zminil v silnych
strankach. VSechno mulze byt snadno napadnutelné. A také to,
Ze se jedna o objekt a manipulace si vyzaduje jistou opatrnost.
Konstrukce neni nerozbitna, takze muZze dojit lehce k poniCeni. Také

instalace nemusi byt vzdy nejjednodussi.

14
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12 RESUME

My Bachelor project is made out of two canvas which represent the
product. | have been fascinated with human mind and therefore
| have chosen my topic “Journey of Subconscious.” The way we
think, our subconscious, is easily affected and advertisement
companies using this weakness for their own success. The smog
of billboards and other advertisements really bothers me because it
destroys the esthetic values of beautiful cities and even the nature
around us. In my opinion this is a big problem that everyone
disregards and that’'s why | would like to point it out through my art.
Advertisements blind us to the level that we act like robots. Thanks
to the “brainwashing” we act unconsciously. Beautifully designed
product covers are hidden under oversized stickers “SALE” or “70%
OFF.” Even our taste buds are affected by our subconscious and the
marketing world. Wine that is labeled as “Chéateauneuf du-Pape”
(2000czk) seems to taste better than the exactly same wine labeled
as “Pozie” (40czk). People are blinded and tend to buy products
more expensive while there is a product cheaper with the same
quality. The reality is that we pay for the cover and not for the actual
product. The cover symbolize the product but exceeds the actual
values of it and that made me to create this paintings.

During the process of creating this art | have used the most striking
visual tools to attract the eye of a spectator. Commercials try
to attract us with all possible tools they can find. Probably the most
provocative visual tool out there is the usage of women’s body.
| took this to another level and | have used the parts of a body that
are recorded the way to show the most intimate parts to attract even
bigger attention. As a reaction to the mass production | have chosen

repeated elements which were used in the 60’s by Andy Warhol. The
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art is partially realistic then transitions into expressive and abstract
form. | strived to get the most attracting vision as possible and that’s
why | have chosen this likable colorfulness. To reach this impression
| have used oil paints because they have more personal character
and more gloss than acryl colors. The center of this art is created
with mounting foam which symbolize the product that is pretty much

just an insubstantial matter.

Overall concept of this art is to point out how our subconscious
is easily influenced and how the marketing world takes advantage of
it.
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Seznam priloh:

Priloha 1

Malba vlastni- Vyvoj, kresba
Priloha 2

Malba vlastni- Vyvoj, malba
Priloha 3

Malba vlastni- Vyvoj, malba
Priloha 4

Malba vlastni- Vyvoj, malba
Priloha 5

Malba vlastni- Vyvoj, malba
Priloha 6

Malba vlastni- Vyvoj, malba
Priloha 7

Malba vlastni- Proces, malba
Priloha 8

Malba vlastni- Proces, malba
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Priloha 9

Malba vlastni- Abstraktni malba (pobyt v USA)
Priloha 10

Malba vlastni - Abstraktni malba (pobyt v USA)
Priloha 11

Vlastni kresba - Figuralni kresba
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Priloha 1

Malba vlastni - Vyvoj, kresba

Priloha 2
Malba vlastni - Vyvoj, malba
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Priloha 3
Malba vlastni - Vyvoj, malba
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Priloha 4
Malba vlastni - Vyvoj, malba
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Priloha 5
Malba vlastni - Vyvqj, ma

Priloha 6
Malba vlastni - Vyvoj, malba
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Priloha 7

Malba vlastni - Proces, malba

Priloha 8
Malba vlastni - Proces, malba
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Priloha 9
Malba vlastni - Abstraktni malba (pobyt v USA)

Priloha 10
Malba vlastni - Abstraktni malba (pobyt v USA)
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Priloha 11
Vlastni kresba - Figuralni kresba




