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1. UVOD

Pro svoji diplomovou praci jsem si zvolila didaki# téma z oblasti stylistiky,
protoZze se jedna o problém stale aktualni, se iiesg potykaji &itelé i studenti na

sttednich Skolach i mimoeén

Je dilezité, aby se Zacicii vybirat vhodné jazykové prastdky pro danou
komunika&ni situaci a natit by se tomu rdi pifedevSim v hodindch komunik@ a
slohové vychovy. Vyér jazykovych prosedki do velké miry ovliviuje cil komunikatu.
S podporou iznorodych stylistickych céeni by student # byt schopen volit nalezité
vyjadiovaci prosiedky a diky tomu by jeho komunikacelanbyt jasna, bezchybn&telna

a vést ke spravnému cili.

Jiné komunikani prostedky musi student volit fp komunikaci na #adech,

s riznym druhem instituci a jiné nédklad @i béZném hovorwi v umegleckém textu.

Moje uZSi zardfeni na publicistické slohové Utvary souvisi s tite praé
publicistika je Utvar stylistiky, ktery se neustégviji, promgiuje a ziskava naitezitosti.
Studenti se siznymi publicistickymi Utvary setkavaji kazdy den,peoto by jim ngli
porozungt, meli by se nadit samostaté vytvéret texty, které do této oblasti spadaji a

kriticky hodnotit veSkeré publicistické komunikaty.

V dnesni dob by nela byt pozornost zasiiena nejen na publicistiku psanou, ale
nejmér ve stejné nie i na publicistiku mluvenou, se kterou se setkavdmedevsim

v masmédiich a ktera j&inou sodasti naseho kazdodenniho Zivota.

Prvni ¢ast diplomové prace jeémovana teoretickym pozndik tykajicim se
stylistiky obecg, ale evazrié publicistického funkniho stylu se zvlaStnim zatenim na
didaktiku publicistiky a publicistickych slohovyahivari na stedni Skole. Svoji pozornost
jsem zandtila také na sotasné debniceceského jazyka, v nichz jsem sledovala pasaze

vénovane stylistice, igdevsim vSak publicistickym slohovym Utiar.

Praktick&dc¢ast prace je zadhena na didaktiku publicistickych utwama stedni
Skole. Pomoci dotazniku bylo zj@gvano, jak probiha slohové wavani, kolik prostoru je
v ném wvénovano publicistickym utvam i jakym zgisobem se ve vywvani pracuje

S webnici.



Jadrem praktické¢asti bude rozbor studentskych slohovych praci. ettid
gymnazia psali fejetony n@aznoroda témata, jejich komunikaty jsem zkoumaléaanych
rovinach, hodnotila jsem je a vybirala z nich zajid pasaze, které budou u rozboru vzdy
uvedeny v zavorkach. ddlem je souhrnmh vyhodnotit kvalitu praci, jejich Uroviea

umeleckou hodnotu, provést jazykovou analyzu.



2. TEORETICKA CAST

2.1 STYLISTIKA

Je tzké definovat, co je to styl. V obecné ravito znamena jednotny r&mveka,
obdobi nebo uiieckého dila. Kazdy autor ciledome vybira ucité formdlni, ale
predevsim jazykové prasidky. Pra¥ zpisob vykEru jazykovych prosedki a jejich
uspdadani do textu je jazykovym stylem. Autorova sigtie ma za Ukol naplnit

komunikani zangr jeho dila.

Stylistika je jazyko¥dna disciplina, jejimz ukolem je studovat styl réklads
analyzy texi. Stejré jako ostatni ¥dni obory, i stylistika si klade za uUkol dochazet

k jakymsi zobecénim, snazi se stanovit zakonitostiitiyrch jazykovych projetr.

Dle publikace Sotasnaseska stylistika navazuje stylistika ve svych zkoumanich
na poznatky ostatnich jazyk&nych disciplin. B jejim studiu je nutné znat nejen soubor
vyrazovych prosedki jednotlivych jazykovych rovin, nutna je také ofigce v jejich
struktie a vzajemnych vztazich.id®tlevSim je nezbytnd dokonald znalost spisovného
jazyka a jeho hranic ve vztahu k Utfsar nespisovnym, znalost odrazu historického vyvoje
na sodasny jazyk, poznani emotivnosti a jejich pfedki, znalost #znych vyrazovych

variant, synonymnich pojmenovani, zkuSenosizeymi druhy komunikai apod.

Z didaktického hlediska je mozno stylistiku chdpako nauku o uZivani
jazykovych prosedka v feci. Za timto &elem se Zacidi ve Skole vytvéet souvislé texty,
které maji mit nalezitou funkci a museji odpovidgité situaci a cili. Bhem plreni celé
Skolni dochézky by #fa byt slohové sloZzka vyovani zansiena gedevsim komunikag,
pozadavky na zvladnuti po naukové strdnce sengfuge vzfistajicim vzdlanim. Na
stredni Skole by zZak #&h pifimérerg rozvijet nejen svoje komuni&ai schopnosti, ale &
by mit uz i utité znalosti z oboru stylistiky, které by mu napdraky tyto komunikani
schopnosti déle rozvijet. Vedle stylu objektivniktery je ve Skole rozvijen systematicky,
by meél byt vyhrazen prostor i pro rozvoj stylu individo#o.

! Cechova, M. - kol. autor(: Soucasna ¢eska stylistika, ISV nakladatelstvi, Praha, 2003.
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Cilem stylistického vytovani by tedy il byt projev vystizny, il by doopravdy
sclovat to, co jeho autor zamyslel&itl aby dosahl svého cile, a ve vysSich stupnich
vzklavani (na sedni Skole) by @& usilovat o vytibenost (vhod# volené vyjadovaci

prostedky).

,V duchu funkni stylistiky si klade vylovani slohu za cil rozvijet u 28k
predevSim objektivni styly full, tj. styly respektujici d@l projevu, zamrr autora,

podizujici tomuto cili formu i druh projevu, jeho sbavi vyhr jazykovych progedki.” 2

V souiasné ¢eské stylistice rozliSujemeckolik tzv. funkénich styh, které se
ustalily dle své charakteristickégvahy v uéitych dorozumivacich oblastech. Tot&lehi
zavisi na dominantnich funkcich jednotlivych 8tyliného funkniho stylu je teba pouzit
pii kazdodenni soukromé komunikaci, jiného v krashérdtue ¢i v publicistice. i
klasifikaci jednotlivych funknich styh se vychazi fevazre ze spisovného jazyka,
setkhvame se tu vSak i sprvky nespisovnych Gtvaarodniho jazyka, které

v komunikéatech plni své jasistanovené komunikai funkce.

Souwasnaceska stylistikarika, Zze styl kazdého projevu jeHem procesu jeho
vzniku ovliviiovan mnoha faktory.\jysledny vy#&r a uspdgadani jazykovych prosdki
vyhovuje utité funkci a cili komunikace. P zobecini okruhi vyrazovych prosedki
plnicich jednu a tutéZz konkrétni funkci nebo funkegblizne stejné a g pomijeni
individuality, kterou do textu a jeho vysledné poglonasi autor, dospivame k vymezeni
funkeniho stylu. Pedstavuje styl objektivni, interindividuélni, mineogonalni, ugitou
abstrakci i sledovani funkce projevu, a to na rozdil od imdlialnich styk jednotliva: —

styli subjektivnich, personalnich.“

Ceska jazykowda v sodasnosti rozliSuje tyto furdki styly: prosgsclovaci,
odborny, unilecky, publicisticky, administrativnifenicky, nskteré publikacé k nim
piitazuji jes¢ funkeni styl esejisticky, konverzai, epistolarni, &ebni ¢i reklamni.
Vymezeni &chto styli vychazi ze specifickych funkci, které pini jejilomunikaty
v urcité sf&e mezilidské komunikace, a z uzivani specifickyatykovych a vyjatbvacich
prostedki.

? Cechova, M. — Styblik, V.: Cedtina a jeji vyucovani, SPN, Praha, 1998, str. 192.
3 Cechovd, M. - kol. autor(: Soucasna ceska stylistika, ISV nakladatelstvi, Praha, 2003, str. 37
4 Grepl, M. — kol. autor(: Pfirué¢ni mluvnice c¢estiny, NLN, Praha, 2003, str. 725
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2. 2 PUBLICISTICKY FUNK CNi STYL

2. 2.1 ZAKLADNIi INFORMACE O PUBLICISTICKEM FUNK CNiM STYLU

Publicisticky funkni styl byl oficialré vydélen v roce 1955 jako styl novireky.

NejzakladrjSimi pojmy, které se vazou k publicistickému stykou publicistika a
Zurnalistika. V gkterych odbornych publikacich jsou tyto dva nazwwa¥ovany za
synonyma, Sotasna ¢eska stylistikd se stimto nézorem neztotiofe. Rozliduje
Zurnalistiku, jeZ je zde definovana jak#innost v hromadnych gtbvacich prosedcich
(noviny, televize, rozhlas apod.) a jako obor, ki& toutaiinnosti zabyvaPublicistika je
oproti tomu chapana jakeéinnost (ve stejnych hromadnych ¢galvacich progsedcich),
ktera vSak slouzi ktomu, aby informovala o akticiinotazkach a dodala k nim i
nélezittho komenté. V rekterych gipadech je Zurnalistika povaZzovana zaiaadny
vyraz, ktery mimo jiné zahrnuje i oblast publidksti

Publicisticky styl je velmi mnohotvarny, protoZze slo & mohou promitat i
subjektivni vyjadiovaci styly jednotlivych novirfd a moderatar. Zakladni funkce, které
by m¢l publicisticky funkéni styl naphovat, je funkce informativni a persvazivni. Vedle
téchto funkci se algadi cela spousta dalSich nawzdlavaci a vychovna, protoze

publicisticky styl je po tematické strance velmiohotvarny.

Je nutné rozliSovat psanou a mluvenou publicistilklwvena publicistika ma svoje
specifika. Radime kni rozhlasova a televizni zpravodajstvi,méotde, izné
moderatorské masmedialniipdy, televizni besedy a diskuse.

Jazykovy zaklad zde tvbhovorovacestina, v skterych pdadech se setkavame i
prvky nespisovnymi. Projev je spontanni, coz sébidr na jeho syntaktické strance, jsou
uzivany kratSi sty. Byvaji pouzivany uité ustalené obraty, které jsou mnohdy vnimany
jako klisé.

K mluvené publicistice v masmédiich se iidka poji mimojazykové a

prajazykoveé projevy.

Hlavnim dkolem publicistického stylu je rychle, tys¢ a co nejdinngji
informovat adreséty, kiemohou byt velmi odliSného charakteru. Mohou Sé lickem,

> Cechova, M. - Kol. autord: Soucasna ¢eska stylistika, ISV nakladatelstvi, Praha, 2003, str. 206
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vzklanim, socialnim zZazenim a postavenim, zajmy apod. Tyto informacrijao podat
co nejsrozumitel§i, nejjednoznangji, pokud mozno zabavnou formou nebo tak, aby byl
adresat zpravou upoutan a zasazen. Adresat muspauit, Ze problému porozuih

orientuje se v&m a dokaze se s nim ztotoznit.

Dulezita je u publicistického stylu jeho dynamost. Informace, jezimasi, museji
byt aktualni.

V nekterych gipadech ma publicisticky fughi styl blizko ke stylu odbornému
(snaha podat co négsrejSi a nezkreslené informace), jindy se blizi kelusty
prostésclovacimu (vyjadovaci schopnosti moderatora, ktery promlouki&wém vstupu
v televizi). Pokud je usilovano nap obrazné vyja@vani, je mozno mluvit i o prolinani

se stylem u@eckym.

Velkou dilezitost ma u komunikétpublicistického charakteru horizontatiéneni
textu. Riznané je pouzivani vyraznych titudlkale i podtitulki a nadtitulki. Tyto titulky
jsou ffizného charakteru, vZdy je jejich hlavnim cilem, abyjalyétende a gitahly jeho
pozornost. Setkavame se s titulky kratkymi, dlouhyabecnymi i velmi konkrétnimi,
statickymi a dynamickymi (Dynamicky titulek obsabuyerbum finitum, ve statickém
urcity tvar slovesny chybi.) apod. Titulek je zpragadim prvnimgeho si¢ten& na textu
vSimne,¢asto se pravdle titulku rozhodne, zda bude te&ks$t ¢i nikoliv.

2. 2.2 JAZYKOVA STRANKA KOMUNIKAT U:

Po jazykové strance jsou velké rozdily mezi projevijuvenymi a psanymi. Na
komunikaty je kladena vysoka nérmst, protoZze museji vznikat rychle, aby dodrzebjis
aktualnost, to plati nejen u mluvenych Gtyaale i u €ch psanych. Zarowesi komunikaty
museji udrZzet dobrou Urokepo obsahové i formalni strance. Rré&/vySe uvedeného
davodu se v Zurnalistice setkavame s jistymi stem@ptyyjadovani, které se s mensSimi
zmenamicasto opakuji. Je mozno také héve automatizovanych vyjddnich. Modelovy
charakter se odrazi i v ug@oani novin, kde kazda pravidelna rubrika ma svéipdem
vytyéené misto a kazdému textu je mozrimovat jen omezeny prostor, ktery se nesmi

presahnout, pdiipack je nutné jej naplnit. Také televizni zpravodajsha jista pravidla,



jak po sob zaazovat jednotlivé zpravy. Informace z domova vzégdghézi zpravam o
déni v zahranii, dilezité informace jsouipdsouvany fed zabavné, jako posledrighazi
na fadu zprava, ktera vSe odtefie, @inasi jenom #akou zajimavost. V televiznim
zpravodajstvi zaujimaji toto mistdasto kratké reportdze o Eafech, v ti&nych

masmédiich byvaji na posledni strarag. vtipy ¢i horoskopy.

K poruSeni jistych modélnékdy dochazi ve snaze upoutdende ¢i posluchée,
zajistit si jeho pozornost a zajem. Nejedna segguoruseni po strance formalnijine
nastat i v jazyce. dto jazykovym jeum setika aktualizace a jedna se o vyi®oi nové
vazby, pouziti gjakého novotvargi neologismu, nebo o pouziti obvyklych vyjagtacich
modefi v jiné situaci, v jinych souvislostech. Aktualizmé pojmenovani povzbudi zajem

adreséta, dok&ze zaujmout a natedfoutat.

Existuji osobité vyrazové prdastlky, které se v publicistice pouzivaji pame
pevre a ustales, nazyvame je publicismy. Jedna se o pojmenovadhogovna,
viceslovna i frazémy. Vyznam a igoby pouZziti &chto pojmenovani se v publicistice

ustalily.

V publicistickém stylu se setkavame i s obraznygjagirenimi. NefasgjSi je uziti
obraznych vyjateni metaforickych, ktera jsou srozumitelna a praeséta snadno
pochopitelna. Z pgatku mohou obrazna vyjéehi slouZit k aktivaci adresatovy pozornosti,
k aktualizaci,casem se z nich v8ak mohou stat vyrazy automatiZyvaro ctené&e ci

posluchée éZné a dekavane.

Pro jazyk publicistickych utvérje dilezité, aby byl synchronni, seasny, velmi
aktualni. Ml by uzivat neologisiin a médnich vyra, ve snaze popsat d&gsré zachytit
nové skuténosti. Nektera slovni spojeni jsou poplatnd dobvého vzniku,casem se
mohou pestat pouZivat, jsou nahrazena jinymi vyrazgktdré modni obraty se uzivaji

nadalegten&em jsou pijimany jako obvyklé, standardni.

Zurnalistika pracuje i s odbornymi terminy v zéoil na tom, které ddecké
oblasti se ¥nuje ukity text. MiZze dojit i k tzv. determinologizaciupodniho terminu,
protoZe jej novind zatnou pouzivat ve zcela jinych souvislostech a tinjebe vyznam

rozskuje.

10



------

jednotek. Nejastji uzivanym typem jsou frazémy lidove, frazémy péazobjici z Bzné
komunikace mezi lidmi ve spontannich situacich.(fezémy kolokvialni) a v neposledni
fakk frazémy ze sportovni oblasti. Frazémy podporughhyst, s niz musi publicisticky
text vznikat, situaci hodnoti vystiZna zajimavym zfisobem. Pro pétébu neustélé
Zivotnosti a zajimavosti textu dochazi k inovacii Zakehlych frazeologickych obrat
proménami mohou prochazet iiglovi, €eni a poekadla uplatovana v jinych a novych

souvislostech.

V publicistickych komunikatech se vyskytuje céd@a fiznych dalSich vyrazovych
specifik:
0 parentezejék je obeca znamo, jak sekd),
vytykaci opis Byl to vyborny zapas, kteryguvedli kladens}j
konstrukce s nagwodnimi gedlozkami @ prilezitost),

prostedky nazné&ujici kontakt s adresatermpddivame se na to bligze

O O O o©

nepravé wty vedlejSi hokejisté dali z pgatku zapasu branku, aby nakonec
prohrali),
o hromadni genitivnich konstrukci v( popedi zamu byly otazky pini Gkol:

Z oblasti problematiky ochrany Zivotniho prest),
o specificky shodny atribut, ktery ma za ukol vyjéwli kondenzovatfihancni rok,
fotbalové zlath

Pro poteby vhodného vyjadvani vramci jazykového stylu jsou pouzivany
jazykové prosedky i zjinych utvak a poloutvaii narodniho jazyka. Jadrem jazyka
Zurnalistiky Zistava neutralni spisovny jazyk, ph@stky jinych vrstev jazyka s sebou

nesou naznakifznakovosti, maji svoji specifickou fuékost.

Funkeni styl publicisticky je vning velmi rozfiznén. Sowasnaceska stylistik
rozliSuje tyto di¢i funkéni styly: zpravodajsky, publicisticky styl v uzSismyslu a

publicisticky styl beletristicky.

6 Cechova, M. - Kol. autoril: Souc¢asna ¢eska stylistika, ISV nakladatelstvi, Praha, 2003, str. 224.
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2. 2.3 ZPRAVODAJSKY STYL

Texty zpravodajského stylu podavaji informace oyetwvudalostech, o aktualnich
jevech v politickém, ekonomickém, a spmaském Zivat, piindSeji zpravy i z odbornych
kruhi. Zakladni funkci d&chto komunikai je funkce informativni. Sileni fazena do
zpravodajského stylu usiluji o objektivitu, must Ibychla a aktualni, co nejvice sina a
vystizna. Cilem je finést adresétovi co nejrychlejtgsnou a jasnou informaci. Za timto
Gcelem jsou pouzivany jazykové priedky neutralni, ale i nové a ngslg, castym jevem
jsou zde automatizované pojmenovani, dodrZzovarihhath stereotyp. V komunikétech
se uvadji piesna pojmenovani osob, mist ud jichz se informace tyka, vSe musi byt

konkretizovano a zaroviesi musi zachovat svoji objektivitu a nezaujatost.

Morfologické vyrazoveé prostdky jsou ¥tSinou stylo¥ negiznakové a spisovneé,

v mluveném zpravodajstvi se uzZivégisto hovorové varianty.

V oblasti syntaxe jsou charakteristické kratké&ne celky s ¥tSim mnozstvim
rozvijejicich ¥tnych¢leni. Pokud jsou uZivana satty, jsou zpravidla kratka, ni&gstji se
skladaji ze dvou &. Vznikaji tak kondenzované formulace, které jsmhopny pinést

maximalni mnozstvi informaci v kratké&fase.

Kompozice zpravodajského Utvaru se stmditje na linearnirazeni dlezitych

informaci a faktografickych Udaj

Utvary zpravodajského stylu, s nimiz se setkavanumesnich masmédiich, maji
své osobité rysy, nedodrzuji vzdy stejna formalmivigla jako komunikaty psané, jsou
spontangjSi a pouzivaji jinych vyrazovych prostki.

Nedilnou souasti kazdého psaného zpravodajského utvaru jeskjtuiadtitulek
pop. i podtitulek. Zajisuji predsunuti sZejnich informaci fed zbytek textu, jejich

zdarazreni.
2.2.3.1ZPRAVODAJSKE UTVARY:

Zprava
Muze byt mluvena i psana, vzdyimasi konkrétni a aktualni informace. Byva

Gtvarem stranym ale vystiznym. Podle #pobu genosu informaci rozliSujeme zpravu
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televizni, rozhlasovou a novinovou. Zprava zpravidbsahuje konkrétni informace, které
jsou v ni dale rozvijeny. Obsahuf@sové, mistni Udaje, seznamuje nas s okolnostmi.
Dulezita saleni jsou podana hned v jejim Gvodu, p§egou rozsfovana o dalSi poznatky
¢i zpresiovana, jadrem celého &dni je tedy poatek zpravy. Nkteré odborné publikace a
internetové portdly na zaklad vySe uvedeného hokio o tzv. schématu obracené
pyramidy.

Zprava by mdla vzdy obsahovat odkaz na zdroj, ze kterého vyahazodkud

pochazeji sélované informace.

RozSiena zprava

Nekdy je ozna@ovana jako publicisticky referat, protoZze v ni zalde prvky
slohového postupu popisného. Jednotlivé informaice komentuje, je po stylistické
strance provazajsi, obsahuje vysstlovani ugitych problént ¢i postupi. V nekterych
znacich seiiblizuje reportézi.

Oznameni

Stejre jako zprava seznamujende a posluch#& s rjakou udalosti, jedna se
vSak o udalost, ktera préitne v budoucnosti, ktera se jedestala. Bsobi jako vyzva, aby
se lidé zdastnili. Musi oznamovat nezbytné Gdaje o planovaka@, napiklad datum a
misto konani. Oznamenitude @Fipadreé obsahovat, kdo akci pada, komu je wena nebo

pokyny pro @astniky.

Komuniké
Podava informace o akci, kterd jiz byla uskatma, seznamuje s jejimi vysledky a
ohlasem. Miva &sSi rozsah neZz oznameni a byva psana intelekjgaim jazykem, jeji

stylizace je propracovajsi.

Publicisticky referat
Stejre jako odborny referat i publicisticky referat ma akol seznamit adresata

s rejakou novou skutmosti. Na rozdil od referatu odborného jsou zdevami jiné

7 http://www.o-psani.cz/2011/01/jak-na-prioritu-informaci-v-textu-aneb.html
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vyrazové prosedky, pouziva se mensi mnozstvi odbornych tekmikelem komunikéatu
neni jen pedat ukité informace, ale jfiblizit je, vystihnout celou situaci, adaznit jeji
piinos a vyznam. Neni pouzivan pouze slohovy postiggmaini, je vyuzito i slohového

postupu vykladového a popisného.

Reportéaz

Stoji na pomezi mezi zpravodajskymi a publicistrokyitvary, jejim zakladnim
cilem je informovat, po stylistické strance se vBHki utvafiim publicistickym, obzvIast
jsou — li v ni pouzity prvky ugteckého stylu.

Reportaz zaznamenava udalost, které byblssm sam autor, takZze nepopisuje
pouze hola fakta, ale obsahuje vzdy i hodno¢estanoviska samotného autora. Zatove
by si mela uchovat svoji objektivitu a pravdivost.il@zita jsou zde fakta o mésa dok
konani akce, které se sam autokaginil. Cten& by mel byt schopen si na zaklad
reportaze utviit o udalosti pordrné piesny a jasny obrazek, co nejvice nezkresleny a
pravdivy.

Tento utvar ma blizko k popisu udalosti, byva v€akto oZiven vypravovanim
nékoho ze zGastrenych ¢i rozhovorem sé&akym (Eastnikem nebo samotnym
poradatelem. ZvlaStnim druhem je reportazélaoka pohybujici se na rozhrani mezi

reportdzi a povidkou.

2.2. 4 PUBLICISTICKY STYL V UZSIM SMYSLU

Tento styl byva také oztavan jako ANALYTICKY, protoze pedkladané
informace analyzuje, komentuje a hodnoti. Funkcrimativni zde #stdva nadéle

dulezita, grednost vSak maji funkce persvazivni, formativnijvaovaci a ziskavaci.

Pro autora neni vzdy to hlavni, aby pod&gmou informaci o nové skuteosti,
dulezitéjSi pro r¢j je zaujmout vlastni stanovisko, skémest zhodnotit a analyzovat.
Zaujima swj vlastni postoj, ktery naleZitargumentuje a dagdodiuje, snazi se dopatrat
v8ech okolnosti, souvislosti,figin a disledki. Autor tedy na adresataigobi svou

subjektivitou.
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Jazykové prosedky publicistického stylu v uzsim smyslu podlélagjizn&né miry
automatizaci textu, v komunikdtech je mozno pozatowcitou modelovost vyjaigni.
Zarover se zde ukazuje snaha o ozvlé&ainh modelovost je ¢kdy zangrné porusovana
s jasnym cilem ovlivnit a zaujmout adresatélesci, dochazi tedy i k aktualizaci vyjashi.
Casto se objevujitizna obrazné vyj&eni ve snazeisobit na emocionalitétenée ¢i
posluché&e a tim jej ovliwovat, ziskavat.

Publicistické utvary v uzsim smyslu mohou obsahdeathulace, které maji jasny
cil preswdcovat a fisobit emotivi. Autor textucasto apeluje n&en&ovy mravni zasady,
kterych by se @ kazdy drzet. Promysl€njsou zdiraziovany rekteré zakladni lidské

hodnoty, texty se stavaji manipulativnimi.

Zakladem je slohovy postup inforimd, jenZz byva dopkn slohovym postupem

Gvahovym.

2.2. 4.1 UTVARY PUBLICISTICKEHO STYLU V UZSIM SM8LU:

Uvodnik

Uvodnik mival v tisku vzdy zasadni Glohu, dnesifenja Ustupu. V novinach by
meél zaujimat ¢elni misto. Plati za jasné vyjahi celé redakce nebo jednoho autora
k néjaké situaci, ktera je zrovna aktualni, nebouleditym sodasnym otazkam doby.

Prostednictvim Gvodniku davé redakce najevéjostoj, zaujima vém své stanovisko.

Komentar

Zverejnuje informace a fakta, zarave postoj k obsahu komunikace.dl¥e jit o
stanovisko samotného autora, celé redadcendividualniho ¢ten&e, ktery na udélost
néjakym zpisobem reaguje. V takovéntipadt byva uvadno jméno autora komernt
n¢kdy je @ipojena i jeho fotografie. Komentdyva silré ovlivnén individualnim stylem

autora.

Glosa
Glosa je velmi stréna komentujici poznamka Kjaké udalosti, o niz byly jiz

zakladni informace podany. Je pojata jako poznamkakraj nebo meziadky, mize
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obsahovat kritické zhodnoceni udéalogtasto byva ironicka az sarkastickd. Objevuji se
zde expresivni vyrazy, aby glosa #iapbila na cityktenge.

DalSi uvedené utvary se mohou takéit mezi analyticke, gvodne sice nepdily

k publicistickému stylu, setkavdme se s nimi vSaomasné publicistice velndiasto.

Diskuse

Podle internetoveho portalu je diskysecny rozhovor ekolika osob nad ufitym
tématem, jehoz cilem neni rozhodovat, nykiz pelivé rozebrat z #iznych stranek,
shroméazdit argumenty a‘ipadre pripravit piidu pro racionalni rozhodnuti®

Debata

Objevuje se fedevSim v mluvené publicistice, jejim hlavnim cilganpredstavit
rozdilnd stanoviska jednotlivych skupifi osob. Tyto d¢ protichidné strany spolu
diskutuji, jedna vznasi své argumenty, druha stjanaoponuje a fednasi argumenty

svoje vlastni.

Polemika
V pripac, Ze uhly pohledu jednotlivych stran jsou zcelatiptddné a jejich

argumenty tim padem vyhrocené, nazyva se takowiatd polemikou.

Interview

Dnes jeden z n&astjSich utvad. Byva vedeno formou dialogu mezi autorem a
n¢jakou osobnosti, ktera je v ivodu samotného in@ryiredstavena. Autor sffuje sve
otazky ugitym smerem, snazi se o jejich napaditost, zajimavost avearzjistuje to, co
bude zajimat fedpokladanéhdtenéde ¢i posluch&e. To vSe vede kipdani dlezitych
nebo poutavych informaci o dotazované @sob

Po formalni strance ma interwiev sva pevna charskitea, zpravidla zéina

s s

avodem, ve kterém autorfqustavi vybranou osobnost a@ibhizi ji ¢ten&i. Nasleduje

® http://cs.wikipedia.org/wiki/Diskuse
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samotny rozhovor, formou otdzek a odgwiv Na konci je pogkovéni za rozhovor,

zawrecné shrnuti a rozlaeni s dotazovanym.

Reklama

Po jazykové strance velmi stny Utvar, jehoZz hlavni funkci je ovhevat a
pieswdcovat, rekdy dochazi az k manipulaci s adresatem. Psanameklmusi mit
vyraznou grafiku, abyten&e nalezit zaujala.Casto pouziva prosté nebo metaforické
prirovnani se spojkojako, uzivaji se tradni i modifikované lidové frazémy, modifikace
slavnych vyrok apod. Vznikaji reklamni slogany, které jsou jedindité a vtiravé, takze si
je adreséat snadno a velmi rychle zapamatug@&di je reklama stylizovana jako otazka, jez

je rychle zodpo¥zena. Objevuje se zde i apel, kterym je adres&té&mu nucen, vyzyvan.

Inzerat

Velmi kratky Utvar, ktery je pravidetnotiskovan v dennim tisku. Byva psan podle
modelovych vzal, aby byl strdny, jasny a pehledny. Autor inzeratu osobizveejiuje
svoji nabidkuci poptavku. Inzerat se diky své strohosti, jasnymmiulacim a pesnosti
vyjadiovani fiblizuje stylu administrativnimu. Typicka je jehegiovitost a&etné uzivani

zkratek.

V psané publicistice se objevuji i Gtvary, kteréysazeny mezi Utvary odborné,
jako nagpiklad kritika, recenze a posudek Ve snaze o publicituéthto Gtvafi u nich

dochazi kcast&énému uvahovani norem a tim ke #gtupréni proctende novin.

Kritika

Vyjadiuje autofiv nazor na &akou udalost, osobnost, vyznamné dilo. Hlavnim
cilem kritiky je gisreé posuzovat hodnoty zvoleného objektu. Ve Skolnixipsuvisi
kritika velmi Uzce s Gvahou, jgeba se nad &ekym problémem zavagnzamyslet ve
vSech souvislostech, rozvazit svoje hodnoceni dade@ a logicky argumentovat. Kritika
by meéla vytykat chyby a nedostatky, st&jtak ma vyzdvihovat igdnosti a upozornit na
kvalitu. MiZze zarové nazngit cestu, jak je mozné problémy odstranit, jak mpd

napravu.
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Recenze

Jednd se o posudelkejakého ungleckého ¢i védeckého dila, jeho komplexni
zhodnoceni. Zaobirat seie také gjakou kulturni udalosti. Dilo je v recenzi posuziowa
ze vSech stran, jsou vyjmenovany jeho klady i zappiednosti i nedostatky. 8o by se
tedy jednat o podrobnou analyzu dila. Jazyk toldbtaru je srozumitelny prétenéde, aby
i zdanliv slozit4 dila byla zfistupréna. Autor recenzéten&i dilo doporui ¢i nikoliv. Na

rozdil od kritiky je recenze kratSi slohovy utvar.

2. 2.5 PUBLICISTICKY STYL BELETRISTICKY

Vyjadiovani Utvah fazenych do této slupiny je beletrizovano, objevage&tSi
mnozstvi obraznych vyjdéeni a figur. V textech byva pouZita emocionalitasty je
humor, vtip, nadsazka a alegorie. Text jessiidividualizovan, autor vém uplatiuje s\ij

individualni styl a subjektivniijstup, kkdy pouziva i své vlastni autorské neologismy.

Vedle funkce informativni, ktera je charakterisécgro vSechny utvary fugkiho
publicistického stylu, je zde vyrazna funkce este€tj jez je dominantni ve stylu
umeleckém.

NejcastjSim slohovym postupem je vypr&i a popisny, v &kterych Gtvarech se
vyskytuje postup informani.

Narozdil od unslecké literatury jsou texty publicistického stylelétrického vice
konkrétni, opiraji se o tita fakta.

2.2.5. 1 UTVARY PUBLICISTICKEHO STYLU BELETRICKEB:

VétSina nize uvedenych uUtvaseiadi k publicistickému stylu beletrickému, velmi

blizko vSak maiji ke stylu ugteckému.

Fejeton
Ukolem fejetonu je informovat ogjaké aktualni udalosti nebossi zabavnou a
vtipnou formou, nMiZze byt pouZzita ironiedi nadsazka, zajimavé vyrazové piedky,

hlavnim cilem je, aby text byl poutavy. Autor fejet vidi problém z nového uhlu
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pohledu, zajimay jej komentuje a zaujima své vlastni stanoviskékdg provokujici.
Fejeton se zaobira vzdy jen jednim tématem. Téma mig@k vyhrazeno, autor siibe
zvolit prakticky cokoliv se tetelem na jeho aktualnost &tpzlivost pro adresata.

Cilem fejetonu je pobavit a rozptylitende, casto se objevuje také vtipna kritika
urcitého jevu, coz nize vést ketten&ovu zamysSleni nad problémem. Charakteristicka je
zajimava a vtipné pointa.

StarSi ozné&eni podiarnik nastiuje, Ze fejetony vidvejSim tisku nély vyhrazeno
své pevné misto podhrou, byly otiskovany pravidein | dnes se setkavame s fejetony,
které jsou graficky odliSeny od ostatnich fext

V tomto Utvaru se prolina ékolik slohovych postup, prevazuji Uvahovy a

Vyprawci.

Sloupek

Jak nazev jiz sam vypovida, v novinadeqgstavuje jeden sloupec textu. Jedna se o
kratSi strdny Utvar, v @mz pisatel bezprostdre reaguje na Zivotni realitu. Autor nemusi
podavat podrobné informace ai@Sit problémové situace, pouze zaujme své konkrétni
stanovisko. Ve sloupcich smasto objevuje humor, vtigi kritika, vyrazna a zajimava

pointa.

Crta

Clanek obsahuijici konkrétni informace, velniiippminajici text urdlecky. Autor
do textu zapojuje osobni zkuSenost, problém znkjec Zaznamenava své silné zazitky ze
setkani s gakym vyznamnymelovékem &i putovani po cizich krajich a zemidfirta je

povazovana zaipdchidce reportaze.

Causerie
Je to kratSi vtipna Uvaha, charakteristicky je prolehci ton, ¢asty dialogdi

rozmluva, duchaplnost. Zakladnim cilem je bétenae.

Medailonek
Kratky text, kteryéten&i piiblizuje Zivot, dilo a pdiny néjaké vyznamné osobnosti.
Medailonek niZze gredstavit véejnosti zajimavéhaloveéka, mize poreferovat o umrti

vyznainé osoby nebo o jejim Zivotnim jubileu.
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2.2.6 VYVOJOVE TENDENCE V SOUCASNE ZURNALISTICE

Ponérné novym pojmem je u nas tzv. investigativni Zurnides Je zaloZzena na
narativnich technikach, ke skatesti @istupuje objektivl. Noving se v tomto fipac
sam vydava po stopach #iou, sleduje #jaky problém, ¥tSinou se jednd o pochybeni
Ufadudi instituce. Zurnalista jedna sady a snaZi sesgi uvést na pravou miru, provokuje
verejnost a upozawuje ji na byrokratické neSvary a nedostatky.uKwsvé praci se
Zurnalista niZe dostat dotiznych nebezp®, miZze byt sam v ohrozZeni, nagsleduje — li
n¢jakou tajnou protizdkonnou skupinu.

Diky zveejnéni problému novindvlastreé prislusnou instituci nuti k tomu, aby
problém napravila, pdfpad odSkodnila obt’, potrestala vinika. Instituce nebéigusny

Gfad vzdy maji prostor na své vlastni vyi&ai, na svoji obhajobu.

Druhym modernim proudem je bulvarni tisk, ktery rozdil od investigativni
Zurnalistiky, ¢asto nedava prostor k tomu, aby se druha stranka,haépy ospravedinila
svoje jednani. Dochazi k manipulaci s fakty, skotst je zkreslovana, aby se stala
zajimawjSi. Bulvarni tisk se zajima o choulostiva tématasabnich Zivat konkrétnich
lidi, ¢asto aniz by dal prostor samotné osobnosti k Vilastrvyjadeni. Témata museji byt
pro ¢ten&e poutava, nap laska, vztahy s ostatnimi lidmi, rodinné problénfipanini
problémy apod.

V bulvarnim tisku hraje velmi vyznamnou roli vyrgza poutavy titulek, ktery
musi zaujmout, a proto byvajiékdy uz v Em obsaZzeny nepravdivé informace. Stejn
dulezité jsou také fotografie zachycujici osobnostiegtandardnich, Sokujici¢halespai

zajimavych situacich.

Zatimco investigativni Zurnalistika pracuje pouZalgy a informacemi asfenymi
z raiznych zdroj, bulvarni tisk se jovodem informaci nezaobird. Informaceslsgtané
v bulvarnich periodikach jsou naopa#sto umysla zkresleny¢i umgle vykonstruovany,
praw kvili snaze o upoutaritenau.

Ok¢ tyto tendence v s@asné Zurnalistice iZeme pozorovat nejen v @gtych
periodikach, ale i v televizni publicistice. ady vysilané iznymi televiznimi stanicemi

jako nap. Obcanské judo, Na vlastnicip Cerné ovcesi kladou za cil pomoailovéku
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v nouzi, poskytnout nélezit4 prava ébjnému obanovi naSeho statu. Poukazuji obvykle
na témét ngesitelné konflikty stady i na paradoxy vznikajiciigmirou rkdy az
zbyteénych edpidi. Lidé se do redakciéehto pdadi obraceji, paebuji — li vyreSit
n¢jaky problém, na ktery oni sami neStaale miZze jim pomoci ico mnohem vlivijsiho

a mocrjSiho — masmeédium. Jednotlivé kauzy jsou poutawdigbro ostatni divaky,
protoze jim poskytuji navod, jak mohou jednat ¥itych situacich, nebo kdy se mohou
acinné a pravem branit.

Zcela jinym typem televiznich padi jsou nap. Top star magazin, VIP zpravy,
Prominentiapod. Zde je hlavnim cilem nahlédnout do soukna¥jiiké znamé osobnosti,
vdimat si jejich probléfy aniz by o to celebrita projevila zajer@im je zprava vice
Sokujici, tim je to pro redakci a naslédnpro cilového divaka zajim&si a poutawjsi.
Jak bylote¢eno vySe, informace zde mohou byt zkreslovéingcela vymysleny, jejich
pravost vSak neni natolikibbZita, jako je tomu u investigativniho novistvi. Mluvi a
piSe se zde jen 0 osobach media@namych, ob§ejnych oltani si zpravidla bulvarni

publicistika nevSima.
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2. 4 PROBLEMATIKA SLOHOVEHO VYU COVANIi NA STREDNIi SKOLE

Komunikani a slohové vyEovani ma svoje nezastupitelné misto ve vSech sthpni
vzklavani. Na prvnim stupni se zaci zabyvaji spiSeveriymi projevy, na druhém stupni

Tezist celého slohového vyovani spoiva v komunikéni a slohové vyuce na
stredni Skole, kde by &h student mit sfj projev jiz zvladnuty, dle jeho moznosti
vytiibeny, nél by byt schopen volit vhodné vyrazové i formalmosiedky. Na siednich
Skolach je kladentidaz také na naukovost, studenti bylinznat fizné slohové atvary i
s jejich typickymi rysy. Utvary by #i byt schopni analyzovat a kriticky hodnotit.

Na stednich Skolach je bohuZzel slohové vyuéaovano ponsrné malocasu,éasto
pouze jedna hodina za dva tydny. Tento omezasynedavaifiis prostoru k tomu, aby
studenti samostatrtvorili rozsahlejsi slohové atvary, ve wsavani nezbyv&asu nateni
hotovych studentskych praci a jejich sgake zhodnocovani, komentovani, coZz by pro

studenty mohlo byt velikymijfnosem.

Publicistické slohové atvary ziskavajfi pryuce slohu na gdnich Skolach na
vaznosti, z&ina jim byt vnovano vice prostoru, coZz ma sva opodstdtrS publicistikou
mluvenou¢i psanou se studenti setkavaji kazdodera tedy nutné, aby jednotlivym
Gtvarim dolde porozunili, dokézali odhalit jejich pravou funkci a cil andli je kriticky
zhodnotit pop. ocenit jejich kvality. V dnesni dékse také nabizi srovnavani publicistiky
mluvené a psané, coz seife stat pro studenty zajimavym ukolem,éha¥ mohou
vyvodit celou fadu specifik jednotlivych Utvar a jejich odliSnosti virznych typech
masmedii.

Vedle funkce informativni by nadtim stupni vz8avani n¢la slohova vychova
v oblasti publicistiky plnit i funkci formativni. tBdent by se ®& zajimat o éni kolem
sebe, sledovat zpravyjizné zajimavé diskusni faay, cist denni tisk acasopisy.
Sledovanim viejného d@ni se ze studenta stavacédently obcan, kterému zalezi na
situaci v sotgasné spoknosti.

Na stednich Skolach by &y byt zdirazreny ovliviiovaci a peswdcovaci funkce

publicistickych utvaii, informativni funkce by se také néla zanedbat, protozZe je jddrem
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vSech publicistickych atvar Student je seznamovan s Utvary stojicimi na okaaj
prechézejicimi k jinému furdaimu stylu nap s fejetonem.

2. 4. 1 PROJEKT MLADE FRONTY DNES

Periodikum MF Dnes pracuje jizékolik let na projektuStudenti ¢tou a piSi
noviny, ktery je zansien na Zivou praci a kooperaci s aktualnimi vytisiovin. Tento
projekt usiluje o to, abyipvyuce publicistického stylu naistdni Skole nemuseli studenti
pracovat pouze stabnici, kde Bktera cvéeni mohou byt neaktuéldi ptimo zastarala,

ale aby dostali moznost pouZzivat k vyuce co negksi zdroje.

Studenti maji kazdy den k dispozici vlastni vytisk#= Dnes, ktery jim slouzi
k vyuce. Zarove jsou nabadani k tomu, aby se pokouSeli samastatitit viastni texty
publicistického charakteru. NejlepSi ze studentsk§i@nki poté pravideldy vychazeji
v MF Dnes.

Jak uvadi oficialni internetova stranka tohotgedtu, jeho hlavnim cilem je
»nauwit studenty pracovat s novinami jako se zdrojerarmfci a prostorem pro
konfrontaci vlastnich nazdt. Dale je na této internetové adrese uvedenoreadizace
projektu probiha 2x énem roku, vzdy po dobu 6 tydikdy je Mlada fronta Dnes kazdé
rano dorwena vSem studehh tvidy, ktera se do projektu zapoijila, aby s ni akfivn
pracovali. Historie projektu saha do roku 2007, legyzapojilo prvnich 100 Skol. Na konci
roku 2010 se totdislo znasobilo na celkovych 418 kol a 25.050 stiide

Jde o projekt celorepublikového charakteru, kieppslednich letech ovihje do
velké miry vyuku publicistickych slohovych Gtwana stedni Skole. Jednoz&éa se jedna
o vliv velmi pozitivni.

Uplatiovany jsou pedevsim d¥ roviny prace s tiskem. V prviad jsou noviny
pouzivany k vyuce nejen v hodinach slohové a kokaini vychovy, mohou poslouZit i
pii vyuce literatury, djepisu, olkdanské vychovy, ekonomiky, zeépisu apod. Druhou
rovinou je sama publikai ¢innost studerit V pravidelnych intervalech jsou vyhlaSovana
témata, na ktera studenti piSou publicistické texgyvSech praci dotenych do MF Dnes

? http://epaper.mfdnes.cz/o-mf-dnes/projekty/studenti-ctou-a-pisi-noviny
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jsou vybrany prace nejlepsi a ty jsou nastegablikovany v regionalnichifjohach a na
internetovych strankach.

Dle mého nazoru se diky tomuto projektu nabizianawelice zajimava cesta, jak
by mohla byt vydovana publicistika na idnich Skolach. Narozdil odtkdy zastaralych
ucebnic je denni tisk s@asny a zabyva se tématy velice aktualnimi a ve dok#
zajimavymi, poutavymi, coZ e studenty motivovat a probudit u nich skatezajem o
publicistiku. Zarové ziskaji cenné navykyist denni tisk, orientovat se ¥m a cerpat

z rgj dulezité informace.

2. 4.2 WLEBNICE

Jak je mozno usuzovat na zaklabiwasnych debnic pro vSechny typyistdnich
Skol a odbornych &list’, naroky na studenty jsouizné. Nardnost vyuky se tedy zcela
logicky meéni s typem Skoly. Jiné pozadavky jsou kladeny m@esity gymnazii, jiné na

u¢né studujici tileté odborné ¢iliste.

V uéebnicich pro gymnéazia napCesky jazyk 1. - 4! je student v prvnim gmiku
sezndmen pouze s inzeratemeZiste celého publicistického stylu spi@d ve tetim
ro¢niku, kdy gichazeji naradu €zSi slohoveé uUtvary jako Uvaha, kritika a recenzand
po cely teti ranik se zde studentmuje publicistickému stylu a jeho Utwan, jsou mu

piedkladany texty posiné nara@né a reprezentativni.

Oproti tomu @ebniceCesky jazyk pro 1. az 3. #énik odbornych ilist*?

se ¥nuje
na omezeném prostoru (necela jedna strana) jedimpérplicistickému Utvaru — inzeratu.

Ostatni publicistické Gtvary zde nejsou z&mn

PodrobgjSimu rozboru jednotlivychdgbnic je ¥novana nasledujici kapitola.

% http://zpravy.idnes.cz/studenti.asp

n Martinkova, V.: Cesky jazyk 1 — 4 (Alternativni uéebnice pro 1. — 4. roénik stiednich $kol). TRIZONIA,

Praha, 1993, 1994, 1995.

12 Stérbova, L. — Vytejekova, O.: Cesky jazyk pro 1. a# 3. roénik odbornych uéili&t. SEPTIMA, Praha, 1998
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2.5 STREDOSKOLSKE UCEBNICE CESKEHO JAZYKA:

Seznamime se s co n&sim mnozstvim gedoSkolskych ¢ebnicceského jazyka a
v nich se zarrime vyhradd na pasaze, které jsognovany publicistickym slohovym
Gtvarim. Fredmétem pozorovani bylo nejen to, jakym publicistickytwarim se jednotlivi
autai vénovali, ale sledujeme také druhy stylistickych cewii ¢i vybér ukazek a
nazornych text Zajimava, originalni, vdékterych pgipadech i typicka c¥eni jsou

vypsana nize.

Hlavsa, Z. -Cechova, M. - Danes, A. - Hausenblas, K. - Hoffmanmé, J. - Styblik, V.
— Svoboda, K.:Cesky jazyk pro I. — IV. roénik SS (mluvnicka a stylisticka &ast).
Praha: SPN, 1996.

Ucebnice ma 279 stran, kapitola s nazvBlohoveé Utvargatina na strafh 176 a
pokratuje az do koncedebnice. Je rozdena na deset menSich kapitol, devéata z nich nese
nazevPublicistické Utvarya jsou ji ¥novany strany 251 — 266.

V kapitolePublicistické Utvarysou nejprve uvathy obecné informace o tom, co je
to vilbec publicistika, kde se s nittiteme setkat a jakasto s ni fijdeme do styku. Velky
duraz je kladen ng&asopisy a na publicistické utvary, které v nichzeme najit. Obecny
avod je doplgn ukazkou komentované zpravy zdéeniku Praha (&@eskych tramvajich
v LotySsku) atyimi riznorodymi Ukoly tykajicimi se publicistiky.

Nap:. Rekrete, jak jsou svym zaffenim rozliSeny nade deniky a znamé tydeniky. Které
noviny a casopisy jsou ufeny pedevSim mladezi, Zendm, 2zddécum? RozliSte

v rekterém tydeniku sispevky zarmdrené obec# a prispevky, které uspokojuji zajmy
ctenaskeé vrstvy, jiz je tydenikgdevsim ufen (ukazte na jednom takovérispevku, jak

se jeho specialni zaffeni projevuje v jeho obsahu a slohu).  ¢dbinice str. 251)

Strené jsou zde vysstleny zakladni pojmy a Zanry jako Uvodnik, glosamlentd,
referat a recenze, reportazidbinice taktéz uvadi, kdo novinov@nky mize psat a kde je

mozno ziskavat informace (je tu uvedenain@pska tiskova kancela
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Prvni podkapitola A se nazywdyznané rysy publicistického styla jsou sem
mimo jiné zahrnuty i funkce publicistického styppzadavky na autora textu, pojmy jako
frazovitost, aktualizace a automatizace textu a¢wyhodnych prosedki k dosazeni
spravného vysledku, tj. k napsani dobrého textékdd jsou uvedeny ifklady, kratké

ukazky, nejastji n¢kolikaslovné.

Konec tohoto odborného vykladu je doprovazewniw Ukoly. V jednom z nich
musi Zaci nachazet konkrétni preskky v ugitém novinovémélanku, druhy ma taktéz

pongrné nara@né zadani:

Nap. Proctete si v pondinich novindch pozoehcelou stranku &novanou sportu, vypiste
odtud slova a obraty /fzna’né pro styl sportovnich zpravodaa reportér a posute
stupe jejich (ne)obvyklosti (srovnanim s jinymiispby vyjadeni) ...

(ucebnice str. 258)

Druhd podkapitola B nese nazéNekteré publicistické uUtvaryAutoii se zde
postupr veénuji Utvatim jako kritika, reportaz, interview a fejeton, ostatnimi se
nezabyvaji. Kazdy atvar je uveden kratkym ganim a vzdy je nazoéndemonstrovan
na kratké ukazce (vifpadt reportaze a interview jsouizaeny dokonce ukazky &y ke
které se vztahuje vzdy celada ukol. Na jeden Gtvarijpada v @ebnici @iblizné jeden a
pul strany (format A5). U ukazek je vZzdy uveden auttejré tak jako periodikum, ve
kterém byl text vydan. C¥eni jsou cileé mifena na jednotlivé Utvary, aby poukézala na
jejich specifika, na jejich odliSnost od ostatnfmiblicistickych Utvail. V dalSicasti ukoti
jsou Zaci vyzvani, aby se pokusili sami napsat peoty Utvar, je jim zadano i téma, ale

mohou si vybrat z &kolika moZnosti. Vlastni text nemaji titgjen u interview.
Nap. ukoly zadané u Utvakritika :

1. Prectete si Uryvek z recenze J. Paterové /apené v Lidovych novinach.

a) Sledujte vystavbu textu.

b) Hledejte prostedky vyjadujici srovnani, kontrast.

c) Hledejte prostedky hodnotici — rafente je podle slovnich druha vyvaeite
ztoho zéwr, vSimejte si jejich slohové platnosti; pd%e je po strance
expresivni.

Nyni je v webnici uvedena konkrétni vySe ztavana ukazka o rozsahu 28lek.
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2. Pokuste se napsat recenzi
a) knihy, kterou jste pr&vcetli
b) predstaveni (filmoveého, divadelniho, televizniho)@ethstniho vyéru.

3. Pokuste se o kriticky rozbor svéhaigpbu studia. (€ebnice str. 259)

Cvi¢eni podobného rézu jsou pouzita u v3&eh Gtvari. Ukoly jsou pondrné nar@&né,
za velky klad je moZno povazZovat, Ze jsiasto uvedeny &ou: Pokuste se ... Je tak
studentovi nazri@no, Ze se odéhneaiekava precizni prace na profesionalni drovni, nybrz

Ze si ma uiity utvar @iblizit a pokusit se vytvigt néco podobného, i kdyz amatérského.
Ukoly zadané u Gtvariejeton jsou také zajimavé:

Nejprve je zde uveden kratSi fejeton RudolfleanaNadvaha Nasleduje delsi
odstavec, kde je fejeton rozebran po strance jagykotematické. Zaci museji v textu
vyhledat nap hovorové vyrazy, knizni vyrazy, prostky, kterymi autor dosahuje

humoru, nebo hledaji nadsazku apod. Nasleddjcaigeni:

1. Proberte podobnym zZpobem jiny fejeton z deniku nefasopisu, kterytete.
2. Pokuste se sami lehkou formou zpracovgakeé téma vam blizké, map rannim
vstavani, o zkouSeni ve Skole apod. Své vytvaayvgajem zhodnte.
(ucebnice str. 265)

Treti kapitola C se zabyva mluvenym jazykem v rozhlastelevizi, jeji rozsah jsou
necelé d¢ strany a ukotena je opt ukoly, ve kterych se po studentech pozaduje, aby
poslouchali rozhlasové a televizni zpravodajstyioanotili je po strance slohové, ale i
morfologické, lexikalni apod.

Stérbova, L. — Vytejekova, O.: Cesky jazyk pro 1. aZ 3. rénik odbornych ugilist’.
PrahaSEPTIMA, 1998.

Celkem 96 stran, publicistickym slohovym Utiar jsou ¥novany 3 strany, z toho

necela jedna strana se zaobira inzeratem.
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Inzerat (ucebnice str. 39) je velmi stné predstaven, je zde vytBta ukazka
(Prodam Babetu...) a uvedena je i odfaabwna inzerat, detrg adresy odesilatele. Studenti
si tak mohou prohlédnout, jak se inzeraty piSikabjase na & mélo odpovidat. Nasledu;i
cviceni:

1. Vyber si z novin inzerat a pokus se radpowdet. Uvedom si, které informace
2. Nutrg potebuje$ sehnat nahradni dil na kolo. Napi$, jakéeba@dni inzeratu

v hovinach. Nezapomea znaku (Zn.).

3. Nabidréte do prodeje zwata, ktera se vam rozmnozilar¢kky, andulky, kcata).

(webnice str. 40)

Zadné jiné publicistické Gtvary nejsou v tétehnici gredstaveny.

Martinkova, V.: Cesky jazyk 1 @lternativni webnice pro 1. rénik stednich 3kol).
Praha: TRIZONIA, 1995.

Tato Wwebnice se zabyva slohem od svéh&aeu az do strany 98. Publicistickym
slohovym Gtvalim se tu vSak autorka n8wje, jedinym uvedenym Utvarem, se kterym se
v novinach a periodikach obecsetkdvame, je inzerat.

V kapitoleKratké informahni Utvaryse autorka mimo jiné zaobiidzeraty. Je zde
nag. ofocena (a zmenSena) jedna strana z inzertisidapisuPrint a pocetnych ukazkach

nésleduje i 8kolik kratkych Ukoti, z toho na inzerat jsou z&reny ukoly ti:

Inzeréaty, zpravy a oznameni v Gvodasti kapitoly posdte z hlediska
a) vystiznosti (podstatna fakta),
b) presnosti (nutné Udaje),

c) srozumitelnosti (vystavba textu). célbnice str. 45)
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Martinkova, V.: Cesky jazyk 2 (Alternativni webnice pro 2. rinik stednich 3kol).
Praha: TRIZONIA, 1995.

Stylistice je v této &€ebnici wnovan ot zatatek a to az do str. 132, publicistické
slohové Utvary tu nejsou zastoupenibec. Ctendi je pouze pedstaveno &kolik mélo
ukazek z novin, napzivotopis Vaclava Havla. Pro studenty je ale sledujicich Ukolech

dulezity utvar Zivotopis, na publicistiku se z&fmvat nemaiji.

Martinkova, V.: Cesky jazyk 3 (Alternativni webnice pro 3. rinik stednich 3kol).
Praha: TRIZONIA, 1993

Slohové strance jazyka jenovano prvnich 130 strancebnice, podstatnéast
z toho se tyka publicistickych utvar

Kapitola&. 2 se nazyvdlvaha, kritika, recenzea za&in4, jak je pro tuto debnici
obvyklé, ukazkami. Je zde uvedeno sedm ukazek Uwedngs untleckych, a dest
ukazek z#gazenych do kapitoly kritika, recenze naprantiSek Burianek:Citanka ceské
literarni kritiky, Karel Capek: Jak se ma psati divadelni kritika, Jan Skédella recenze
na stat.

Po ukazkach je sttné vyswtleno, jakym Gtvarem Gvaha je a co je pro ni typick
stejre tak je tomu u kritiky. Nasleduje cetada ukal, n¢ktera cvteni se vztahuji ke vSem
ukazkam, gkterd jsou zagtena na jeden konkrétni text.

Priklady nskterych Gkot:

1) Prectete si avodni ukazky 1 — 7. U kazdé &teuvyjadete hlavni myslenku a
hlavni téma. Na téma, naemz se vertde shodnete jako na hlavnim, sami
napisSte Uvahu. Nezaporiie ke své Gvaze napsat osnovu.

2) NapiSte uvahu na téma
» ... Nejsou velké a malé peny,
nybrz jen velci a mali lidé.”

Karel Capek (debnice str. 59)
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3) Kazdy nalezete 10 aforismi, 10 piislovi a 10 ¢eni, které se vam nejvice libi.
Potom si z nich vyberte motto ke své vlastni deidze. Nejdve zformulujte,
co bude hlavni myslenkou Uvahy, a sestavtérsuosnovu.

4) Prectete si ukazky 8 — 11, kteréipaseji nadzory teoretikna kritiku.

a) Ukazky porovnejte. ¥em se shoduji adem se liSi?

b) Z ukazek vyberte utezité rysy kritiky, vypiste si je a zformulujte do
strucnych hesel. Potom je hierarchicky (podigeiitosti), séadte a zapiSte.
Ve tide si svoje z&ry zkonfrontujte. Fipravte si obhajobu svého postupu,
abyste ho byli schopni véde i v polemice s vyiwjicim obhdjit.

(ucebnice str. 61)

Nasledujefrada ukol, které nabadaji k napsani vlastni av&hritiky. Je u nich
nabidnuta vzdy spousta témat (i dvagetédmat u jednoho Ukolu), ze kterych si zakzm
vybrat.

Nektera cvéeni jsou velice zajimava atiei, podporuji studentovu samostatnou
praci a tvaéivost, WtSinou ale vyZaduji azighs mnohocasu a velkou rozumovou vy&pst
autora,casto se tedy zdaji byt do Skolniho pfedtf nevhodna. Nap Ukol ¢. 4 je sice
zajimavy, ditel by pri ném ale poteboval, aby Zak po#mné dukladné znal vSechny
nalezli dilezité rysy kritiky a aby o nich dokazali polemizby Takovato prace na ukolu
by, podle mého nazoru, zéstnala tidu na celou vy€ovaci hodinu, mozna by se za
Ctyficet pt minut ani nepod@o splnit cviceni celé. Z tohoto tdvodu by se jist nikdy
nedali pouzit vSechny uUkoly zebnice, ale pravkvili jejich vysoké narénosti musi

ucitel vybrat jen gkolik méalo z nich.

Kapitola ¢. 3 nese nazeWtvary stylu publicistickéhp je ji vnovano 37 stran.
Nejprve je vys¥tleno, co je to publicisticky styl obe&nJako velmi napadity shledavam
obrazek na stran72 (viz giloha¢. 1), na 8mz je vyobrazen jakysi muz, vedle kterého
jsou napsana na celé stranéena hesla souvisejici s nadpisem stralaky by nal byt
noving? Nekteré uvedené vyrazy jsou rfapeunavny hledapravdy, nezaujaty, zdyidy,
musi si undt vytvorit sit zdroji apod. Hned za timto obrdzkem nésleduje Sestajkol

vztahujicich se k publicistice i k postanovinge:
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1) Rekrete vlastnimi slovy, co podle vas znamena Uloha igistky jako
Lhlidaciho psa“?

2) Kazdy Zak si vybere jedny novinyifp casopis) a bude v nich po dobu jednoho
tydne sledovat, jak se jim da(nedai) byt ,hlidacim psem®. Pokuste se
odhalit, véem predevsim spiva tato pozitivni role tisku a co@devsim pleni
této role brani.

3) Z uvedenych vlastnosti novieavyberte g, které povazujete za néjdzitjsi.
Zdivodrete. Potom na toto téma napiSte kratkou Uvahu. Swéry porovnejte
se spoluzdky a pokuste se v celédet domluvit (shodnout) na é¢p

MM s

nejdilezitgjSich vlastnostech. ¢abnice str. 73)

Ukoly jsou ot velmi tvaréi, ukité by rozvijely Zakovu tviivost a schopnost

komunikace, jsou vSak pamé ¢aso¥ nara@né.

V ucebnici nasleduje deset ukazek publicistického stidusem mimo jiné razen
nag. fejeton odMiroslava Hule rizné reportaze kidovych novin oznameniAlexander
Dubcek zenel) nebo ukazka z dilBohumila Hrabala(Vecernicek pro Cassip ktera byla
taktéZ vydana Lidovych novinach

Po ukazkéach fichazi kratké shrnuti, co to je publicisticky stybec a malou

podkapitolu uzaviraji afp cviceni, ktera se vztahuji kedchazejicim ukazkam:

1) Prectete si Uvodni ukdzky a charakterizujte je z hlediska
a) verohodnosti,
b) tematiky, obsahu,
c) predpokladanéhdtend'ského ohlasu.
2) Kazdy si vybere jedny noviny a vypiSe vSechna &&makterych jeho noviny
piSi. Podle obsahu se pak pokusi charakterizowilpechto novin.

(ucebnice str. 84)

Stylu publicistickému se v tétocebnici autorka ¥nuje i nadale. Zabyva se jeho
jednotlivymi specifiky, rozdlila je do skupinKompozice Utvar stylu publicistického
Jazyk stylu publicistického, Specifika stylu puslického Kazda z&chto kapitolek je
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uvedena kratSi teorii (cca na jednutd gtrany Ab), za teoretickym gatkem nasleduji
ukoly. Cviceni a naritu je tu otiSéno hodr, nag. u kapitolkyJazyk stylu publicistického

je 33 ukoti, z nichz rkteré jsou sice kratSi, jiné ale naopak pom rozsahlé a natme:

1) Vyberte si z denniho tiskustire dlouhyclanek a charakterizujte ho po strance
jazykové.

2) SoutZz mezi jednotlivci nebo skupinami (pravidlar/egni vydujici): Tvotite
kratké aktualni zpravy, kde jsou slova vyuzivanakdw a nefunkne.
~Protivnik” je musi spravi urcit. Za kazdou spravnou odpav ziska 1 bod, za
Spatnou 1 bod ztrati. Pokud se zmyli zadavateltedse mu také jeden bod.
Skupiny (jednotlivci) se Ataji vzdy po jedné odpédi. Mize sou#zit i vice
jednotliva: nebo skupin, v tonmvjpad odpovida nejrychlejSi. Rozhéith mize
byt vywiujici, nebo ,porota“ slozena zditele a vybranych zak

3) Vyhledejte v dennim tisku deséipad: aktualizovanych jazykovych preetki:

a rozhodete, kde jsou uzity vhodna kde nevhodh Své rozhodnuti
zdivodrete.

4) Posu/te, nakolik jsou titulky avodnicfianki vystizné. Pokuste se je nahradit
jinymi. Svoji volbu zévodrete. (webnice str. 90 — 94)

V podkapitoleSpecifika stylu publicistickéhge autorka &nuje probléndim typu:
jak napsat novinovylanek, jak se&lanek rediguje, graficka uprava novin. Dale wthyje
nékteré zakladni pojmy, népzahlavi, rubriky, tiraZz. Tyto terminy ozhge jako stalé
prvky novin.

DalSi kapitola gebnice nese nazéxybrané Utvary stylu publicistickél@jsou v ni
zminovany pojmy a Utvary jak&komenta¥, zpravodajstvi, avodnik, ¢lanek, fejeton,
causerie, kurziva, sloupek, reportdz, interview, imerce a reklama. Jednotlivé pojmy
autorka vyswtluje na rkolika malo fadcich, uvadi, kde se s nimiageme v novinach
setkat.
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Jak je v této &ebnici tradéni, ndsleduji otdzky, ukoly a néty:

1) Uspcgadejte ve itide soutZ o nejhorSiclanek véeskych novinach nebo o
nejhorSiho ceského noving. Pro hodnoceni vytvte porotu, ve které bude
zastoupen i odborny poradce — v&Stina-.

2) Ukazky @kterych Utva# jste v @ebnici nenalezli. Pokuste se je vyhledat v dennim
tisku.

3) Zjistujte, do jaké miry splji jednotlivé texty zazené do Uvodnfasti uwebnice
pozadavky kladené na jednotlivé publicistické Gtvétokud nespliji, navrhréte
apravu. (debnice str. 100 — 105)

Podobnych dkdl je v této kapitole jeStcelaiada, celkem 22. Vyskytuji se tu i
zadani, kter4 nabadaji k studert®@amostatné préci, dhby pséat &jaky ze zmihovanych
Gtvarii a je mu nabidnuto dokonce 28 vhodnych témat. £dé pro Zaka vyhodné, protoze
ma velky vylgr, mize si zvolit oblast, ktera ho doopravdy zajima,dnahé stra# je
takovato nabidka az zbyt® rozsahla, &kterym pomalejSimé¢i mén: rozhodnym

studentm by mohlo dlouho trvat, nez si z takového mnozgybierou jedno zadani.

Posledni kapitola, kter4 souvisi se stylem pulilaligm, se nazyvaZvukové a
vizualni sdlovaci prostedky Jeji struktura je zcela stejna jako u kapit@dehazejicich —

po kratSi teorii nasledujiizna cvéeni pongrné kreativniho charakteru.

Nap®. Predstavte si, ze jste

a) televizni

b) rozhlasovy

komentator. Sami si /fpravte zajimavou zpravu argdneste ji ped tidou.

Zbyvajici Zaci budou tvi porotu a vyhodnotiit nejlepsi komentétory.
(webnice str. 107)
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Knopkova, L. — Krejéova, M.: Cestina ve Skole i doma (c¥ebnice pro skedni koly)
Praha: Fortuna, 1998.

Ve cvicebnici je stylistickym cvienim wnovano cca 45 stran, z toho 9 stran je
vymezeno pro styl publicisticky. Jedna se atebici, vyskytuji se tu proto jen ukazky a
k nim piitazené ukoly, Zadné teoretické pojednani.

K jednotlivym ukazkam se vztahujizné otazky a ukoly, jsou semiaaena i
mluvnicka cvteni a cvteni styliz&ni a kompozini. Celkem 14 ukazek je roddno do
deviti okruhi, kazdy okruh je zagiien na ®&co trochu jiného (fedpowd posasi,
zpravodajské zanry, bulvarni tisk, reklama apod.).

Priklady cviceni a ukaib:

» Otazky a ukoly k texdm
1. Rozhodete, zda uvedené ukazky fak zanim a) zpravodajskym, b)
analytickym, c) beletristickym.
2. Najdete v ukazkach prvky jinych siyl

3. Které novinytete? Kde byste mohli slySet mluvené publicisfichgevy?

» Styliza’ni a kompozni cvi¢eni
1. Pokuste se obenit titulky (nazvy, nadpisy) jednotlivych ukazek.

2. Napiste dopis redakcigkterych novin na téma, @mz pemyslite.

e Mluvni cvi¢eni (vztahujici se k obrazku z Mladé fronty Dnes, nerékn je
vyobrazena fedpovd’ pacasi pomoci mapy’R a na kterém jsou uvedengzné
meteorologické udaje)

1. Nejprve podle obrazku a udajna rem, potom podle textu zkuste
predpovdet pocasi. Inspirujte se f@dpovdi v rozhlase nebo v televizi.
2. Ktery zpisob projevu vdm vice vyhovuje a {20
3. Dobre promyslete, kdo bude adresat vaseho projeviedpoédi pacasi.
(ucebnice str. 103 a 105)
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Kvitkova, N. — Helclova, I.: Cestina pro webni obory st¥ednich odbornych wilist.
Praha: SPN, 1997.

Publicistice je v tebnici wnovana posledni kapitolgita cca 11 stran. Postupje
zde redstaveno osm ukézek, za kazdou z nich nasleddjenzkolik Ukoli. Tato cvéeni
jsou giméiend nar@&nd a vSechna se netykaji jen literatury, snazitsgestim rozstit
vSeobecné adomosti, z¥tSit jejich rozhled a nenasilnou cestou jev@st k mezilidské
komunikaci. Teorie je tu uvedeno velmi malo, j@kalik poznamek.

Jednotlivé ukazky jsou paimé riznorodé, nap novinové zpravy, koment& nebo

rozhovor. Texty jsodasto gevzaty z Mladé fronty Dnes neb@asopisu Story.

Ukoly a cvieni vztahujici se k prvni ukézce s nazvebékai burcuji: Za

chudobou kré smrt

1. 1 Hlavnim rysem novinovych zprav je aktualnostme — li & dny staré noviny,
informace v nich uz/estaly byt Bcim cerstvym a neaelym. Vysitlete, pra® je novinova
zprava o chudaba nemocech aktualni?

1. 2 Co se aktualnosti dg, vybrali jsme vyjim@ou zpravu. Prg? Myslite, je
vyreSeni zdravotnich problénzemi tetiho svta otdzkou kratkéhdasového useku?

1. 3 Najate vclanku organizaci, kteraesSi otazky zdravi éwvé populace. R
které instituci je ustanovena?

1. 4 Vysytlete:

- které oblastiikdme ,teti s\t

- co znamena ,comeback”,

- co znamena ,fenomén chudoby*,

- co asi znamena zkratkalK, zah. (debnice str. 143)

Nekteré ukoly kélanku¢. 2 Pumy nad sitem

2. 2 Vsimdte si, v kterémrasovém obdobi pis€apek svou Uvahu. Jaka situace

byla v té dob v Evrop?
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2. 3 Feneste se do sdasnosti a uvazte: Jak mnoliomalo se zrnilo za tch
zhruba Sedesat let? Dokladejte udalostmi, o ktenfiretecist dnes i ¥era v novinach.

2. 4. Ale pesto: Po druhé g¥ové valce vznikly celo&wové instituce, které se snazi
postizenym narain nebo narodnostnim skupinam pomoci. Které to jsdakRym
zpisobem pomaéhaji? Zéstiujeme se také my €eska republika —éthto pomocnych
akci?

2. 5 Prectéte casti textu, ze kterych citiniapkiv odpor k jakymkoliv ozbrojenym
stretim, pi kterych hynou lidé. @ebnice str. 144, 145)

Jak bylo jiz uvedeno vySe, Ukoly jsou zajimavé gkagi se jen literatury, rozsiji
vSeobecnésdomosti Zak. Mélo by sem vSak byt Zazeno vice aktivit, které by pracovaly
piimo s textem a které by se dotykaly publicistickymdzek, jazykovych zvlastnosti,
stylizace apod. Velmi zajimava je prace s prvnixtei®m, kterd upozduje na to, Ze
aktualni nemuseji nunbyt pouze udélosti téhoz dne. Za aktudlni je mogoeazovat

celoufadu problém, se kterymi se lidstvo potyka jiz cela desetilei,dokonce staleti.

Hausenblas, O. — Mali§, O. — Zimova, L.Cestina pro wné. Praha: Fortuna, 1993.

Ucebnice je psana srozumitelnou acigiormou, zabyva se jednodusSimi problémy,
shazi se zadiit hlavreé na praktické stranky Zivota (nagak se piSe kondolence, jak se
vypliuje Zadost o pas apod.). Jedinym publicistickymargmn zde uvedenym je inzerat,
této problematice jsouwnovanyctyii strany.

Ucebnice uvadi celotadu fiznorodych inzerdtz novin acasopisi, casto se jedna
o inzeraty lidi, kté& si hledaji partnera. Souvisi s tim i nazev kdpittakého partnera si
najdu?

Po jednotlivych ukazkach nasleduji ukoly k texjspu nabidnutadzna témata
k diskusi a studenti jsou nabadani k napsani \letstmzeral. Jako velké pozitivum je
mozno shledavat to, Ze jsou v kapitole Wany nefastji pouzivané zkratky, které

muzZeme v inzeratech najit.
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Priklady cviceni, kterym pedchézelytyii raizné ukazky:

a) Ktery inzerat vam fipada nejvtip@jsi?
b) Ktery podle vas poiize autorovi najit pesre toho, koho by asi najit ckiP
c) VSimli jste si, co o setinzeratyrikaji krome veku/vysky/vahy?

1. nekuéctvi A i,

(ucebnice str. 86)

Kostetka, J.: Cesky jazyk pro 2. ra¢nik gymnazii. Praha: SPN, 2001.

Svoji pozornost jsem zaffila pouze na druhy dil téttady webnic, protoze se
publicistickému stylu a jeho Gtvan venuje jako jediny. Ostatni dily pojednavaji o jinych
funkénich stylech.

Pro stylistiku je zde Wenéno cca 33 stran, cela problematika publicistickétytu
zaina kapitolouMotivace v niz je popsan smysl publicistiky, jeji cileeagde uvedeno i
nekolik ruznorodych ukazek, které jsou zvoleny velmi vhgdurotoZze ukazuji mimo jiné
rozdilnost publicistickych texta jejich poutavost pomoci vhaglmvoleného nadpisu.

Student se postuprseznami s publicistickym stylem diky ug@gdani jednotlivych
kapitol. Hned paMiotivaci stoji na prvnim migtObecné poéeni o publicistickém stylu,
jeho Kompozicea Prostiedky nasledujiVybrané utvary publicistického styl vSe je
zakorteno procwiovacicasti.

Podrobg jsou tu probirany tyto Utvary publicistického stygprava, analyticky
¢lanek, fejeton a reportaz Uvedené Gtvary jsou rozebrany po strance kondpoai
jazykové, vzdy je otiha minimalg jedna konkrétni ukazka.

Vedle toho je v &ebnici také kratké seznameni s jinymi publicistitkyitvary a
s dilezitymi pojmy, se kterymi je v publicistice nutpoacovat. Vybrané pojmy jsou nap
referat, Gvodnik, komentapolemika, pamflet, recenze, kritika, glosa, skkipirta a

interview.
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Ukoly v této webnici jsou ¥tSinou zajimavé a t¥ivé, jejich narénost je fizna a

¢asto vyzaduji jiz pokrslé znalosti.

1. Vyhledejte v naSem tisku kterykoliv z uvedenycardtgublicistického stylu a
napiSte kratké hodnoceni jeho Urévobsahové i formalni. Zakite se na eventualni
nesvary, o nichz byléec¢ vySe, nevahejte vSak pochvalit poctivé argumdaystry posteh,
vtipny obrat. Vyslovte se k tomu, nakolik obsahbyazykova stranka textu odpovida
vymezeni obecnych rysybraného publicistického Gtvaru.

(webnice str. 107)

2. Opravte nedostatky v nasledujicich Uryvcichlabosych praci studefitsexty
osmiletého gymnazia.

(nasleduje ¢ ukazek, gebnice str. 125)

3. Napiste komentovanou zpravu na jeden z nasteduijiitulk:.

1. Setkal (a)jsem se s ...

2. Prijel k nam ...

3. NaSe msto, jak ho mozna neznate (zprava o prochazstem).

4. Zprava o jedné ankéet

5. Tradeni akce netradine (nap*. zprava o Skolnim vylét
(webnice str. 119)

V poslednicasti zandrené na opakovani je vzdy uveden jeden konkrétrj kex
kterému je smfovano rkolik otazek, ¥tSina z nich je zaloZena na Wh spravné

odpowdi z nabizenych moznosti (a, b, c, d).

Tejnor, A. — Hlavsa, Z. — Sedléek, M. — Stich, A. — Papcunova, J.Cesky jazyk pro
stredni odborné Skoly a studijni oboryextnich odbornychdailist’ vSech tyfi. Praha: SPN,
1999.

Ucebnice ma 280 stran, slohové problematice¢govano cca 90 stran, z toho 10
stran pojednava o publicistickych slohovych utvareStudenti se postupndovidaji

informace dkritice, interview, fejetonu, reportazi a inzeratu.
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Jednotlivé slohové Utvary maji vzdy u sebe ukazizmé délky, po niz nasleduje

teoreticky rozbor textu a nakonec @i a ukoly pro studenty.

Kritika je demonstrovana na ukazce z tisku, ktera neses méggortaz o nepravem
zapominanychTato ukazka je zvolena velmi deh zabyva se kniho®yn celerového
krale spisovateleDty Pavlaa je na ni dote znazorténo vSe, co by #a spravna kritika
obsahovat.

Dale &ebnice pojednava o tom, co to kritikébec je, kde se s ni setkdme &m
vSem miize kritik psat. Je AZadazreno také to, Ze s kritickym hodnocenim se setkavame
mnoheméastji nez jen v novinach.

Nasleduji celé odstavce za&fmné postuphina kompozici kritiky a jeji jazyk (n&p
Jsou vhodna slova citdwzabarvena?)

Tii zawrecna cvieni casténé souvisi s uvodni ukazkou, dale vsak rozvijeji

jazykové schopnosti, které jsou pro napsani spréxitiky dilezité.

3. a) Posute, zda je mozné spojit kazdé z podstatnych jraérarce se vSemi dale
uvedenymi fidavnymi jmény. (Ktera spojeni se neuzivaji?)
Uspedny — vynikajici — neekavany — udivujici — lakavy — poutavy#talivy — zajimavy
— pozoruhodny —jfekvapivy (film, vysledek, G&hy, zavry, situace,clovek, chovani,
krajina, obraz, zpravy, vyklad).
(webnice str. 241)

Pro ukazkuinterview zvolili autai rozhovor s hercendanem PotrBilem o jeho
nehod a nasledném zrani v roce 1989. Tato ukazka je, podle mého nazmvolena
vhodrg, protoze si za Ustdni téma bereéoo, co niize studenta cit@vzasahnout a jist
upouta jeho pozornost, nestane nepovSimnuta. Po t&nhadvoustrankové ukazce nasleduje
teoreticky rozbor toho, co je to interview, kdesseim nmiiZzeme setkat,daz je kladen na
jazykovou stranku interview. Je jasieceno, Ze se jedné aiypodné mluveny utvar, proto
se v r#m pxiliS nevyskytuji knizni vyrazy, naopak se doparje hovorovost.

Po teoretickém paeni nasleduje (menSim pismengkolik ukazek praktickych,

vSechny jsou zadtieny na jazykové prosdky z jiz zmhovaného interview.
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Kapitolu ukorguji tii praktické otazky a ukoly, které vybizeji k tismsti a jsou

pomérné naraéné. Uvadim dvaifklady.

1. Vyhledejte v dennim tisku interview a peftegieho rozbor po strance jazykové a
slohové.
3. Pozadeijte o interview

a) rekterého kulturniho pracovnika ve vaSewst#) zeptejte se ho, jaky ma
nazor na perspektivy dalSiho rozvoje kultufinhosti (co ji poméaha a co ji brzdji),

b) stavebniho odbornika a pohétes nim o stavu a perspektivach vystavby
ve vasem bydlisti.
Otazky, které jimjedlozite, si pravte pedem.

(webnice str. 244)

Takéfejeton je predstaven praktickou ukazkou, kterou vSak posuakip jvelmi
nevhodnou. Myslim si, Ze je to ukazka spiSe demgjist Uvahu, Ze se o fejetoriibec
nejedna a rozhod@nneobsahuje vSechny rysy, které jsou pro fejetblezite, které jej
utv&i (nag. neobsahuje vtip, pointu apod.).

Nasled® se autti tak trochu ospravedinili, protoZe v teoretickéoweni uvadiji,
Ze fejeton je prozaisticky utvar jakéhokoliv tymle dilezité je, Ze je v novinach ,pod
carou” a ze se ddb ¢te. Do této jejich definice zvolena ukazka zapdaé. mého nazoru
se vSak nejedna o spravnégstaveni publicistického utvaru fejeton.

Postupg je pozornost éhovana jazyku fejetonu (i s konkrétnimi ukadzkarai)eho
vétné stavh (opst jsou zde konkrétni ukazky).

Nasledujici cvieni (celkem 4) maji velmi podobny charaktémj ktera byla

uvedena u interviewCtvrté cvieni je vzhledem k prvnimu nadbyie.

1. Proveite slohovy rozbor dkterého fejetonu Jana Nerudy, Eduarda Basse,
Ludvika Vaculika, Rudolfa/®¥gana.

2. NapiSte zZivy a zabavny fejeton na téma:
a) Predvanani ruch v naSem &ste.
b) Bojujeme proti Ihostejnosti.

c) Po pei poznas ptaka, peeci cloveka.
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d) Nesu/te piisre mladou generaci.
e) | z malé jiskry byva velky ohe
f) Zvidavost a zdavost.
4. Uvelte nejznamySi autory fejetond v ceské literatie, pokud je znate z vlastni
cetby.
(webnice str. 247)

Reportaz je uvedena ukazkoBto tun zlataNeni otiSéno, z kterého r@niku jakych
novin reportaz pochazi, ani kdo je jejim autorem.

V obecném poteni o reportazi je mimo jiné napsano i to, jakyrgl byt autor
reportazi, kde se stimto Utvarem setkame é@ro vSem miZe pojednavat. Drokysim
pismem jsou poté popsany jednotlivé vrstvy jakarsl@asoba, tvaroslovi a&tna stavba
reportaze. Jsou uvedeny konkréttiklady nap. toho, jak autor docili poutavosti a Zivosti
textu.

Ukoly jsou zde ot podobné, poprvé je uvedeno také jednosemi, které se

vztahuje k Uvodni ukazce:

1. ReportdZ v avodni ukédzce seckt zlata v Mokrsku stavi v podséakladre.
Ukazte, kde se toto stanovisko projevuje. Jak kgsteupravili, kdybyste céit
vyjadit postoj opany?

2. NapiSte reportaze:
a) o pribehu rekteré oslavy ve vasenvsty,
b) o kulturni udalosti ve vaSenegat,
c) o svych zazitcich a dojmech z prazdninové cesty,
d) o Zivoe a praci v podniku, ktery jste navstivili neboamz pracujete,
e) 0 vyznamném sportovnim utkani, jehoz jste bytiksv
Dbejte pitom na to, abyste misto reportaze nenapsali symipis nebo jen
vypravovani.
(webnice str. 250)
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Poslednim slohovym uUtvarem publicistického stylmZz se w@ebnice zabyva, je
inzerat. Je dobe vyswtleno, kdy se inzerat pouZziva, kde jej najdemekdjamel vypadat,
aby splinil swj Gcel. Chybi vSak jakakoliv ukazkajakého inzeratu.

1. Sestavte text inzeratu, ve kterém se nabizi pobey.

4. Posudte rekolik velkych inzerdt z novin, zda jsou grafickou Upravou a
napadnym typem pisma:zdzreny obsaho# nejzavazgSi casti textu. Zarove
urcete, kterécasti textu pinaseji ctenai informace a které majijsobit na jeho
mireni a jednéni.

5. NapiSte odpadi na ti inzeraty podle vlastniho vyiu.

(webnice str. 252)
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2. 6 OSOBNi NAZOR NA SOWASNOU VYUKU PUBLICISTICKYCH
SLOHOVYCH UTVAR U

Dle mého nazoru se v dnesni sgalasti rozvoj publicistickych zaarpiimo nabizi,

a je tedy velmi dlezité, aby se jim &novali i studenti na vSech typechestnich Skol.
Nekteri Zaci se v budoucnu budou na tvbniiovin sami podilet, ale i ti ostatni s nimi
piijdou do styku kazdy den. Je tedy nezlytmitné, aby jednotlivym utvam publicistiky
porozungli, aby si napiklad byli schopni podat inzerat nebo vyhledaleditou recenzti
Kritiku.

Student by 8l byt schopen rozliSovat mezi bulvarem a sadjdim tiskem, il by
si byt wdom toho, Ze &které texty jsou psanycalné¢ a Ze nemusi byt pravda vse, co si
piecte. Z tohoto dvodu by do vyuky rdly byt zaazeny texty &znorodych charaktér
nently by se Upl& ponechat stranodlanky z bulvarniho tisku. Diky tomu se student
nawi porovnavat jednotliva periodika a sam si vybexecb je pro & piijatelngjsi, kde je
zprava podana v uplnosti a bez vyniiy&l zbytetnych okolnosti.

Ve Skole je velmi &Zké demonstrovat jeden zakladni rys publicistikgz ge
aktuélnost. Neni totiz mozné dat doebnice text, ktery bude vysoce aktudlni eza
neékolik let. Jako nejlep&ieSeni se zde tedy nabizi, akijtel sm vyhledaval vhodné texty
v co neferstwjSim dennim tisku a ipdkladal je studefin, aby ukézal nejen jejich
aktualnost, ale zarotiena nich vyswtlil i ostatni rysy psané publicistiky. Vhodné text
mohou vyhledavat i sami studenti. DalSi vyhoda fgoerné caso¥ nara@ne itelovy
prace je to, ze fite studenitm do hodiny pinést cely vytisk novin a tim jim ukaze, kde
ma jaky Utvar svoje vyhr&né misto, kde by jej 8 vZdy nalézt.

DalSim zmisobem, jak demonstrovat aktualnost publicistiky, Zapojit do
slohového vytiovani televizni zpravodajstvi.

V souwtasné dob neni mozno ponechat stranou takeé internetové agegstvi, cela
fada novin a ostatnich periodik vychazi keoti$ttné podoby jestna internetu, existuji i
vyhradré internetové novinové portaly. Zde jsou informace uvedenyghledr, stejré
jako v tisenych novinach maji vyrazné nadpisy, jsou depinfotografiemi. Rispvky
odpovidaji pozadavku aktualnosti do maximalni mipravidla je vSak mozno nahlédnout

do historie a vyhledavat stlanky starsi.

B http://www.novinky.cz/
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Studenti jsou seznamovani s pojmy automatizace tabkace, tyto znaky
publicistiky by ne&li byt schopni samostainvyhledat v aktualnim tisku, péjpac jich
acelne pouzit @i tvorbeé texti vlastnich.

Studenti by nili dostat ilezitost, aby zkusili vytvit t¥idni ¢i Skolni noviny nebo
casopis, coz povede k tomu, Ze praci nokgnddlezi¢ oceni, u¢domi si, jak je narné
vytvorit dobry text, ktery se @¥e dat do tisku. #Ptvorbe tridnich novin se zaroviekazdy
¢len tymu niize uplatnit v 8¢em jiném, gkdo bude pracovat s pibacem, rekdo tvait
grafiku, kreslit obrazky a dalSi budou mit za Ugsht tizné publicistické texty, student
muze preferovat syj vlastni zajem, ale zaroiese musi paddit celku.

V dnesni dob stoupd dlezitost interwiev, coz fize byt pro studenty také dobrou
zkuSenosti, dostanou — li za ukol, vyzpovidgakou osobnost svého &sta, mistniho
umélce, politika ¢i podnikatele. Ugdomi si tak nejen natoost toho, jak domluvit a
naplanovat setkani s vyztmeym zangstnanymclovékem, ale na vlastni¢o se geswddi,
jak je dilezité volit spravné otazky a vhodné formulace.

Je nutno uveést, Ze vyuka publicistiky fediuje na seni Skole ozvlastnit, aby byla
aktivovana studentova pozornost, byl vzbuzen jehra popipact vlastni aktivita.
Motivace je nedilnou sloZkou kazdého vguéani, tedy i toho slohového.

Motivaci povzbudi pedevsim aktivity, které jsou pro zak&rpzené, texty by mu
nently ptipadat vyunslkované, nél by v nich vnimat odraz realného Zivota a skné&
problémy soudobé spdleosti. Zarové vSak nesmi studenti pdovat ve vyuce
jednotvarnost, aby neupadali do pasivity. éiké naplanovat vyiovaci hodinu tak, aby

zaujala kazdého zakgitel by se o to rél alespdi pokouset.
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3. PRAKTICKA CAST

3. 1 STANOVENI PREDPOKLAD U VYZKUMU

Hlavni otdzkou této diplomové prace je, jak s@wasnosti vyduje publicisticky
styl na stednich Skolach, jak Skola reaguje na aktualni vyudjlicistickych Utvak, do
jaké miry se vytovani publicistiky pizpisobuje poZzadavwkn dneSnich masmeédii
tiSténych i psanych.

Zajimavou otazkou twtava, jak se ditelé cesStiny vyrovnavaji stim, ZzZe
v ucebnicich mohou byt texty zastaralé, neodpovidapatasné do, aktualnim trendim.
Koresponduji satasné debniceceskeho jazyka s velmi pruznym vyvojem publicistiky?
Jsou Zaci schopni tvib samostaté zajimaveé a hodnotné texty? Jaka je kvalitatasnych
studentskych praci a jaké pozadavky jsou akladeny? Na tyto otazky se pokusime najit
odpowd’ v nasledujictasti prace.

Za pomiicku poslouzi dotazniky procitele ¢eStiny na stednich Skolach a déale

slohové prace samotnych Zak

Pt stanoveni hypotézude vychazeno z vySe uvedenych otazek atiam

1. Lze p'edpokladat, Ze v séasné dob pouzivaji ditelé ceského jazyka naisidnich
Skolach pi vyuce publicistickych slohovych uUtvari jiné prostedky nez jen
ucebnici. Jako dopjici materialy jim slouzi denni tisk (viz projekF Dnes,
kapitola 2. 4. 1), ti&nh& periodika, televizni zpravodajstvi, publiciséckhdady
v riznych masmeédiich.

2. Ucebnice vyuzivané pro vyukweského jazyka ve sledované oblagtsto
neodpovidaji poZadaikn sowasné publicistiky, nespliji predevSim pozadavky
nejvyssi aktuélnosti. Nuértedy musi byt dopkmy dalSimi vyukovymi materialy.

3. Predpokladana kvalita Zzakovskych praci je spi$enpma. Napsat dobry fejeton je
narané a studeiitn gymnazia se to nepadazdy. Je moznoipdvidat, Ze &Sina
fejetoni bude inklinovat spiSe k Uvaze, ale najde s&kolik velmi dobrych praci.
Dle mych gredpoklad budou fejetony &Sinou napadité, dodrzen bude poZzadavek
zajimavé a fekvapivé pointy. Na druhé strafze atekavat, Ze jazyk studentskych

praci nebude vyibeny, Ze studenti nebudou v&sine pripadi schopni s jazykem
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pracovat delné a napadit. Po kompoazini strdnce Zaci &Sinou nebudou mit
problémy s dodrZzenim poZaddivka strénost tohoto publicistického Gtvaru.

Vedle toho je mozZno dekavat, Zze prace publikované kilpze periodika Mlada
fronta Dnes (viz projekt MF Dnes, kapitola 2. 4biidou mit vZdy dobrou Urokge
naplrény budou poZadavky jak kompdéni, tak jazykové, vyraznd u nich bude

népaditost, originalnost.

3.2 CIL VYZKUMU

Cile vyzkumu Uzce souviseji se stanovenymi hy@otezNejdilezit¢jSi otazkou je,
do jaké miry si vyuka publicistiky na istinich Skolach zachovava svoji pruznost,
aktualnost a poutavost. Jaké materialy k¥oogebnice vydujici pouzivaji, jakymi
zpiasoby s nimi pracuji? Odpsd by nela byt zjiS€na na zaklag& dotaznik pro Witele,
dale pak pomoci rozhovibs vyuwiujicimi ceského jazyka.

Cilem je taktéz zjistit, diky pekumu studentskych praci, kvalitechto
komunikafi, jazykovou vytibenost, stylovou Uroweapod. Za timto &elem jsem si pro
vyzkum zvolila publicisticky Utvar fejeton, kterg syywuje zpravidla pouze naistinich

Skolach zakotenych maturitni zkouSkou a ghoz se pedpoklada vysfost autora.

3. 3 VYZKUMNE METODY

Mezi hlavni metody vyzkumu, které jsou pouZzity pldmové praci, pét dotaznik,
ktery jsem sestavila aigdlozila k vyplrni Wwitelam publicistickych Gtvar na stedni
Skole. Pomoci kratce formulovanych otazek jsemtayjidla hodinovou dotaci slohové
vychovy, hodinovou dotaci publicistickych Utwaa pedevSim obsahovy rozsah vyuky
publicistiky. Zajimalo m, jaké publicistické Uutvary jsou na konkrétnich I8lch
vyucovany, kolik¢asu je jim ¥novano i do jaké miryditel pracuje s &ebnici, popipac
jaké pouziva jiné vyukové a daylové materialy.

DalSi pouzitou metodou je rozbor slohovych pragimnazialnich studeit

Zapijéené prace jsem zkoumala, porovnavala, zabyvala merpostup® objektivnimi
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slohotvornymiciniteli, subjektivnimi slohotvornyméiniteli, kompozici texi a jazykovym
rozborem. Protoze se jedna o fejetony, je nutnensneat také jejich miru vhodnosti,

seriéznosti, a napaditosti.

3.4 VYHODNOCENI DOTAZNIKU PRO U CITELE CESKEHO JAZYKA

Sestavila jsem jednoduchy dotaznik préitele ¢eského jazyka na istdnich
Skolach. Dotazniky bylyiedloZzeny vydujicim na gymnaziich a naretinim odborném

ucilisti.

Ocekéavala jsem &tSi mnozstvi vyplanych formuldd, vzdy jsem vSak obdrzela jen
jeden za vSechny vyujici z jedné Skoly, protoze forma vyuky publiai&tych slohovych
Gtvari je na celé Skole jednotna &itelé pouZivaji stejné materidly a postupy. Dotkzni
vSichni Witelé ¢estiny vyplnit nemohli, je wen pouze pro vyiujici publicistickych
slohovych atvat a ty se, v rdamci komunikai a slohové vychovy, vyuji zpravidla jen

v jednom r@niku.

Ziskané zawy nejsou nijak pekvapivé. Na gymnaziich je v§ovano Siroké
spektrum publicistickych slohovych utdar na ilisti je vyuka publicistiky velmi

omezena, redukovargasto pouze na inzerat.

Ugebnice je ve vyuce pouZivasasto, vyjimku tvéi Gymnazium Jinticha Simona
Baara v DomaZlicich, kde se&abnice nepouZivaipvyuce publicistickych slohovych
Gtvami viabec, vyuka sefidi projektem MF Dnes (viz vySe, kapitola 2. 4. M.
ostatnich fipadech, kdy studenti pracuji s¢elonicemi, jsou pouZzivany dajijici

materialy, nejastji se jedna o noviny dasopisy, do vyuky je také zapojovan internet.

Gymnazium v Tachavdo vyuky nezahrnuje televizni publicistiku, opradimu
Gymnézium Jinticha Simona Baara v DomaZlicich ji bere jako nemlilsogast vyuky.
Konkrétre ve vyuce pracuje s televiznimi novinami a reklamaloy se studenti seznamili
S riznymi persvazivnimi technikami a mohli je pozorovairaxi, sledovat jejichigsobeni

na adresata.
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3.5 ROZBOR SLOHOVYCH PRACI ZAK U

Porovnavano bylo celkem 110 vzankapsanych studenty druhychretich r@nika
Gymnézia Jinticha Simona Baara v Domazlicich a Gymnézia Tachov.

Pro snazSi orientaci ve fejetonech i pro lepSton@ost @i rozboru &chto
studentskych slohovych praci jsem si vSechny praeeklila do menSich skupin dle
tématu.

Za jednu z nejezZitgjSich wci povazuji uvadni vhodnych pkladi ze
studentskych praci. Vybranéildady budou zaznamenany vzdy do z&vorky, budomypsé
kurzivou, a pokud jich bude hnedkolik za sebou, pro lepSighlednost budotislovany.
Priklady budou uvéghy v celych ¥tnych celcich, aby byla zachovana jejich nazornost.
Jen v rkolika pripadech budou &né celky zkracenyi upraveny. Kwli autenténosti
jednotlivych gikladh nebude opravovan jejich pravopis, vSe bude pomeckek, jak to
uvedl autor do sveho textu.

Jednotlivé prace jsou anonymni. Dostala jsentesvaa okopirovani samotnych
texti, ale prvnicast slohové prace, kde je uvedeno jménidda tautora, jsem nekopirovala.
Nebudu tudiz k Zadnémuigladu uvadt autora textu ani jiné dalsi informace &m Pro
muj vyzkum tyto informace neshledavam fedinymi, neni nutno pracovat s konkrétnimi

jmény auto.

3. 5. 1 OBJEKTIVNI SLOHOTVORNI CINITELE

1. Funkce komunikéati
Funkce vybranych komunikatje informativni, zabavna argdevSim esteticky
siIng, jelikoz fejeton je Utvar, ktery stoji na porharezi funknim stylem publicistickym

a untleckym.

2. Situace a prostedi

Prace byly pséany ip béznych hodinach ¢eského jazyka, na gymnaziu
v DomaZzlicich byly zadany jakétvrtletni pisemna prace. Studenti je tedy psaliospedi
pro re obvyklém, dobe znamém, v kolektivu, nat jsou zvykli. Atmosféra i hodinrg
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komunik&ni a slohové vychovy je pro Zaky taktéZz obvyklddostali se do Zadné

nezvyklé situace.

3. Raz komunikatu
Jedna se o komunikaty iegné, utené pro vSeobecného adresata. Diky tomu, Ze
komunikaty vznikaji ve Skole, jefepdpokladana éita mira oficialnosti, tomu odpovida i

zvoleny jazyk praci.

4. Charakter adresata

Hlavnim adresatem j&lovék pro autora porrné znamy — jeho titel ¢ceského
jazyka. \&tSina studerit piSe slohovou pracifpdevsSim za timdelem, aby se libila jeho
vyucéujicimu, mizeme vSak fedpokladat, Ze vedletitele je adresatem také cely kolektiv
spoluzak v dané Skole. Studentské prace byvagdgtany pged celou itidou, reékteri
autai proto své pracetjzpuasobuji také této skutaosti.

5. Forma komunikatu
Komunikat psany, ip jeho vzniku jecas na pipravu a na promySleni vSech

jednotlivosti. Zaci maji na napsani fejetonu obeyttls vyucovaci hodiny.

6. Mira pripravenosti

Studenti ¥di, Ze slohovou pisemnou praci psat budoted®m je jim také
oznameno, ze zadanym Utvarem bude fejeton. Jedieanamou je proépouze téma
prace, které je zadano a¥%sme pied jeji tvorbou. Jejich projevy jsou proto do jistéry
piipravené, i Bhem samotného psani maji dostateku na to, aby svoji praci dostate
promysleli, pop. opravili. Nékteré komunikaty festo misobi spiSe néjpraverg, coz je,
dle mého nézoru, idledkem nedbalostiékterych studerit, jejich negimérerg nizkou

aktivitou, nebo nezajmem o zadané téma.

7. Uzity kod jazykové komunikace
Komunikace je verbalni, jejim zakladem je spigovasky jazyk, vedle toho jsou
v podstat mensi niie pouzivany progtdky ze vSech ostatnich Utuardrodniho jazyka,

negastji obecn&estina.

49



8. Cil komunikéatu
Hlavnimi cili je informovat, zaujmout a pobavitrasaty komunikétu. Cilem

n¢kterych studerit mohlo byt také pouhé dosazeni co nejlepsi znardkyyacujiciho.

9. Téma komunikatu

Studenti nerli ve vybéru témat neomezenou nabidku, pro publicisticky itva
fejeton jim bylo nabidnuto &kolik raznych témat, ktera si volili samotni Wjici.
Zarover dostali studenti ifp psanictvrtletni slohové prace na vibi jiné slohové utvary
(nap. vypravovani). Zvolené téma bylo jejich svobodnealbou, nabidka vSak byla
omezena. Bkolikrat doslo k autoray modifikaci tématu, sam si jej trochu upravil, aby
mohl psat o probléemu, o kterém psattiNapr. ttmaJak udlat diru do s¥ta? si student
poupravil naDira ve s¥te, dalSi autor si témmnodifikoval naProc¢ delat diru do séta?).
Vyucujici tato prace s tématenepmeé nevadi, protoze to Zzadnému studentovi nevytkla. Je
mozné se domnivat, Ze naopak ocenila autorovtivbhat a osobitost, ktera je u fejefon
zadouci.

Pro vyzkum byly poskytnuty fejetony, jejichz téamgsou z valné &Siny aktualni
¢i nadtasova, studedin blizka, takZze k nim maji ctict, mohou se snaze vyjavat a
netrpi problémy, Ze by nepochopili zadané téma.

Fri dalSim studiu praci byly vSechny vzorky rélahy do rekolika mensSich skupin,
aby rozbor mohl byt podrokj$i, jako nejvhod§si se jevi pra¥ déleni podle zvoleného
tématu.

Nasledujici tabulka ukazuje, jaka témata byladesttim zadana, kolik praci
stejnych témat bylo pouzito pro rozbor.

TEMA POCET ZKOUMANYCH
KOMUNIKAT U

Laska v housce 14

Reklama (Klamy reklamy, Za vSim hledej reklamu) 15

Jak udlat diru do swta? 14

Peklo na zemi 9

Rozumite legraci? 8

Mobil — izace 11
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Predstavte si to ticho, kdyby lidékali jen to, co ¥di. (K. | 6
Capek)

Povedeny den

,Den blbec”

Jsem z toho jelen

Prvni rande

Vy mé taky...

~N| B B O 00 O

Jina témata

CELKOVY PO CET 110

3. 5. 2 SUBJEKTIVNI SLOHOTVORNI CINITELE

Fejetony psali studenti gymnazii, Ize tedegqpokladat, Ze se jedna o autory spiSe
inteligentni a rozumayvyspelé. Studenti druhych &dtich r@&nikia gymnazii by nili mit
VEétSi schopnost abstrakce a rozvinuté logické mystearii vSak mozné toto tvrdit o vSech
gymnazialnich studentech.

Vzhledem k jejich ¥ku (nefastji 17 let) maji pondrné malo Zivotnich zkusenosti,
jejich kulturni a spokensky rozhled jetasto omezerti Uzce specializovan vzhledem
K jejich zdmim a zalibAm. Studenti jsou do velké miry ovlimh svym socialnim
zarazenim, socialnim prasdim.

V pracich se vyraznprojevuji izné povahové a mentalni vlastnosti alut@tejré
tak je tomu u jejich psychického a fyzického staMaji — li n¢jaky psychickyci fyzicky
problém, je to v jejich komunikateatasto implicitré vyjadieno, neni vS8ak mozné &it,
je-li tak tomu ve skutanosti. Znatelné jsou i vlastnosti souvisejici slpeim a ¥kem
autofi, protoze ¥tSina z nich jestprochazi pubescentnim obdobim.

Vztah k adresatovi je zde komplikovanycitdl by mél predstavovat pro Zaky
autoritu, v gkterych pracich jsem vS8ak nachézela prvky anarahisrarespektovani toho,
Ze ve Skole by se zakédmnvyjadiovat kultivovar a bez vulgarit. Je dob patrné, Ze
n¢kterym studeritm je zcela jedno, co si 0 nich pomysli adresati, jeona druhé str&n
dohie, protoze autor by nefinswviij projev stylizovat tak, aby se jegkomu zalibil¢i vetrel
do pizre.
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3. 5. 3 KOMPOZICE

3. 5. 3. 1 HORIZONTALNICLENENi TEXTU

Rozsah text je piblizné jedna linkovana strana A4, samepé s ohledem na
velmi riznorodou velikost pisma. dolik mélo fejetori je velmi kratkych, autid jimi
neobsahli anif strany. Jednim ze zakladnich pozadank fejeton je, aby byl tento Utvar
strueny, coz je napléno u vSech praci bez vyjimky.

Kazdy komunikat ma nadpis, je jim téma zadan&wjyaim.

Protoze je text psan jakavrtletni slohova prace &ského jazyka, je kladerichz
na to, aby byl napsan na linkovaném dvojlistu faum@4. Na prvni strah dvojlistu je
zadani, samotny text je psan az od druhé strany.

Autor musi dodrZovatiedepsané okraje, které si nalinkujeg z&atkem psani.
Velikosti okraji se mohou zrang liSit dle poZadavk jednotlivych vyudujicich. Nefasgjsi
je centimetrovy okraj na viitich stranach ligt tricentimetrovy okraj na stranach
vngjSich. Hlavnim dvodem SirSich okrdj je, Ze do nich studenti pogd opravuji
lexikologické, hlaskoslovn& morfologické chyby. Syntaktické a stylistické wsthtky se
opravuji az pod textem, protoZe jejich oprava vygadice prostoru.

VSechny zkoumané texty jsowldny na odstavce, niggstji texty obsahuji 4 — 5
odstavé velmi riznych délek. Je mozZno v pracich najit odstavceagtivse pouze
Z jednoho sousti. Na druhé stranse zdetasto vyskytuji i velmi rozsahlé odstawiigajici

nékolik sloZitych souvti najednou.

3. 5. 3. 2 VERTIKALNICLENENI TEXTU

Texty se skladaji spiSe ze slgjgtch witnych celki, ty na sebe obvykle plynule
navazuiji. V gkolika pripadech jsou mySlenky autora jakoby fatny, pisatel peskakuje
Z jednoho tématu na druhé a k prvnimu se po clogdt vraci, aniz by bylo mozné
sledovat plynulou linii jeho mySlenek. Adtdéchto komunikai patrré paradré newedeli,

o ¢em by ng&li psat, zaznamenavali myslenky tak, jak je napadal
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Ponerné ¢asto pouzivali studenti ve svych textedfimmu fe¢. Tu oddlovali dle
zvyku uvozovkami, v jednomifpad autor gimou re¢ vabec neod&oval od ostatniho
textu, coz fisobilo nepehledr.

Uvozovkami jsou Vv textech oz&ena zpravidla také slova vulgarni, slova
pochazejici z nespisovnych Utvateského jazyka a citace (rfafl. No, nebo udejte
opravdovou ,dZzuznu“.2. A ja kuili tomu dneSek ,zapekla“3. Puil roku se budete
objevovat v novinach @asopisech, ale pak si do vas bulvar rypne a odh@di jako
nejaky zkazeny odpad na dost rozsahlou skladku aelébere ,dluzi miliony*”, ,maji dite
s milencem/milenkou”, ,jsou alkoholici“¢i ,zoufale shani prachy na firemnich
vecircich®.).

Castym jevem ve studentskych pracich jsou tefjsi pomkky slouZici
k vytyceni ¢i zdarazreni néjakého slova nebo celé&ty, mohou vSak plinit i jiné dely
(nap. 1. KdyZ po dlouhé bity celi zpoceni, zkrvaveni a unaveni stanete u seéap
poradre se nadechite — pichazi novy sit. 2. Vzdy preci — ,Rano @la den® 3.
Naplanuje — li vam vSak mozek po parae Zaludkem distanc gad lednika a lednika
— gauw’, ne‘ekejte, Ze si toho Reklama vSimne

V n¢kolika komunikatech se objevuijfi ttecky. Tento prosedek naznaje, Ze
vyjmenovan&ada neni Uplna (népl. Kazdou chvili je mozné it Ze se ékde opravuji
silnice, chodniky... 2. Kdo, s kym, co, jak,drkdy, kde.). Vedle toho slouzi také jako
prostedek zajiSujici nagti textu, maji za ukol upoutd&tende a navnadit jej k dalSimu
¢teni (nap. 1. DalSi... Ozvalo se z uz&ané mistnosti. Monika vstoupila. TakZze vy se
uchazite o roli v naSem serialu... Dobra. 2. Tiféeti nikdy nespi.).

Jako prosedek zvyrazéni ngjakého slovaci celé pasaze slouzi kolika
piipadech ii vykiicniky. Autai timto prostedkem chili pravdépodobré zdiraznit
vybrané slovo neboéw, coz se jim poddo, protoze i vykiicniky za sebou zaujmou
kazdéhaiten&e hned na prvni pohled (naproklinala se, Ze toipec zkousela. Arogantni
nafukoveé!!! Takovych je!!! Ulevovala ki.

Velmi casté je pouzivani zavorek «taft. Kazdé rano brzy vstaval (nevadilo mu,
Ze slunce jeétnevyslo, ja osoknhbych nikdy bez slunce nevylezla z postele) a evesel
michal ¢sto. 2. Dorazil ke Starému volovi (haha, na Vanboee se starym dobrym
volem). 3. Co kdyZ si objedna polévku a nebudeé miitto spravné p@vo? (Ano, ted uz
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vime, Ze Jakub byl do chleb&mo zblazeny.) 4. Cela zaskéena se vyda do podkrovi, kde
se samaozjne (jiste se jednd o film americké produkce) ocitne jakastip>.

3.5. 4 JAZYKOVY ROZBOR

3.5. 4.1 HLASKOSLOVI

V hladskoslovné rovih neni mozno pozorovatftiiSné mnozstvi odchyleksi
zajimavosti. ¥tSina praci je psana vyhradispisovhym jazykem, tomu odpovidé take
hlaskoslovi.

V n¢kolika mélo komunikatech doslo k tomu, Ze autoramezné prodlouzil délku
samohlasky. Stalo se tak veétsineé piipadi u tvafi osobniho zajmena ona (ifaf.
Odkopnu ji do koSe a koupim si novou. 2. Muz —clav@vi z¥7, bohuZel uz ne mamuta, a
prinese ji doni Zere, aby mu ji zpracovala. 3. Jde ji jen ignoroyatladle u ukazovaciho
zajmena st (pi. 1. Jako kazdé rano jsem tedy i dnes krajela svoji kwkssnidani a pod
nozem si fedstavovala hlavu své sest?y A zavr? Udélejte si kazdej svuj.

Posledni fipad nespravného zkraceni samohlasky je ve zkourhdgmmunikatech
také ojedigly, dalSi gipady se tykaji zkraceni samohlaskyisiovce a u slovesai(pl.

Sama mam malo a jeStabych mla min? 2. Jest Ze to nejin).

Komunikaty jsou porirné bohaté na cizi slova, s tim souvisi i vyslovnéshto
slov prejatych. Nejastji se jedna o tvrdou vyslovnostéikkéhoi v cizich slovech (ndpl.
Ackoliv je laska v housce na prvni pohled nesmysbtgde travici trakt a nasledna
expediceven nejsou HliS romantické mizeme protiargumentovatéenim, Ze laska
prochazi Zaludkem. 2. | sebeéby¥jSi houskadisponuje aerodynamickym tvarem a
paradni vini k nakousnuti. 3. Na trhu je tolikanych druli a kombinacingredienci Ze
z toho az chuové butky prechazejj.

Nemusi se vzdy jednat o rozdilnou vyslovnastkeho a ciziho jazyka, rozdily jsou
také v pravopisu gkterych slov ciziho fivodu, z pravidla se jedna o psandkikéhoi po
souhlasce, ktera je weském jazyce povazovana za hlasku tvrdour(nhpDéale vam

predlozi svou lasku/fmo do Ust — bez zbyte/ch slovalegorii a poezie. 2Vegetarianise
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musi spokojit v tomtorfpacde s houskou namazanou syrem. 3. No sclayd@roc myslite,
Ze secelebrityneustale rozvadi?).

Z vySe uvedenéhaigtodu jsou velmtasté fivodns ne¢eské hlasky f, g, xkteré se
taktéZ vyskytuji ve slovech cizihdiypodu (nap. 1. Tahle ¥ta to vystihovalgerfektre. 2.
Pokud se nad tim hlodfb zamyslim, je to tvrzeninielogické 3. TentasongslySim snad po

sté. 4. Kdo by to jetekal: Xindl a Lounova s ni obléi cely s\t.).

Cizi diftongy ¢i pro ¢eStinu neobvykla spojeni samohlasek, jsou tak#stym
jevem ve slovech cizihoipodu (nap. 1. Stej@ jako se daji tédr znicit idedly o bozském
a spravedlivém Bohu. 2. Jestli nam pae ukliditchaosv dusi Bth nebo @co jiného. 3.
Dale vam pedlozi svou lasku/mo do Ust, bez zbytgych slov, alegorii poezie 4. Tahle
chvile obsahovala vSechingrediencetvaorici tésto na chleba, nebo chcete — li housku,
vaSeho vztahu. 5. Po pracieggham do mého oblibeného laskyplnémifoodu).

DalSim nalezenym jevem je skupina souhlasek, lgenge spisovnéestirg ¢te jako
souhlaska jedna. Vestsine pripadi jde o jev pravopisny, ktery vznikligdanim gipony
z&inajici pismenemm ke kaenu slova ko&icimu timtéz pismenem (nad. Samozjme
se do ¥tSiny situaci, které mi tutoezdivku pivodily, dostavammevinné. 2. DneSnianni
probuzeni bylo fijemné, probudil jsem se do krasnéhaoniho dne), zcela vyjiméne se
jedna o skupinu jinych souhlaseki.(Ne nadarmo je mymmottem Ze laska prochazi
Zaludken).

3.5.4. 2 MORFOLOGIE

Ve valné ¥tSine maji slova spisovna zakd&eni, spisovné koncovky. Autory jsou
studenti gymnazii, takze jejich jazykova uartvge ponmerné dobra. V rkolika
komunikatech maijdavné jméno nespisovnou koncovku, nabizi se zale offizka, je — li
doopravdy autorovou chyboti, newinil - li tak autor zamirné. V nékterych pasazich totiz
nespisovna koncovkaipobi velmi funkné. Nasledujici fiklad ukazuje to, jakeésre vedle
sebe stoji zaka®ni nespisovna a spisovné&.(BrotoZze fanousci z tohaldji takovy maly

peklo na zemi a ja jsem hodnej a do pekla népat Zbyva tedy jen otdzka, zda to autor
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udélal zangrné a s jakym Gelem. Jednd se totiz o posledgtwcelého fejetonu a nikde
v predchazejicim textu se chybna zakem nevyskytovala.

Pochopitels v komunikatech nejsou jen nespravna z&koin ktera auto napsali
s rgjakym umyslem, ale najdeme ékolik nespravnych zakd@eni bez zjevného umyslu,
tji. chyb (nap. 1. Nbjakej nagelovanej expertéerny leskly koSilce a dslepice ti pedavaj
Perwol. 2. Jediny, na co s&fm, je zase jit spat.

Pouzil — li autor ve svém komunikatiiqou e, cetnost nespisovnych zakemi
stoupd, jak bylo moznoredpokladat (nap To neni mozny! Zase mi vypadalo néjtiicet
vlagi!!!'). Jednd se o fpozenou snahu o zachovani autéembisti v komunikatech

prostésclovaciho charakteru.

Byl nalezen pouze jedinyfipad, kdy autor pouZzil uvritslova jinou samohlasku,
nez by ndl dle pravidel spisovnéheeskéeho jazyka uzit. Vznikl tak tvar ob&atesky (f.

Vypindm televizi a jdu se oblict.

Poneérné vysokou jazykovou urove komunikati dokazuje frekventované uziti
genitivu a genitivnich vazeb (n&pl. Housky nas doprovéazeji cely Zivot, ale to idask
(naSich rodiu, pratel, potomki, sourozeng, partneraci partnerky, manzela manzelky).

2. Spoluzakovadta oste perala soustedni vSech sklainych hlav. 3. Nasledujici vybuch
smichu ra vykolejil jeS¢ vic. 4. Dotyna osoba se musela vydat na cestu odvahy a

nestydatost).

Komunikaty obsahuji originalni podstatnd jména aevesta, nejfisobiwji vSak
autai pracuji s adjektivy. Tégt ve ¢tvrting praci se vyskytuji velmi zajimay@ridavna
jména. Poutavymi jecini predevSim jejich neobvyklé spojeni s podstatnym jméne
vznikaji tak kreativni a poutava spojeni slov (hdp Kdyz ji kuchtik vyndava z pece, je to
jeji krdsné opaleni(autor ma namysli housku3juSivy maka kazdy po ni jde! 2. Muz,
nenasytny labuznik, by se rozhodoval mezi vysdiioloski‘upavou blondynkouy avsak
bez zajimavé napdhuvnit,, menSimékkou baculatoubrunetkou, ktera po nakousnuti
dokaze pekvapit, nebo by ho zaujal@jaka novaexotickéd ka‘enéné kraska ktera by ale

viibec nemusela byt podle jeho gukta
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Jeden autor pouZil jako zajimavy jazykovy piedek neobvyklé stuypvani
adjektiva. Pokusil se jeStdale vystupovat superlativ (b Nebo nam nuti tenngjvic

nejlepsf toaletni papir.)

V ramci sloves je v komunikatech té#t vyhradr pouzivdna 1. osobdisla
jednotného. Druhd ardti osoba jednotného i mnoznélisla je pouzivana ve velmi
omezené nie. V rekolika komunikatech bylo nalezeno obeécafeské zakoteni slovesa
v 1. osol ¢isla mnozného (ndp 1. Zijeme v dob konzumni, kdy sp@bujem, na co
prijdeme! 2. Tak to vezmem od zahtanPreswdcujem se, jak je supgr

V nékolika textech je mozno pozorovat tzv. plural skrarsti (nap. 1. Je jedno,
jak a pomociceho, jestli nam potize uklidit chaos v dusi:B, nebo @co jiného (avSak
nedoporuujemealkohol, drogy ani filisSné uzivani lék— ty nadlaji paseku zase jinde!).
2. Tak tovezmenod zahrandi.).

Jen v jednom komunikatu autogkolikrat pouZzil tvar infinitivu kogici na -ci (.
Kwvili vam chlap zane klidre vodu piti, jen ksi vam, to je cosici.).

Nespravne tvary sloves @gobené vioZzenim chybné koncoukyptipony nejsou ve
fejetonech obvyklé, vzdy vznikly chybou autora,soej vytvdeny (&elrg, stejré je tomu u
chybné hlasky v ki@ni slova (nap 1. KdyZ uz jsme pomatiojidavali tak si kazdy z nas,
vcetre meého taty, dal zalusk na posledni kotletu. @pétoval jsem jim tedy dalSi a dalSi
krajic. 3. Uzivejte si vzajemné ticlsaélejtemyslenky).

Ojedirélym ukazem je jediné pouZziti rozkazu ve 2. aspimoznéhaisla (g. Kdyz

vas rekdo bude povazZovat za blaznazte, Ze sdm je postizen zbloudilosti ducha syého

V komunikatech je napadné velmi frekventované iudtojek, z nichz rkteré
V paitu zastoupeni vyraZnpievazuji nad ostatnimi. Ze sadlnych spojek jednoz&a
pievazujia, ale Mezi nefastjSi podadné spojky péat protoze, ze Bézreé se také ke
spojovani ¥t pouziva vztazného zajmektery/ktera/ktera vztaznych fslovci.

Citoslovce jsou prostedkem, jak nejlépe vyjdill emoce, zafcinuji expresivni
charakter komunikét Je obeckh znamo Ze pubescenti trpi afemirou emoci, z toho
vyplyva, Ze i v jejich textech secktera citoslovce musi objevit. Jak bylo jiz uvedeno

jedna se fedevsSim o citoslovce vyjadici lidské pocity, ale objevuji se i citoslovce

57



zachycujici a popisujici okolni zvuky (rfag. Jejda! To neni mozny!!! 2. Sakra! Sakra!
Jsou tak hezké! 3. Jejej, takovyddr dz bylo, ne? 4. ,E, e, pani, to musi byt omyl, ja

v televizi vidl... 5. Bum! Prask! Nestd jsem tomu ,mackovi* uhnouy.

3. 5. 4. 3 LEXIKUM

Zakladem vSech komunikatje spisovny ¢esky jazyk, nalézame zde také
prostiedky z jinych Utvara narodniho jazyka. Jedna — li se o slovo nespisovne, byva
psano v uvozovkach, nebo je gasti gfiméreci postav (nap 1. Sta’i, kdyZz chyte reknete
nejakou ,volovinu“. 2.,Ty bl4dho, sleduj, co ma za kéru a jakou ma obrawskilu!" 3.

,10 je dost husty, ne? Telefon zada nemusiS podepsat Zadnou smlouvu a budesS volat
skoro zadarmo.).

V neékolika komunikatech najednou se objevdutorské neologismynebonova,
nezvykla spojeni jiz existujicich slovJe Zetelrg vidét, Ze si autti sami hrali se slovy a
vznikly jim tak mnohdy zajimavé novotvary, kterym gle dobe rozungt i pes to, Ze se
jinak nepouzivaji. Neépstji se jedna o slozeniny (nApl. Nefikam, Ze jsem veliky
swtodérec, ale jsem na & paticné pysny 2. Mate pros¢ spoustu moznosti, jakkopat
celouplanetu 3. TakZe bacha naénbacha ngprotinozniky).

Na druhé strahse v textech, dle mychigdpoklad, neobjevily Zadndiblismy ¢i
slova zastarala, knizni Nalezeny byly pouze dvatiglady, v jednom z nich dala sama
autorka zastaralé slovo do uvozoveékmz jeS¢ zdiraznila, Ze jej nepotije jako slovo
neutralni (p. 1. Ale na to bych peebovala misto mého jediného prasku na spani celou
» apotékd. 2. Kdyz si muz bral Zenu, automatickyipal s faktem, Ze mu budéigravovat

krmi.).

V komunikatech sefitlka objevily vulgarismy (nag. Inu, nakopal bych ho do
prdele).

Vzhledem k tomu, Ze témata fejetonu b§lanbyt aktualni, studenti v nich reaguji
na sowdasny politicky a spolensky Zivot a jeho vyvoj. Jecggmé, Ze je v tomto séru
silné ovliviiuji masmédia, protoze se v komunikatech objewigfazky na televizni
porady a zpravy (nag. 1. Hledala jsem #jaky navod na internetu i v televizi, ale ani

takovy Ptak Loskuték, ani kozlik Sikula nemé raalg,uctlat diru do svta. 2. Ti délaji
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diry kazdy den, a pak kazdému obyvateli ve gté&dho hlava stoji. Rvlia mezi Davidem
Rathem a Miroslavem Mackem jecitym prikladem 3. Pokud mate krasny chraplavy
hlasek, trochu toho nadani,itrete prorazit do ¥a lehce, nesmite se ale zapomenout
prihlasit do soutze X — Faktor. 4. Po shlédnuti opakovani kotst§tBédi Travrika si

totiz 7eknete, Ze si zajdete preco tSiho.) S tim Uzce souvisi to, Ze je v komunikatech
pouzivano porrné velké mnozstvilastnich jmen, konkrétré vlastni jména osob, Zit,
mest, televiznich pitadi apod. (nap 1.Hrac¢ na dechové nastroje se mozna dostane az do
slavného orchestru Jamese Lasta. 2. VSichni siwiytlganejhorSi okamziky ze svych ziyot

Z existence pozemskyétrvickii, ktesi neustéle upiraji svérglé pohledy nejdve nahoru

ke Slunci, Msici a ostatnim Zixim, pozdji k jedinému Bohu a v sgasnosti k vesmirnym

raketam a vyleim, které si mohou zaplajit

Silné ovlivreni masmeédii dokazuji i getnésloganya reklamnifraze, které autt
pouzivali nejvice firozerg u fejetori s ndzvenReklama(nag. 1. A co t&? Tel si dame

Deli. 2. A to se vyplati! 3. I'm lovin jt!

Ziidka se v textech objevuji slova, ktera je mo¥adit ke studentskému slangu
neboslova médnipro dnedni pubescenty (fafi. A ja kvili tomu dneSek ,zapekla“2.
Neni nad to si vyndatipd chatku houpaci/kslo, ubalit si gjakého malého jointa a
sledovat, jak je tajiroda nadherng. Na této skuténosti neni nic fekvapiveho, jelikoz

autory jsou sami studenti.

Cizi slovapouzili pisatelé take. Ve vSechipadech se vSak jedna o cizi slova, ktera
jsou véeskem prosedi jiz dolfe znama a &Sine uzivateh jazyka srozumitelna. Té&h
vyhradre to jsou o slovaigjata z anglického jazyka, coZ souvisi mimo jisérientaci na
anglicky jazyk v sotasnémcéeském Skolstvi. (n&pl. Pokud se neradi namahate a mate
v sol¥ Spetku exhibicionismu, idbete se phlasit do rjaké reality show 2. Mozna
proniknete az do Hollywoodu V jednom komunikatu zagal autor samotny text celou
anglickou ¥tou (@. I'm lovin it!), jedna se v8ak o znamy citat pouzivany v reklam

velkého obchodnihtetézce, takZe je pro&Sinu adresétnaprosto srozumitelny.

V z4vislosti na zvoleném tématu se v komunikatebfewji odborné terminy
z urditych obori. Negastji se jedna o terminy ekologicke, protoZze hdpmaJdak udilat

diru do s¥ta pojali dva Zaci v souvislosti se stale set&ujici ozénovou dirou (n&p
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Kdyby totiz v Austrdlii nebyla stejna dira jako & ma zahrad, tak by to mohlo dat
velkou neplechu v celotovém réritku. Globalni oteplovani neniigledek sklenikovych
plyni, jak je vSem znamyo DalSi terminologickou oblasti je fyzika a madgietechnologie
obecrt (nap*. Par z nich je velice prostych a jednoduchych,/iidad vynalézt strofasu
nebo fazovy transportér bez okularni interdefinile to by bylo moc jednoduch@. To
jen par s¥tovych velmoci se snazidat co nej¢tsi diru ve s#té a nejsou v harmonii

s protinoZci a dochazi tim k nezvratnyneaam transpernativni sféry, ktera je pro Zivot
stejre dilezita, jako je kyslik na zemi Jeden fejeton je dokonce cely postaveny na
analogii s chemii (nd@p1. MoZn4 by to ale alas chélo nejaky katalyzéator, jak aktivator,
tak i inhibitor, lidow receno: ,VSeho s mirou.” 2. Na jedné stramate reaktanty, coz jste
obvykle vy a vasSe mila, na druhé swamaSe produkty. 3. I/es to se ale ne vSechny reakce
daji tak jednoduSe ovlivnit okolim. Jsoékteré latky, které reaguji pouze s jedinou

sloweninou). Autor tohoto textu umpiirovnava lidsky cit k chemickym reakcim.

Kontaktoveé prostiedky nejsou v komunikatecbasté. Nalezeno bylo jerckolik
osloveni pedpokladaného adreséata (hap. TeéSte se, KSnici, soudny denrhazi! 2.
Chlapi, my tu byt sami, jo to bychom chlastali éatha az do noci a do prace nevstali. 3.
Tak uz si, zensky, édomte, Ze je to vSechnoukwam. 4. Jen jim to, doktoreckne
rekrete, kdo tu byl u vascera pro berle}. ObvyklejSi jsoureénické otazky, kterych je
v komunikatech pouzivano velmiginé a pini zde s smysl, tj. vtdhnou adresata do
textu, zbysti jeho pozornost apod. (N&ad. Jejej, takovych & uz bylo, ne? 2. CHii byste
udelat diru do s¥ta, kde vas derhpozoruje pes milion lidi a chiji se zasmat htivasimi
trapasy,ci vas ponizit v novinach/pd celym narodem? Ne, diky. 3. Tak mi tedy agipov

jak je mozné, Ze legraci znaji vSude n&&wZe by urda viechnyeci?)

Jako prosedek zaujeticten&e ¢i ozvlasteni textu slouZifrazeologismy a
ustalena spojeni slovV nékolika pripadech jsou souslovi a frazeologismy pouzity velmi
ucelré a dolte plni svoji funkci (nap 1. Ale ekl bych, Ze byt slavny ma i svoji temnou
stranku 2. V druhém pipace je t'eba ocelovych neiv 3. Ne kazdy je ale obdan
rozumem od bohat. Jak sefika — kdo jinému jamu kopa, sam do ni padd.jednom
textu si autor se zazitou frazi pohral a sam ji@&wil Bacha taky, a nezaporite, Ze kdo

jinému jdmu bagr, sam do ni nosorojec
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Prirovnani jsou také velmi hojnym jevem, jakdiklad je uvedena jedna zajimava
véta, kterou autor celou n&imvnanich postavil (napVzlétli jako ptéaci, letli jako ptaci a

spadli jako padajici nevané vajiko na betor).

Obrazna pojmenovani, freneseni vyznamu metaforicka i metonymickgsou,
nad @ekavani, v textech patm¢é bézna, coz dokazuje, Ze atitgsou schopni &elné
abstrakce. Jedno ze zadanych tédedt udlat diru do svta vlastre uz samo vyskyt
obraznych pojmenovanirgduguje a autor jich poté pouziva, aniz by si taidomoval
(nag. 1. S tim neudas diru do swta,“ slychavame dostasto kolem sebe. 2. Lidi jsou
otupeli, nechaji si mazat med kolem huby. KdyZ na‘idgy mizete vyrazit do gta klidne
s holou prdeli i s holou mysIB. Zciste hypotetického hlediska bych mohklad diru do
swta v pripade, Ze by se na mém prahu u dvebjevila moje ftidni witelka. To bych se
chtel co nejrychleji propadnout do pekla. 4. Tyto diSak nenizeme vidt pouhym okem,

neba’ nejsou v zemi ani ve skale. Jsou to dirky v nageiomi).

V jednom komunikatu autor pouzil personifikaci, absuje zde reklamu (napl.

Objevila se totiz Reklama. 2. &&kejte, Ze si toho Reklama nevsSimne.

3.5.4.4 SYNTAX

Podle postoje mlu¥iho jsou nefasgjSi véty oznamovaci, posmné frekventovane
jsou &ty tazaci (nap 1. Kde tedy je to Peklo a ten R&j? 2. Tvrdi snektln, Ze je peklo
jenom pod zemi a Ze ho nikdo neMd3. Ale co, mdme snad Sanci protimu rejak
zasahnout a bojovaj?a Wty rozkazovaci, které je ni#édka mozné interpretovat jako
jakysi apel na&tende (nap. 1. TeSte se, Fisnici, soudny denfehazi! 2. Protoze fanousci
jsou dobytek! 3. To neni mozny! Zase mi vypadlmiigjicet viag!!!). Nalezeny nebyly
Z&dné ¥ty praci.

Po syntaktické stranceégvazuji jednoznaé souwti nad ¥tami jednoduchymi.

V textech se hojavyskytuji soukti sodadna i pothdnd, bylo byd&ké stanovit,
ktery typ jecetrgjsi, jejich p@ty jsou vyrovnané.

U podiadnych souvti jsou nefastjSi vedlejsi ¥ty predmétné uvozené spojkoke

(nag. 1. Ale ja si myslim, Zecoo podobného by ¢h zavést i u nas. 2. Myslite, Ze kolem
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nas nepobihaji ti zlomysini pekelni sluhové? 3.liysi, Ze nepdebujete navod na to, jak
udelat diru do svta.) a vedlejsi ¥ty privlastkové, nejasgji uvozené vztaznymi zajmeny
ktery / ktera / kterénag. 1. Kdyre, mesto, kde bydlim, hraje druhoddu neboli okres. 2.
V 8 hodin se ozve ten neliboZry zvuk, ktery ohlaSuje @aek pravého pekla, které trva
nekoneénych 45 minut. 3. Na&dti vZzdy zazvoni ten libozwly zvuk, ktery ohlaSuje mensi
prestavku pro napsani nesmidtteré jsem @l delat doma)

Prekvapivym zjis&nim je pongrné vysoka frekvence vedlejSicktvpodminkovych
(nag. 1. Kdyby Zensky nebyly, chlapi by se nemyli. Zhdigj situace vSak nastava, kdyz
nezistane jen u ryti zahan)).

Castymi druhy vedlejSichét jsou v textech také vedlejSéta podnétna a vedlejsi
véta risloveena @icinna uvozena spojkoorotoze

V komunikatech se vyskytuji vSechny druhy vedldjSigt, az na vedlejSi &u

piisudkovou.

Souwti souradnajsou pro vybrané komunikaty taktéz typicka. &dejgji jsou Wty
hlavni uvozovany sdadici spojkoua, za ni nasleduje spojkale, casté je i spojeni
asyndetické. Z vySe uvedeného vyplyva, &g/ \hlavni jsou pedevsim spojeny v pairu
odporovacim (napl. OvSem, pod zemi nachazime podivné ostatky ddyaveémonicky
vypadajicich zvat, ale v3e se daeésecky vysitlit. 2. Netrapit se kmi kazdé
malichernosti, ale naopak se ze vSeho radyvatslktovacim (nap 1. Poté si beru ze
skiinky své pekelné knihy a seSity a jdu do siwdy.t2. Proto se povznesme nad tyhle
omezence a z plnych plic se jim vggne!). Ostatni porry jsou zastoupeny také, ale
v daleko mensi mé.

V nékolika komunikatech bylo nalezeno fumk opakovani n¢kterého slova
Hlavnim smyslem pravghodobré bylo zvyrazgni mySlenky, snaha zaujmout adresata.
Jedn& se o opakovani podstatného jméngéapného jména (n&pl. Vzlétli jako ptéci,
leteli jako ptaci a spadli jako neuvané vajtko na beton. 2. Bl hrubym nasilim, nebo
hrubym nasilim. 3. KdyZ na tofijple, miZete vyrazit do gta klidre s holou prdeli i s

holou mysli).
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Velmi frekventovanym #&nym c¢lenem je v komunikatech atribut shodny.
Obvykleji stoji v antepozici, ale ani v postpozigni vyjimeny. Casto se jedna o atribut
zajimavy, nevSedn popisujici ®&jakou osobu, & nebo udalostgi o atribut &elne
vyjadiujici postoj autora textu (napl. Jednou je ale i/@stavka ¥tSi pro nasyceni v nasi
pekelné jidels 2. Jdu takhle rano jako obvykle do naSeho zelerpgdkla. 3. Mkdy si
myslim, Ze by bylo nejlepSi nechat vSechfitgle chemie a tyldbelské budiky tady a ja
bych odjel gkam daleko,/&£ba na opusghy tropicky ostroy.

Nejc¢astjSi pravopisnou chybou ve zkoumanych komunikatechgspravné psani
carky v sou¥ti. Studenti por&rné frekventovas zapominaji odéovat ¢arkou z obou
stran vedlejSi &u vloZzenouasto nepiSodarku ged spojkoua v jiném pongru nez ve
slucovacim nebo za oslovenim. Naopak nikdy nezagtimapsatcarku ged spojkowze

Ve sho@d podnetu s gisudkem nemaji studenti s pravopisem problém, k&hy
dosSlo jen v gkolika malo gipadech.

3.5.4.5STYLISTIKA

PrestoZze vSechnyipdchéazejici podkapitoly patdo stylistické analyzy textu, je
v této praci samostatrnvyclenéna oblast stylistiky. Do této podkapitoly budouazeny
zajimavé stylotvorné jevy a ukazy, kritika, irorapod. Dale zde budou zaznamenany

zajimavosti, které slouzi k ozvlasin textu.

Kritika je v pracich jevem po&mné obvyklym. Nekteti autdi se neboji dopadu na
adreséta a oteene kritizuji svoji Skolu, spoluzéky i ditele. Na jedné stra@nje to v
poradku, autor fejetonu by se n&imechavat §liS ovlivnit tim, aby adresat jeho textu
nebyl pohorSen, na stradruhé vsak &které texty, dle mého nazoru, zcela postradaji takt
a ohledy, jpsobi neucti¥ (nag. 1. Je vtipné pozorovat napité profesory, ba dokonc
nekted jsou doslova na Srot! A opila komunikace meziéujiaim a Zzakem je také luxusni.
Myslim si, Ze ples je idedlniifezitost k tomu, abychom partu ,slusnych prafés”
poznali v pravém gtle. 2. Mnozi z vas sipdstavuji ctizadostivé Sprty nad ,tunouéent,
krome biflovani jen ji, spi, jezdi ndajik ke svym prarodiim, s kamarady alas v lé¢
vyrazi na zmrzku a kazdou chvilku civi na hodiaky, ndhodou nepromarnili par minut
z odpoledniho Sprtani.
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Jindy se tefem kritiky stavaji masmédia (niafl. T/eba noviné. Cokoli uctlate,
kamkoli se hnete, s kymkoli se setkate, vSecht® kyysy vyfoti a fekrouti do novin. 2.
Pul roku se budete objevovat v novinacldasopisech, ale pak si do vas bulvar rypne a
odhodi vas jako djaky zkaZzeny odpad na dost rozsahlou skladku dgléderé ,dluzi
miliony“, ,maji dité s milencem/milenkou*, ,jsou alkoholici¢i ,zoufale shani prachy na

firemnich veéircich®.) ¢i reklama (viz ironie).

V nékolika komunikatech je mozno pozorovabnii a ironicka vyjadeni, coz je
v pifimé souvislosti s vySe uvedenou kritikouckidy se ironie s kritikou ifmo prolinaji.
Nejcastji je tomu u fejetod s nazvenReklamakde studenti ironizuji reklamni slogany a
pusobeni reklamy (n&p 1. Sedite cely den v kancélda boli vas zada? Kupte si
Cosmodisc! Fpnéte si kus plastu na zadacdekejte, az vas/pstanou bolet2. Po piti
minutach, kdy vam nabizi @feva’e vzduchu thak, ktery ma s meddem za dti
prasata, nebo kdy Zenydw nosi v kabelkach 5 | Perwollu, nachazite uz jerazy
ozna'ujici domaci zvata. 3. Ze snimku vas vytrhnejaky pseuddarode] s piSkoty
mé&enymi docokolady vzagti vystidany chirurgy upravenou silikonovou kraskou s jeji
zazranou rasenkou, ktera vasasy prodlouzi o 1000%.¥ ironii je mozno se setkat i u

jinak tématicky zamenych praci.

Osloveniétenare, apel nadtenaie se také v &kolika komunikatech objevily (nap
1. Tak t& mi tedy, prosim, pomoz tygmmily cten&i. 2. TakZze kdybych to shrnul, tak
bych vam radil — vynalézejte, zkoumejtemyslejte a hlavhse nepokousSejte édt diru
do swta moc rychle, protoZe si tim kopete viastni hkbery se vam stane osudnym.

Ojedirélym ukazem jerym, ktery autor v jednom svém fejetonu pouzil. Tato
zvukové shoda na konciét pisobi velmi originals, neotelym dojmem. Rym neni u
fejetoni viibec obvyklym jevem, ig@sto fisobi grirozert a rozhody ¢tende upouta na
prvni pohled (nap 1. Kdyby Zensky nebyly, chlapi by se nemyli. 2yNddy zadné hadky,
nikdo by z vas netahal penize na kabatky. 3. Nilydoas nerusil od sledovani fotbalu a

nezakazoval létani v rogaju.
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3. 5.5 ZAVERECNE SHRNUTI

O vSech slohovych pracich studerize fict, Ze jsou vesis velmi zajimave,
vétSinou poutavé a doe sectou. Souvisi stim to, Ze studenti gymnazii jsobopani
napsat komunikéty dobré traun

Témata, kterd zvolili jednotlivi vyuijici, jsou studeriin blizk&a, maji tedy hodn
co fict, je patrné, zZe autovédéli, o ¢em maji psat, #i dobré napady. Bkdy si byly
n¢které prace velmi podobné, souvisi to s tim, Zdesiti neli stejny napad aifrozere
newdéli, ze ta sama mysSlenka napadlakolik ostatnich. | pes tuto podobnost je z kazdé
prace patrnd autorova osobitost, jeho charaktekist originalni styl, fstup.

Casto se v komunikatech objevovaly pasaze s vypémiav, coZ je ve fejetonu
dovoleno. V ®kterych pracich se vSak atbtpozcji nemohli od vypravovani odpoutat a
jejich komunikaty stoji na pomezi mezi fejetonemvypravovanim. Pouze v jednom
piipadu se jedna po stylistické strana@sté vypravovani s absenci fejetonovych fitvk

Zakladni pozadavek poutavé a&ekvapivé pointy je u &Siny pipadi zcela
naplren, nekdy je jakoby nadhozena vyzva k tomu, aby se atfesaunikatu zamyslel, a
text tedy nuti fijemce k dalSimu uvazovani ém.

Ponerné ¢astym jevem je humor a vtip, se kteryrdkieti autdi pracuji velmi
umrg a &elng, nékteré prace jsou dokonce tak vtipné, zettmm& nutre zasmat musi.
Stejre tak je pracovano s kritikou, \kterych gipadech az iekvapi jeji pikrost,
piimoc¢arost a mnohdy také pravdivost.

Nekteré prace jsou natolik bezpriesini, Ze to mize adresatovi az vyrazit dech.
Studenti si ubec neberou servitky, jsou velmi konkrétni, iedyeruji se a vSéeknou tak,
jak to doopravdy vidi a citi. Neboji se dat jasajevo swj osobity nazor nap na Skolu
nebo jednotlivé vy&ujici.

Cist a zkoumat ¢které prace pro #bylo velmi zajimavou zkuenosti Hipsem.
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3. 6 VYSLEDKY VYZKUMU

Jak bylo uvedeno v kapitole 3. 1, pomoci dotazmifo Litele ceského jazyka na
strednich Skolach a pomoci rozhotroredenych s &kterymi vywujicimi byly owrovany
stanovené hypotézy. Dalsi metodou byl rozbor slgblopraci studeftGymnéazia J. S.
Baara v Domazlicich a Gymnazia Tachov.

1. Predpoklad, Ze naigdnich Skolach se v stasnosti vedle ¢ebnicceského jazyka
pouzivaji k vyuce publicistickych slohovych Utuarjiné dophkové materialy, je
potvrzen. Do vyuky je na éhterych Skolach zapojena televizni publicistika a
internet. VSude se pracujetgnorodymi texty a novinovymilanky. Domazlické
gymnazium se pravidedrzapojuje do projektu MF Dnes, coZ se pro studetéiya
atraktivni a pedevSim motivujici zéleZitosti. Kazdy den je pditou dobu do
Skoly doren denni tisk pro vSechny Zaky jedii@y. Je tedy mozngoist aktuélni
¢lanky, pracovat s texty nejen v hodinach komuéika slohové vychovy, ale i v

ostatnich pedmétech. Nejlepsi fejetony studénsou zde pravidethuveejnovany.

2. Pri vyuce se pouzivaji agbnice, které bylyasto vydavany uz v devadesatych
letech dvacatého stoleti. Z&kladni poZadavek pishkg — maximalni aktualnost —
je tedy naplan pouze #asti. Proto jsou pouzivany dalSi digkdvé materialy (viz
vyse).

Z rozboru @ebnic vyplyva, Ze c¥eni zabyvajici se publicistickym stylem
jsou riznoroda, zalezi vSak na typu Skoly, pro kterou jsoihy ueny. Webnice
ceského jazyka pro gymnazia si vSimaji &émsSech atvar publicistického stylu.
Ukoly jsou velmi fiznorodé,casto napadité a n#dka vyzaduji praci s dennim
tiskem. Na druhé stréru¢ebnice pro odborn&ilisté se omezuji pouze na inzerat.
Tento Gtvar je jednoduchy, v praktickém Z&ae s nim studenti setkajasto, je
proto nezbytné, aby jej ovladali.

VétSina autolt ucebnicceského jazyka zvolila reprezentativni ukazky, které
dolre demonstruji zakladni znaky probiranych udivaublicistického stylu. Jako
velké pozitivum je nutno brat to, Ze se ke kazdézak zpravidla vztahujeskolik

tkoli. Studenti jsou tak nuceni o texteckhemyslet, dale s nimi pracovét o
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podobny komunikét usilovat. Pomoci debsestavenych Ukiblodkryvaji sami
studenti zakladni znaky jednotlivych Gtiatépe si ugdomuiji strukturu textu, jeho
formu i obsah.

V nekolika pfipadech byla céeni, dle mého nazorufips rozsahla nebo
narana. Vywujici musi nutd vybirat jen gkteré dkoly, protoZze vSechny by

z ¢asovych dvodi nebylo mozno splnit.

. Byla predpokladana jmeérna kvalita Zakovskych pracigkteré texty vSak svou
arovni gectily ocekadvani, vice nez polovina téxtyla velmi zd&la. Dle
ocekavani byly fejetony napadité, originaléésto s pekvapivou pointou.

Po kompozini strance texty pfhodpovidaly Gtvaru fejeton, byly stioeé,
délené na odstavce, naleZitlenité. V tvodni hypotéze bylorgdvidano, Ze texty
budou spiSe inklinovat k Uvaze, coz sektarych textech potvrdilo. Slohovy Utvar
fejeton je zaloZzen na Uvahovém slohovém postupjediom pipact se vSak
jednalo o vypravovani, znaky fejetonu text zcelatpzmal.

Vertikalni ¢lereéni bylo pro rgkteré prace charakteristické. Autdejetoni
pracovali ¢asto s pimou re¢i spravé ozna@&enou uvozovkami, se zavorkami,
pomkkami a jinymi znameénky. Obeé&te mozno tvrdit, Ze studenti pouzivali spiSe
dolre srozumitelné.

Po jazykové strance se hypotézy nenaplnily. V Uvoldypotéze bylo

otekavadno, Ze studenti nebudou schopni s jazykerelndl pracovat.
V hlaskoslovné rovit nebylo nalezenoifliSné mnoZstvi odchylek od spisovného
ceského jazyka. Velkou frekvenciéimvyskyt cizich slov a s tim spojena tvrda
vyslovnost mikkého i v téchto slovech. Vyjimkou nebylo ani hojné uzivani
puvodrg neteskych hlasek a cizich diftofig

Z oblasti morfologie je mozno povazovat za nejzajsi, Ze se v &kolika
textech se objevil plural skromnosti. Na&$tji autai uzivali u sloves prvni osobu
jednotnéhacisla. Hojnym jevem bylo pouZzivanianych citoslovci a genitivnich
vazeb.

Po lexikalni strdnce &nnejvice zaujaly autorské neologismy, které stély

v protipOlu ke kniznim vyramm, jimz se studenti také nevyhybali. Texty byly
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ozivovany pomoci frazeologism prirovnani a kontaktovych prasdki. Za
vyrazny prosiedek aktualizace textu je moZno povaZzovat neobvydajeni
piidavnych a podstatnych jmen (fiagpupava blondynp

Bylo mozno nalézt narazky a odkazy naamty vysilané v televizéi na
souwasné popularni osobnosti z oblasti filmu, ale iitpgl. Vyjimecné nebyly ani
slogany (neajastji reklamni), rgkdy v ¢esky, jindy dokonce v jazyce anglickém.

Jak bylo uvedeno vyse, aiit@sali dlouhé ¥tné celky,éetna byla sousti
soudadna i pothdnd, ¥t jednoduchych se ve fejetonech nachazelo velmizemée
mnozstvi. Pouzivanych spojekistalo pordrné omezeno na, ale, Ze, protoZe
Doslo — li k opakovani slov a slovnich spojenidoyl WtSinou zansrné.

Autori texti se neobavali fimocaré kritiky, uZzivali ironie, v jednom
fejetonu pracoval autor s rymem. Fejetony psantémaReklamase vyzné&ovaly
oslovenimétende, pracovaly s apelem nden&e, tyto jevy bylo vSak mozZno
pozorovat i v pracich na jina témata.
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3. 7 SOUBOR AKTIVIT V RAMCI VYUKY PUBLICISTICKYCH S LOHOVYCH
UTVARU NA SS

Nasledujici kapitola obsahujekolik nameta, které je mozno vyuZzit v hodinach
komunika&ni a slohové vychovy ip vyuce publicistiky. Jedna se o aktivity, které
nevyzaduji podporudebnice, je v nich vSak nutna kooperace mezi stydakasto takeé

shroma#@’ovani informaci zirznych zdroj.

1. Reklama a jeji vliv— aktivita zamifena na sledovani reklamnich gpat jednotlivych
reklam ve véejnopravnich televizich.

Trida se rozdi na dw c¢asti, kazda skupina dostane trochu jiné zadanéncCije
sledovat reklamy v hlavnim vysilacindase (20:00 — 22:00) na dvou n#gich
verejnopravnich televiznich stanicichOR (Prima a Nova).

Konkrétni akoly skupin: @it presnou délku trvani jednotlivych reklamnich hlpk
zaznamenat jejich @et v hlavnim vysilacimiase a peet jednotlivych reklam. Prvni
skupina se za#tuje na TV Nova, druhd na TV Prima. Navic by¢okkupiny ngly
sledovat, které druhy zboZi jsou v hlavniase nejastji reklamovany.

Z pozorovani je nutno vytvi piehledné grafické zaznamy s vlastnim komismtg
pof. s obrazovym materialem, vSe bude vystaveno nie@ponasince rekde v prostoru

Skoly.

2. Projektové vyutovani — tvorba tridniho ¢asopisu.

Jedna se o celodenni praci pro jediidut Cilem projektu je seznameni s rolemi
jednotlivych osob ¥asopise a vyti@ni vlastnihoffdnihoc¢asopisu, jeho prezentacied
ostatnimi Zaky Skoly.

Ttida dostane jasné pokyny napsané naipapéjim prvnim ukolem je zvolit si ve
svych radach Seéfredaktora aiglit role i ostatnimc¢lenaim tymu. Sodasti pokyid je
piesny popis jednotlivych roli (n&p grafik, ilustrator, sportovni redaktor, jazykovy
korektor apod.), aby bylo studént jasné, jakou Ulohu museji po cely den pinit.

Déle dostanou pokyny o tom, co vSechno kY jgjich ¢asopis obsahovat. Aby si
studenti vyzkouSeli praci naiznych slohovych utvarech, bude jejich povinnosti do

casopisu z&adit avodnik, fejeton, sportovni zpravy, komiks,dadonek jakéhoceského
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spisovatele, reportaz o nas&t n¢jaké kulturni akce v okoli, pokus o recenzegbené
knihy a interview s &gakym dosglym ¢lovékem ze Skoly.

Celacinnost by ndla trvat cca 5 vy&ovacich hodin. Prace v ,redakci* butigena
Séfredaktorem, vyiwjici zde funguje pouze jako dozor, do aktivit szapojuje. Toto
projektové vydovani by mndlo probihat hned vdkolika tfidach najednou, protoze
dulezitou sodasti bude setkavani Séfredakit¢mag. v knihovre). Kazdou celou hodinu se
zde setkaji jednotlivi Séfredakics vywujicimi ¢eského jazyka. Na programu kratkych
porad ve skupi bude zhodnoceni prace jednotlivydiidta redaktar, pog. vyieSeni
problémi, se kterymi studenti pigbuji pomoct.

Po paté vytovaci hodig prace vrcholi, jednotlivé skupiny sitgvéasopis samy
svazou, nasleduje prezentace (naptélocvicné nebo v jideld), kde Séfredakio kratce
piedstavi vytvéené casopisy a zhodnoti praci ve skupia plreéni jednotlivych roli.
Casopisy budou vystaveny v budogkoly, aby vsichni Z&ci #i moZnost do nich

nahlédnout.

3. Porovnavani jedné konkrétni zpravy.

Cilem je u¢domit si rozdilnosti a shodné rysy jednotlivychayrdajskych kandl
porovnani publicistiky ti$hé a mluvené, posuzovani infordné&ch zdrofi. Studenti maji
za ukol vybrat si dle svého osobniho zdjmu jednokkétni zpravu a sledovat ji na
internetovych portalech, v dennim tisku a v teleich novinach.

Studenti by se #i pii porovnavani zagfit na to, které informace byly podavany
zkreslert, které zdroje se jim zdaji bytidéryhodrgjSi a pr@& takto usuzuji. Porovnavano
by mglo byt mnozstvi informaci, doflijicich fotografii¢i videi. V dalSi rovig se student
muze zabyvat také jazykovou rovinou jednotlivych zpra

Vysledkem niZe byt prezentac& pouze soubor poznatkDalezité vsak je, aby si
studenti u¢domovali rozdil v dvéryhodnosti, aby jim bylo jasné, Zékaly jsou informace

zamerné zkreslovany nebo zagdvany.
4. SoutZ o nejlepsSi otazku pro pana starostu.

Pri vyuce publicistického slohového utvaru interviey mél byt diraz kladen na
spravnou volbu vhodnych otazek kladenydbveku, se kterym autor &h rozhovor.
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Vyucujici seznami studenty s tim, Ze interview se olevgila s vyznamnymi osobnostmi.
Pro Skolu a celé #sto je velmi dleZitym ¢lovékem pan starosta.

Ukolem studerit je vymyslet co nejlepsi otazku pro pana starddiize se jednat o
otazku jakéhokoliv charakteru, nesmi vSak byt nevido vulgarnti urazejici.

VSechny otazky nakonec vyhodnoti komise sloZzemauzujicich ceského jazyka a
ze zastupt ziad student Autori nejlepSich iti otazek maji twest, Ze mohou s panem
starostou uélat interview, které pozgi zverejni na strankach Skoly nebo ve Skolnim

casopise.

5. Titulek s aktualizaci.
Vyraznym prostdkem publicistiky jsou aktualizovana vyjédi. Studenti maji za

akol najit v dennim tisku titulek, ve kterém je @&lizované vyjateni pouzito.

6. Utime se debatovat.

Cilem aktivity je nasit studenty volit spravné argumentidit debatu a respektovat
jeji pravidla.

Studenti se v jedné&itic rozcEli na dw skupiny. Nemusi se Zastnit vSichni Z4ci,
néktefi mohou debatu pouze sledovat a pgizf zhodnoti. Vywujici nadnese téma,
skupiny spolu musi debatovat, kazda nagtku vyjadi sva hlavni stanoviska, poté se je
shazi ped druhou stranou obhajit. Jeden Zakiirhytma za Ukol debattidit a usnériovat.

Téma by milo byt studenim blizké, n&li by o im néco wdét (nag. eutanazie,
statni maturity, klubovna v prostorach Skoly apo&Kkupiny je mozno utwd hned na
zatatku tak, aby spolu byli studenti s podobnymi ngzor

Po skokeni debaty vy&ujici s Zaky ,pozorovateli* zhodnoti{dsch debaty a spolu
s celoutidou shrne zakladni pravidla, ktera by s#anpri debat dodrzovat.

Nasled® je mozno Z&km pustit zaznam televizni debaty dvou pofitikTuto
debatu opt celd tida spoléné zhodnoti. PoruSovala se&jaké komunikani pravidla?
Vyjadiovali politici svij nazor jasi? Jakych chyb se v komunikaci dop@li8tJaka byla
reakce moderatora, ktery byéhdebatufidit a sngrovat ji ucitym smérem? Na tyto a

mnohé dalSi otazky mohou nalézat odfatspol&né.
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4. ZAVER

Teoretickacast prace se zabyvala nejprve stylistikou obgeddle publicistickym
funkénim stylem blize, jeha@lenénim a strukturaci. Jadro vyzkumu vSak &palo ve
vyuce publicistiky na gednich Skolach.

Prvnim dilezitym krokem bylo prostudovat vSechn§ebniceceského jazyka, které se
v sowtasné dob pouzivaji pi vyuce publicistického funiiho stylu. Webnice, jez se
touto tematikou nezabyvaji, byly zdmé vynechany. B vyzkumu w&ebnic byly vybirany
pasadZe a ukoly charakteristick®, naopak ojedislé a originalni. Ostatni furki styly
nebyly sledovany. Nejvyrazjsim rysem se jevi zdaé rozdily v pétu probiranych
Gtvari. Na gymnaziich se publicistic&nuje zpravidla komunikai a slohova vychova v
celém ftetim raniku. Na odbornych dilistich byva «&ivo omezeno pouze na inzerat,
vyuka je pirozere zantiena vice na prakticky Zivot studénteZ na rozvoj jejich
umeleckych schopnosti.

Pt rozhovoru s jednotlivymi vy&ujicimi jsem byla upozogma na projekt periodika
Mlada fronta DnesStudentictou a piSi novinyo rimz jsem se rozhodla také publikovat,
protoze se jedna o novy 8nvyuky, o aktivni dast studerit v sowasné publicistice. Diky
zapojeni studefita jejich fejeto do tvorby novin mé Skola moznost obdrzet kazdgiyd
aktualni vytisky pro celou jedniidu, coZz zasadnim #pobem niZe nmenit vyuku celého
funkéniho stylu publicistického a vSech jeho UtvuaZakladni poZzadavek aktualnosti tiext

je zde naplaén bezezbytku.

V praktickeé ¢asti diplomové prace jsem pracovala s dotaznikyvyy@ujici ceského
jazyka na sednich Skolach a odbornyckilistich. Dotazniky byly ufeny witelam, kteri
vyucéuji publicistickym slohovym atvam. Jass z nich vyplynulo, Ze vyuka publicistiky
je vzdy jednotnd na celé Skole, je jagstano, ve kterém tmiku se s ni studenti setkaji
(negastji se na gymnaziich jednd deti rainik). A dale se potvrdilo to, Ze odborna
ucilisté a stedni odborna dilisté vyucuji publicistické slohové utvary pouze v minimalni
mife, zatimco na gymnaziich je vyuka t&nkomplexni, jsou vy&ovany vSechny utvary
publicistického funkniho stylu, az nadkolik mélo vyjimek.

Jadrem praktickéasti diplomové prace byl rozbor slohovych practienfi gymnazii.

Z vySe uvedenychtudodi jsem se specializovala na fejeton. Prace mnolidigvapily,
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nékteré dosahly velmi dobré uGro¥na mohly by byt publikovdny v periodikach.
V nékterych gipadech se vyrazZnodchylovaly od zadanych norerasto zaujaly svou
originalitou a fisobivym autorskym stylem.

Byly psany jazykem spisovnym, se kterym ale &ui®eln¢ pracovali. Hojnym jevem
bylo uziti giméfeci. Nejzajimawji pusobila prace s autorskymi neologismy, neobvyklymi
spojenimi slov a s citoslovci. Ve fejetonech seewvbyala slova z jinych jazyk ale i
narazky na soudobé znamé osobnosti a celorepubliwmé reklamni slogany.

Autori texti se nebali kritiky, kritizovali i Skolu a svoje v§ujici, predevSim se jednalo
o kritiku reklamy a jejich vliu. Spatuji vtom na jedné str@&nnedostatek respektu
k autoritdm a vytujicim, studenti totiz s jistotou édeli, Ze jejich texty budecist
piinejmenSim jejichéestind. Na druhé strahse vSak stylizuji do role investigativnich
Zurnalisti, ktefi se nebojitikat pravdu do &, nestydi se za své nazory &linby si je
dokazat obhajit.

Bylo pro m¢ velkym pinosem sezndmit se s pracemi gymnazialnich staident
S postupy uZivanymi v séasné dob pii vyuce publicistickych slohovych atvarna
strednich Skolach.

Rozhovory s vydujicimi hodré napo¥dély o sowasnych trendech ve vyuce, o
moznostech, které nabizi televizni i & masmédia. Ve Skolach, které zatim televizni
publicistice ne¥nuji pozornost, bych dopafila zangiit zdjem jinym smirem, oprostit se
od pouhého pouzivanicebnic. Mladi lidé rozhodn prijdou ¢asgji do styku s televizi,
denni tisk u nich ¢kdy zistava bez povsSimnuti. Ani publicistika rozhlasowanznela

zastavat stranou.

Publicistika se dynamicky &ni a rozviji kazdym dnem, Skolni vyuka se tomu @rot
nutre musi gizpasobovat co mozna nejprugn Vyucujici by nel sledovat trendy,
upozomnovat studenty na zajimavé televizni a rozhlasovéadyy nosit s sebou do
vyucéovani poutavé novinovélanky apod. Takovatouenorodost by se #ha setkat
s WtSim zaujetim studefnt méla by vést k lepSi motivaci a tim k celkokvalitnéjSi praci

pii hodinachceskéeho jazyka.
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RESUME

In meiner Diplomarbeit beschaftige ich mich mit ndeUnterricht des
publizistischen Funktionalstils in den MittelschuleDie Diplomarbeit besteht aus einem
theoretischen und einem praktischen Teil.

Der theoretische Teil beschreibt Stilistik derhieschischen Sprache, vornehmlich
Publizistik. Naher befasst er mit dem GebildenRigblizistik.

Der praktische Teil untersucht das Feuilleton 8ardenten aus Gymnasien. Es
wird ihre Analyse durchfuihren. Die Analyse des Hetdans beschéftigt sich mit Stilistik,
Lexik, Morphologie, Phonologie und Syntax. Die Sinténtexte haben eine hohe Niveau,
sind oft humorvoll, bunt und arbeiten mit der Kiti

Das Ziel den praktischen Teil war, aktuellen Untdtr des publizistischen
Funktionalstil folgen. Dazu dient auch ein Fragedmgglen die Lehrer/inen ausfillen. Eine
neue Unterrichtsweise der Publizistik ist ein Pkbjon MF Dnes. Publizistik entwickelt

sich sehr schnell, ein aktueller Zutritt im Untehti ist sehr wichtig.
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Priloha ¢. 1. obrazek ztebnice ceského jazyka — Jaky byeémbyt asgsny novind.
MARTINKOVA, V. Cesky jazyk 33. vyd. Praha: TRIZONIA, 1993. 72 s.
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DOTAZNIK PRO U CITELE CESKEHO JAZYKA NA ST REDNi SKOLE
TEMA: PUBLICISTICKE SLOHOVE UTVARY

1. Nazev skoly:
2. ADresa SKOIY: o

w

. Ranik:
. Trida:
5. Specializace/zagreni tidy:

I

6. P@et hodin slohové vyukydmem Sk. roku 2010/2011

8. Behem Sk. r. 2010/2011 se Zaci uvedeidytseznami mito slohovymi Utvary:

Vyuéované Utvary ozrige kizkem.

zprava Reklama
oznameni Inzerat
reportaz Recenze
koment# Fejeton
interview Crta
kritika Medailonek

Jiné Utvary, které jsou vyavany v uvedené&itde:

10. Ri vyuce publicistickych slohovych UtWapouzivame &ebnici
a) vyhrads
b) casto
c) zidka
d) vibec

11. Texty pouzivanéipvyuce publicistickych slohovych Utvanegastji:
a) jsou voleny z ¢ebnice
b) vyhledava vy&ujici Kde: .,
¢) vyhledavaji sami studenti Kde: oo e
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12. Dle mého nazoru je zadangbnice:
a) plre vyhovuijici, nepdebuje ténii Zadné dogpilujici materialy, je mozno
pracovat jen s ni.
b) ve zvolené oblasti m&ebnice jen mirné nedostatky, felta ji dophovat jinymi
materialy z aznych zdroi.
c) ve zvolené oblasti nevyhovujici, neni mozno gratovat fi vyuce
publicistickych slohovych utvar

13. Zahrnujete do vyiovani také publicistiku televizni?
Ano — ne

14. Pokud jste vigdchozi otazce odpé&dl (a) ano, tak které gady konkréts:

Dékuji za vypli@ni tohoto dotazniku, ziskané informace budou ppdbitmé diplomové
prace. Martina Nme‘kova

Prilohac¢. 2: dotaznik pro ditele ceského jazyka.
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Prilohac. 3: fejeton gymnazialniho studenta.
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