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1 UVOD

Fenomén celebrit, vefejné a medidln¢ znamych osobnosti, se ve spolecnosti
vyskytuje jiz od nepaméti. Jejich vliv a plsobeni na obecenstvo se vsak
nespojuje pouze s oblastmi tykajici se show businessu. Jiz od pielomu 19. a 20.
stoleti se lze setkdvat s vyznamnymi osobnostmi, jez svoje aktivity piesouvaji
také do politické sféry. Zpocatku se vyznamné osobnosti k politické sfére
¢iudalostem vyjadfovaly napiiklad prostiednictvim pisemnosti, pro ilustraci
muzeme uvést spisovatele Marka Twaina kritizujicitho americkou politiku
Theodora Roosevelta (Wheeler 2013: 49). Postupem casu se vSak uznavané
osobnosti, od v podstaté pasivniho komentovani, presunuly k vice aktivnéjSimu
postoji vici politickému déni, a sice k pofadani vetejnych protestd ¢i se staly
symboly nejriznéjsich mladych hnuti. Zde 1ze naptiklad hovofit o vin¢ zpévaka,
ktefi se v 60. potazmo 70. letech zapojili do protesti proti valce ve Vietnamu,
tedy o Micku Jaggerovi, skupiné Beatles ¢i Johnu Lennonovi (Wheeler 2013:
53-54).

Splyvani svéta politiky a svéta celebrit se oznacuje jako tzv. celebritizace politky
(anglicky Celebrity politics). Autor John Street (2004: 437) rozdéluje dva mozné
zpisoby uvedeného prolinéni, a to:
a) Celebritizujici politik — politik stylizujici se do role celebrity.
b) Politizujici celebrita — celebrita prosazujici svoji agendu nebo chce
aktivng prejit do politiky.'
V této diplomové praci se budeme zabyvat spiSe druhym typem celebritizace

politiky, tedy politizujicimi celebritami, jez se snazi angazovat v politickych

1 Autor oznacuje oba typy jako Celebrity Politics. Pro rozliSeni pouziva pro celebritizujici politiky
zkratku CP1, a pro politizujici celebrity zkratku CP2 (Street 2004: 437). V dal§im autorové dile (2011:
245-246) je pouzita jind terminologie, a sice pro prvni kategorii oznaceni celebrity politician (CP1)
a pro druhou kategorii political celebrity (CP2). Vyznamové se vSak toto rozdéleni nelisi.
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zalezitostech. Upfeni pozornosti jednotlivych celebrit na politickd témata vSak
neni ohraniceno jen na situaci v jejich zemi, jsou ovSem aktivni také v tématech
rozvojovych nebo tématech tykajicich se jinych zemi. Soucasné se celebrity
dostavaji do funkce neoficidlnich diplomatt a dochdzi tak k tzv. celebritizaci
diplomacie (anglicky Celebrity diplomacy), kdy se celebrity vénuji zahrani¢né-

politickym otdzkam a jsou soucasti veiejné diplomacie statii (Cooper 2008a: 10).

Postupné pronikani celebrit do politického zivota je v soucasné dob¢ jesté vice
umocnéno rozvojem novych masovych médii (internetové televize, socialni sité),
prostiednictvim  kterych se celebrity dostavaji do bliz§tho kontaktu
s obecenstvem. Jejich schopnost medializace problému se tedy neustdle zvySuje
a zpusob, jakym dana rozvojova problematika ¢i udalost pronika k lidem, je stale
rychlejsi a dalo by se fici, ze 1 jednodussi. To mlize byt v mnoha ohledech
pro rozvojovou problematiku vyhodné, jelikoz tak davaji prostor pro vétsi
iniciativu a zapojeni béznych lidi, kteti by se bez celebrit o problému nemuseli
ani dozvédét. Schopnosti rozsifit do povédomi Siroké vefejnosti informace
o problémech a zardmovat je tak, aby jejich feSeni ptitdhlo pozornost mnoha lidi,
zaujaly 1 rizné celosveétové organizace, neziskové organizace ¢i samotné staty.
Vyuzivaji tak celebrity k medializovani problému a nasledné¢ moznému piispéni
vefejnosti nejen finanénim zpisobem (Cooper 2008a: 7). Aktivity znamych
osobnosti vSak nejsou spojovany pouze s pozitivy, jako je medializace problému,
ale mnoho autorti poukazuje také  na negativa zahrnujici snahu o zviditelnéni

se, populismus ¢i neodbornost s jakou jsou zalezitosti predkladany.

Ackoliv je pronikani celebrit do svéta politiky jiz dlouhodobym procesem,
v souCasnosti se tento fenomén stale zvySuje. Pfedevsim se pak jedna o zapojeni
celebrit do rozvojové problematiky. Dalo by se fici, ze se jednd o mainstream
soudobého show businessu, v ramci néhoz se velmi mnoho znamych osobnosti

stavi do role ochrancli, mediatort ¢i diplomati a snazi se upozornovat
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na problémy, se kterymi se potykaji nerozvinuté zem¢. Vybér tématu lze tedy
zdivodnit jeho aktudlnosti a urcitou atraktivitou, kterou celebrity do rozvojové

problematiky vnasi.

Cilem prace bude odhalit vztah mezi celebritami a rozvojovymi problémy
ve smyslu angazovanosti v rozvojovych aktivitach a nasledné zhodnotit vyhody
a nevyhody zapojeni celebrit do rozvoje. Vyzkumnymi otdzkami této prace
budou: Jakym zpiisobem se celebrity na rozvoji podileji? Jaka jsou pozitiva

a negativa zapojeni celebrit do rozvoje?

Vyzkumné otdzky se dale budou zamétovat pfimo na jednotlivé celebrity, a sice:
Jakym zplsobem se v rozvojovych aktivitach angazuji pfimo zminéné celebrity,
tedy Bono Vox, Angelina Jolie a Bill Gates? V ¢em se jejich ptistupy shoduji

a v ¢em se naopak 1isi?

Do této diplomové prace budou zatazeny tfi celebrity angazujici se v rozvojové
problematice, a to Angelina Jolie, Paul David Hevson alias Bono Vox a Bill
Gates (spolecné sjeho Zenou Melindou Gates). Vybér téchto tfi zndmych
osobnosti 1ze zdivodnit rozsahem jejich angazovanosti a riznorodosti aktivit.
Angelina Jolie byla pro tuto praci zvolena kvili jeji vysoké aktivité v rozvoji,
souCasn¢ jsme piihlizeli k faktu, ze se vroce 2001 Angelina Jolie stala
Vyslankyni dobré ville Uradu Vysokého komisaie OSN pro uprchliky (UNHCR
— The UN Refugee Agency). Zaroven se jiz n¢kolikrat jako fecnik ti¢astnila for
zabyvajicich se pravé rozvojovymi problémy a také jako prvni dostala ocenéni
Citizen of the World od Asociace korespondenti OSN (UNHCR 2009). Bono
Vox je do této diplomové prace zatazen kvuli jeho zalozeni komeréni kampani
Product (RED)™, jez pfedstavovala novy rozmér rozvojové pomoci (Ponte —
Richey 2008: 711). Posledni celebrita, Bill Gates, byl vybran z divodu pomérné

vysoké uspésnosti Nadace Billa a Melindy Gatesovych. Také proto, ze se stal
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jednim z nejbohatsich filantropti na svéteé a posunul tak hranice filantropie do tzv.

miliardatské filantropie (anglicky Billionaire philathropy) (Kapoor 2015: 113).

Vybrané celebrity vSak netvoii koherentni skupinu, jelikoz se jednad o rozdilné
typy celebrit. Bono Vox a Angelina Jolie jsou klasickymi celebritami, které
se diky své slave aktivné zapojuji do rozvojové problematiky. Pvod jejich slavy
je zakofenén v tom, ze se jedna o zpévaka a herecku. Konzistentnost skupiny
naruSuje Bill Gates, jehoz muzeme zatadit do kategorie filantropti. Jeho
popularita a slava je zalozena na skutecnosti, Ze je jednim z nejbohatSich osob
nasvété a jeho finan¢ni kapacity mu umoziuji se vénovat rozvojovym

problematikam.

U kazdé ztéchto medialné¢ znamych osobnosti se budeme zabyvat jejich
klicovymi zdjmy v oblasti rozvojovych aktivit, jelikoz jsou jejich aktivity
ruznorodé. Prace bude ¢asoveé ohraniCena, a sice pocinaje rokem 2000, jelikoz
pravé od ptelomu tisicileti dochazi k vyznamnému zapojeni vSech tii celebrit.
Bono Vox se sice jiz v roce 1985 zacastnil koncertu Live Aid potadany Bobem
Geldofem, nicméné jeho osobni iniciativa vzrustd az vroce 1999 (Ponte —
Richey 2008: 716). Angelina Jolie se zapojila do rozvoje pravé v roce 2000,
kdy se po natdCeni filmu v Kambodzi zafala zajimat o moznosti pomoci
(UNHCR 2009) a Nadace Billa a Melindy Gatesovych byla zalozena v roce 2000
jako fuze Gatesovych dvou ptredeslych nadaci (Kapoor 2015: 115).

Diplomova prace bude rozdélena do dvou zékladnich ¢asti. V té prvni, teoretické
Casti, predstavim jednotlivé pojmy vztahujici se k problematice celebritizace
politiky. Jedna se o vySe zminéné pojmy, a sice celebritizace politiky, a s tim
spojené pojmy celebritizujiciho politika ¢i politizujici celebrity. Dale se budeme

vénovat vymezeni celebritizace diplomacie a v neposledni fad¢ také filantropii.
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V této Casti také uvedu kritiku autorti, kteti na prolindni svéta celebrit a svéta

politiky nahlizi skepticky.

Ve druhé c¢asti diplomové prace se budeme vénovat jiz samotnym aktivitdm
celebrit. Kazd¢é ze tii celebrit vénuji jednu kapitolu, v ramci niz predstavime
jejich rozvojové zaméfeni, aktivity ¢i projekty a pokusime se zhodnotit pozitiva
a negativa jejich pocindni. Prace tedy bude strukturovéna jako tii ptipadové
studie jednotlivych znamych osobnosti a jejich angazovanosti. Postup prace bude
provadén nasledovné. V ramci celebritizace politiky si ur¢ime znaky, podle
kterych budeme zjist'ovat jak takovy proces probihd. Znaky nasledné aplikujeme

na jednotlivé celebrity a ovéfime jejich pronikani do rozvojové problematiky.

V zavéru prace uvedeme shrnuti dosavadnich poznatkii o celebritizaci politiky,
zhodnotime vyhody a nevyhody zapojeni celebrit do rozvojové problematiky

a soucasné zodpovime vyse zminéné vyzkumné otazky.

Literatura pouzitd pro tuto praci se skldda ptedevSim z odbornych c¢lanka
a knih tykajicich se tohoto tématu. KliCovymi autory, jez se vénuji fenoménu
celebrit, jejich vytvareni a postupnému ziskadvani moci, jsou Paul David Marshall
¢i Chris Rojek. Jejich knihy, Celebrity and Power v ptipadé¢ P. D. Marshalla
a Celebrity v ptipadé Chrise Rojeka, budou zdkladem pro vymezeni pojmu
celebrita. Dale se v této praci budeme opirat o autory jako Mark Wheeler, ktery
je se svoji knihou Celebrity Politics a mnoha dalSimi ¢lanky jednim
z nejvyznamnéjSich autord prispivajicich k této problematice. DalSimi autory,
ktefi budou zdkladem teoretické Casti prace, jsou John Street (2003, 2004, 2011,
2012), Andrew F. Cooper (2007, 2008, 2011, 2016) ¢i Paul ‘t Hart a Karen
Tindall (2009). Nicmén¢ zminéni autofi jsou jen zlomkovou casti vSech autord,

ktefi budou v této diplomové praci obsazeni.
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Ve spolupraci s vedouci této diplomové prace, tedy s PhDr. Lindou Piknerovou
Ph.D., jsme vytvortily ¢lanek s nazvem The “celebritization” of development —
Bono Vox and Angelina Jolie as actors in development. Tento c¢lanek bude
publikovan v odborném casopise The Development, Environment and Foresight
journal (zkracené DEF journal) v kvétnu 2017. DEF journal je pulrocné
vydavéan Univerzitou Palackého v Olomouci a orientuje se mimo jiné na trendy
v rozvojové problematice. Publikovany clanek kopiruje linii diplomové prace
a zabyva se pravé celebritizaci rozvojové problematiky, zejména tedy aktivitami

Angeliny Jolie a Bono Voxe.

Co se tyCe uskali a slabin této prace, je nutné fici, ze analyzovani vlivu celebrit
na rozvojovou osveétu Siroké vetejnosti, je pomérné slozité. Neexistuji statistiky
¢ingjaka data, kterd by mohla s urcitosti vypovedét nebo néjakym zplisobem
zm¢étit pusobeni celebrit v rozvojové oblasti. Proto se v této praci budeme
zaméfovat spiSe na zhodnoceni pozitiv a negativ dané¢ho ptsobeni, ke kterému
nam poslouzi zejména kvalitativni data, tedy odborné literatura autort, kteti

se tomuto tématu jiz vénovali.
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2 VYMEZENI KONCEPTU

V této casti prace se budeme zabyvat predstavenim stézejnich konceptt,
které se poji k problematice celebritizace politiky. Nejdiive je vSak nutné kratce
osvétlit pojem, ktery se bude v této praci vicekrat opakovat, soucasné je také
zakladem této prace, a sice pojem celebrita. Poté se jiz piresuneme k prolinani

svéta celebrit a politiky, jelikoz se budeme vénovat vySe zminénym konceptim.

2.1 Celebrita

Kazdy z nas si pod pojmem celebrita dokéze predstavit jednu ¢i vice konkrétnich
osob, které jsou soucasti soudobé nebo jiz byvalé masové zabavy, neboli show
businessu. Z toho vyplyva, ze celebrity jsou osoby, kterym se dostava uzsi ¢i Sirsi
pozornosti ze strany publika. Ve spolecnosti jsou tyto osoby Casto vnimany
nadfazené, jelikoz jsou pomyslné vyvySeny nad publikum pochézejici
z obycejného lidu (Marshall 1997: ix—x). Oznaceni obycejny lid je zde zvolen
zameérng, jelikoZz pivodni etablovani celebrit je spojeno s dobou vlady monarchii
a dominanci cirkve. V¢hlas, ktery je v soucasné dob¢ ptisuzovan osobnostem
zabavniho primyslu, byl diive pfisuzovan monarchiim, ptedstavitelim cirkve ¢i
bohtim, u nichz byla nadfazenost lidu nezpochybnitelna. Pravé z tohoto vztahu
vyplyva nerovnocenny vztah mezi celebritou a publikem, vramci kterého
publikum vzhlizi k celebritdm jako k osobnostem jemu nadfazenym (Rojek 2001:
13). Celebrity, stejn¢ jako diive monarchové, piedstavuji pro publikum symbol
uspéchu a ur€itého dosazeni cili v rdmci spole¢nosti. Jsou synonymem moci a
vlivu, ktery jim dodavé status vyjimecCnosti a existence nad realnym svétem.
Uznani vlivu a moci ze strany obecenstva je soucasti oslavovani jejich dulezitosti
a upeviiyje se tak jejich spolecensky status. Pro mnoho lidi predstavuji celebrity
soucasné zivotni vzor ¢i idol, ktery se promita také do dosahovani osobnich cili.
Nicméné hlavni silou celebrit je tzv. diskurzivni moc, pomoci niz jsou schopny

nastolovat diskurz v médiich, potazmo ve spolec¢nosti (Marshall 1997: x, 6).
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V této Casti je nutné se zamefit na rozdily mezi celebritami, a sice rozdily mezi
tim, kdo je obecné uzndvany a kdo je vefejné znamy pro néjaky svij Cin.
V anglicting se jedna o dichotomii mezi oznacenim celebrity a fame. V Cesting
to Ize popsat jako rozdil mezi tim byt celebritou a osobou, jez ma urcity véhlas.
Existuje vice autori, ktefi se této problematice vénuji, nicméné mizeme pouZzit
typologii dle autora Graeme Turnera (2004: 8), ktery rozd€luje dva typy slavy.
Riké, Ze je dilezité odliSovat napiiklad sériového vraha, jenz je vefejné znamy
pro sviij nechvalyhodny ¢in a Siroce uzndvaného umeélce. Zaroven je vSak nutné
zaméfit se na typ slavy, kterou zndmé osobnosti oplyvaji. Jakmile se totiz zajem
médii pfesune z pouze profesni oblasti na oblast osobni, tedy za¢nou se zajimat

0 osobni zivot dané osobnosti, stdva se z vefejn¢ znamé osobnosti celebrita.

Ackoliv bylo feceno, ze se uznavani celebrit transformovalo z diivéjsich forem
uznavani monarchi apod., fenomén soucasnych celebrit je pomérné novou
zalezitosti. Celebrity je nutné chapat jako moderni fenomén rozvijejici se
soucasné se zabavnim primyslem z dob raného Hollywoodu na pocatku 20.
stoleti (Gamson 1994: 25). Nejvétsi rozmach je vSak spojen srozvojem
masovych médii, predevSim s rozvojem televize. Chris Rojek spojuje rozvoj
kultu celebrit se tiemi procesy objevujicimi se ve spolecnosti, a sice s postupnou
demokratizaci spolec¢nosti, istupem organizovaného ndbozenstvi a komodifikaci
spoleCnosti. Celebrity se tak stadvaji soucasti zivoti bézného obyvatelstva stale
vice srozvojem konzumni spole¢nosti, ve které lze prominentni osobnosti
povazovat za komodity na trhu. Pfi¢emz konzumerismus neni jen trh s hmotnymi
komoditami, ale také trh se sentimentem a touhou (Rojek 2001: 13-16).
Celebrity jsou tak predmétem neustalé abstraktni touhy, kterd neni ve smyslu
celebritu vlastnit, ale n¢jakym zplsobem ji nasledovat, napodobit a nechat
mechanismti pro mobilizaci touhy, jelikoz pravé celebrity jsou efektivnim

zdrojem mobilizace po celém svété (Rojek 2001: 187-189). Kultura celebrit
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a jejich schopnost mobilizace je spjata s tzv. afektivni funkci®, tedy se schopnosti
pusobit a ovliviiovat okoli (Marshall 1997: 204). Soucasti rozvoje kultu celebrit
je vSak také rozvoj tzv. self-presentation i tzv. self-branding, jenz se rozviji
zejména v 90. letech 20. stoleti. Self-presentation neboli sebeprezentace
je chapana jako ptfesun od pasivity celebrit k aktivni ¢innosti, jinak feceno
pro zaujeti pozornosti obecenstva jiz nestacilo, aby o ur€itych udélostech média
pouze informativné psala, ale celebrity musely byt vidény pfimo pfi vykonévani
té konkrétni Cinnosti. Self-branding, tedy vytvafreni osobni znacky, se projevuje
od 90. let zejména publikovanim autobiografickych knih ¢i dokumentt. Nicméné
v obou piipadech velmi zdlezi na tom, aby Cinnosti a aktivity celebrit byly
zaramovany tak, aby se staly pfitazlivé pro obecenstvo, tedy pro bézné lidi
(Hearn — Schoenhoff 2015: 201-202). Klicovym milnikem pro self-presentation
a self-branding celebrit byl rozvoj internetu a socialnich siti, prostfednictvim
kterych se stavaji nedilnou soucasti zivoti lidi po celém svété. Bezprostiednost,
s jakou internet a socidlni média funguji, umoziuji neustaly pfisun informaci
(Hearn — Schoenhoff 2015: 202). Takovy pfisun informaci pifindSely a stale
pfinaSeji také bulvarni noviny, které jsou zdrojem senzaci. Jsou také
prosttedkem, jenz zkracuje pomyslnou vzdalenost mezi Ctenafem a celebritou

(Marshall 1997: 3).

Praveé pronikdnim do soukromého zivota celebrit se postupné stiraji rozdily mezi
soukromym a vetfejnym zivotem. Celebrity jsou soucasti vetejné sféry a jsou tedy
vSem piistupné, na druhou stranu predstavuji individualismus v ramci
demokratické spolec¢nosti. Jsou chapany jako individualni, nezavislé osoby, které
davaji publiku najevo ceho miize pifipadn¢ dosahnout a jak uspéSny muze
obycejny Cloveék byt (Marshall 1997: 246). Nicméné pozice celebrit je vici
publiku dialektickd, jelikoz se vytvari vztah celebrita — publikum. Obecenstvo

vytvafi celebritu prostiednictvim svého zdjmu o ni a celebrita se neustéle

* Autor pouziva anglicky termin affective function.
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pfizpisobuje pozadavkim a trendim, aby zGstala vcentru déni (Hearn —

Schoenhoff 2015: 195).

2.2 Typologie celebritizace politiky

Abychom se orientovali v nasledujicich konceptech, nejdiive si uvedeme
typologii celebritizace politiky. Kazdy z autori zohledniuje jiné faktory, podle

nichz vytvéaii svoji typologii.

2.2.1 Typologie dle autori Paul ‘t Harta a Karen Tindall

Autofi Paul 't Hart a Karen Tindall se soustfedili na vytvofeni kategorii podle
vyuziti slavy jednotlivych politikti ¢i celebrit. Vytvofili tak typologii obsahujici
Ctyti kategorie osobnosti, a sice:

a) Celebrity — obhajci ¢i zastanci,

b) Celebrity — podporovatelé,

c) Celebrita politikem,

d) Politik, ktery se stal celebritou ('t Hart — Tindall 2009: 8).}

Celebrity — obhajci jsou autory definovani jako dlouhodobé celebrity, které jsou
velmi angazované. Nejednd se tudiz o celebrity, které o politickych zélezitostech
jen promlouvaji do médii, ale o celebrity, které se snazi naptiklad vyvinout svoji
vlastni iniciativu ('t Hart — Tindall 2009: 15). Celebrity pro tyto ucely vyuzivaji
svoje potencidlni zdroje, a sice slavu a medializaci, ktera je pro né velmi snadna.
Snadnost se odviji také od toho, ze mohou obejit urcitd omezeni, kterym celi

politici (uspokojit své volice ¢i udrzet stranou zajmové skupiny). Jejich velkym

3 Autofi pouzivaji oznadeni long-term celebrity advocates, celebrity endorsers, celebrity politician a
politician-turned celebrtiy.
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pozitivem je také dostupnost penéz a Casu, které vybrané politice mohou vénovat
('t Hart — Tindall 2009: 9). Mezi celebrity — obhdjce autofi zafazuji Audrey
Hepburn, Angelinu Jolie, Bono Voxe, Boba Geldofa ¢i George Cloonyho ('t Hart
— Tindall 2009: 4).

Druhym typem jsou celebrity — podporovatelé, kteti vyuzivaji své slavy
k podpote politické kandidatury urcitého politika (Wheeler 2013: 23). Tento
vztah spociva v tom, Ze celebrita sama podporuje urcitého kandidata ¢i politickou
stranu nejen vramci voleb ¢i jiné politické soutéze, ale jedna se také
o dlouhodobou podporu v rdmci propagace politického uskupeni. Mezi celebrity
— podporovatele zatazuji autoii predevSim Oprah Winfrey, kterd je zndma
pro vyraznou podporu Baracka Obamy v prezidentskych volbach roku 2008 ('t
Hart — Tindall 2009: 15).

Celebrita politikem spoCivda v uplném zapojeni celebrity do politiky
prostiednictvim kandidatury. Jedna se tedy o demokraticky zvolenou celebritu
do politické funkce (Wheeler 2013: 23). Slavné osobnosti v tomto piipad¢ opusti
svét showbusinessu, ve kterém se proslavily a vénuji se politice na plny tvazek.
Oproti pfedchozim typtiim celebritizace politiky mé tato kategorie vyhodu,
jelikoz s demokratickym zvolenim zanikaji otazky o legitimité jejich pocinani
a stavaji se tak formalnimi zastupci svych volict ('t Hart — Tindall 2009: 20). Do
této kategorie lze =zafadit napiiklad amerického guvernéra Arnolda
Schwarzeneggera ¢i amerického prezidenta Ronalda Reagana, ktery byl

pted zvolenim oblibenym hollywoodskym hercem ('t Hart — Tindall 2009: 19).

Politik, ktery se stal celebritou, je opakem piedchozi kategorie. Jak vyplyva
z nazvu, jednd se o politika, jehoz popularita piekrocila hranice politické sféry
('t Hart — Tindall 2009: 8). Takovy politik ¢asto vyuziva metody a zptisoby

prezentace, jaké vyuzivaji celebrity ke své vlastni propagaci. Pfikladem muze byt
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ucast politikii v popularnich televiznich potadech, ptedev§im pak v talk show

(Marsh et al. 2010: 325).

V roce 2010 autoii prikladaji jesté jednu kategorii, kterou vytvofili s autorem
Davidem Marshem. Kategorie nemd zkracenou verzi nazvu, ale jedna se
o politika, ktery vyuziva celebrity pro svoje vlastni Ucely, pfesnéji pro svoje
vlastni zviditelnéni. Casto se jedna o spojeni politika s celebritou — obhajcem,
kterd ma politikovi zlepSovat image a pfilakat nové volice (Marsh et al. 2010:
326). Prikladem muze byt George Clooney, ktery se v predvolebni kampani
spojil s Barackem Obamou mimo jiné v uspotfadani vecete, na kterou bylo mozné
zakoupit vstupenku. Vytézek z této vecefe putoval na Obamovu kampai

(Christensen 2012).

2.2.2 Typologie dle Darrella M. Westa a Johna M. Ormana

Dvojice autord Darrell M. West a John M. Orman (2003: 2-5) vytvofili typologii
tvofenou péti kategoriemi:

a) Celebrity schopné zaujmout média diky jejich dovednostem a charisma,

b) Celebrita od narozeni pochazejici z politické rodiny,

c) Nepolitické celebrity, které byly zvoleny do funkce,

d) Nepolitické celebrity, které neusiluji o zvoleni do funkce (lobbisté

a mluvci),

e) Celebrity, které se staly slavné kvili specifické uddlosti ¢i tragédii.*
Prvni kategorie zahrnuje klasické celebrity, které dokdzou zaujmout pozornost
publika. Pfinosem pro jejich prezentaci je charisma, které¢ jim v jejich usili
vyrazn€ napomahd. Do druhé kategorie fadi autofi potomky znamych politickych
rodin, pfedev§im zminuji rodiny Kennedyovych, Bushovych ¢i Clintonovych.

Treti a Ctvrtd kategorie obsahuje celebrity, jejichz sldva nepochazi z politické

4V originalnim znéni se jedna o nasledujici terminy: political newsworthies, legacies, famed non-
politicos (elected officials), famed non-politicos (lobbyists and spokespersons) a event celebrities.
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sféry, ale z kultury popularni. Druhé a tfeti kategorie se od sebe odliSuje jen tim,
zda dana celebrita sama usiluje o zvoleni do politické funkce ¢i nikoliv.
V ptipad¢ snah o zvoleni se jedna naptiklad o Ronalda Reagana, v ptipadé
celebrit, které neusiluji o zvoleni, se dle autorti jednd naptiklad o popularni
hereCku jménem Jane Fonda. Posledni kategorie zahrnuje znamé osoby, které
se proslavily ne pfili§ pozitivni udalosti, a to skandalem ¢i tragédii. Do této

kategorie lze zatadit naptiklad pozistalé rodiny z teroristickych utok.

Typologie autort je kritizovana za to, ze se orientuje spiSe na rozdéleni aktivit
znamych osobnosti, nikoli na prolinani celebrit a politického zastoupeni jako
takového (Wheeler 2013: 23). John Street také argumentuje, ze autofi
nedostatecné analyzovali provazanost politiky a popularni kultury. Na zéklad¢
této kritiky navazal na dvojici autorii a vytvofil svoji zjednodusenou typologii

celebritizace politiky (Street 2004: 437).

2.2.3 Typologie dle Johna Streeta

Typologie dle Johna Streeta byla zminéna jiz v tvodu této diplomové préce.
Ve své typologii navazuje na piedeslou dvojici autoril a rozliSuje pouze dva typy
celebritizace politiky, a sice:

a) Celebritizujici politik,

b) Politizujici celebrita.

Autor jednoduse rozliSuje tyto dvé kategorie na zéklad¢ ptivodu osoby, je tedy
dilezité, zda se jednd o osobu ze show businessu nebo o osobu z politiky.
Celebritizujici politik, dle oznaCeni autora CP1, je tradi¢ni politik, ktery
je legitimné zvoleny do funkce. Zapojuje se vSak do popularni kultury za ucelem
zvySeni popularity a dosazeni vysSich cila v politické sféfe. Tato kategorie mtze

byt srovnatelnd s kategorii dle Paula 't Harta a Karen Tindall, tedy s politikem,
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ktery se stal celebritou. Ob¢ kategorie vyuzivaji prosttedkli celebrit pro

své vlastni zisky (Street 2004: 437).

Druhou kategorii dle Streeta je politizujici celebrita se zkratkou CP2. Tato
kategorie zahrnuje celebrity, které promlouvaji k vefejnosti ohledné politickych
otazek bez snahy kandidovat do politické funkce ¢i byt legitimné zvoleni.
Celebrity v tomto ptipadé pouzivaji svoji slavy k podpoie politickych otazek

a nastolovani diskurzu (Street 2004: 438).

2.2.4 Typologie dle Liesbet van Zoonen

Nasledujici typologie, vytvoiena autorkou Liesbet van Zoonen, je zalozena
na odlisném zékladu. Pfedchozi autofi se veénovali rozdéleni zohlediiyjici to,
zda se jednd o politika ¢i celebritu. Liesbet van Zoonen vytvofila typologii
zalozenou na dichotomii obycejnosti a neobycejnosti, tedy na tom, zda se dana
osobnost chova jako jedna ,zlidu“ ¢i jako ne€kdo nadiazeny respektive
neobycejny (Wheeler 2013: 25). Autorka rozdé€luje Ctyti kategorie, a sice:

a) Politik insider,

b) Politik outsider,

c) Celebrita ,,z lidu*“,

d) Celebrita mimoradna.®

Autorka svoji typologii zalozila také na dvou klicovych trendech, které se vazou
k celebritizaci politiky — popularizace a personalizace. Pficemz popularizace
pfedstavuje soudoby dlraz na populdrni kulturu, masovd média a celebrity.

Personalizace je v tomto pifipadé chapdna jako zosobnéni politiky, tedy duraz

5 Autor tuto typologii ve své praci déle rozvadi, nicméné s ohledem na pokracovani této prace uvedeme
detailngjsi informace v kapitolach nasledujicich, a sice v kapitolach vénujicich se pravé CP1 a CP2.

6 Autorka pouziva termina Politics: insider, politics: outsider, celebrity: ordinary, celebrity: special (van
Zoonen 2006: 82—83).
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na osobu, kterd politiku vytvaii a promita do ni své charakteristiky (van Zoonen
2006: 288). Rozdéleni insider a outsider autorka pouziva jako ndhled na pozici
politika ¢i celebrity vici jejich okoli. Pokud se celebrita ¢i politik prezentuji
jako obycCejni 1idé, kteti porozumi béznému obyvatelstvu pravé diky faktu,
ze jsou stale soucasti bézného obyvatelstva, jsou oznacovani jako celebrita
.,z lidu“ a v ptipad¢ politika se jednd o oznaceni politik insider. Na druhou stranu
politik outsider a mimordadna celebrita maji ve svém chovani spiSe vzorce
nadfazenosti. Apeluji tak na lidi prostfednictvim své vyjimecnosti a slavy

(van Zoonen 2005: 82—83).

2.3 Celebritizujici politik

V navaznosti na piedchozi typologie se v této Casti budeme vénovat kategorii
celebritizujici politik. Jednim z autord, ktery se této problematice vénoval, je jiz
zminény John Street (2004, 2011, 2012). Neni vSak jedinym autorem
domnivajicim se, ze koncept celebrizitujiciho politika neni novym fenoménem.
Mezi prvni politiky, ktefi byli i celebritami, patfi byvaly americky prezident
Abraham Lincoln (Rojek 2001: 184). Podobny kult osobnosti byl budovan také
v Evropé v dobach faSismu a nacismu, kdy Adolf Hitler, Benito Mussolini
¢iJosef Stalin maximaln¢ vyuzivali své charisma pro dosazeni svych cild,
zaroven tak udrzovali vefejnou posluSnost. Ve Spojenych stitech americkych
si zase kandidati na prezidenta zacali uvédomovat diillezitost médii v navazovani
vztahli kandidat-voli¢, proto se Franklin Delano Roosevelt a John Fitzgerald

Kennedy sousttedili na rozhlas a televizni vysilani (Wheeler 2013: 34).

Pod oznacenim celebritizujici politik chdpeme tradi¢niho politika, ktery byl
legitimné zvoleny do politické funkce nebo o to alesponl usiluje. Pro své ucely
pouziva stejné mechanismy, jaké pouzivaji celebrity pro své zviditelnéni,

v disledku se tedy chovaji stejné jako celebrity usilujici o pizen publika, v jejich
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piipad¢ se vSak jednd o ptizenn voli¢l. Soustfedi se na populdrni a kulturni
hodnoty (Street 2004: 437). Politika se v té chvili stavd jakymsi divadlem,
v jehoz prostiedi politické osobnosti tihnou po tom mit kvalitni pfedstaveni, byt
vice zdbavni a zéaroven 1 pfitazlivi (Corner — Pels 2003: 8). Metody, které jsou
politiky Siroce vyuzivané, jsou napiiklad sebeprezentace v masovych médiich
(Street 2003: 92). Televize je nejucinngjSim médiem napomahajicim piekrocit
hranice vetfejné a soukromé sféry. Naptiklad talk show umoziuji politikim
ukazovat své lidstvi, kdyz mluvi o svém soukromém Zzivote, rodinach ¢i jejich
zvycich. Posluchaci €ili voli¢i se pii shlédnuti ocitaji v bezprostiedni blizkosti
svych politickych reprezentanti (Wheeler 2013: 62). Nicmén¢ se metody
neomezuji pouze na samotného politika, jelikoz stejné jako v ptipad¢ celebrit,
i politici maji svoji skupinu lidi, kteti se o jejich propagaci a medializaci staraji.
Takzvany Spin doctoring’ vytvaii p¥itazlivy obraz politika stejng, jako jej vytvati
PR znamych celebrit. Klicové je vytvareni identity politika, jez musi byt
v souladu s jeho cilovou skupinou. Nezaostavaji vSak ani na poli marketingu,
ktery se Casto podoba marketingu znamych fotbalovych klubl, pii némz jsou

vytvarena gesta a symboly (Street 2003: 92).

Tendence politiki uchylovat se k pouziti stejnych metod, jaké pouzivaji
celebrity, vyplyva ze soucasného trendu, kdy se lidé stale vice ztotoziuji spise
s osobnostmi nez s celymi politickymi stranami (Coen 2015: 372). V soucasném
post-ideologickém  prosttedi  politiky proto  dochdzi k procesu de-
institucionalizace a personalizace, vramci které je kladen stdle vétsi duraz
na individualismus. Stira se tudiz stranicka ptislusnost a lidé se soustfedi spise
na osobnosti, ¢leny politickych stran nez na strany jako takové (Corner — Pels
2003: 7). Posun smérem k personalizaci politiky je doprovazen vétsi kontrolou

osobniho zivota, ¢asto jsou vSak opomijeny profesni uspéchy a netspéchy (Coen

7 Metoda Spin doctoringu spo¢iva v uéelném informovani vefejnosti o udalostech z jednoho, pro politiky
pozitivniho, uhlu pohledu.
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2015: 372). Sorientaci na samotné osobnosti souvisi také estetika a styl,
potazmo vzhled politika. Voli¢i totiz stale vice piihlizeji k tomu, jak na n¢ dany
politik plsobi a jak je jim sympaticky. Casto tyto faktory vsak piekonavaji
samotny politicky program, ktery dany politik prosazuje a je tak oslabovéana
reprezentativnost politiky (Street 2004: 439). Do politické sféry se navic pienasi
snaha byt v pozitivnim smyslu odliSny a vyjimat se z fad primérnych politiki.
Nejde vsak o to byt odlisny, co se tyce politického programu ¢i agendy, cilem
je byt autenticky. Miizeme fici, Ze tato autenticita se da v soucasné dob¢ ptelozit

jako ,,byt cool (Street 2003: 96).

Abychom se nevénovali pouze snahdm politiki zaujmout volie prostiednictvim
metod celebrit, uvedeme zde dal$i rozdéleni jednotlivych celebritizujicich
politik?i. John Street (2011: 345-346) rozliSuje dva typy politiki, ktefi se stali
celebritou:
a) Zvoleny politik (nebo kandidat), ktery pochdzi zpopularni kultury
¢i sportu.
b) Zvoleny politik (nebo kandidat), ktery vyuzivd medializacni taktiky

vlastni celebritam za ti¢elem vlastni propagace a zisku.

V prvnim piipadé se tedy jedna o diive zndmou osobnost, jez profituje ze
své slavy, prostfednictvim které dosahla zvoleni do legitimni politické funkce.
V Ceské republice se stimto trendem setkdvame v iadach ministri,
a to naptiklad u Michaela Kocaba ¢i Martina Stropnického, dale se jedna
o Tomase Topfera ve funkci senatora nebo Michala Horacka pfi jeho kandidatuie
na prezidentsky post. Pfikladem takovychto politikli v zahranici je jiz n€kolikrat

zmifiovany Arnold Schwarzenegger, Ronald Reagan ¢&i Jesse Ventura.®

8 Jesse Ventura byl profesiondlni wrestler, jenZ se stal guvernérem statu Minnesota v USA (Street 2004:
437).
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V ptipad¢ druhém jde o jiz etablovan¢ho politika, ktery jen pouzivé techniky
a mechanismy vlastni celebritdm. I zde autor jmenuje jednotlivé techniky, a sice:
a) Vyfotografovani se s celebritou nebo vyuziti celebrit pro reklamni ucely —
napf. politici fotografujici se sportovnim tymem (Tony Blair) ¢i reklama
politického hnuti ANO s Jaromirem Jagrem jakozto hlavni osobou.
b) Politik vyuzivajici netradi¢nich forem propagace — napf. ucast
v zdbavnich pofadech & vystupovani v popularnich serialech.’
c) Pouzivani marketingovych technik celebrit — napf. nutnost akreditace
novinafi na tiskovych konferencich ¢i omezené mnozstvi otdzek,

které mizou novinafi politikim pokladat.

Mark Wheeler (2013: 84) ve své knize shrnuje charakteristiku celebritizujicich
politikil. Rika, ze takovy politik by mé&l byt v daném statu, potazmo za hranicemi
statu, dobfe znamy; m¢l by mit poutavy politicky ptibeh; byt schopny efektivné
komunikovat v ramci popularni kultury; byt pfitazlivy pro dav; byt schopny sliby
dostat i v ¢inech a nakonec by mél uplatiiovat svoji slavu pro mobilizaci politické

aktivity, jez odkazuje k jeho osobnim hodnotam.

2.4 Politizujici celebrity

John Street (2004: 438) vymezuje politizaci celebrit (CP2) jako proces,
kdy celebrity vyjadiuji sviij politicky nazor a narokuji si pravo zastupovat lid,
ale ¢ini tak bez snahy ziskat politickou funkci. Definuje vSak dva zdkladni
faktory politizujicich celebrit:

a) vyuzivaji svého statusu a médii, ve kterych pracuji, prostfednictvim nichz

vystupuji a promlouvaji tak navenek o konkrétnich zélezitostech, které

vvvvvv

show, jedna z nejznaméjsich je show Davida Lettermana (Jackson — Darrow 2005: 80).
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si zvolily za svoji agendu'® — napf. Susan Sarandon, Cher a z fad zpévéka
naptiklad Chris Martin z kapely Coldplay
b) jsou vetejnosti brany vazné, coz dokazuje:
i.  Vysoky medidlni zdjem o jejich politické aktivity.
ii.  Pozornost ze strany politikll (ochota jednat s celebritami).
iii.  Podpora vefejnosti posuzovana dle ochoty financné ¢i jinym

zpusobem prispet.

Dvojice autort Max Boykof a Mike Goodman (2009: 400—401) vymezila Sest
zakladnich kategorii celebrit angazujicich se v politice. Prvni kategorii jsou herci,
jejich aktivita se dle autorti rapidn€ zvySuje. V ramci této kategorie jmenuji
napiiklad Leonarda DiCapria nebo Roberta Redforda.'' Druhou kategorii jsou
celebritizujici politici, odkazujici napiiklad k Arnoldu Schwarzeneggerovi. Treti
kategorie zahrnuje znamé sportovni osobnosti, zde autofi jmenuji Sira Alexe
Fergusona. Ctvrtd kategorie pojednava o businessmanech, jakym je Richard
Brandson. Prav€ oni, potazmo jejich firmy, jsou stdle vétSimi investory
do rozvoje. Ptredposledni kategorii jsou zpévaci jako Bono Vox, Chris Martin
nebo kapela Radiohead. Pod Sestou kategorii, slavni intelektualové, si miizeme
predstavit naptiklad zndmé novinare ¢i spisovatele. Dle autort se jedné naptiklad

o oy .12
o britského novinatre George Mobiota.

Soucasné tito autofi navazuji na dialekticky vztah celebrity a publika dle Paula

Davida Marshalla. Soustfedi se na to, jakym zpusobem je identita celebrit

10 Autor popisuje naptiklad podepisovéani petici proti vélce v Irdku (Street 2004: 438).

11 Aktivity Leonarda DiCapria jsou velice $iroké. Nadace nesouci jeho jméno byla zaloZena v roce 1998
a zaméfuje se na ochranu oceant, ale také na podporu komunit bydlicich v blizkosti postizenych oblasti
(Leonardo DiCaprio Foundation 2017). Leonardo DiCaprio vroce 2007 vydal film The 11th Hour
pojednavajici o zméné klimatu a globalni degradaci zivotniho prostfedi (Boykoff — Goodman 2009: 400).
V roce 2016 vydal dalsi dokument Before the Flood (Leonardo DiCaprio Foundation 2017). Robert
Redford je stejné jako DiCaprio aktivni na poli environmentalnich zmén klimatu (Boykoff — Goodman
2009: 400).

12 Max Boykoff a Mike Goodman pouzivaji nasledujici terminy: celebrity actors, celebrity politicians,
celebrity athlets/sports figures, celebrity business people, celebrity musicans a celebrity public
intelectuals and figures.
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v politickém kontextu vnimana médii a rozliSuji pét faktort ovlivitujici politické
chovani celebrit, a sice vyskyt celebrit (jak Casto jsou celebrity prezentovany
v médiich); branding celebrit (styl vystupovéani celebrit)"’; rozsah médii, které
se o danou celebritu zajimaji (noviny, televize, radio, internetovd média, apod.);
politicka ekonomie celebrit (touha prodat informace o sobé do riiznych
konkuren¢nich médii) a na zavér reakce publika, ktera odrazi silu odkazu celebrit

(Wheeler 2013: 28).

Pronikani celebrit do politiky je trendem vytvafenym zejména v zemich zapadu,
i proto byly a stle jsou centrem tohoto trendu pfedevsim Spojené staty americké.
V historii USA Ize nalézt nékolik ptipadii angazovanosti celebrit, z pocatku
se vSak jednalo spiSe o pasivni aktivismus. Tvrzenim z poCatku je mysSleno
v dobach od pfelomu 19. a 20. stoleti, kdy se jednim z prvnich pfedstavitelt
politizace celebrit stal Mark Twain diky své kritice americké politiky (Wheeler
2013: 49). Stézejni osobnosti v priabéhu 20. stoleti se stal pilot jménem Charles
Lindbergh ', ktery ziskal velikou popularitu diky jeho pieletu Atlantiku.
Pozdéji se stal hlavnim ptedstavitelem a mluvéim amerického izolacionismu
(West 2008: 2). Jiz v50. letech 20. stoleti zacaly celebrity pronikat
do Organizace spojenych néarodi, kdyz se herec Dany Kaye ¢i herecka Audrey
Hepburn stali ,,vyslanci dobré vile® nebo ,,vyslanci miru“ (Yrjolda 2014: 9).
Klicovym obdobim pro formovéani aktivismu celebrit bylo v druhé poloving
20. stoleti, zejména v 60. a 70. letech, kdy se v americkém prosttedi zvedla vina
nevole vuci valce ve Vietnamu. Populdrni herecka Jane Fonda se v této
zalezitosti velmi angazovala a stala se revolutnim mluvéim a oponentem
militarismu (Wheeler 2013: 56). V tomto obdobi nebyl aktivismus celebrit

limitovan pouze valkou ve Vietnamu, vyjadfovaly se také k oblastem Zivotniho

13 Autoti uvadgji diilezitost stylu a zanru celebrit. Kuptikladu kdyby kapela Bono Voxe, U2, byla death
metalovou kapelou, vefejna predstava ohledné agitace ke globalnimu snizovani chudoby a spravedlivého
obchodu by byla nepochybné odlisna (Wheeler 2013: 28).

14 Charles Lindbergh byl uznavany nejen americkym lidem, ale také Adolfem Hitlerem. Ditkazem muize
byt i to, Ze obdrzel Zelezny kiiz od Hermana Goringa (Wheeler 2013: 49).
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prostiedi, obcanskych prav ¢i dalSich protestnich hnuti (Wheeler 2013: 53).
Jednalo se vSak také o pofadani rtznych akci za ucelem vybrani finan¢nich
prostfedkd na podporu ur€itého problému. Piikladem mutize byt koncert poradany
Clenem kapely The Beatles, Georgem Harrisonem, pojmenovany The Concert
for Bangladesh" (West 2008: 3). Dilezitymi aktéry té doby se stali predeviim
zpévaci a rockové kapely protestujici proti samotnému systému, jednalo
se napiiklad o kapelu The Rolling Stones, The Beatles ¢i Jimiho Hendrixe
(Wheeler 2013: 53). Pozadu vSak nebyl ani britsky zpévak, také clen kapely
The Beatles, a sice John Lennon. Ten mél byt dle tehdejSiho prezidenta Nixona
deportovan z USA praveé za jeho aktivismus vii€i valce ve Vietnamu (Yrjolad
2014: 84). Nasledna 80. léta byla ve znameni obrovského koncertu Live Aid
poradaného irskym muzikantem Bobem Geldofem na podporu boje proti
hladomoru v Etiopii (Cooper 2008a: 10).'° Geldof se stal jednou z kli¢ovych
osobnosti politizace celebrit a dokédzal ovlivnit i dal$i generace celebrit (Street
2011: 1). Jednim z nich je i Bono Vox, jenz se sam ucastnil koncertu Live Aid,
ale i dalSich aktivit, které Bob Geldof inicioval.'” O tom, e Bono Vox
je klicovou osobnosti celebritizace politiky, svéd¢i fakt, ze se dle jeho jména
oznacuje ,,Bonoizace diplomacie®. Autorem terminu je Andrew F. Cooper,
ktery jej chépe jako proces pronikani celebrit do diplomacie, potazmo rozvoje.
Termin ,,Bonoizace™ je zvolen pravé diky signifikantnimu a osobitému stylu,
jaky Bono v diplomacii pouzival a ovlivnil tak dalsi celebrity, které ho zacaly
napodobovat. Cooper tvrdi, Ze Bono zahdjil novy model diplomacie zalozeny
na rovnovaze dvou pfistupti, a sice Bono jako outsider (celebrita, osobnost pop
kultury) a Bono jako insider (novy diplomat respektovany v politice) (Cooper
2008a: 48-51). Expanzi zapojovani celebrit od 90. let je mozné chapat

v souvislosti se zménou povahy kultury a rozvojem masovych médii (Litter

15 Na tomto koncertu vystupovaly svétové hvézdy jako Bob Dylan, Ringo Starr nebo Billy Preston.
Prostfednictvim koncertu bylo vybrano 240 tisic americkych dolarG pro détské uprchliky z Bangladése
(West 2008: 3).

16 v ramci koncertu Live Aid v roce 1985 bylo vybrano 140 tisic dolarti (West 2008: 3).
17 Patii mezi n& koncert Live 8 ¢i kampan& Feed the World (Wheeler 2013: 4).

30



2008: 240-241). Dalsim vyznamnym osobnostem, jez od pielomu tisicileti
vyrazné piispély k celebritizaci politiky, potazmo celebritizaci rozvoje,
se budeme vénovat v samostatné kapitole, a sice v kapitole vénujici se Angeliné

Jolie a jeji angazovanosti v rozvojové politice.

Co se tyCe vlivu celebrit, vétSina vyzkuma byla tvofena akademiky
z marketingové sféry, tudiZz jsou zaméteny spiSe na to, jaky ma celebrita vliv
na prodej urcitého produktu, jenz propaguje. Nicméné autoti Jackson a Darrow
(2005: 81) tvrdi, ze vyzkumy marketingu je mozné vyuzit i pro politiku. Mezi
klicové faktory, které z celebrit d€laji dobré ,,influencery®, patii daveéryhodnost,
znamost ¢i sldva a také sympati¢nost. Celebrity velmi dobie piisobi na mladou
generaci, jelikoz ta je vysoce obeznamena s dénim v pop kultufe. V otazce,
pro¢ naslouchat nazorim popovych hvézd rad€ji nez odborniktim, autoti uvadeé;ji,
ze lidé naptiklad casto svym oblékanim napodobuji své oblibené zpévaky
& herce, tudiz vliv celebrit je v této oblasti nezpochybnitelny.'® Mize tak byt
pfeveden i na seridzngjsi politické otazky (Jackson —Darrow 2005: 83). S vlivem
celebrit vSak souvisi jedna zasadni véc, a tou je legitimita celebrit zastupovat lid
v otazkach, které ptislusi spiSe politikiim. Darrel West (2008: 2—5) se domniva,
ze lidé jsou pfedevs§im unaveni cynismem politikll a hledaji nové tvare a média
jim prostfednictvim zdjmu o celebrity nové tvare piindseji. Celebrity pro né
pfedstavuji moznost, jak vzdorovat ustanovenému politickému uskupeni a ptinést
nové myslenky do politické sféry. Vyhodou pro celebrity je, Ze si mohou vybirat
méng¢ Ci vice kontroverzni témata dle jejich uvazeni. West a Orman (2003: 118)
tvrdi, Ze schopnosti celebrit je spiSe trivializovat dilezitd témata. Jejich
schopnost ovliviiovat diskurz je v tomto piipadé prevazné negativni, protoze
pfedavaji  vefejnosti informace, které nejsou zalozené na odbornosti,

ale na atraktivnosti. Nedostatek znalosti je problém zejména v oblasti rozvoje

18 Autoti uvadéji porovnani popové zpévacky Avril Lavigne a Madeleine Albright v otdzkach zahrani¢ni
politiky (Jackson — Darrow 2005: 83).
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(West 2008: 8)." Irelevantnost celebrit je podporovana také faktem, Ze disponuji
povrchnimi vlastnostmi, které nejsou pro politiku dilezité (Street 2004: 439).
Soucasné je na celebrity nahlizeno jako na loutky necitelnych aktért, které jsou
za nimi v pozadi. Marsh, 't Hart a Tindall vtomto pfipad¢ zminuji Bona,
ktery pro vefejnost prezentoval myslenky Jeffreyho Sachse (Marsh et al. 2010:
332). Zde bychom mohli také podotknout, Ze celebrity pouze pfinaseji zajmy elit

a prezentuji tyto zajmy vefejnosti.

2.5 Celebritizace diplomacie

Celebritizace diplomacie je nepochybnou soucasti celebritizace politiky. Pokud
ptfihlédneme k typologii dle Johna Streeta, jednéd se o soucast politizace celebrit.
Dvojice autorti Paul 't Hart a Karen Tindall by zatadili celebrity v diplomacii
nejpravdépodobnéji do kategorie celebrity obhdjci. V podstaté jde o promitnuti
funkce diplomata do zndmé osobnosti tedy celebrity. Tento trend se odviji
od post-moderniho vnimani diplomacie, a sice od myslenky, ze diplomatem
muze byt kazdy a status oficidlnich statocentrickych diplomat pozvolna upada
(Cooper 2008a: 2). Jak jiz bylo mnohokrat zminéno, celebrity v této funkci
mohou pifinést mnoho pozitiv, naptiklad zviditelnéni ur¢ité kampané, mobilizace
vefejného minéni ¢i ziskavani financnich prostiedkt (Litter 2008: 241-242).
Diplomacie v podani celebrit se povétSinou tyka rozvojové problematiky,
v ramci které celebrity upozoriiuji na uréitou specifickou oblast. Skala aktivit,
jichz se celebrity ucastni, je velmi Siroka. Pro ilustraci se znamé osobnosti stavaji
tvafemi kampani, ucastni se fotografovani, stavaji se ambasadory nebo se aktivné
vénuji lobbovani (Panis — Van Den Bulck 2012: 77). Z hlediska lobbingu
se jejich aktivity pohybuji na pomezi pfimého a neptimého lobbingu. Tedy né¢kde

mezi vlastnim aktivismem v podobé jednani, politickych setkani ¢i konzultace

19 Darrel M. West (2008: 8) zmifiuje problém oddluZeni &i sankce. Oddluzeni je nutné doplnit o dalsi
kroky, napiiklad redukci korupce a dalsi budovani politickych instituci. Celebrity vSak ¢asto propaguji
pouze oddluzeni a dulezitost dalsich kroka si neuvédomuyji.
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s odborniky a vytvafenim nejriznéjSich kampani za ucelem informovani
a vzdélavani obecenstva (Vymeétal 2010: 44—45). Grassroots lobbing spocivajici
v organizovani protestli ¢i petic je také soucasti nepifimého lobbingu. I tento
nastroj je celebritdm vlastni (Vymétal 2010: 47). Celebrity mohou upozornit
na néjaky problém nejen prostfednictvim aktivni propagace, zaroven vsSak i
pomoci n&jakého skandalu. Piikladem mutze byt upozornéni na tzv. krvavé
diamanty, kdyz Naomi Campbell jeden takovy od Charlese Taylora dostala
(Goodman — Barnes 2011: 71).

Celebrity tedy mohou byt vnimany jako aktivni lobbisti osvojujici si techniky
klasického lobbovani. Vyhodou je, Ze disponuji mnoha zdroji, které jsou
pro lobbing typické, tedy finanénimi zdroji (jejich vlastni ¢&i ziskané
prostfednictvim nadaci), znalostmi a informacemi (pfedevSim znalost prostiedi,
vramci kterého lobbuji), kontakty (navazovdni vztahti s politickymi
predstaviteli, médii ¢i odborniky) ¢i organiza¢nimi schopnostmi a schopnost
spoluprace (nejen v oblasti finan¢nich zdroji, ale také v mobilizaci lidu)
(Vymeétal 2010: 38). Nicméné lobbing je provozovan i skupinami, jakymi jsou
think-tanky ¢i natlakové skupiny. Pod nimi si lze predstavit organizace

a kampan¢ zakladané jednotlivymi celebritami (Vymétal 2010: 41).

Na celebritizaci diplomacie, stejné jako na ptfedchozi koncepty, neni jednotny
nazor. Mezi autory se vyskytuje jak pozitivni, tak negativni ohlas. Pfinosy
diplomacie v podani celebrit vidi autofi v jejich schopnosti rozvojovou
problematiku pfitazlivé zardmovat. Zde lze opét sledovat spojitost s lobbingem,
jelikoz jednou z funkci je upozoriiovani a medializace problému. Zaroven
se vSak opiraji o funkci pfesvédCovaci (snazi se logickymi argumenty presvédcit
publikum ¢i politické predstavitele o spravnosti zaméfeni se na rozvojovou
problematiku) nebo se sousttedi na vymahani zakladnich prav

v celospolecenském rozméru (Vymétal 2010: 38-39). Prostfednictvim jejich
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slavy je medializace problému velmi snadnd a jejich vyhodou také je, Ze
si mohou danou problematiku sami vybrat (Cooper 2008a: 11). Stavaji se také
novym impulsem do kampani nevladdnich organizaci, jez by casto byly
bez celebrit nevyrazné (Cooper 2008a: 7). Dle autori Goodmana a Barnese
(2011: 81) propagace a marketing nebyl nikdy jednodussi nez v soucasnosti
za pomoci celebrit. Vyhodou oproti klasické diplomacii je, Ze se nemusi ohlizet

na formalni podminky, administrativu ¢i etiketu (Cooper 2008a: 11).

Na druhou stranu existuje vyraznd kritika na pronikdni celebrit do funkce
diplomatt. Jednim z kritikii je Douglas Kellner (2010: 123), jemuz pfipada
celebritizace diplomacie spiSe jako forma diplomacie plna symbolickych gest,
nikoli jako komplexni diplomacie. Zasadni otdzka kritiky se tyka divéryhodnosti
a upfimnosti celebrit, jelikoz existuje velkd pravdépodobnost, Ze se celebrity
vénuji diplomatickym aktivitdm pouze pro své vlastni zviditelnéni (Dwight 2016:
20). Na duvéryhodnosti nepfidavaji ani celebrity, které tuto funkci neberou vazné
¢i se zaslouzi o néjaky skandadl. Zde muzeme uvést piiklad Sophie Loren,
kteréd jakozto Vyslankyné dobré vile UNHCR pfijela na konferenci ohledné
hladov¢jicich uprchliki v Somalsku v auté znacky Rolls Royce oblecena
v kozichu (Cooper 2008a: 21). Celebritizace diplomacie je také oznacovana
jako tzv. Celebokracie®, ktera odkazuje k fetisizaci diplomacie, jelikoz celebrity

jsou nevzdélané a dochézi tak k ohlupovani lidi (Cooper 2008a: 114).

Pokud se zaméfime na konkrétni funkce, jez celebrity vykonavaji, mezi
ty nejznamé&jii patii role Vyslanct dobré vile OSN a Poslové miru OSN*,
které jsou ptidruzené k uréitému programu OSN (napf. jiz zminény Vyslanec

dobré vile UNHCR)?* (Fall — Tang 2006: 2). Dalsi velmi vyznamnou

20V angli¢ting je termin oznagovan jako Celebocracy (Cooper 2008a: 114).
21 Anglicky UN Goodwill Ambasador a Messenger of Peace.

22 UNHCR neni jedingm programem OSN, ktery tuto funkci nabizi. Vyslanec dobré vile mize byt
ziizen v kazdém programu OSN, tedy ve FAO (the Food and Agriculture Organization), UNICEF (the
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mezinarodni organizaci, kterd zameéstnava celebrity jako ambasadory,
je Oxfam. * Ambasadory této mezinarodni organizace se staly celebrity
jako Scarlett Johansson nebo Chris Martin (Goodman — Barnes 2011: 77).
Nicméné v tomto piipad€ plati, ze ¢im znaméjsi celebrita, tim vyznamnéjsi
organizace o ni maji zdjem. Existuje také predpoklad, ze zndméjsi celebrity jsou
na poli diplomacie vice viditelné (Thrall — Stecula 2016: 4). Aktivita se vSak
neomezuje pouze na mezinarodni organizace, protoze spojeni celebrit
s nevladnimi organizacemi (napt. Amnesty International) ¢i charitami je pomérné
bézné (Cooper 2008a: 7). Nejvyznamnéjsi celebrity si také zakladaji své vlastni
nadace a organizace, aby se je jeSté lépe zameéfovaly na jimi vybranou
problematiku. V tomto piipad¢ se nepochybné jednd o Angelinu Jolie, Bono
Voxe nebo George Cloonyho (Thrall — Stecula 2016: 4). Audrey Hepburn,
Princezna Diana, Richard Gere, Ben Afflect, Jennifer Lawrence ¢i Emma
Watson jsou dalsi slavni diplomaté (Cooper 2008a: 4, 7; Dwight 2016: 19;
Goodman — Barnes 2011: 77; Litter 2008: 240). Ac¢koliv vétSina celebrit pochazi
ze zemi Severu, neni tomu tak, ze by zem¢ Jihu nemély zddnou svoji celebritu.
Piikladem mitize byt uruguaysky herec Osvaldo Laport z¢i africky zpévak
Youssou N’Dour. Nicméné jejich dosah neni tak zasadni jako v ptipad€ celebrit

ze Zapadu, potazmo anglosaskych zemi (Dwight 2016: 18).

Na zaklad¢ ptredchozich teoretickych vymezenich pronikani celebrit do oblasti
politiky jsme si pro tuto praci vytvofili nékolik znakt, které budeme sledovat
u vybranych celebrit. Znaky jsou nasledujici:

a) Politizujici celebrita se angazuje v rozvojové politice, aktivné upozoriuje

na urcity problém a vyuziva nastroje lobbingu.

United Nations International Children's Emergency Fund), UNDP (the United Nations Development
Programme), WHO (the World Health Organization), UNESCO (the United Nations Educational,
Scientific and Cultural Organization), nicmén¢ tato funkce je i v dalSich pfidruzenych programech (Fall —
Tang 2006: 4).

23 Oxfam International je seskupeni nevladnich organizaci soustfedici se na boj proti chudobé. Nazev
vychazi z Oxford Committee for Famine Relief (Oxfam International 2017).
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b) Okoli (média, politi¢ti pfedstavitelé a lidé) na jejich angazovanost reaguji.
c) Ve své agend¢ navazuji vztahy s kliCovymi aktéry (predstavitelé statu,
Clenové vlady, nevladni a jiné organizace), potazmo jsou jmenovany do

uréité funkce.

2.6 Filantropie

Filantropie je dle definice organizovand Cc¢innost zalozend na laskavosti
a darcovstvi, kterd zahrnuje viditelné a vefejné dary, které¢ proudi do organizaci
zabyvajici se rozvojovymi aktivitami (Mashall 2015: 44). Veiejné dary mohou
byt v podobé penézni, ale podpora proudi také prostfednictvim darovani zbozi ¢i
sluzeb. Jedna se tedy o snahu podpofit Stésti a blahobyt druhych (Allatson —
Jeffreys 2015: 7). Takovéto darcovstvi je zaloZzeno na ochoté jednotlivcli nebo
n¢jakého uskupeni se angazovat ve vetejné prospesnych vécech, prosazovat
univerzalni hodnoty a spolecenské blaho (Piknerova 2015/2016). Aktéru, kteti
se do filantropie zapojuji, je vice. Soucasn¢ existuje vice urovni filantropie,
asice filantropie jednotlivcl, firemni, stitem organizovana ¢i filantropie
provozovana nadnarodnimi spole¢nostmi (Bishop 2007: 2—8). Obecné vsak plati,
ze je filantropie provozovand lidmi, ktefi maji dostatek finan¢nich prostiedkd.
Respektive se tento moralni akt od finan¢né prosperujicich aktérti ocekava (Rieff
2015). Do filantropie tak pronikaji i celebrity, které maji finan¢nich prosttedki
dostatek, zaroven disponuji Casem, ktery mohou témto aktivitim vénovat.
Takovému spojeni se fika Celantropie®® (Allatson — Jeffreys 2015: 7). Finan&nimi
prostfedky ptredevsim disponuji i netradi¢né chapané celebrity, a sice miliardafi,
ktefi jsou pro svij majetek ¢i uspéch znami po celém svété. V soucasnosti tedy
existuje trend, ze kazdy miliardaf by se m¢l do filantropie aktivné zapojit
a zalozit naptiklad svoji nadaci (Bishop 2007: 5). To mizeme sledovat v pripadé

Billa Gatese, potazmo jeho Zzeny Melindy Gates, se kterou vytvofili Nadaci Billa

24V originalnim znéni se jedna o Celanthropy (Allatson — Jeffreys 2015: 7).
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a Melindy Gatesovych. On sam ptedstavuje spojeni obou vyse zminénych trendd,
tedy je miliarddf a svym zpisobem i celebrita, jelikoz se jeho firma Microsoft
stala jednou z nejvyznamnéjsich IT firem na svété (Wheeler 2013: 152). Oni
sami definuji svoji aktivitu jako dobrovolny akt, vramci kterého se snazi
o0 obecné blaho (Rieff 2015). Usp&snost jejich nadace mize byt zakofenéna také
v tom, ze jsou do ni sami zapojeni. Dle Bishopa (2007: 5) jsou totiz nadace
Dokaze tak udrzet nadaci agilni a kreativni. Nicméné Gatesovi nejsou jedinymi
filantropy. Jiz v minulosti se mnoho tspé$nych obchodnikii vénovalo filantropii,
pfikladem mutize byt John D. Rockefeller (Kapoor 2015: 117). Dale naptiklad
Andrew Carnegie, Henry Ford nebo zakladatel americké televize CNN, Ted
Turner (Piknerova 2015/2016). Nadace jsou vSak zakladané také byvalymi
politiky jako v pfipadé Billa Clintona, Nelsona Mandely ¢i Tonyho Blaira.
Vyjimkou vsak nejsou ani ¢lenové kralovskych rodin jako princezna Diana nebo

princ Charles (Bishop 2007: 4).

Zhodnoceni filantropie ukazuje na riizné nedostatky nebo problémy s ni spojené.
Cile, které si filantropové zavdavaji, jsou casto mimotadné naro¢né. Napiiklad
neziskova organizace Malaria No More si klade za cil uplné¢ vymyceni malarie
nebo cilem organizace Make Poverty History je udélat z chudoby zélezitost dob
minulych, nikoli soucasnych ¢i snad budoucich. Podstata kritiky je nejen v tom,
ze cile jsou Casto nedosazitelné, ale zaroven se jedna o problematicky zplsob
méfeni takovychto cili. Vyuziti financnich prostiredkt by se tedy mélo
systematicky promysSlet a nasledné se soustfedit na klicové cilové skupiny
a problémy, které by se mély prostfednictvim filantropie fesit (Bishop 2007: 6—
7).
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3 BONO VOX

V diplomové praci pojednavajici o celebritizaci politiky nesmi chybét zaméreni
na jednu z kli¢ovych postav formovani tohoto fenoménu. Bono Vox pifedstavuje
urcity milnik ve vnimani prolindni svéta celebrit a politiky. V této Casti si tedy
pfedstavime jeho pisobnost v oblasti rozvojové politiky. Abychom se mohli
zaméfit na udalosti po prelomu tisicileti, a sice od vymezené¢ho roku 2000,

musime kratce piedstavit historii jeho angazovanosti.

3.1 Cesta k rozvojové problematice od 70. let

Bono Vox, vlastnim jménem Paul David Hewson, je hudebnik ptivodem z Irska.
Plsobi jako hlavni zpévéak kapely U2, jedné z nejpopularnéjsich a nejvilngjsich
rockovych kapel poslednich tficeti let. Nelze tedy pochybovat o tom, ze je Bono
Vox celebritou svétového rozméru (Bhatnagar — Mittal 2011: 53-54). Z pocatku
se Bono aktivné vyjadfoval k politickému déni v jeho rodné zemi. Nicméné
pomérn¢ zahy presunul svoje aktivity zirského prostiedi na globalni uroven
(Jackson 2008: 23). Pokud zde vSak hovotfime o aktivitich Bona, je také nutné
fici, ze takovychto aktivit se nezucastiioval jen on, ale cela kapela, jelikoz jejich
politické postoje a ndzory byly Casto promitany do textd jejich pisni (Cloonan —

Garofalo 2003: 6).

Na pocatku 80. let jiz protestni politicky ladéné texty pisni Bonovi nestacily
(Jackson 2008: 29). I proto se vroce 1984 poprvé spojil s dalSim irskym
zpévakem Bobem Geldofem v projektu nazvaném Band Aid (Yrjold 2014: 85).
Timto projektem poprvé uptfel Bono pozornost na Afriku, protoze jeho
primarnim cilem bylo pomoci lidem zasazenym hladomorem v Etiopii. Byla
vytvorena pisnicka ,,Do they know it’s Christmas?* poukazujici pravé na Afriku

(Rijven 1989: 199). Nasledujici rok se vsak tento projekt jest¢ vice rozrostl a
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byly zorganizovany dva zaroven probihajici koncerty pod nazvem Live Aid,
jejichz usp&snost byla opravdu veliki (Ponte — Richey 2008: 716).>> V obou
projektech samoziejmé vystupoval Bono Vox, avSak dilezitéjsi je fakt, ze prave
tato spoluprace odstartovala strategicky vztah a pratelstvi mezi Bonem a Bobem
Geldofem. Bona koncerty a Geldof ovlivnili natolik, ze se v rdmci nékolika
meésicti poté vydal se svoji zenou do Etiopie, aby vSe vid¢l na vlastni oci
(Jackson 2008: 31). A pravé zde zapocala transformace Bona z hudebnika

v politizujici celebritu potazmo celebritu-obhdjce.

3.2 Jubilee 2000

Jedno z nejvyznamnéjsich témat, o které se Bono Vox zacal po benefi¢nich
koncertech zajimat, bylo oddluzeni neboli zruSeni dluhu nejvice zadluzenym
statiim svéta (HIPC) tak, aby jim bylo uleh&eno od dluhové zatéze (IMF 2016).%
V reakci na HIPC byla vytvofena kampaii Jubilee 2000%, jejimz cilem bylo
do roku 2000 uleh¢it nejchud$im zemim svéta od nesplatitelnych externich dluhi
(Busby 2007: 249). Oficialnim sloganem kampané bylo heslo ,,Drop the Debt*,
v Ceském piekladu ,,Odpustte dluh* (Make Poverty History 2017a). Spojenim
riznych organizaci a koordina¢nich organii jako AFRODAD, EURODAD?,
Oxfam (Donnelly 2002) vznikla neformélni mezinarodni sit’ se zastoupenim
ve vice nez 57 zemich. Formdlné byla zahajena na summitu G7 v Denveru

ve stat¢ Colorado (Jackson 2008: 65).

25 Koncerty probihaly zaroven ve Philadelphii a v Londyné (Jackson 2008: 29). Usp&snost koncertti se d4
odvodit od poctu sledujicich, ktery ¢ita 1,5 az 2 miliardy sledujicich v 150 zemich svéta. Vydélek
z koncertt dosahl 60 miliont liber (Ponte — Richey 2008: 716; Jackson 2008: 30).

26 Tniciativa Nejvice zadluZenych zemi svéta (Heavily indebted poor countries — HIPC) byla zaloZena
Mezinarodnim ménovym fondem a Svétovou bankou v roce 1996 jako reakce na stale vice se zadluzujici
zemé globalniho Jihu. Cilem bylo zajistit, aby se zadna zemé nepotykala s takovou dluhovou zatézi,
kterou neni schopna sama zvladnout. Cilem bylo zemim snizit dluh nebo je uplné oddluzit (IMF 2016).

" Nézev Jubilee odkazuje na biblické pojednani o odpusténi dluhii (Busby 2007: 248).

* The African Network and Forum on Debt and Development, The European Network and Forum on
Debt and Development — koordina¢ni organy pro dluh v africkém a evropském regionu (Donnelly 2002).
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Za iniciativou zruSeni dluhu a vymyceni chudoby stal Jeffrey Sachs (Ponte —
Richey 2008: 717), soucasn¢ byl také ekonomickym poradcem této kampané
(Sachs 2005: 342). A pravé jednim zklicovych momentti pro odstartovani
Bonovych diplomatickych zkusSenosti bylo setkdni s nim, pfedev§im pak jeho
studium na Harvardské univerzit¢ pod Sachsovym vedenim. Dle Bonovych slov
mu Sachs zménil pohled na svét (Assayas 2005: 101). Bono se stal v roce 1999
tvari, mluvcim a propagatorem kampané Jubilee 2000 (Kotin — Marklin 2004:
184). Bonova kampan v Jubilee 2000 zacala velmi aktivng, jelikoz hned v unoru
1999 pti piedavani cen Brit Awards spolu s Muhammadem Alim informovali
obecenstvo o vyznamu Jubilee 2000. Nasledujici den Bono vydal clanek
v deniku The Guardian apelujici na vlady rozvinutych zemi, aby pfijaly vyzvu
nového tisicileti a dluh vymazaly (Friesen 2012: 68-69). Bono situaci
zadluZzenych zemi pfirovndval k povalecné pomoci Evropé ze strany USA,
tedy k Marshallové planu. Jeho strategie projevu byla uspésna, jelikoz
do n€kolika dnt Velka Britanie, v ¢ele s Tony Blairem, oznamila odpusténi
50 miliont liber (Jackson 2008: 67—68). Bono se jako propagator ucastnil mnoha
jednani, naptiklad s papezem Janem Pavlem II., americkymi senatory (Barro
2001: 24), ale také s americkym prezidentem Billem Clintonem, jenz byl jiz

od pocatku jeho navrhiim naklonén (Busby 2007: 257).

Postupné se mu dafilo svymi argumenty, znalostmi a charismatem piesvédcovat
i své kritiky, jakym byl napiiklad Robert J. Barro®. I on pii rozhovorech fekl,
ze byl prekvapen vzdélanosti, informovanosti a dobrymi argumenty, které mu
Bono ptedlozil (Barro 2001: 24). Vyraznou udélosti, ktera reagovala na kampan
Jubilee 2000, bylo setkani G7 v Kolin¢ v roce 1999. Nejedna se jen o protesty
témer 50 tisic podporovateli kampané (Friesen 2012: 70), ale hlavné o pozdéjsi
pfislib Billa Clintona, Ze odpusti celych 100 % dluht zadluzenym zemim (Busby

2007: 257). Bonovy snahy o zruSeni dluhii se pfesunuly také na nadnarodni

29 Ekonom z Harvardské univerzity (Jackson 2008: 71).
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uroveii, a sice na uroveit Mezinarodniho ménového fondu a Svétové banky. Pri
setkani v Praze v roce 2000 prezentoval agendu Jubilee 2000 piimo Jamesi
Wolfensohnovi, tedy prezidentovi Skupiny Svétové Banky. Wolfensohn vyjadfil
svlj zajem ve smyslu, ze je Bono obdivuhodnym obhéjcem zruseni dluhu, avsak
podotkl, ze s nim nemlze stoprocentn¢ souhlasit a podpofit dané zruseni (BBC
2000a). Klicovym momentem Bonova vlivu bylo také sepsani petice pro Kofiho
Annana, kterou podepsalo celkem 21,2 miliond lidi ze 155 zemi svéta (BBC
2000b). Kampan Jubilee 2000 byla pod propagaci Bona velmi uspésna, jednalo
t¢ doby byla otdzka oddluzeni pro vefejnost prakticky neznamd, avSak

po kampani se z dluhu tietiho svéta stala politicka otazka (Jackson 2008: 88—89).

3.3 DATA

Bono byl problematice oddluzeni natolik naklonén, ze se rozhodl ho promitnout
do dalSich svych aktivit, a sice do dal$iho projektu nazvaném DATA (udévané
jako Debt, AIDS, Trade, Africa, in return Democracy, Transparency,
Accountability for Africa), ktery zalozil on s Bobby Shriverem a dal§imi aktivisty
z Jubilee 2000, Jammie Drumondem a Lucy Mathew (Assayas 2005: 89; 98).
Lobbisticka skupina ¢i think tank byl zaloZzen v roce 2002 a Bono v ném volné
navazal na predchozi Jubilee 2000 (Cooper 2008b: 7). Vytvoteni DATA bylo
oznameno na Svétovém ekonomickém foru v New Yorku nejen za ptitomnosti
Billa Gatese a jeho manzelky Melindy™, jejichz nadace vlozila 50 miliont USD
pro ucely projektu DATA. Gates vSak varoval, ze soukromé -charitativni
piispévky nejsou dostacujici a bude nutnd asistence stati (Gates Foundation
2017a). Projekt DATA mél §ifit povédomi v rozvinutych zemich o africkém

neudrzitelném dluhu, krizi HIV/AIDS a nespravedlivém obchodu (Jackson 2008:

30 Na Svétovém ekonomickém foru byl napiiklad i ministr financi USA Paul O’Neil, mexicky prezident
Ernesto Zedillo a dal$i vyznamni politicti predstavitelé (Newsweek 2002).
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121). Zptsob jednéani z Jubilee 2000 u Bona pfetrval, a i proto se v této dobé
soustfedil na vysokou politiku (Cooper 2008b: 7). Cile byly dva, a sice lobbovani
u vlad bohatych zemi (USA, EU, Kanada a dalSi) a zvySovani vefejného
povédomi o situaci v Africe. Apeloval tedy na vlady, aby zvySily své finan¢ni
prostfedky proudici do Afriky. Na oplatku vyzval africké staty k demokracii,

transparentnosti a zodpovédnosti (Jackson 2008: 122).

V priibéhu projektu DATA se Bono setkal s mnoha statniky, se kterymi hovotil
ohledné snizeni dluhti a zvySeni pfispévkll na pomoc Africe (West 2008: 4).
Ackoliv nebyl africky kontinent v Bushové administrativé povazovan
za strategicky, v roce 2003 George W. Bush pfi jednom z projevl oznamil, ze
chece zvysit fond HIV/AIDS na 15 miliard UDS v pétiletém horizontu v rdmci
tzv. Prezidentského krizového planu boje s AIDS (President's Emergency Plan
for AIDS Relief — PEPFAR) (Sachs 2005: 343-344). Jednou z taktik, jak
presvédCit americkou administrativu, byla spolecnd cesta Bona a amerického
ministra financi Paula O’Neila do Afriky, kde mu Bono ukazoval, na jaké ucely
maji byt finance urCeny (Zagorin 2002). Zaroveii Bono vyuzival lobbistickych
praktik nejen na statni Grovni, ale také na urovni parlamentu (ONE 2017a). Sam
pak v rozhovoru piiznava, ze jednani nebylo vzdy lehké. Jeden z kongresmanti
snim téméf odmitl jednat, jelikoz Bono nebyl pravy lobbista, ale pouhy
muzikant. Kongresman nakonec sviij nazor na problematiku rozvoje v Africe
zménil, nejen diky Bonovi, ale také diky mnoha hlasiim, které se ve prospéch
Bona vyjadiily (Assayas 2005: 111). V ramci n¢kolika summiti G8 v Kanadg,
Francii ¢i ve Spojenych statech americkych se Bono seSel s nékolika dalSimi
pfedstaviteli. Jacques Chirac, Silvio Berlusconi, Jean Chretien ¢i jeho néstupce
Paul Martin patii mezi nejvyznamnéjsi aktéry, ktefi byli ochotni s Bonem jednat

(Jackson 2008: 135: 171).
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3.4 Kampan ONE

Vroce 2004 oznamila DATA vznik mezindrodni kampané¢ ONE, jez
je americkou verzi kampan& Make Poverty History.”' V &ele kampang stal opét
Bono Vox a Bob Shriver (ONE 2017b). ONE bylo zalozeno jako grassroots
projekt, tedy projekt vytvaieny zdola (ONE 2017c¢). Kampan sledovala stejné cile
jako DATA, konkrétn¢ chudobu, AIDS, korupci a obchod a samoziejmé zruseni
dluhii. Nicmén¢ dalSim cilem bylo usilovat o navySeni amerického rozpoctu pro
mezinarodni pomoc o 1 % (Jackson 2008: 164).>* Bono uvédomujici si daleZitost
celebrit v kampani, pfizval do ONE dalsi celebrity jako Justin Timberlake, Brad
Pitt, Tom Hanks ¢i George Clooney. S odkazem na charakter grassroots
kampané€, Jamie Drummond, ktery dopomahal kampain ONE vytvofit, uvedl, ze
lidé jsou tou hnaci silou. Jejich hlas je potieba pro to, aby celebrity mohly

obhajovat tuto agendu (Hiatt 2005).

Kli¢ovou udalosti v tomto obdobi byl summit G8 v Gleneagles ve Skotsku. Bob
Geldof 1 Bono Vox zde byli ve stejném postaveni jako legitimni diplomati
a na summitu byli pfijati podobné¢ jako hlavy statii. Doséhli bilateralnich jednéani
s britskym premiérem Tony Blairem, americkym prezidentem Georgem W.
Bushem a generdlnim tajemnikem OSN Kofi Annanem (Cooper 2016: 264).
Hlavnimi tématy summitu G8 v Gleanegles byly socidlni, ekonomické a politické
podminky, ve kterych zije téméf miliarda lidi v rozvojovych zemich Afriky,
agenda se tedy zamétovala praveé na problematiku chudoby (Harrington 2005).
Summitu vSak predchazelo mnoho Bonovych vystoupeni a jednani. Jednim

z nich byl Bonliv projev na konferenci britské Labour Party na podzim 2004, kde

31 Agkoliv k tomu nazev ONE vybizi, neni pry odvozen od nazvu pisni¢ky kapely U2, ale jedna
o symboliku, Ze jeden hlas je doprovazen mnoha dal§imi (ONE 2017b). Kampan ve volném piekladu
,Udé€lejte z chudoby minulost® je britskou verzi kampané v boji proti chudobé (Make Poverty History
2017b). Obé jsou pak soucasti celosvétové iniciativy Globalni vyzva k akci proti chudobé (The Global
Call to Action Against Poverty — GCAP) (White Band 2017).

32 Nazev kampané odkazuje také k danému jednomu procentu, o které kampaii usiluje (Jackson 2008:
164).
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apeloval na Tonyho Blaira a Gordona Browna, aby se stale vénovali
problematice chudoby. V projevu je pfirovnal k Johnu Lennonovi a Paulu
McCartnymu s tim rozdilem, ze Blair a Brown maji politickou moc a mohou
k feSeni chudoby vyrazn¢ piispét (BBC 2004). V kvétnu 2005 se
ve Washingtonu seSel s ministryni zahrani¢i Condoleezzou Rice (Traub 2005).
Tehdejsi predseda Evropské komise Jos¢é Manuel Barroso byl dalSim politickym
pfedstavitelem, se kterym Bono pfed summitem jednal (The Guardian 2005a).
Se vSemi piedstaviteli hovofil pak o tématu chudoby a Afriky na nadchéazejicim

summitu GS8.

Stézejni udalosti bylo také uspotfadani koncertu pod vedenim Boba Geldofa
za velkého ptispéni Bona a U2. Koncerty Live 8, které se odehravaly 2. cervence
2005 soub&n& na vice mistech v Evropé a USA (Marsh et al. 2010: 336).”
Koncerty byly uspotfadany strategicky nékolik dnii pfed vypuknutim summitu
G8, protoze jejich cilem bylo upozornit na probihajici kampan¢ Make Poverty
History a ONE a pfipoutat pozornost Siroké vefejnosti na rozvoj a rozvojovou
pomoc (Doward 2013). Soucasné¢ s koncerty byl potadany také pochod
v Edinburghu, kde protestovalo celkem 225 tisic lidi. Tyto akce zviditelnily
problematiku chudoby tak, jak tomu do té doby nikdy nebylo. VSechny tyto
faktory tedy zvySily ocekavani, ze summit G8 pfinese mimotadny prilom v boji
proti chudobé (Oxfam International 2005). Vysledkem summitu G8 bylo mimo
jiné 1 piislibeni zvySeni rozvojové pomoci o 50 miliard USD ro¢né s kone¢nym
datem do roku 2010, z nichz 25 miliard mélo smétovat do Afriky (Walker 2015).
Bono do summitu vkladal velké nadéje, kdyz se o ném vyjadiil jako zacatku
konce chudoby (Kharas 2008: 53). Nicméné béhem dal$iho summitu G8 v roce
2007 v Heiligendammu Bono vyjadfil zklamani, ze staty G8 svému slibu

nedostaly a pii dal$im jednani tak Bono bude vice obezietny viici politickym

33 Koncerty probihaly ve Filadelfii, Londyné, Paiizi, Berling a Rimé. Koncerti se za¢astnily nejvétsi
hvézdy pop kultury, a sice U2, Elton John, Paul McCartney, Coldplay a dalsi (Harrington 2005).
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predstavitelim (Cooper 2008b: 15). Némeckd kanclétka Angela Merkel
podékovala Bonovi za jeho osobni ptinos a vyzvala Bona a Geldofa po jednani
v Heilegendammu, aby se jim snazili v dalSich jedndnich divéfovat (Reuters
2007). Vroce 2008 se Bono ucastnil Svétového ekonomického fora
ve Svycarském Davosu (Wheeler 2103: 157). I zde vystupoval na stejné urovni
jako politi¢ti predstavitelé, ale také naptiklad na stejné urovni s ekonomy (Traub
2005). Spole¢né¢ s Al Gorem zde prezentovali spojeni mezi klimatickymi

zménami a chudobou (World Economic Forum 2008: 15).

Rok 2008 je také ve znameni spojeni dvou predeslych projektii, DATA a kampai
ONE, jejichz spojenim byla vytvofena organizace s jednoduchym nazvem ONE
(ONE 2017b). Otazka chudoby a jejitho feSeni byla o dva roky pozd¢ji
projednavdna na dvou ruznych frontdich. Na jedné stran¢ Bono diskutoval
rozvojovou politiku a Rozvojové cile tisicileti s Barackem Obamou (McKieran
2010), na druhé stran€ byl pfijat ruskym prezidentem Dimitrijem Medvedévem,
se kterym jednal ohledn& spoluprace v boji proti AIDS (Dyomkin 2010).**
V nésledujicich letech se Bono zacal orientovat také na jednani G20. Divodem
muze byt pfitomnost novych rostoucich mocnosti a donort, které piedstavuji
staty BRICS nebo Mexiko. I proto Bono apeloval na mexického prezidenta, aby
stézejnim bodem jednani G20 v Los Cabos byla otazka chudoby (Cooper 2011).
Jednim z nejnovéjsich prispévkl je ucast Bona na Mnichovské bezpecnostni
konferenci v tinoru 2017. Bono zde béhem svého proslovu upozornil na korelaci

bezpecnosti a rozvoje (Linder 2017).

34 Bono inicioval spolupréaci v kampani PRODUCT(RED)™ s tim, Ze by Dimitrij Medvedév mohl najit
ruskou firmu, ktera by na projektu spolupracovala (Dyomkin 2010). Kampan je vysvétlena v nasledujici
podkapitole.
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3.5 (RED)a PRODUCT (RED)™

Ctvrty projekt, ktery bude v této praci predstaven, je iniciativa (RED) opét
zalozena Bono Voxem a Bobem Shriverem vroce 2006 na Svétovém
ekonomickém foru v Davosu (Baab et al. 2008: 5). Stale se vSak jedna o spojeni
s organizaci ONE, jelikoZ iniciativa (RED) potazmo PRODUCT (RED)™ je jeji
sesterskou aktivitou (RED 2017a). Tento projekt se od téch pfedchozich znacné
odliSuje, protoze vytvari platformu, do které mohou snadno pfispét sami
podporovatel¢ ztad obycejného lidu (RED 2017b). Je totiz postavena
na principu, e obchod® miize byt vhodnym prosttedkem, jak ziskavat finanéni
podporu pro vetejné prospésné ucely. Iniciativa je také zalozena na principu
konani dobra a tzv. Spole¢enské odpovédnosti firem (Baab et al. 2008: 5).*°
PRODUCT (RED)™ je zna¢kou fungujici pod iniciativou (RED), jejimz cilem
je generovat stabilni p¥isun penéz ze soukromého sektoru do Globéalniho fondu.”’
Ptispévky jsou poté investovany do programtit HIV/AIDS v Africe s diirazem na
zem¢ s vysokym vyskytem prenosu infekce z matky na dité. Principem zapojeni
soukromého sektoru je zapojeni populdrnich firem a znacek, které prodavaji
produkty oznacené znackou (RED) (RED 2017a). Vyuzivaji tak sily nejvétSich
prodejcti na svété v boji proti HIV/AIDS v Africe. Definuji také tfi cile, a sice
poskytovat spotfebitellim moznost piispivat bez namahy, generovat zisk a smysl
pro ucelnost partnerskych spole¢nosti a vytvorit udrzitelny zdroj piijmu

pro Globalni fond pro financovani boje proti AIDS (Wolff Olins 2017).%

35 Autoti uvadgji termin hard commerce.

36 Corporate Social Responsibility (CSR) je pokra¢ujici zdvazek firmy ¢&i pravnické osoby chovat
se eticky a pfispivat k hospodaiskému rozvoji a zaroven zlepsit kvalitu zivota pracovni sily a jejich rodin,
stejné jako spoleénosti jako celku. Definice dle Richarda Wattse a Lord Holme (Holme — Watts 1999).

37 Globalni fond pro boj proti AIDS, tuberkuldéze a malarii byl ziizen v roce 2002. Hlavnim iniciatorem
byl tehdejsi generalni tajemnik OSN Kofi Annan. Vznikl jako soukroma $vycarskd nadace pod zastitou
Svétové zdravotnické organizace. Podporuje pies 1000 klinik, programii a agentur ve 150 zemich svéta
(The Global Fund 2017a).

** 0 tom, jakym zptisobem to celé funguje, piSe na svych internetovych strankach i samotny Globalni
fond. Zakaznik si koupi produkt oznaceny (RED), nasledné az 50 % ze zisku putuje rovnou od vyrobci
do Globalniho fondu, nikoli do iniciativy (RED). Globalni fond pak vyuzije 100 % castky na pomoc
lidem zasazenym virem HIV v Ghang, Jihoafrické republice, Keni, Lesothu, Rwandé, Svazijsku, Tanzanii
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Spoleénosti, které se do iniciativy PRODUCT (RED)™ zapojily, jsou American
Express, Apple, Bank of America, Beats, Coca Cola, Converse, Dell, Emporio
Armani, Gap, Hallmark, Microsoft, Motorola, Nikce, Penguin Classics,
Starbucks (Dadush 2010: 1274, RED 2017¢). Produkty, jez jsou prodavany pod
touto znackou, maji pro rozpoznani syté ¢ervenou barvu. Kampan byla doplnéna
nejen billboardy a dal§imi typy reklam, ale zahrnovala také dal$i celebrity.
Piikladem muize byt reklama s Penelope Cruz v Cerveném tricku GAP s napisem

»DESI(RED). Miize tricko zmeénit svet? Tohle ano.* (Macleod 2011).

Kampan s sebou pfinesla i kritiku této konzumni filantropie, a sice, ze je v lidech
vyvolavan falesny pocit pomoci (Eikenberry — Nickel 2009: 979). Kritika byla
sméfovana také smérem k samotnému Bonovi. Nekteré neziskové organizace
podotkly, Ze neni v jejich zajmu, aby BONO byl v cele krize HIV/AIDS
v Africe. Zaroven kvili kampani PRODUCT (RED)™ ziskaly méné piispévki
zejména kviili mylné predstavé, ze Afrika je zachranéna. A také z toho divodu,
ze lidé si rad¢ji koupi Cerveny produkt s pfedstavou, ze prispivaji, misto toho,
aby sami darovali urc¢itou ¢astku podobnym neziskovym organizacim (Phu 2010:
118). Co se tyce vydajii na reklamu, (RED) bylo kritizovano, Ze za prvni rok
fungovani bylo utraceno 100 miliontt USD, zatimco pouhych 18 miliont USD
bylo na prodeji produktd vybrano (Nixon 2008). Zde je vSak nutné podotknout,
ze (RED) uvadi, ze reklama byla placena finanénimi prostfedky jednotlivych

spoleCnosti a ne samotnou iniciativou (RED) (Dadush 2010: 1279).

3.6 Shrnuti aktivit Bono Voxe

Bono Vox se stal prikopnikem diplomacie celebrit a od 90. let, kdy se rozvojové

problematice aktivné vénuje, mizeme jeho zplisob vystupovani oznacovat jako

a Zambii. Vysledkem je, Ze spokojeny zakaznik ma novy produkt (RED) a zaroveil pomaha vytvaret
generaci bez AIDS (The Global Fund 2017b).
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,bonoizaci diplomacie®. Ta je chapana jako prolinani dvou pfistupt, tedy Bona
jako ,,insidera® a Bona jako ,,outsidera®, coz mu umoziuje oslovit dva protipoly
obecenstva. Je tak schopny komunikovat na vysoké turovni s nejvysSimi
predstaviteli statil a zaroven promlouvat k obycCejnému lidu prostiednictvim
médii ¢i na svych koncertech (Bhatnagar — Mittal 2011: 55). V jeho ptipadé
muzeme sledovat prolindni pifimého a nepfimého lobbingu. Setkévani
se s politickymi statniky a lobbovani za odpusténi dluhii ¢i za zvySeni vydaji
na rozvojovou pomoc lze zatadit pravé do piimého lobbingu. Naopak oslovovani
publika na koncertech ¢i prostfednictvim médii jsou nastroje lobbingu nepiimého
(Vymeétal 2010: 44-45). S ptibyvajicimi zkuSenostmi Bono zacal vytvaret svoji
agendu, na kterou se od té doby primarn¢ soustfedil, a sice na problematiku
chudoby, HIV/AIDS, malarie, tuberkulozy a také na odpusténi dluhti. Aby mohl
tuto problematiku fesit, bylo nutné prosadit se na té nejvy$si mozné trovni, proto
se orientoval naptiklad na summity G8 ¢i setkani MMF a Svétové banky. K tomu
mu dopomohla nejen jeho slava, ale také osoby, se kterymi se Bono spojil.
Nejvyznamnéjsi osoby v jeho rozvojové angazovanosti jsou bez pochyby Bob
Geldof jako zasvétitel, Bob Shriver jako spoluzakladatel projektii a nadaci
a Jeffrey Sachs jako uclitel a mentor. Jak sdm v rozhovoru pfiznal, setkani
s Jeffrey Sachcem bylo kli¢ovym momentem v jeho diplomatické kariéte, prave
on ho velmi ovlivnil i co se ty¢e vybéru agendy (Assayas 2005: 101). Také je
zato Bono kritizovan v tom smyslu, ze Jeffrey Sachs inicioval zruseni dluha
nejvice zadluzenym zemim svéta a Bono se stal jakymsi megafonem, ktery tuto
myslenku prezentuje (Marsh et al. 2010: 332). O vyjimecnosti jejich vztahu
svédci i fakt, ze Bono napsal pfedmluvu k Sachsové knize se jménem The End of
Poverty, ve které popisuje nejen jejich spole¢nou cestu do Afriky (Sachs 2005:

XV—XViil).

O tom, ze je Bono uznavanym rozvojovym obhdjcem, advokatem ¢i diplomatem,

neni pochyb. Jeho aktivity jsou ocenovany nejen ze strany publika a jeho
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nasledovatelti v tom smyslu, Ze je schopen nashromazdit ptes 21 milion podpist
pro petici (BBC 2000b), jeho kampan ONE sdruzuje az 8 milionta ¢lenti (2017b)
nebo fakt, Ze jeho aktivity dokézou vzbudit podporu 225 tisic lidi na protestech
v Edinburghu (Oxfam International 2005: 1). S pfihlédnutim k lobbistickym
nastrojim jsou praveé toto piiklady grassroots lobbingu, tedy procesu, kdy
se vytvari urcity protest zdola. Bono je vSak oceiovan i oficidlnimi cestami,
a sice prohlasenim Bona za osobnost roku 2005 (7ime Person of the Year) dle
ankety Zasopisu Time (Time 2005). V roce 2003 dostal ¥ad rytife Cestné legie
ve Francii, dale ziskal cenu TED Prize 2005, vroce 2007 byl povySen
do $lechtického stavu samotnou britskou kralovnou, kdyz obdrzel Rad britského
impéria a v nasledujicim roce byl jmenovan muzem miru (Man of the Peace)
(The New York Times 2017). Jak je vidét v této kapitole, Bono je uznavan také
mezi nejvyssimi politickymi predstaviteli, ktefi jsou ochotni s nim o rozvojové
politice jednat. Je to pfedevSim v jejich vlastnim z4jmu, aby neposkodili svoji

vlastni image.

Klicem jeho pisobeni je jeho vytrvalost a atraktivnost. Atraktivnost neni
myslena ve smyslu sex-appealu, jaky ma naptiklad Angelina Jolie nebo Richard
Gere, ale spiSe v jeho komunikacnich schopnostech. Ve své komunikaci pouziva
techniku morélniho apelu, v ramci kterého upozoriiuje na rozvojové problémy
v Africe a lobbuje za jejich feSeni. Neni vSak provokativni a dokaze jednat
pragmaticky tak, aby skloubil svoji rockovou osobnost a osobnost uznavaného
lobbisty ¢i diplomata (Cooper 2008a: 45-46). Bono se vSak v nésledovani
vytyCeného cile dokdze chovat i1 velmi ostfe. Naptiklad v momenteg,
kdy kanadsky premiér odmitl navySit vydaje na rozvojovou pomoc na
pozadovanych 0,7 % HDP, Bono fekl, ze bude premiérovi Paulu Martinovi délat
problémy (Jackson 2008: 172). Své pozice dosahl také diky své informovanosti
a znalosti dané problematiky, které sbira jak v prostfedi vysoké politiky, tak

v prostiedi aktivisti ¢i odbornikii. Aby vSak mohl jednat s politiky, musi
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kopirovat jejich styl. Strategii Gspéchu bylo tedy penetrovani do vlad a také
do mezinarodnich platforem (Cooper 2008a: 45—46).
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4 ANGELINA JOLIE

Popularni hollywoodska herecka je druhou celebritou, které se v této praci
budeme vénovat. Stejné jako v pfedchozim ptipad¢€, predstavuje urcity milnik
pro fenomén celebritizace politiky. Angelina Jolie svoji celosvétovou slavu
aktivné vyuziva a stala se jednou znejvice diskutovanych celebrit v oblasti

rozvojové politiky.

4.1 Cesta k rozvojové problematice

Jak jiz bylo feceno, Angelina Jolie je svétoznamou hollywoodskou hereckou,
ktera se proslavila riiznymi druhy filmG. V mnoha ¢lancich ¢i biografiich byla
Angelina popisovana jako divoké nezkrotitelné dité, které je nestastné ze svoji
slavy a prondsledovani fotograf (Wheeler 2011a: 57; Duvall 2007: 5). Jeji cesta
k rozvoji vSak nebyla tak dlouha jako v ptipadé piedchozi celebrity, a sice
v pfipadé¢ Bona. Angelina Jolie se zaCala o rozvojovou problematiku zajimat
v souvislosti s natd€enim filmu Lara Croft: Tomb Rider. Film je oznacovan jako
klicovy nejen pro jeji profesionalni kariéru herecky, ale zejména kvili jeji
transformaci z hereCky na rozvojovou aktivistku (Tracy 2008: 88). Nataceni
filmu Lara Croft: Tomb Rider se odehravalo v roce 2000 v Angkoru v Kambodzi
a pravé zde Angelina Jolie nejen navstivila sirotky v uprchlickém tabofte,
ale seznamila se také s existenci pozemnich min (La Bella 2009: 10-11).
ZkuSenost z filmovani v Kambodzi ji zménila zivot a zde na vlastni o¢i objevila
tieti svét (Duvall 2007: 8). Soucasné pii navsteveé uprchlického tabora potkala
sirotka jménem Rath Vibol, kterému bylo pii prvnim stfetnuti tfi méesice. Jolie
se o jejich seznameni vyjadrtila jako o osudovém, v ramci kterého si Rath Vibol
vybral ji a ona si vybrala jeho. Chlapce si Jolie zamilovala natolik, ze ho chtéla

spolecné s jejim tehdejSim manzelem Billy Bob Thortonem adoptovat (Jackson
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et al. 2016: 155).°° To se podatilo v bieznuroku 2002 (Litter 2008: 237).
Chlapec byl nasledné pfejmenovan a dostal jméno Maddox (Jackson et al. 2016:
155). V priibéhu jejich rozvojovych aktivit si Angelina Jolie a jeji dal$i manzel
Brad Pitt adoptovali jeste dveé dal§i déti, a sice vroce 2005 dceru Zaharu
pochazejici z Etiopie (Tracy 2008: 96) a syna Paxe z Vietnamu v roce 2007
(Cooper 2008a: 33).

4.2 Vyslankyné dobré ville UNHCR

NadSeni pro pomahdni a aktivismus na poli rozvojové problematiky vSak
po natdCeni filmu Lara Croft: Tomb Rider neopadlo. Po navratu z Kambodzi
do USA, tedy vroce 2001, Jolie kontaktovala Vysokého komisafe OSN
pro uprchliky se zadosti, aby ji informoval o situaci v Kambodzi a zaroven, aby ji
dovolil navstivit obCanskou valkou zmitané Sierra Leone (Tracy 2008: 88).
V roce 2001 se tedy pod zastitou UNHCR vydala do uprchlického tabora v Sierra
Leone a do Tanzanie (Jolie 2003: 1). Nicméné jeji cesty po uprchlickych
taborech vtéchto dvou zemich neskoncily, jelikoz se vydala dale jesté
do Pakistanu a Kambodzi. Zde se Jolie pfizpiisobila podminkdm pracovniki
UNHCR, se kterymi sdilela pracovni i Zivotni prostfedi. Zarovei si veskeré cesty
hradila sama (UNHCR 2001a). O né¢kolik mésicti pozdéji, presnéji v 27. srpna
2001, byla v Zenevé Angelina Jolie jmenovana do funkce Vyslankyné dobré viile
pro uprchliky UNHCR* (UNHCR 2017a). Tato funkce je pro piisobeni Jolie
velmi dilezitd, jelikoz ji proptjcuje uréitou legitimitu v rozvojovych aktivitach.
OSN jako platforma, kterda UNHCR zalozila, ji mze umoznit jednani
s politickymi elitami (Duvall 2007: 10). Pfedstavuje tak medidtora mezi

globalnim Jihem a Severem a zdroven se mulize stavit do pozice partnera pro ty,

39 Oficidlné kambodzské zakony nedovoluji adoptovat dité pouze jednim samostatnym rodi¢em, proto
byl do procesu zapojen i jeji tehdej$i manzel. Nicméné Jolie i tak uvedla v rodném listu jen jeji jméno
(Jackson et al. 2016: 155).

40 Goodwill Ambassador UNHCR.
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ktefi jsou ve Spatné zivotni situaci (Budabin — Richey 2016: 12). Jolie si také
uvédomila, ze celebrity mohou prodavat, nicméné misto reklamniho marketingu
produkti se mohou zamétovat na rozvojové ¢i politické otazky ('t Hart — Tindall
2009: 4). A proto investuje svij kapital v podobé slavy a transformuje ho
do formy politického aktivismu (Budabin — Richey 2016: 12). Dle jejich slov
si z poc¢atku myslela, ze lehce zachrani vSechny potfebné. Nicméné zjistila,
ze to neni tak jednoduché. Jeji strategii je tedy pouzivat svoji slavu a pouzivat
ji jako néstroj v propagaci tykajicich se dobroc¢innosti (Smith 2007). Ptikladem
muze byt tiskova konference filmu A Mighty Heart, na které Jolie poskytla
rozhovory pro Foreign Policy a casopis Newsweek pifedevSim o své
dobrocinnosti nikoli o filmu (Wheeler 2011b: 14). Prostfednictvim jeji slavy
a fotogenicnosti se ji tak podaftilo pfitdhnout pozornost médii, ale i mladych lidi
na otazku uprchlikl, kdyz se nechala fotit na svych misich pod zastitou UNHCR
(Wheeler 2011a: 56). Jolie je v médiich vyobrazena jako hrdinka jasn€ definujici
svoji agendu na poli globalnich problémti a média nasledné ptebiraji funkci
stanovovani rozvojového diskurzu, kdyz o jejim aktivismu pisi (Duvall 2011:

148).

V ramci funkce Vyslankyné dobré vile UNHCR se vydala na mnoho cest.
Béhem nékolika let obhajovala z4jmy uprchlikli a vnitiné vysidlenych osob
na vice nez Ctyficet misich ve vice nez tficeti zemich svéta. Mezi né patii
napfiiklad Sierra Leone, Tanzanie, Pobiezi slonoviny, Pakistan, Kambodza,
Thajsko, Ekvador, Kena, Namibie, Kosovo, Sri Lanka, Ruska federace,
Jordansko, Egypt, Cad, region Darfur v Sudanu, Libanon, Irdk, Indie, Kostarika,
Afghénistan, Turecko, Tunisko, Haiti ¢i Bosna a Hercegovina. (UNHCR 2017a).
V roce 2003 o n¢kolika cestach vydala knizku, kterd se jmenuje Notes from my
travels: Visits with Refugees in Africa, Cambodia, Pakistan, and Ecuador (Jolie
2003). Jolie vSak nezlstala pouze u navStévovani postizenych mist véalkou

¢ijinymi problémy, ale zaméfila se také na darovéani financnich piispévki.
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Piikladem muze byt darovani jednoho milionu USD po navstévé Pakistanu,
kde se setkala s afgdnskymi uprchliky. Tento pfispévek se stal nejvétSim
ptispévkem pro UNHCR od soukromé osoby (UNHCR 2001b). V ramci aktivit
v UNHCR se Jolie zamétuje také na obhajovani prav uprchlikii. To spociva
napiiklad v setkani s pfedstaviteli statti, v ramci kterych se Jolie snazi lobbovat
za lepsi pfistup z jejich strany (UNHCR 2001b). Sama vSak uznala, Ze se sice
mize setkat s politickymi lidry *', nicméné na politické arovni je stale
reprezentovana vladou Spojenych stati americkych, jejiz predstavitelé mohou
zastupovat odlisny nazor nez ona (Jolie 2006a). Obhajovani a prezentaci prav lze
vidét také v podpote Svétového dne uprchlikli, jenz se kona vzdy 20. Cervna.
V roce 2004 na tuto pocest uspotfadala udalost ve Washingtonu trvajici celkem
pét dni. Akce se =zucastnil i tehdejSi ministr zahrani¢i Colin Powell
a v nasledujicim roce se zucastnila Condoleezza Rice. V roce 2006 pak zvolila
propagaci tohoto dne a hlavné wupozornéni na problém uprchlictvi
prostiednictvim 30 sekundového televizniho spotu ¢i v dvouhodinovém

rozhovoru pro CNN (UNHCR 2001Db).

Angelina Jolie nezahali ani v otdzce zaklddani nadaci ¢i jejim angazma
v dtlezitych organizacich. Kli¢ovou nadaci pro mnoho aktivit je Jollie-Pitt
Foundation®, skrze niz Jolie financuje dali organizace (Kapoor 2013: 17).

V roce 2004 pod zastitou nadace zalozila Global Action for Children (GAC)

zabyvajici se financovanim programi pro sirotky onemocnéné AIDS a zajisténim

41 Napiiklad setkani sirdckym premiérem Nuri Al-Maliki vroce 2008 (Dexter 2008), setkani
s premiérem a prezidentem Libanonu v roce 2014 (UNHCR 2014) ¢i s premiérem Kurdistanu (Daily
Sabah 2015).

42 Brad Pitt, manzel Angeliny Jolie, hraje v jejich aktivitich také pomérné vyraznou roli. Do rozvojovych
aktivit se zapojil s ni, adoptoval také Maddoxe a spole¢né pak adoptovali Zaharu a Paxe (Tracy 2008:
96). Nicméné nezistal pouze u adoptovani déti, ale spolecné s Angelinou navstivil Pékistan
po zemétieseni v roce 2005 nebo stravili vanocni svatky s uprchliky z Kolumbie v Kostarice v roce 2007
(Litter 2008: 237). Soucasné se zapojil také do financovani. V roce 2006 spolecné darovali 2 miliony
USD dvéma organizacim, a sice Global Action for Children a Doktori bez hranic (The Chronicle of
Philanthropy 2006). V roce 2008 darovali dohromady 8,5 milioni USD (sam Brad Pitt daroval
5,4 milioni USD) své nadaci Jollie-Pitt Foundation, kterda poté piispévky rozdélila dal$im nadacim
a organizacim (The Chronicle of Philanthropy 2008).
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vzdélani pro déti v uprchlickych tdborech (Smith 2007). S cilem lobbovat
za prava uprchlikt se také v letech 2005 a 2006 jako fe¢nik tcastnila Svétového
ekonomického fora v Davosu. V roce 2005 zde potkala Jeffrey Sachse, s nimz
poté podnikla cestu do Keni, jez byla pod dohledem kamer z americké televize
MTV v potadu zvaném The Diary of Angelina Jolie & Dr. Jeffrey Sachs
in Africa (Kapoor 2013: 17). Vroce 2006 na Svétovém ekonomickém foru
se zajem vetejnosti rapidné zvysil poté, co organizatoii ozndmili jeji GCast. Jolie
se zde vyjadrovala k otdzkam uprchlictvi, pficemz tekla, ze se stydi za vladu
USA, ktera nepodepsala dvé zakladni listiny, a sice Umluvu o pravech ditéte
(1989) a vznik Mezinrodniho trestniho soudu na zakladé Rimského statusu
(1998). Zaroveii dodala, ze stézejnim bodem je vzdélavani nejen nds samotnych,
ale také nasich potomkd, aby vSichni védé€li o problému uprchlictvi co nejvice.
Nastrojem uspéchu je dle jejiho nazoru natlak na vladu USA (Jolie 2006b).
V nésledujicim roce, tedy v roce 2007, se Jolie na pozvani ptipojila k Rad¢ pro
mezinarodni vztahy™® a stala se tak jejim pravoplatnym &lenem ('t Hart — Tindall
2009: 3). Jedna se klub tvofeny vyznamnymi nejen politickymi osobnostmi
zaméfujici se na zahrani¢ni vztahy.** Trevor Nielson® se o jejich rozvojovych
strategiich vyjadiil jako o velmi sofistikovanych a pfiznal ji vysokou

divéryhodnost v rozvojovych otdzkach (Smith 2007).

Rok 2012 pro Angelinu Jolie piedstavoval dalsi posun v kariéte v UNHCR.
Divodem je jmenovani do funkce zvlastni vyslankyné Utadu vysokého komisaie
agentury OSN pro uprchliky (Dwight 2016: 20). Anténio Guterres ji jmenoval do
této funkce za jeji signifikantni aktivitu, jelikoz do t¢ doby podnikla vice nez
40 cest pod zastitou UNHCR a stala se tak odbornikem na danou problematiku

(Edwards 2012). Od té doby je v této funkci stale aktivni a icastni se misi

43 Council on Foreign Relations.
4% Mezi ¢leny patii naptiklad Condoleezza Rice, Jimmy Carter &i Bill Clinton (Smith 2007).

45 Trevor Nielson je americky businessman a filantrop. Je spoluzakladatel a prezident Global
Philanthropy Group, ktera se soustfedi na poskytovani dobro¢innych sluzeb (Global Philanthropy Group
2017).
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po celém svété. Mezi jeji posledni mise patii navstéva syrskych uprchlika

v Jordansku (McDonnell — Mur 2016).

4.3 Environmentalni a komunitni rozvoj, détska imigrace a zdravi

Ackoliv je funkce vramci UNHCR pro Angelinu Jolie nejvyraznéjsi a také
nejvice diskutovand, jeji rozvojové aktivity smétuji také na oblast komunitniho
rozvoje a environmentalni konzervace, détské imigrace a vzdélani ¢i prav zen.
S pfedchozim tématem, a sice s tématem uprchliki souvisi také otazka détské
migrace, souc¢asn¢ se Angelina Jolie zamétuje také na otdzku vzdélani. Jolie se
snazila prosadit tfi zdkony v americkém kongresu. Prvni zdkon se tykal
financovani americkou vladou vzdélavani déti v nejchudsich oblastech castkou
15 miliard od roku 2003 do roku 2013 (Swibel 2006). Druhy zikon, The
Unaccompanied Alien Child Protection Act of 2005, se tykal ochrany détskych
imigrantl na tUzemi USA v podob¢ zajisténi pravni pomoci a zlepSeni
imigra¢niho systému (Tnaib 2005). Tteti zdkon zahrnoval 70 miliont USD
na pomoc détem tietiho svéta (Swibel 2006). V roce 2005 se pak zaslouzila
o zalozeni Narodniho centra pro uprchliky a déti piistéhovalcti*’, jez poskytuje
pravni pomoc zadatelim o azyl. Spolupracovala také s Microsoftem, potazmo
s Billem Gatesem na projektu zvaném Kids in Need of Defense (KIND), ktery se
zabyva pravni podporou détskych imigranti bez doprovodu pobyvajicich na
uzemi USA (Inside Philanthropy 2017). V roce 2011 také zalozila Jolie Legal
Fellowship, tedy sbor pravniki, ktefi maji v dané zemi héjit lidskéd prava. Prvni
takovy sbor soustfedici se na ochranu déti byl zalozen na Haiti v dobé
po zemétieseni (SOS Children‘s Villages 2017). Druha pravni ochrana byla
zalozend v Libyi ve spolupraci s Destoori projektem, ktery se zabyva

vzdélavanim libyjského obyvatelstva ohledné tvorby ustavy (LFJL 2017).

46 74kon o ochrané pfistéhovaleckych déti bez doprovodu.
47 National Center for Refugee and Immigrant Children.
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Vyznamnym projektem v oblasti komunitniho rozvoje a environmentalni
konzervace je nadace Maddox-Jolie Pitt Foundation® zalozena v roce 2003
na podporu kambodzské provincie Battambang (Duthel 2012: 17). Podpora
spociva v ochran¢ biodiverzity, sprava narodniho parku Samlout, integrovaném
rozvoji komunit v souladu s Rozvojovymi cili tisicileti (Maddox Jolie-Pitt
Foundation 2017). Druhd organizace, pojmenovana po biologické dcefi narozené
v Namibii se jmenuje Shiloh Jolie-Pitt Foundation zaméfujici se na konzervaci
pfirody v Namibii zejména v rezervaci Naankuse (Naankuse 2017). Déle
se Angelina Jolie zapojila do projektu Miléniovych vesnic, jejichz autorem
je Jeffrey Sachs. Projekt si kladl za cil integrovany rozvoj vesnic v Africe a Jolie
ho pfenesla do Asie prostiednictvim Maddox Jolie-Pitt Foundation (Inside

Philanthropy 2017).

Angelina Jolie je aktivni také ve zdravotnickych otdazkach, zejména v otazce
onemocnéni HIV/AIDS a tuberkuldzy. Spolecné sjejim manzelem Pittem
zprostiedkovali finanéni piispévek Svétovému zdravotnickému vyboru **
ktery nasledné zalozil dvé zdravotnicka centra (Inside Philanthropy 2017, Orlof
2008). Ob¢ jsou pojmenovana po adoptovanych détech. Prvnim z nich je Maddox
Chivan détské centrum™ pro détské pacienty postizené HIV/AIDS. Centrum bylo
zalozené v roce 2006 v Kambodzi a poskytuje zdravotni péci, vzdélani a socialni
podporu pro nakazené déti (Global Health Committee 2017a). V roce 2008 bylo
pak iniciovano druhé centrum, a sice Zahara détské centrum’' v hlavnim méstd
Etiopie Addis Abeba. Centrum v Etiopii kopiruje koncept centra v Kambodzi
a zaméfuje se na pomoc détem sonemocnénim HIV/AIDS a tuberkul6zou

(Global Health Committee 2017b).

48 Do roku 2007 pod jménem Maddox Jolie Project (Duthel 2012: 17).
49 Global Health Committee.

50 Maddox Chivan Children’s Center (MCCC).

51 Zahara Children’s Center (ZCC).
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Dal$im a poslednim tématem, kterému se Angelina Jolie vénuje, je otdzka prav
divek a zen. Zde se Jolie zaméiuje piedevSim na sexudlni nésili v priabéhu
konfliktu. Jiz pfi jeji navstevé Ekvadoru vroce 2010 se o tuto problematiku
zajimala (Aguilar — Little-Boyer 2010). Nicméné¢ v nésledujicich letech se jeji
zaméteni vice prohloubilo. Spojila se naptiklad s britskou vladou, pfedevsim pak
s tehdejSim britskym premiérem zahrani¢nich véci Williamem Haguem (Cooper
2016: 267). Jejich spolecnd iniciativa se nazyva Iniciativa prevence sexudalniho
ndsili’* (Myrttinen — Swaine 2015: 496). PSV Iniciativa byla zaloZena v roce
2012 za ucelem feSeni beztrestnosti pachateli sexualniho nésili. Snahou je tedy
co nejvice pachateli potrestat, at’ jiz na ndrodni, tak na mezinarodni trovni.
Cilem je také zajistit podporu obétem sexudlniho nasili (British Embassy
Rangoon 2015). Hagueovi a Jolie se podafilo mySlenku pfenést znarodni
na mezindrodni Uroven, i proto se tato iniciativa stala predmétem summitu G8
konajici se ve Velké Britanii v nasledujicim roce 2013 (GOV.UK 2017a).
Angelina Jolie méla na summitu proslov, ve kterém apelovala na ministry
zahraniCi, aby se snazili zamezit sexudlnimu nasili ve vale¢nych zénach (The
Guardian 2013). Na zakladé této iniciativy byla piijata Deklarace o zavazku
zamezit sexudlnimu ndsili béhem konfliktii”, ktera ma v soudasné dobé jiz 156
signatait (GOV.UK 2017b). Zaroven se podafilo Jolie a Hagueovi uspotadat
Globalni summit pro ukon&eni sexualniho nasili v Londyn&** v roce 2014, jehoz
se zucastnilo 123 statnich delegaci. Spole¢né zalozili také vitbec prvni Centrum
pro Zeny, mir a bezpecnost na London School of Economics (British Embassy
Rangoon 2015). Angelina Jolie zde meéla v letoSnim roce pfednaSku nejen

na téma sexualniho nésili, ale také ohledné své motivace k rozvoji (BBC 2017).

52 preventing Sexual Violence Initiative (PSVI).
53 Declaration to end sexual violence in conflict.
54 Global Summit to End Sexual Violence in Conflict.
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4.4 Shrnuti aktivit Angeliny Jolie

Angelina Jolie je jednou z nejvyraznéjSich celebrit, které se vénuji rozvojové
problematice. Pokud se zaméfime na pocatky jejiho aktivismu, mlzeme fici,
ze v jejim ptipadé se nejednd o dlouhodoby proces jako v ptipadé Bono Voxe.
Nicméné je vSak ziejmé, ze od prvniho momentu, tedy nataceni filmu
v Kambodzi, se jeji zdjem o rozvojovou problematiku rapidn¢ zvedl a mizeme
fici, ze zajem stile pokracuje. Nejvyraznéjsi funkci, kterou Jolie zastava,
je funkce vykonavana vramci UNHCR, tedy zvlastni vyslankyné Ufadu
vysokého komisafe agentury OSN pro uprchliky. Jak jiz bylo feceno v této
kapitole, funkce ji dodava urcitou kredibilitu a moznost promlouvat o rozvojové
problematice na téch nejvysSich mezindrodnich forech ¢i organizacich. Jeji role
zvlastni vyslankyné je tedy v médiich, ale také v politické sféfe velmi
exponovand. Fakt, ze je pfijimand kladné, je podpoien komentafi jednotlivych
statnikd. Naptiklad byvaly americky ministr zahrani¢i Colin Powell fekl, ze
jevelmi seribzni a o problematikach, na které upozoriiuje je dostatecné
informovand. O feSeni problematiky uprchlikii dodal, Ze to neni néco, co by ona
potfebovala pro sviij zivot, ale je to néco, co vyzaduje praveé ji (Smith 2007).
Stavi se tedy do pozice mocné individuality zapadniho svéta, jez chce poméhat
o poznani chudym zemim a jest¢ chud$im lidem (Duvall 2011: 148). A nutno
fici, ze se ji to pomérné dafi, jelikoz nikdo v upozorniovani na tuto problematiku
neni tak uc¢inny jako ona. Se svym kapitadlem v podobé¢ slavy a popularity dokaze
velmi dobfe nastolovat témata ('t Hart — Tindall 2009: 3). Disponuje tak danou
diskurzivni moci, coz miizeme vidét jak v ptipadé problematiky uprchlikl (z4jem
médii, rozsifeni povédomi), tak v ptipad¢ problematiky sexudlniho nasili. Pravé
v feSeni této otazky se Jolie spojila s ministrem zahrani¢i Williamem Haguem,
se kterym se jim podafilo vytvofit dostate¢ny natlak na jednotlivé ministry G8,
aby prtijali deklaraci zabyvajici se ukoncenim sexudlniho nasili. Jeji lobbistické

dovednosti ukédzala také v momenté, kdy se snazila prosadit tii zakony
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ve Washingtonu. Jeden znich byl dokonce podepsin Georgem Bushem,
tudiz prvky p¥imého lobbingu se osvédéily jako spésné (Swibel 2006).” Co se
tyce klasifikovani Angeliny jako aktéra celebritizace diplomacie, je zfejmé, Ze je
celebritou, kterd se stala zndmou diky svym dovednostem a charisma. Déle ji lze
definovat jako celebritu-obhdjkyni, jelikoz jejim cilem je aktivné upozoriiovat na
problematiku uprchlictvi, environmentalni a komunitni rozvoj a také na otazku
lidskych prav. Ma tedy ur¢enou svoji agendu, kterou vetejné obhajuje. Ackoliv je
vysoce aktivni na mezinarodnich forech a existuje u ni urcitd forma nadfazenosti,
vystupuje spiSe jako celebrita ,,z lidu“, coz muzeme klasifikovat diky

bezprostfednosti a zpiisobu chovani na misich, ale také kvtili jejim adopcim.

Angelina Jolie pfitahuje a ovliviiuje pozornost nejen médii ¢i Clend vlady,
ale také obycejného obecenstva. Pokud se zaméfime na ovliviiovani lidi
v rozvojové problematice, jasnym dikazem je zvySeny zdjem o jednani
Svétového ekonomického fora v Davosu v momenté, kdy byla zvefejnéna jeji
ucast (Jolie 2006b). Také zdjem o prednasku na London School of Economics
dokazuje urcity zajem publika poslechnout si jeji vyjadieni (BBC 2017).
Svoji diskurzivni moci pasobici na obycejné lidi Angelina Jolie podnécuje také
prvky neptimého lobbingu, a sice v podobé své knihy, propagace problematiky
uprchlictvi pfi tiskové konferenci k filmu ¢i vydanim c¢lanku o tizivé situaci
v Darfuru ve Washington Post (Wheeler 2011b: 14). Nicméné role rozvojové
aktivistky se prolind sroli matky, kterd je vSak i pro rozvoj velmi kli¢ova.
Angelina Jolie totiz adopci svych déti vice nez propojila s rozvojovou
problematikou. Je oznacovand jako ,,matka bez hranic* (Mostafanezhad 2013:
492) nebo jako ,,Ambassador Mom*. To odkazuje k jejim adopcim, ale zaroven
ke zpisobu, jakym se prezentovala napiiklad pti setkani s prezidentem Sierra

Leone Ahmadem Tejanem Kabbahem, kdy tekla, ze neptichdzi jednat jako

55 Zakon byl sice podepsan, ale od té doby americka vlada nevykonala dalsi kroky k uskuteénéni zdkona
o navySeni 70 miliond USD na pomoc détem (Swibel 2006).
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politik, ale jako zena a matka (Duvall 2007: 16). Kritici pak fikaji, ze kvili
adopcim vznik4 faleSna predstava o Africe jako o zemi s neschopnymi matkami,
jez potiebuje spasit matkami ze Zapadu (Allatson — Jeffreys 2015: 11).
Dalsi kritika sméfuje na ptivod adoptivnich déti, a sice fakt, ze by Jolie mohla
adoptovat dit€¢ z USA (Duvall 2007: 16). Co se tyce porodu dcery Shiloh Nouvel,
jenz probihal v Namibii za ptisné kontroly’®, existuje kritika, Ze se jednd o novy
zpisob kolonialismu pod vedenim celebrit. Jolie a Pitt tak zneuzili nejen vlady
Namibie, aby se citili vyznamné a ud¢lali z porodu dévcete néco specidlniho

a neojedinélého (O’Neil 2006).

Jolie byla za svoji ¢innost také n€kolikrat ocenéna. Stala se prvni drzitelkou ceny
Citizen of the World od Asociace korespondenti OSN (2003), dale ji byla
ud€lena cena Global Humanitarian Award od UN Association (2005).
Mezindrodnim zachrannym vyborem byla s Antoniem Gutteresem ocencna za
pfinos k uprchlické problematice cenou Freedom Award (2007) (UNHCR
2017b). Ziskala také Jean Hersholt Humanitarian Award (2013) za piinos
k rozvojové problematice (Dobbs 2013). Nicméné v priabéhu cCinnosti dostala
také kambodzské obcCanstvi za piinos rozvoje mistnich komunit a prostfedi

(UNHCR 2009) nebo titul Cestné damy od britské kralovny (Reuters 2014).

Ackoliv jsme ted’ vyjmenovali pozitiva, kterd s sebou aktivismus Jolie ptinasi
nebo je pozitivné okomentovan, je nutné fici, ze Jolie je také Casto kritizovana.
Zejména z toho divodu, Ze spiSe vyuzivd emocionalnich nastroji sentimentu,
nez politicko-ekonomickych argumenti. Neptfedkldda tedy feSeni daného
problému pomoci konstruktivnich nastrojii, ale snazi se v lidech vyvolat soucit.
Od lidského soucitu ocekava, ze bude reagovat na rozvojovou problematiku

nejen na urovni vlad jednotlivych zemi, ale také na urovni obycejné populace

56 Jolie a Pitt zakazali pfistup viem novinafiim do Namibie, aby u porodu byli pouze oni, jejich ochranka
a namibijska policie. Zurnalistim tedy nebylo ani vydano vizum (O’Neil 2006).
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(Budabin — Richey 2016: 13). Je kritizovana za to, Ze neni dostate¢né
revolucionaiska a neoponuje vladam a rezimiim, se kterymi méa moznost jednat
(Marshall 2015: 54). Mezi jeji néstroje také nepatii vyvolavani natlaku na vlady
jednotlivych zemi, které napiiklad poruSuji lidskd prava. SpiSe se vSak snazi

ptildkat pozornost donori (Budabin — Richey 2016: 13).
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5 BILL A MELINDA GATESOVI

Vyznamnost této dvojice a jejich ptispéni k rozvojové problematice je opravdu
signifikantni. Bill Gates je tedy tieti celebritou, které¢ se vénujeme v této préci.
K jeho aktivitim neodluciteln¢ patii jeho zena Melinda Gates, se kterou

se T0zvoji vénuje.

5.1 Cesta k rozvojové problematice

Zminovat, ze Bill Gates je zakladatel jedné z nejvétsSich firem zabyvajicich se
informacnimi technologiemi, je pomérné zbyte¢né. Diky firmé Microsoft vSak
Gates nabyl bohatstvi, které¢ nasledné muze investovat do feSeni rozvojovych
problémt. K mySlence zalozit nadaci ptivedl Billa Gatese jeho otec,
kdyz spoleéné zalozili William H. Gates Foundation™ vroce 1994 (Bishop —
Green 2010: 85). Jiz od pocatku se tato nadace zabyvala globdlnimi problémy
v oblasti zdravotnictvi. Gates byl také k rozvojové Cinnosti motivovan svymi
pfedchiidci a inspiroval ho pfedev§im Andrew Carnegie. Gates navazal
na Carnegieho projekt knihoven, zapojil do néj technologie a vznikl projekt
na distribuci internetového pfipojeni do knihoven po USA (Bishop — Green
2010: 87-88). Projekt méla na starosti nadace Gates Library Foundation
zalozend v roce 1997 (Lowe 1998: 17). Vznikla jesté¢ dalsi rodinna nadace Gates
Learning Foundation. Na ptelomu tisicileti pak doslo ke sjednoceni William H.
Gates Foundation a Gates Learning Foundation a vznikla tak Bill and Melinda
Gates Foundation™® (Gates Foundation 2017c). A&koliv byla Gatesova cesta
k rozvoji pomérné kratkd, odstartovala jednu znejvyznamnéjSich organizaci
pomahajici fesit globalni rozvojové problémy. Rok 2000 pak predstavuje dalsi

dilezity milnik, jelikoz v tomto roce Bill Gates pfenechal svoji pozici CEO

57 Ktestni jméno Bill je pouze prezdivka, kterd se ujala jiz u jeho otce. Ve skute¢nosti se oba jmenuji
William Henry Gates (Reitweisner 2017).

58 Nadace Billa a Melindy Gatesovych bude v textu dale ozna¢ovana jako BMGF.
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v Microsoftu Stevu Ballmerovi a zacal se vénovat své nové zalozené nadaci
(Curtis 2014). Po osmi letech fungovani nadace se Gates rozhodl ukoncit
kazdodenni praci v Microsoftu a svoji pozornost pln¢ ptesunul k nadaci (Jeffreys

2015: 25).

5.2 Pristup Billa Gatese

Gates neni celebritou v pravém slova smyslu, nicméné diky své kariéte
vyznamného businessmana si dokazal vydobyt urCitou pozici vyznamné
osobnosti a lze ho oznacit jako tzv. celebritu soukromého sektoru (Millington
2015: 85). Jeho potencial neni v tom, Ze by byl dobrym fe¢nikem jako v ptipadé
Bono Voxe nebo hezkou fotogenickou tvafi jako Angelina Jolie. Jeho potencial
je za prvé v dobré vychozi finan¢ni situaci a za druhé v tom, ze diky své praci
mél moznost se setkdvat s velmi vlivnymi lidmi. I pfes to, ze zdkladem jeho
rozvojové strategie je rovnost, pristup, jaky Bill Gates zvolil, je spiSe ptistup
mimofadné celebrity. Lidem je spiSe nadfazen i diky tomu, Ze byl nckolikrat
zvolen nejbohat§im muzem svéta (Beckett 2010). PomysIné nizky mezi nim
a obyCejnymi lidmi, na které se Gates zaméfuje, se projevuji i ve zpusobu,
jakym do postizenych oblasti cestuje. Charakter jeho cest se totiz velmi podoba
charakteru statnich navstév, jelikoz vyuziva moznosti blokovani cest, vojenské
eskorty, deseti¢lenné kolony aut a dale naptiklad odstfelovact. VSe pro zajisténi

bezpecného prijezdu z letisté na misto urc¢eni (Jack 2006).

Co se tyce pristupu Billa Gatese k rozvojové problematice, tedy pfistupu
filantropa, Gates zastava myslenku filantrokapitalismu ¢i dle Gatesovych slov
kreativni kapitalismus. Jedna se o novou vlnu filantropie vznikajici v reakci na
chudobu a socialni nespravedlnost ve svété (Jeffreys 2015: 21).
Filantrokapitalismus spo¢iva v piisunu privatnich piispévki, které se ndsledné

distribuuji do mist, kde jsou potiebné. Je zalozen na volném trhu a nevytvari
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byrokratické systémy jako vladni filantropie (Edwards 2009: 36). Dle jeho
nazori se globalni problémy nemaji a hlavné nedaji feSit unilateralni
statocentrickou cestou, jeho vize je feSeni skrze multilaterdlni kooperaci.
To ospravedliiuje tim, ze HIV/AIDS, malarii nebo tuberkuldéze nelze celit
jednotlive, ale je nutnd kooperace (Cooper 2008a: 82). Z korporatni zkuSenosti
si Gates ptenesl zplisob méné¢ emocionalniho jednani s ostatnimi lidmi.
Schopnost ovladat pocity a emociondlni stabilita mu mohla leckdy dopomoct
k pozitivnim vysledkim (Wheeler 2015). Nicméné¢ i on si uvédomuje,
ze v rozvojové politice jsou emoce Casto dulezité, proto je postupem casu zacal

vyuzivat jako ndstroj prezentace (Cooper 2008a: 84).

Kritické komentate sméfujici k Billu Gatesovi se dotykaji zejména firemniho
Ci businessového charakteru chovani Gatese, potazmo nadace. Gatesovou
strategii je spojit investice a rozvoj, coz se promita do zptisobu, jakym je rozvoj
v jeho pfipad€¢ délan. Primarnim cilem je tedy investovat finan¢ni prostfedky.
V aktivitach je tudiz vidét spojeni jeho optimistické vize s citem pro technologie,
kapitalismu, jelikoz nevytvafi byrokratické struktury, ale soustiedi se na pfimé
investice (Rachman 2010). To souvisi s kritikou, ze jeho pfistup je Casto vice
technologicky nez empaticky (Kapor 2015: 120). To se projevuje napiiklad
vysokymi ptispévky do vlastniho vyzkumu Iéks, misto toho, aby byly vyuzity jiz
existujici Iéky (Jack 2006). Technologicky pfiistup k rozvoji miizeme hledat
1 v ramci témat, na které se Gates, potazmo jeho nadace, zaméiuje. Zdravotnictvi,
zeméd@lstvi ¢i vzdélavani jsou oblasti, do kterych lze néjakym zplisobem
technologie zapojit, nicméné Gates se viibec nedotyka témat lidskych prav (Rieff

2015).” Jedinym zptsobem, jak se této tématiky dotyka, je ptispéni na Human

59 Viem oblastem se vénuje pokazdé vénuje v Annual Letters, tedy dopisech, které od roku 2009
vydavaji spolu s Melindou a definuji zde svoji agendu (Gates Foundation 2017¢).
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Rights Campaign Foundation, v jeho agend¢ se ale otdzka samotna lidskych prav

neobjevuje (Gates Foundation 2017f).

5.3 Nadace Billa a Melindy Gatesovych

Jak je zminéno vySe, nadace vznikla v roce 2000 a je stéZejnim projektem Billa
a Melindy, skrze ktery realizuji své ambice v rozvojovych projektech. Vyjadieni
o jejich ambicich je naprosto ptesné, jelikoz se jedna o rodinnou nadaci, ktera je
fizena pravé tim, co Gatesovi uznaji za vhodné (Kapoor 2015: 121).
Charakteristicky smér nadace lze vyjadfit tfemi slovy — globalnost, zdravi
a rovnost. Primarnim zamétenim je rozvoj v otazkach zdravotnictvi, coz zahrnuje
ockovani, vyvoj vakcin, boj proti HIV/AIDS, maldrii a tuberkuloze. Od nedavna
se vSak orientuje i na oblasti, jez se zdravim tzce souvisi, a sice na ¢istotu vody,
sanitaci a vzdélani divek (Okie 2015: 1085). Zaméieni nadace se dotyka také
otazky zemédélstvi a potravinové bezpecnosti ve formé vyvoje technologii

(Kluger 2015) a programu zelené revoluce (Rieff 2015).%

Od zalozeni si nadace deklaruje Ctyfi strategie, a sice rozsifit vakciny
do nejchudsich oblasti svéta; vyzkum a vynélez novych vakcin pro triddu nemoci
HIV/AIDS, malarii a tuberkulézu; zlepseni reprodukéniho zdravi Zen
arozSitovani technologii do chudych oblasti (Fejerskov 2015: 1105). Tyto
strategie jsou doprovazeny dikladnym vyzkumem, do kterého BMGF hojné
finanéné ptispiva (Okie 2015: 1087). Castky, které jsou od Gatesovych darovany
na pusobeni nadace, jsou ohromujici. Jejich dosavadni pfispévky pievySuji
&astku 30 miliard USD.®' Zde byl odstartovan tzv. zlaty vék filantropie (Singer
2006) a BMGF se stala nejbohatsi privatni nadaci na svéteé (Beckett 2010).

60 Ustanovili naptiklad Alianci pro zelenou revoluci v Africe (Alliance for Green Revolution in Afiica —
AGRA). Spole¢né s Rockefellerovou nadaci se zaméfili zvyseni produktivity a ziskovosti v zemédélstvi
tak, aby se zlepsila kvalita Zivota mistnich lidi. Dal$im zaméfenim byl také vyvoj odolnych odrid plodin
¢i dalsich technologii vyuzitelnych v zemédélstvi (Adesina et al. 2008: 242).

61 Nicméné viibec nejvétsi ¢astkou ptispél Warren Buffett v roce 2006, a sice 31 miliardami USD (Singer
2000).
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Soucasné svymi rocnimi ptispévky, granty a dotacemi prevysila ro¢ni rozpocet
Svétové zdravotnické organizace (Cooper 2008a: 84). Od roku 2006, po pfispéni
ze strany W. Buffeta, se zaméteni BMGF rozdélilo do ctyt ¢asti, tedy Globalni
divize zdravi, Globadlni divize rozvoje, Americky program a Globalni divize
politiky a advokacie® (Fejerskov 2015: 1107). Divize zdravi se zaméfuje
na spojeni technologii a védy pro zachranu lidskych zivoth, at’ uz se jedna
o prijmova onemocnéni, HIV, malarii, tuberkulozu ¢i zapal plic. Cilem
je vyvinout prostfedky ¢i vakciny, aby se zabranilo zbytecnym tmrtim. Globalni
divize rozvoje se soustfedi na zemé&d¢€lsky rozvoj, potravinovou bezpecnost, vodu
a sanitaci. Zaroveil ma na starosti distribuci vakcin ¢i vzdélavani nejen Zen
s détmi, ale i ostatnich. Cilem je identifikovat problém a nésledné se vénovat
feSeni. Americky program podporuje americké studenty. Snazi se zlepSovat
kvalitu vzdé€lani sttednich Skol a zaroven podporuji studenty ve studiu na vysoké
Skole. Posledni program, Globalni divize politiky a advokacie, se soustfedi se
na advokacii, analyzu politik a vladdnich vztah. Divize cili na vytvofeni
partnerstvi v oblasti filantropie ¢i navazovani dobrych vztahi s vladami,

kam nadace smétuje (Gates Foundation 2017d).

Dle Gatesovych ptedstav se on sam spole¢né¢ s nadaci velmi aktivné ucastni
forum v Davosu, na kterém velmi Casto pfi svych prezentacich oznamoval vysi
piispévkl a agendu, které se nadace bude vénovat (Cooper 2008a: 84). V roce
2001 tak zahajil své lobbovani u vlad jednotlivych zemi ohledné dulezitosti
vakcinace nejchudSich lidi. Pfi interview se vramci dotazu na poskytovani
internetového piipojeni chudych oblasti odpovédél: ,,Musite lidi nejdfive nakrmit
a vylécit, nez budete moci zacit rozvoj v oblastech vzdélavani a podnikani*

(Perkins 2001). V nésledujicich letech pak naptiklad anoncoval ¢astky na rizné

62 Global Health Division, Global Development Division, US Programme a Global Policy & Advocacy
divison.
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rozvojové programy. Vroce 2003 uvedl ptispévek 200 milioni USD
na inovativni ptistupy k feSeni hlavnich zdravotnich otazek (Tichi 2004: 208).
Vroce 2005 pfislibil 750 miliont USD urCenych pro Globélni alianci
pro o&kovani a imunizaci (Sachs 2005: 261).* Férum v tomto roce bylo kli¢ové
ico se tyCe tzv. Davos supergroup, tedy skupiny velmi vlivnych Ilidi,
jejimiz ¢leny byl Bill Clinton, Tony Blair, Thabo Mbeki, Olusegun Obasanjo
z Nigérie a samoziejmé¢ Bill Gates (Cooper 2008a: 79). O pét let pozdéji
ozndmili investici 10 miliard USD na desetilety vakcinaéni program,
ktery by potencialné m¢l zachranit 8,7 miliond zivotd (Armstrong 2010).
Pii letosnim foru v Davosu pak Bill a Melinda Gatesovi oznamili spolu s norskou
a indickou vladou vytvoieni Koalice pro piipravenost proti epidemiim®, ktera se
ma zaméfovat na vyvoj vakein proti epidemiim, jako je Zika ¢i Ebola (Song
2017). Nicmén¢ Davos neni jedinou platformou, na které Gatesovi vystupuji.
Stejné jako piredchozi celebrity, i Gates se ucastnil summiti G8 (Gates
Foundation 2017g) ¢i G20. Vztahy vSak udrzuje také se samotnym OSN, jehoz
iniciativu rozvojovych cila tisicileti z poc¢atku spise kritizoval (Fejerskov 2015:
1106), pozd¢ji vsak se jednd o jeden z nejvétSich piinost do rozvoje (Delaney
2015). Snazi se jednat 1 bilaterdlné prostfednictvim navstév zemid,
prostiednictvim jednani se Cleny vlad ¢i s predstaviteli nevladdnich organizaci.
V roce 2007 se tak setkal s vietnamskym premiérem Nguyenem Tan Dungem,
se kterym jednal o problematice zdravi déti (Cooper 2008a: 86). V Nigérii v roce
2011 hovotil s prezidentem Goodluck Jonathanem nejen o vakcinaci proti obrnég,
ale také o zemédélském programu (Gates Foundation 2017h). Také v ramci

5

partnerstvi Grand Challenges India® se Bill setkal s indickym premiérem

Narendem Modim (Gates 2014). Zaroven se potkava také s politickymi lidry

63 Global Alliance for Vaccines and Immunization (GAVI) byla zalozend v roce 2000 (Sachs 2005: 261).
Cilem iniciativy je poskytovat vakciny proti détské obrng, zaskrtu, spalnickam, ¢ernému kasli, tetanu
¢i tuberkuléze (Perkins 2005).

64 Coalition for Epidemic Preparedness Innovations (CEPI).

65 Program zabyvajici se zajisténim dostupnosti toalet, tedy problematiky, ktera je v Indii kli¢ova. Cilem
bylo napfiklad instalace toalet na nadrazich. Nicméné program se zabyval i jinymi problémy, napfiklad
vakcinaci, rozsifeni bankovniho systému ¢i problematikou podvyzivou Zen (Gates 2014).
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Zapadu, vyjimkou neni Angela Merkel, se kterou se setkal na summitu GAVI
v Berlin¢. Zde spole¢né s dalsimi vysokymi predstaviteli (norsky premiér,
prezident Tanzanie, prezident Mali a vice nez 20 ministrGi z recipientskych
i donorskych zemi) dojednali ptispévek ve vysi 7,5 miliard USD urcenych

pro GAVI (GAVI 2017).

5.4 Dalsi iniciativy

O tom, Ze je Bill Gates silnym hra¢em vypovidaji také dalsi iniciativy, kterym
se aktivng vénuje. Jednou z nich je iniciativa & kampan The Giving Pledge®
spojujici velmi bohaté lidi z celého svéta za filantropickym ucelem. Iniciatory
byli miliardafi a dlouholeti pratelé Bill Gates a Warren Buffet, kteti v roce 2010
tuto iniciativu zalozili (Clark 2010). Hlavni myslenka byla spojeni nejbohatsich
lidi a rodin po Spojenych stitech americkych, kteti vénuji 50 % svého jméni
na filantropni a charitativni tcely. Myslenka se vSak zalibila i zdmoznym lidem
z jinych koutli svéta, tudiz se iniciativa rozsifila za hranice USA (The Giving
Pledge 2017a). Inspirace pro zalozeni takové iniciativy vychéazi ze Stédrosti
nadace Billa a Melindy, nicméné neni vdzana zddnou smlouvou ¢i dohodou.
Princip je zaloZzen na mordlni odpovédnosti a snaze poméhat (Clark 2010).
The Giving Pledge také deklaruje, Ze neni nutné ptispivat do BMGF, ale kazdy
filantrop si muze vybrat ucel a zpisob pomoci (The Giving Pledge 2017a).
V soucasnosti ma inicitativa 158 ¢lenli, mezi nimiz miZzeme nalézt jména Barron
Hilton, Pierre a Pam Omidyar, David Rockefeller ¢i Mark Zuckerberg se svoji

zenou (The Giving Pledge 2017b).

66 7 anglického nazvu Ize volné pielozit jako ,,pfislib davani“ ¢i néco jako ,,pfislib §t&drosti.
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Gates, Zuckerberg a Omidyar jsou hlavnimi investory v dal$im projektu zvanym
Bridge International Academies® . Cilem je zprostiedkovat vzd&lani détem
zrodin, které ziji pod hranici 2 USD na den za velmi malé poplatky.
Prvni vzdélavaci akademie byla oteviena v Keni v roce 2009. Akademie se poté
rozsitily také do Indie, Libérie, Nigérie a Ugandy (Bridge International
Academies 2017). OSN vsak o tomto projektu vyjadrtila urcité obavy, a sice fakt,
ze je timto podporovand privatizace vzdélavani (Right to Education Project
2016). A zéaroven byly na konci minulého roku ugandskou vladou nékteré skoly

zavieny pro Spatné podminky a nedostatecné kvalifikované ucitele (Dahir 2016).

5.5 Shrnuti aktivit Billa a Melindy Gatesovych

Bill Gates, potazmo jeho zena a BMGF, hraji v rozvojové politice dulezitou, ne-
li klicovou roli. V ptedchozich podkapitolach jsme se presvédcili, ze vysSe
ptispévki, které jsou nadaci ale i jim samotnym pfispivany, jsou stézZejni pro
vyvoj, vyzkum a feSeni rozvojovych problémut. Spole¢né se svoji zenou také
ucinili zavazek, ze do budoucna vénuji az 95% svého majetku na charitativni
ucely. Nejedna se tedy jen o nejbohatsiho muze, ale mize se jednat také o muze,
ktery mél pro rozvojovou problematiku zésadni ptinos (Thorpe 2012). Klicovymi
lidmi, které mu do této pozice pomohli, byl nejen jeho otec, ale také dlouholety
ptitel Warren Buffet, jemuz byl s diky adresovan také letoSni Annual Letter
(Gates — Gates 2017). Dosahnout vazeného slova pro Gatese nemuselo byt zas
tak tézké. Nicmén¢ z aktivit 1ze vydedukovat, ze on sam spiSe cili na minéni lidri
v politickém, ale také v nestatnim sektoru. Orientace na obycejné publikum neni
patrnd 1 ztoho davodu, ze se nezapojil do né&jakych grassroots projektt
jako v ptipadé ptredchozich celebrit. Cili tedy spiSe na piimy lobbing vyssi

arovne.

67 Dalgimi investory jsou Mezinarodni finanéni korporace (International Finance Corporation — IFC),
privatni investi¢ni sektor Svétové banky a oddéleni pro mezinarodni rozvoj Velké Britanie Department
for International Development (DFID) (Hengeveld 2016).
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Mnoho zkuSenosti si Gates pfinesl zoboru IT a ty nasledné promitd
do rozvojovych aktivit. Jeho vice ¢i méné chladny pfistup, se kterym prezentuje
své vize, se také promitd do kritiky na jeho osobu za velmi technicky
a kapitalisticky pfistup krozvoji a také za jeho monopolizaci. Ackoliv tedy
muzeme Gatese obdivovat za ohromny piinos do rozvoje nejen v podobé
finan¢ni, ale také v podobé vyzkumu, existuje na Gatesovy aktivity ne€kolik
kritik. Prvni obecna kritika adresuje cil Gatese o daiiové ulevy pfi odepsani 5 %
ro¢nich pfijmi na charitativni ucely (Jack 2006). Zasadni negativni pohled
oznacuje jeho ¢innost jako monopolizaci rozvoje, a sice v tom smyslu, ze jeden
bohaty ¢lovek ovliviiuje Zivoty miliony lidi (Singer 2006). S tim souvisi druha
kritika, a to ohledné vyzkumu, jelikoz Gatesiv vyzkum zahrnuje mnoho védct
astavd se ztoho jakysi kartel, ktery je podfizen finan¢nim piispévkim od
BMGEF. Dle WHO je tak velmi tézké vyhledat naptiklad nezavislého vyzkumnika
malarického onemocnéni (McNeil 2008). Alokace pomoci také neni ponechana
bez kritiky, jelikoz Gatesova nadace naptiklad financuje v Nigérii pomoc
proti spalnickam a obrné. AvSak mistni lidé se nejvice potykaji s problémy,
které zpiisobuji aktivity pfitomnych ropnych spolecnosti. Zasadnim problémem
je, ze samotna BMGF investuje své finance také do téchto ropnych spolecnosti,
jakymi jsou Eni, Royal Dutch Shell nebo Chevron Corporation (Dixon et al.
2007). Britské hnuti Global Justice Now vypracovalo celou studii s ndzvem
Gated Development vénujici se tomu, jakym zplsobem Gates a jeho nadace
ovlivituji rozvojovy diskurz a samotné feSeni rozvoje. Dle jejich nadzoru Gates,
potazmo BMGF svymi vysokymi piispévky, dokdze lehce ovliviiovat agendu
velkych organizaci a platforem, jako je WHO, G8, GAVI apod. (Global Justice
Now 2016: 10). Autoti také kritizuji filantrokapitalisticky zaloZenou pomoc,
kterd podporuje privatizovani zdravotni péce a vzdélani jako napiiklad ve vyse
zminéném vzdelavacim projektu (Global Justice Now 2016: 34). Soucasné se dle
kritiky nadace nedostatecné vénuje jedincim, jako jsou mali farmafi a stala se

jednou znejvétSich podporovatelli a investord geneticky modifikovanych
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potravin, které se snazi prosazovat v Africe (Global Justice Now 2016: 7).
A v neposledni fad¢ je kritizovan za uzké napojeni na farmaceuticky primysl
a prostfednictvim takového vlivu lze ovliviiovat ceny 1é¢iv na trhu. Vznika zde

dalsi monopol vedeny pravé Billem Gatesem (Global Justice Now 2016: 12).

Vyse zminéna vysoka uroven a mira Gatesovych rozvojovych aktivit
koresponduje také s ocenénimi, kterymi byl Gates obdarovan. V roce 2005 byl
casopisem Time spolecné s Bonem a Melindou ocenén jako osobnost roku (Time
2005). Skutecnost, Ze byli ocenéni spole¢né neni nahodou. Gates s Melindou byli
vyznamnymi podporovateli Bonovych projektii (nejen finanén¢) (Cooper 2007:
128). Od kralovny Alzbéty II. pievzal Rad britského impéria (The Guardian
2005b). V nésledujicim roce byla Gatesovi udélena humanitarni cena James C.
Morgan Global Humanitarian Award (Gates Foundation 2006). A casopis
Forbes ocenil také samotnou Melindu Gates, kdyz ji v lofiském roce oznacil jako
2016). V lonském roce obdrzel Bill Gates také Medaili svobody od Baracka
Obamy (Harris 2016).
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6 ZAVER

V této diplomové praci jsme se zabyvali procesem celebritizace politiky. S timto
trendem se v politice nesetkdvame upln¢ poprvé, nicméné je to prinejmensim
trend, ktery se vsoucasnosti velmi rozmahd. Zkoumali jsme konkrétné
celebritizaci politiky v rozvojové problematice, a sice pronikani a vystupovani
celebrit do politického rozvojového prostiedi. Rozvojovy aktivismus
se v soucasnosti stdva az jakymsi mainstreamem hollywoodskych ale i mimo
americkych hvézd. My jsme se vSak orientovali na tfi velmi vyznamné osobnosti
ptispivajici k rozvojové problematice nemalou meérou. Jsou jimi Bono Vox,

Angelina Jolie a Bill Gates.

V prvni €asti prace jsme si predstavili zdkladni koncepty celebritizace politiky
od hlavnich autorti, ktefi se dané problematice vénuji. Na zdklad¢ jejich
typologie jsme si stanovili znaky celebritizace politiky, jez ndm slouzi jako
obecny ramec ke zjisténi, zda dana celebrita tyto znaky splituje. Cilem prace bylo
odhalit vztah mezi celebritami a rozvojovymi problémy ve smyslu angazovanosti
v rozvojovych aktivitach a nasledné zhodnotit vyhody a nevyhody zapojeni
celebrit do rozvoje, coz koresponduje s vyzkumnymi otazkami, a sice:
Jakym zptsobem se celebrity na rozvoji podileji? Jaka jsou pozitiva a negativa
zapojeni celebrit do rozvoje? Jakym zplsobem se vrozvojovych aktivitach
angazuji pfimo zminéné celebrity, tedy Bono Vox, Angelina Jolie a Bill Gates?
V ¢em se jejich ptistupy shoduji a v Cem se naopak 1i§i? Tyto otdzky zodpovime

v nasledujicim textu.

Na zéklad¢ praktické casti diplomové prace lze fict, Ze vybrané celebrity
se zapojuji do procest rozvoje velice aktivné. Bono Vox, Angelina Jolie i Bill
Gates se vrozvojové politice angazuji nejen snahou komentovat danou

problematiku naptiklad v médiich, ale jejich cilem je se aktivné podilet
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na procesech tvorby rozvojového pfistupu nevladdnich organizaci, statd
¢i nadnarodnich uskupeni a platforem. Prostfedkd, které k tomu vyuzivaji,
je n€kolik. Nejdiive musime zminit, ze praveé jejich sldva a znamost jim
dopoméhaji proniknout do sfér nejvyssi politiky, coz jim piinaSi moznost byt
vyslySeny. To, ze jsou celebritami, je tedy klicovy faktor pro jejich aktivismus
amozny agenda-setting. Jak je zminéno jiz v vodu této prace, jejich slava
vychdzi z odliSnych principti. Bono Vox a Angelina Jolie jsou celebritami,
které se proslavily predevsim svymi ¢innostmi v oblasti hudebniho a filmového
pramyslu a dle typologie Johna Streeta je fadime do kategorie CP2. Kdezto Bill

Gates splituje specifika filantropa a je tim padem zvlastni kategorii.

Dalsim prosttedkem jsou finan¢ni kapacity, kterymi disponuji, jelikoz i to jim
dava véetsi prostor a svobodu se do rozvoje zapojit. V piipadé Angeliny Jolie
a Billa Gatese je toto vice nez ziejmé, jelikoz oni sami vkladaji velkou ¢ast svého
kapitalu na charitativni, potazmo filantropické ucely. Bono Vox pak vyuziva
svych finan¢nich moznosti ne jako pfimych prostiedkli pro pomoc, ale spise jako
prostiedkt pro realizovani néjakého projektu, ktery nasledné zprostifedkuje urcity
financni obnos na rozvojové ucely. Vyhody jejich zapojeni jsou jednoznacné
zviditelnéni a Sifeni obecného povédomi o problematice. Diky celebritam se
o problematice dozvidaji také lid¢, ktefi se o ni primarné nezajimaji. Soucasné
mohou celebrity fungovat jako jakési megafony, které dokdzi zpomérné
neznamé ¢i vetejné nepopularni otdzky udélat politické téma, jako tomu bylo
napiiklad pfi kampani Jubilee 2000 s problematikou oddluzeni. Upoutani
pozornosti na danou problematiku se tedy nevztahuje pouze na vefejnost, ale také
na politické predstavitele. Moc celebrit 1ze odvodit od toho, ze s nimi politicti
lidfi chtéji komunikovat a vyslechnout si jejich ndzory. Miizeme v tom nalézt jak
prvky politické agendy ¢i altruismu, ale samoziejme se ze strany politikli mtze
jednat o strategicky tah, jelikoz kdyby celebritu odmitli, mohli by si tim zkazit

svoji image. Naopak negativa, ktera ssebou celebritizace politiky piinasi,
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jsou jist¢ v podobé mozné nevzdélanosti celebrit, které tak propaguji rozvojovy
problém, o kterém nemaji detailni informace a mize dochazet k desinformaci
lidi. Nicméné zde je nutné fici, Ze tento problém se netykéd celebrit zminénych
v této diplomové praci. Bono Vox, Jolie i Gates jsou spiSe samotnymi odborniky
¢i politickymi lidry chvaleni za jejich informovanost a vzdélanost, se kterou
do rozvojové problematiky vstupuji. Pfispivd tomu samoziejmé i fakt, ze oni
sami se s odborniky spojuji, at’ uz se jedna o spojeni Bona s Jeffrey Sachsem,
Angeliny Jolie s Kofi Annanem nebo Billa Gatese, ktery ma vlastni tym
odbornikii zpracovavajici jeho agendu. Co se tyce dalSich nevyhod, jisté je
na misté¢ uvést vlastni snaha zviditelnéni celebrit prostfednictvim zapojeni
do rozvoje. Avsak i zde musime podotknout, ze to se celebrit v této praci dotyka
jen okrajové. VSechny osobnosti byly velice zndmé jiz predtim a spiSe svoji
slavu vyuzili, aby do problematiky pravé pronikli. Pouze co se tyCe Gatesovy
zeny Melindy mtzeme fici, ze diky jejich filantropickému zaméfeni se dostala
do zebticku nejvlivnéjSich zen na svété. 1 tak se mizeme domnivat, Ze jejim
primarnim zdjem nebylo zviditelnéni sebe sama. Tretim bodem, ktery byl také
v teoretick¢ Casti zminén, je povrchnost chovani celebrit a pronikdni
symbolickych gest do oblasti diplomacie. Ackoliv je zfejmé, ze zminéné
celebrity nemaji zadné diplomatické vzdélani (pouze Bono prosel urcitym
diplomatickym dovzdélanim pod Sachsovym vedenim), jejich zplsob
komunikace a jedndni je téméf na profesionalni urovni. Nesnazi se byt
provokativni, spiSe naopak. Zpusob chovani urcuje i to, Ze se U€astni summit

nejvlivnéjsich predstavitelt svéta a jednaji s politickymi lidry.

Nyni se budeme vénovat jednotlivym znaklim, které jsme si na pocatku prace
vytvofili. Tim prvnim znakem je, Ze politizujici celebrita se angazuje v rozvojové
politice, aktivné upozorniuje na urcity problém a vyuziva ndstroje lobbingu.
VSechny tfi celebrity se v rozvojové agend€ oCividné angazuji a je pravé jejich

cilem upozoriiovat na problém, ktery si sami zvolily. Z aktivit Bono Voxe,
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které jsme v této praci uvedli, je mozné sledovat i urcité geografické zameéteni.
Primarné se tedy Bono soustfedi na africké zemé. Agenda, jez si zvolil, se vénuje
oddluzeni nejvice zadluZzenych zemi svéta, potazmo chudobé jako takové
anemoci HIV/AIDS. V ramci lobbingu se v prvnich chvilich jeho aktivismu
pohyboval spiSe na trovni nepfimého lobbingu, ¢imz rozumime participaci
na koncertech Live Aid ¢i vytvofeni petice za oddluzeni. V tomto duchu
pokracoval i nadale naptiklad v kampani DATA, kterd je chépana jako think tank
¢i natlakova skupina zamétujici se na obhajobu zajmua afrického obyvatelstva
v oblasti oddluzeni, HIV/AIDS a obchodu. Nicméné Bono svij aktivismus
zkombinoval také slobbingem pfimym, pod kterym rozumime jeho casté
setkavani s politickymi lidry a lobbovani v americkém kongresu. Jako celebrita-
lobbista disponuje také zdroji, které jsou lobbistim vlastni. Financ¢ni ptispévky
pro rozvoj Bono ziskéval pfedev§im prostfednictvim investora ¢i lidi skrze jeho
vlastni iniciativa PRODUCT(RED)™. Organizaéni schopnosti v mobilizaci lidu
prokazal vysokou ucasti na koncertech srozvojovym kontextem, ale takeé
v mnozstvi lidi, ktefi podepsali petici pro Kofiho Annana. Jak jiz bylo zminéno,
o veécech, za které aktivné¢ lobboval a vystupoval, mél velmi dobré znalosti
ainformace. Posledni bod, a sice navazovani kontaktl s politickymi
pfedstaviteli, je bezpochyby naplnén. Vystupuje jako politizujici celebrita-

obhéjce a témata rdmuje ve smyslu moralni odpovédnosti pomoct potiebnym.

Angelina Jolie, na rozdil od Bona, ve svych aktivitich nema az takové
geografické vymezeni. Zajimavé ale je, ze dava Casto prednost zemim, ze kterych
si adoptovala své tii déti. Pro svlij aktivismus si zvolila vice rozmanitou agendu.
Mezi  zdravotnickou agendou, sexudlnim ndsilim, environmentalnim
a komunitnim rozvojem je primarn¢ soustfedénd na problematiku uprchlictvi.
Angelina také vyuziva obojiho typu lobbingu, nicméné ten pfimy u ni dominuje
vice. Stejné jako Bono Vox, navazuje vztahy s politickymi lidry a apeluje na né¢,

aby se témto problematikdm vice vénovali. Jeji uspéch Ize shledat ve schvalené
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a 156 signatafi podepsané deklaraci o zamezeni sexudlniho nasili. Sama vsak
také zalozila n€kolik nadaci, mezi nimiz je nejvyznamné;jsi Jolie-Pitt Foundation.
Co se tyce jednotlivych zdrojui lobbingu, Jolie je celebritou, ktera ptispiva velké
Castky na rozvoj ze svého vlastnitho rozpoctu. Kontakty s odborniky
a politickymi ptedstaviteli navazuje velmi dobfe a zné také prostiedi, ve kterém
vystupuje. Nicméné ohledn€¢ organizacnich schopnosti mlzeme byt lehce
skepticti, coz prameni z faktu, ze se soustfedi spiSe na piimy lobbing. Jejim
charakteristickym rysem je vSak schopnost vystupovat jako jedna ,,z lidu® a svoji

agendu obhajuje moralnim apelem.

Bill Gates a jeho manzelka se od pfedchozich dvou celebrit trochu odliSuji. Jejich
zaméfeni je spiSe technického charakteru a aktivity se hodné odviji od hlavniho
tématu, a sice zdravi. Proto se vénuji také Cistoté vody, sanitaci a zemedélstvi.
Z pozice velmi uznavaného businessmana a vyvojafe se Gates soustifedi pouze
na pfimy lobbing, ve kterém je vSak velice UspéSny a nevytvari tedy zadné
grassroots projekty, petice &i jiné podobné aktivity. Uspdsnost se d4 odvodit
i od vySe finan¢nich piispévki, které proudi z jeho soukromého fondu. Je vSak
schopny 1 v mobilizaci finan¢nich prostiedkii od ostatnich miliardart, jakym
je vytvofeni projektu Giving Pledge. Z pozice kontaktli to mél ze vSech tii
celebrit zdaleka nejjednodussi, jelikoz mnoho klicovych osob znal jesté

pfed svym zaméfenim na rozvoj.

Druhym zvolenym znakem je: Okoli (média, politicti predstavitelé a lidé)
na jejich angazovanost reaguji. Jak jiz vyplyva z ptedeslého textu, vSichni tfi se
dostali do povédomi okoli. Jsou vnimany jak médii, coz dokazuje fakt, ze se
o jejich aktivismu vyskytuje mnoho ¢lanka ¢i reportdzi, ale vnimaji je i samotni
lidé. Reaguje na n¢ vSak i akademické prostiedi, které jejich aktivity zkouma.

Soucasné jsou jejich aktivity také patficné docenovany riznymi ocenénimi

77



za ptinos rozvoji. Vyznamnost jejich pfinosu mtizeme vidét i v tom, Zze Angelina,

Bono i Bill byli ocenény britskou kralovnou.

O vnimani celebrit politickymi ptedstaviteli svéd¢i i odpoveéd’ na tieti definovany
znak, a sice, ze celebrity ve své agendé navazuji vztahy s klicovymi aktéry
(predstavitelé statu, clenové viady, nevladnimi a jinymi organizacemi), potazmo
Jjsou jmenovany do urcité funkce. VSechny tii celebrity vyuzivaji své pozice
pro navazovani vztaht s politickymi ptedstaviteli, odborniky ¢i jinymi klicovymi
osobami zasvécenymi do rozvoje. At se jedna o Jeffreyho Sachse, prezidenty
a premiéry stati ¢i vysoké predstavitele OSN. Ackoliv byl Bono jmenovan
do funkce mluvé¢iho a propagatora kampané Jubilee 2000 a mél pro tu kampai
obrovsky piinos, nevyrovna se to soucasné funkci Angeliny Jolie jako zvlastni

vyslankyné¢ UNHCR.

Abychom tedy shrnuli aktivity Angeliny Jolie, Bono Voxe a Billa Gatese, jejich
pfistupy se vnéfem shoduji, vjiném naopak li§i. Nicméné je viditelné,
ze celebritizace politiky, potazmo rozvoje v jejich podani, je na velmi vysoké
urovni a mohou tak konkurovat piedstavitelim statt ¢i diplomatim. Jejich ptinos

do rozvojové problematiky je nezpochybnitelny.
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8 RESUME

The main objective of the thesis is to study the influence of celebrities in politics.
The thesis is divided into two major parts; the theoretical grounds of the problem
are laid in the first part and in the second part, three case studies are closely
investigated. Namely, I focused on the political influence of Bono Vox, Angelina

Jolie and Bill and Melinda Gates.

The theoretical part closely describes the concept of celebrities and their
connection to politics with the strong emphasis on development issues. This part
also studies the celebritization typology of politics according to Paul ‘t Hart and
Karen Tindall, Darrell M. West and John M Orman, John Street or Liesbet van
Zoonen. Further, definitions of two distinct concepts based on John Street’s
typology are introduced: politician (CP1) and political celebrity (CP2). The
celebritization of politics is a phenomenon, which has been accelerating since the
1980s, however, its origins reach back to 1950s. To provide more background,
first part of the second chapter describes the historical context of the
celebritization. Last but not least, the rest of the second chapter is dedicated to
celebrity diplomacy and philanthropy, the latter one especially in the connection

with Bill Gates.

In the second, practical, part of the thesis, I investigate three examples of well-
known celebrities engaged in development issues. First of them is Bono Vox.
The beginnings of his activities are dated in the 1980s and they are connected to
organizing a series of Live Aid concerts orchestrated by Bob Geldof. The
primary goal of these events was to amass financial resources to support drought-
stricken Ethiopia. Later, Bono Vox directed his effort in various development
issues, such as debt relief (in campaign Jubilee 2000) or the problem of

HIV/AIDS. These two topics have been reflected in Bono’s own project called
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DATA project, which stands for Debt, AIDS, Trade, Africa, in return
Democracy, Transparency, Accountability for Africa. Other two projects under
Bono’s participation have been The ONE and RED or PRODUCT (RED)TM
campaigns also dealing with the aforementioned issues. His efforts were
influential to that extent that “the bonoization of diplomacy” has become a

universally recognized expression.

The second celebrity analyzed in the thesis is Angelina Jolie. She is a celebrity
with personal experience from adeveloping country, from Cambodia. Her
achievements in development were pronounced when the UN acknowledged her
efforts by granting her a Goodwill Ambassador of the UNHCR. In 2012, her
position at the UN was strengthened by the UNHCR when Anténio Guteress
appointed her a UNHCR Special Envoy. The scope of her activities is wide,
besides helping refugees she also supports children affected by HIV/AIDS.
Another project she is involved in centers on the issue of girls' and women's

rights, especially within the context of sexual violence.

Third and rather unconventional celebrity, at least in comparison with the first
two persons, is Bill Gates. We can think of him as a philanthropist rather than a
celebrity as such. Gate’s fame in development is predominantly caused by his
personal wealth and the way he distributes it. His impact on development issues
is nevertheless unquestionable. An umbrella to his development activities is the

Foundation of Bill and Melinda Gates.
The importance of celebrities is not only in their ability to draw attention to the

crucial issues, it is also their relations and connections that make the impact.

Their communication skills are therefore highly valued.
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