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Systémy projektového íizení

Strategie penetrace podniku na zahraničním trhu

Hodnotitel - vedoucí práce: Ing. Petra Taušl Procházková, Ph.I),

Kritéria hodnocení: (1 nejlepší' 4 nejhorší, N-nelze hodnotit)
A) Deťrnování cíl práce
B) Metodick;i postup. vypracovéní práce
C) Teoreticky základpráce (rešeršní ěást)
D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
B) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)
r) Formální zptacováni práce
G) PŤesnost formulaci a ptáce s odborn;im jazykem
H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Práce se zahraniění literaturou, riroveř souhrnu v cizím jazyce
J) Celkoqf postup Ťešení a ptáce s informacemi
K) Závéry práce a jejich formulace
L) Splnění cílri práce
M) odborny pŤínos práce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou
o) PŤístup autora k Ťešení problematiky práce
P) Celkovy dojem zpráce

Do Port áia ZČU byl zadanf tento vfsledek kontroly plagiátorstvíl:
Posouzeno
Posouzeno . podezÍe|á shoda

Navrhuji klasifikovat diplomovou práci klasifikačním stupněm:2 velmi dobňe

Stručné zdrlvodnění navrhovaného klasiÍikačního stupně:,

Pieďožená ďplomová pníce se zab1|vá tématem strategie penetrace vybraného podnikatelského
subjektu na zahrarriění trh. Praktická část práce je zpracovéma na společnosti, ktení se zabjvá
poskytováním IT fušeď pro automobilové' ďstribuční či vfrobní společnosti. Diplomantka
postupovala v souladu se stanovenfmi zÁsadarri práce. Z,adané tema je relativně- široké, proto je
logické' že se v práci urěitfm zpusobem n lje na vybrané marketingové prvky. Uvodní část práce
poskytuje dostateěnf teoretickf zÁklad' Zabyvá se pfudevším otázkou stategie, marketingové
komunikace a B2B trhem. Praktická část je otevŤena analfzou prosfredí. Makroprostfudí i
memprosťeď je zpracoviíno s ohledem na podmínky německého trhu. Některé části této analfry jsou
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zpracovány velice hezky' u některjch bych naopak uvítala konkréírější zpracování. U zpracované
finanční analfzy bych ocenil4 pokud by autorka vysvětlila blížr' proě si vybrala dané ukazatele (napŤ.
z likvidity pohotovou' proč ne jinf typ).Na zpracovanou ana|fzl navaztt1e stanovení marketingovjch
cíl . Tady by bylo možré polemizovat nad tím, zda je reálné, aby se tržby na něrneckém trhu zr"jšily
během 3 let o 80 %. Dáe' jak se chápe ve firmě pojern strategické parhrersM? A je ro7počet ve vjši l
mil. Kč dostatďnf k provedení riěinnÍch marketingovlch aktivit? A je nawženf rozpočet reálnÝ -
napŤíklad v položce pŤeklad? Následnému zlrodnocení navržené strategie se ďe mého názoru mohl
věnovat větší prostor (stejně tak jako podrobnějšímu ro4pracování strategie). V pníci jsou drobné
gramatické chybky' pŤeklepy, zrněna času napŤ. na první osobu množrého čísla. Na někter'jch místech
se autorka odkazuje na čísla grafli a tabulek' které souvisí s jinjm textem. Pravděpodobně zapomněla
opravit. Celkově hodnotím práci stupněm velmi dobŤe. Práce má relativně kvalihí zíklad' nicméně
následné zpracování mohlo bft určitě komplexnější a kvalitněji zpracované.

otázl<y a pĚipomínky k bližšímu vysvěttení pĚi obhajoběa:

Charakteirujte portofolio souěasn;ich zákazrlík.io na německém trhu. Lze je rozsegmentovat? Pokud
ano' jaky podíl natrfuách se očekává v horizontu několika následujících let?

Lze predikovat, o jakf typ služeb se pŤedpokládá největší zá$em ze strany potenciálních zákazníktl?

V Plzni, dne I 1.5.2017
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Podpis hodnotitele

Metodické poznámky:
')Kliknutím na pole vyberte požadovaqf kvaliťrkační sfupeř.
') Stručně zdrivodněte nawhovan;f klasifikační sfupeř, od vodnění zpracujte v rozsahu 5 . l0 vět.
3)otázky a pŤipomírrky k bližšímu vysvětlení pŤi obhajobě _ ďvě aŽtŤi otáz}<y.
Posudek na DP odevzdejte ve dvou originálních vyhotoveních (oboustranqf tisk) nejpozději do 16. 5.2017
spolu s prací na sekretiliát KPM.
Posudek na BP odevzdejte ve dvou originálních vyhotoveních (oboustrannf tisk) nejpozději do 22.2.2017
spolu s prací na sekretaÍiát KPM.
Posudek musí b;it opatŤen vlastnoručním podpisem modŤe (pro rozemání originálu).


