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A) Definovani cilti préce

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formadlni zpracovéni prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, urovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky préce

0) Celkovy dojem z prace

L e L e
1 D
AKX XL ]
<
0

Navrhuji klasifikovat BP/DP klasifika¢nim stupném:! dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Diplomova prace se zabyvad marketingovou strategii spole¢nosti AIMTEC, a to konkrétn€ pro
némecky trh. Price obsahuje teoretickou a praktickou &ast, pfiCemz teorie vychazi z relativné
dostate¢ného poctu zdrojii, ale nereflektuje z v&tsi ¢asti problematiku zpracovanou v rdmci praktické
aplikace, a to ptedevsim v oblasti marketingové strategie a komunika¢niho mixu.

Z hlediska praktické aplikace je nejsiln&j$i strankou prace propracovand analyza némeckého trhu
véetng detailniho porovnani konkurenénich podnikd. Nejslabsi ¢asti prace jsou konkrétni ndvrhy (viz
zésady 4 aZ 6), které jsou pouze z Easti rozpracovany a neobsahuji konkrétni doporuceni podloZena
analyzou. Dalsi velkou slabinou prace je jeji nedostate¢né provézanost jednotlivych casti.

Po formalni strance obsahuje diplomova prace velké mnoZstvi nedostatkli (napt. preklepy, chybéjici
zdroje u nékterych tabulek, neptehledné odkazy, nekorespondujici nazvy).

Navrhuji klasifikovat uvedenou diplomovou praci zndmkou dobie minus. Doporucuji soustiedit se
u obhajoby na upfesnéni doporuéeni uvedenych v zavéru préce a jejich vyhodnoceni.

Vzhledem k vy3e uvedenym skutenostem doporuéuji diplomovou préci studentky Ireny Lichnovské
k obhajobé pted statni komisi.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Zdivodnéte detailn€ji navrZenou marketingovou strategii pro némecky trh. Jakym zptisobem
zvySeni povédomi o znaCce pfispéje ke zvyseni trZzeb na tomto trhu? Jak 1ze na B2B trhu uplatnit
navrhované marketingové nastroje, které se pouzivaji spiSe na trhu B2C?

2. RozpoCet na marketingovou komunikaci (str. 68) obsahuje pouze pfimé naklady spojené
s jednotlivymi komunikanimi nastroji. Jaké dal$i naklady se promitnou do komplexni
marketingové strategie podniku pro némecky trh?

3. Popiste, jakym zpiisobem se navySeni trzeb a marketingovych nékladi na némeckém trhu promitne
do uvedeného vykazu zisku a ztraty (str. 71).
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V Plzni, dne 17. kvétna 2017 PodpisZodnotitele

Metodické poznamky:

DKliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.

2 Struéné zdiivodnéte navrhovany klasifikaéni stupeti, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.

30tazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tti otazky.

Posudek na DP odevzdejte ve dvou origindlnich vyhotovenich (oboustranny tisk) nejpozdéji do 16. 5. 2017
spolu s praci na sekretariat KPM.

Posudek na BP odevzdejte ve dvou originalnich vyhotovenich (oboustranny tisk) nejpozdéji do 22. 5. 2017
spolu s praci na sekretariat KPM.

Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani originalu).



