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UvVOD

Tématem této bakalaiské prace jsou Aktualizované prostredky ve sportovni
publicistice. Sport je celosvétovy fenomén a publicistika néstroj, ktery nas jiz po Ctyfi sta
let zpravuje o aktudlnich udalostech. Zpravodajstvi je dynamicky se vyvijejici ¢innost
v zévislosti na politickych, ekonomickych, socialnich i kulturnich podminkach své doby.
Soucasné statni zfizeni a s nim spojend politickd situace umoziuje svobodu projevu,
necenzuruje, nediktuje, a proto je tvirci ¢innost do jisté miry liberdlni. Do jisté miry
proto, ze autorova individualita podléha jednak naroktim vydavatele, jehoz pfednostnim
zdjmem je cCetnost Ctenarského publika, jednak obecnym pozadavkim, kterymi je

publicisticky styl vymezen v soustavé funkénich styla.

Publicistika je ndpadnd opakovanym vydavanim v pravidelnych intervalech
a trvalym uvédomovanim pfijemct tohoto sd€leni. Takovy proces je opodstatnéné
doprovazen snahou o ekonomizaci vyjadfeni, které tviirce komunikatu dosahne uzitim
Sablonovitych formulaci. Tyto modelové vyrazy pfispivaji k plnéni informativni funkce
sdéleni. Osobitym tvirc¢im zamérem je vSak Ctenafe piekvapit a ziskat jeho pozornost.
V takovém piipad¢ jsou autorovi k dispozici tzv. aktualizované prosttedky, jejichz
védomé uziti ozvlaStni text tim, Ze naru$i stereotyp ve vyjadfovani. Aktualizované
prostiedky, ojedin€lé a neobvyklé vyrazy, v publicistickych textech zaméfenych

na sportovni tematiku jsou predmétem zkoumani v této praci.

Prace je rozvrzena do dvou cCasti — teoretické a praktické. Vté prvni se
sezndmime se zakladni odbornou literaturou a kli¢ovym pojmoslovim. V praktické casti
vyuzijeme teoretickych poznatkl pii vlastnim vyzkumném Setfeni. Prace si klade za cil
zmapovat vyskyt aktualizovanych prostredkti v soucasné sportovni publicistice, vystizné
charakterizovat toto osobité, ojedin¢lé vyrazivo a reflektovat jej ve vztahu

ke spolecenskému déni v moderni dobé.



1 TEORETICKA CAST

Teoreticka Cast je zaméfena na osvétleni pojmu stylistika a funk¢ni styly, v jejichz
ramci vymezime styl publicisticky, ktery v této soustavé zaujima svébytné postaveni,
a podrobime ho bliz§imu poznani. Pronikneme do jeho vnitini ¢lenitosti, a pfedevsim se
zam¢eiime na specifickou lexikalni zasobu, ktera je tvofena vrstvou nesourodych
vyrazovych prostfedkii a podléha vlivim doby a tendencim zmén. Teoretickou Cast
uzavira kapitola o nejvyraznéjsi protichiidné tendenci uplatnéné v publicistickém stylu,
procesu automatizace a aktualizace jazykového vyjadieni, a stava se tak vychodiskem

k praktické ¢asti prace.
1.1 STYLISTIKA, STYL A STYLOTVORNE FAKTORY

Stylistika je nauka o jazykovém stylu neboli slohu. Jednd se o syntetickou
jazykovédnou disciplinu, kterd zastituje vSechny ostatni lingvistické discipliny,
a pfedmétem jejiho zkoumani je komunikacni funkce verbalniho jazyka. Zabyva se
stylovou povahou celych textl, tj. postihuje zakonitosti ve struktufe psanych
i mluvenych komunikati. VS$ima si také stylovych vlastnosti jazykovych prostiedki
narodniho jazyka z tvard strukturnich i nestrukturnich a je schopna urcit funkénost
a stylové uplatnéni jakéhokoliv vyrazového jazykového prostiedku. ,, 4 prave stylistickou
funkcnost jazyka a s ni spjatou stylistickou rozriiznénost vyrazovych prostredkii, zvlaste

prostiredkii jazykovych, studuje stylistika. '

Stylem se v lingvistické terminologii oznacuje tendence pro zdmérné vybirané
a organizované clenéné jazykové prostfedky takovym zplisobem, aby byl utvoren
komunikat, ktery odpovida autorové intenci. Slovo styl pochazi z feckého stylos, tedy
nastroje, kterym se do voskovych desticek vryval text. V Ceské slovni zasobé je vyrazu

styl rovnocenné slovo sloh, jehoz pivod vyjadiuje vysledek cinnosti sklddanim.

"MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011,s. 12— 16



Jazykovy styl neboli sloh je tedy mozné vnimat bud jako tvir¢i proces vzniku

komunikatu, nebo jako vyslednou podobu tohoto tviiréiho zaméru.?

Na utvareni psané¢ho textu ¢i jazykové promluvy se vyznamné podileji
stylotvorné faktory, jez ovliviiuji projev pluvodce komunikatu. Neékteré stylotvorné
faktory jsou souhrnem Sirokych objektivnich okolnosti (napt. formy, miry pfipravenosti
a oficidlnosti projevu, nebo kontaktu s receptorem), proto jsou oznacovany za objektivni
slohotvorné c¢initele. Druhou skupinu faktort, které podmiiuji a usmérnuji autortiv
projev, predstavuji subjektivni slohotvorni Ccinitelé, protoze vychdzeji z autorova
subjektu. Jsou spjati s autorovou intelektualni vyzralosti, jeho osobnimi i profesnimi
zkuSenostmi, znalosti tématu, a pfedevSim s vyspélosti slovni zasoby, tzn. jazykovou

vybavenosti, jeji efektivitou a potenci zaujmout.’

1.2 FUNKCNI STYLY

Jazyk plni ve spole¢nosti mnoho funkei, tj. vyjadfovani myslenek, znazoriovaci,
apelovou, emotivni, expresivni, poetickou nebo kontaktovou, a tim realizuje rtizné
komunika¢ni funkce v rozmanitych situacich. Jazyk se vyviji v zavislosti
na spolecenskych pomérech, politicko-ekonomickych podminkéach i vyzralosti kultury
své doby, a na tyto zmé&ny dynamicky reaguje. Vzhledem k témto proménam dochazelo
ke zrodu a vyvoji riiznych funkénich styli.* Funkéni styl vnimame jako cilevédomou
a promyslenou volbu jazykovych i textovych prostfedkli, véetné jejich kompozi¢ni
organizace. Uziti téchto prostiedkli jednak koresponduje s cili a funkci komunikatu,

jednak je nalezité vzhledem ke komunikaéni situaci i jejim privodnim okolnostem.’

Prvni zminku o funkénich stylech nalezneme jiz v Narodnim obrozeni u Josefa
Jungmanna v dile Slovesnost (1820), v niZ rozliSuje ti1 zékladni styly, v Jungmannové

pojeti tii typy vymluvnosti, podle jejich kardinalni vlastnosti a U¢inku. Vymluvnost

> CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 2008. s. 16
> MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011,s. 12
* CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 2008. s. 93
> MINAROVA, Eva. Stylistika pro zurnalisty. 2011. s. 23



popisuje jako schopnost dobfe pronaset své myslenky. Vydé€luje ji na prozaickou,

basnickou a fe¢nickou.’

O témér sto let pozdéji polozil zaklady stylistické teorie Bohuslav Havranek,
jeden z ¢&lenti Prazského lingvistického krouzku, svymi statémi ve studii Ukoly
spisovného jazyka a jeho kultury (1932). V téchto pracich jako prvni vymezuje funkéni
styly CeStiny s ohledem na tzv. funkcni jazyky, tedy soubory prosttedkil potiebnych
k realizovani funkce konverzacni, prakticky a teoreticky odborné a estetické. Na toto
pojeti navazuje ve 40. letech Josef Vaclav Becka, ktery v ramci praktické vlastnosti
jazyka vymezuje 1 jazyk novindisky. V druhé poloviné minulého stoleti byla
Milanem Jelinkem rozsifena teorie funkcnich stylli o rozvijejici se styl publicisticky.
Tento vyvoj zavrSuje v 70. letech Alois Jedlicka, jenz klasifikuje ¢tyfi zdkladni funkéni
styly Cestiny, a sice hovorovy (dnes prostésdélovaci), odborny, umélecky a publicisticky.
»Prinosem pro dalsi poznavani funkcni stylové diferenciace se ukdazalo byt Jedlickovo

pojeti tii rovin stylovych jevii.*’

Prvni rovinou je tzv. stylova sféra, coz je oblast jazykovych projevi
vyznacujicich se stejnymi charakteristickymi znaky. Podle Jedlicky se jednotlivé funkéni
styly vymezuji na zéklad¢ specifickych funkei, které komunikaty plni v urcité sféfe
komunikace. K naplnéni konkrétni funkce pfispivaji pro danou oblast reprezentativni,
specifické vyrazové prosttedky ze vSech jazykovych rovin. Tyto stylotvorné jazykové
prostiedky Jedlicka nazval stylovou vrstvou. Posledni rovinou je stylova norma, jiz je
podfizovana celkova vystavba textu. Stylovd norma reguluje autorovu volbu vyrazovych
prostiedki a jejich uspofadani v komunikaci dané stylové oblasti. Souhrn norem, ktery je
platny pro dany funkéni styl, pfedstavuje tzv. stylovy typ. Charakteristickymi stylovymi

normami se vzajemné diferencuji jednotlivé stylové typy, a nasledné i funkéni styly.®

Z této klasifikace vychazi i Marie Cechové, kterd samostatné vyclefiuje styl

administrativni. Z vySe uvedené, byt zjednodusené chronologie posuzovani soustavy

% CECHOVA, Marie a kol. Soucasna stylistika. 2008. s. 24-25
7 tamtéz 94-95
¥ tamtéz 95-96



funkénich styld si mlizeme povSimnout, Ze za stézejni, styl utvarejici faktor byva

povazovana predevsim funkce projevu.

1.3 PUBLICISTICKY STYL

Publicisticky styl ptedstavuje stylovou podobu komunikace, kterou nam poskytuji
hromadné sd¢lovaci prostfedky neboli masmédia. V této bakalarské praci budeme
zkoumat a analyzovat pouze psanou publicistiku. Piesto je nezbytné pfipomenout,
ze publicistické projevy mohou byt z hlediska své formy také mluvené. Vzajemné se tyto
utvary nevylucuji, ba naopak se dopliuji. Na strané¢ jedné se v tiSténé publicistice
objevuji mluvené zdznamy (napi. rozhovory se sportovci), v druhém ptipadé mize

moderovand publicistika reprodukovat psany projev.

Co se medialni komunikace tyce, je tfeba objasnit vztah mezi terminy zurnalistika
a publicistika. Pojem Zurnalistika v sobé zahrnuje veskerou ¢innost v masovych mediich
(v novinach, casopisech, rozhlase), ptedstavuje celou sféru novindiské cinnosti.
., Publicistika je Ccasto chdpdna jako Zurnalisticka nebo spisovatelska cinnost
v hromadnych sdélovacich prostiedcich, ktera slouzi k informaci o aktudlnich otdzkdach
a komentuje je.“ Publicistika je také vnimana jako souhrn casopisi uréité doby
nebo konkrétniho tematického zaméteni, vcetné osob, které tyto komunikaty tvoii
a zvetfejiuji. Publicistika se s funkci pfesvédcovaci a hodnotici vycleiiuje jako soucést
zurnalistiky, jez je vniména jako synonymni vyraz k novinaistvi. Oznaceni Zurnalistika
a ji podfazena publicistika predstavuji mezilidskou medialni komunikaci, béhem které

dochézi k informovani o aktualnich udalostech a jejich naslednému okomentovani.’

Znakem publicistickych projevii je Sirokd publicita, coZz v praxi znamena,
ze hromadné sd€lovani informaci je urcené Sirokému kruhu adresat. Noviny se podle
svého zaméteni diferencuji regionaln€ 1 socidln€, hlavnim rozdilem je pak tematika
otiskovanych projevii. Na vymezeni cilové skupiny adresatli je odezvou jazykové

ztvarnéni a stylovd povaha projevu. V zasad€ jsou projevy realizovany spisovnym

’MINAROVA, Eva. Stylistika pro urnalisty. 2011. s. 162
10



jazykem, ackoliv i prvky nespisovného jazyka pronikaji do nékterych zanrovych forem

psanych komunikati. '

Publicisticky styl je charakteristicky svym dynamickym vyvojem. Pouhym
porovnanim soucasné publicistiky s texty vytvorenymi v minulém stoleti se piesvédc¢ime,
ze publicistika odpovida dobé¢, v niz vznikd, soucasné se s ni proméiuje a prizpisobuje
se ji. Zékladnimi funkcemi publicistického stylu jsou informativnost a persvazivnost.
Byt je publicisticky projev predem pfipraveny, reaguje nutné aktudlné na skutecnosti,
o nichz nas jako Ctenaie zpravuje, je bezprostiedni a do jisté miry struény. Vyznacna je
funkce persvazivni, ktera ziskava adresita komunikatu, ovliviiuje jeho mysleni
a presvédcuje ho o jeho postoji k realité. Okrajov€, ne vSak méné podstatné, napliuje
publicisticky styl také funkci manipulativni, coZ je patrné z agresivniho jazyku reklam.
V souladu s vySe uvedenymi funkcemi je seridzni publicistika aktualni, pravdiva,

C N . P 11
poskytuje piesné a ovéritelné informace a nereprodukuje dehonestujici texty.

Za ptedchiildce moderni publicistiky 1ze povazovat antické fecnictvi, jehoz cilem
bylo pomoci argumenti presvéd¢it posluchace o pravdé autora, dokladem mohou byt
zaznamy z Aristotelovych projevi ze 4. stoleti pi. n. 1. Ve stfedovéku se znaky
publicistiky vyskytovaly pfedev§im v nédbozenskych mluvenych i psanych projevech.
Homiletika neboli kazatelstvi a s ni spjaté postily, které byly souvislym vykladem
liturgického biblického textu, dokladaji publicistickou povahu jazyka rovnéz svou
informativni a ziskavaci funkci. V epoSe Narodniho obrozeni, pfesnéji koncem
18. stoleti, svéd¢i o rozvoji publicistiky zaloZeni Krameriovych cisafsko-kralovskych
vlasteneckych novin, z 19. stoleti pak pfipomeiime satirické politické projevy
K. H. Borovského v jeho Narodnich novinach. Od poloviny 20. stoleti je sféfe
publicistickych projevli vénovana patiicna badatelskd pozornost pfi¢inénim J. V. Becky,
ktery jako prvni zminil vramci praktické funkce jazyka jazyk novinaisky (vedle

tfedniho a obchodniho).'?

"JEDLICKA, Alois a kol. Zdklady ceské stylistiky. 1970. s. 43
1 C’ECI—{QVA, Marie a kol. Soucasna stylistika. 2008. s. 245
2 MINAROVA, Eva. Stylistika pro urnalisty. 2011. s. 165

11



1.3.1 VNITRNI CLENENI PUBLICISTICKEHO STYLU

Povaha textt publicistického stylu je zavisla na jejich spolecenském udé€lu, ktery
tkvi v bezprostfednim, jednoznacné srozumitelném, pravdivém a co nejucinnéjSim
zpravovani piijemctt komunikétu, ktefi jsou rozdilného socialniho postaveni, véku
& vzdélani'® Vnitini &lenitost publicistického funkéniho stylu vyplyva z funkce
a zaméru této komunikace. Vyhranéné dil¢i styly jsou tyto: zpravodajsky, publicisticky
styl v uz§im smyslu neboli styl analyticky a publicisticky styl beletristicky. V nasledujici
kapitole postihneme dil¢i styly publicistického stylu v charakteristickych znacich
a navzajem spolecnych i odliSnych rysech. V ramci téchto dil¢ich funkénich styld
predstavime jejich celni utvary, v nichz se bude zrcadlit zdmér této préace, tedy
zmapovani vyskytu aktualizovanych vyrazovych prostfedki v soucasné sportovni

publicistice.

1.3.1.1 ZPRAVODAJSKY STYL

Zpravodajske texty v masmedialni komunikaci poskytuji vécné a stru¢né informace
o aktualnich udalostech. Zpravodajsky styl je pfiznacny svou nocionalitou a primarné
plni funkci informativni. Pfijemce textu zpravuje o sféfe politické, ekonomicke,
spoleCenské 1 sportovni. Pfinasi také zpravy z oblasti odborné, ¢imz odbornym
poznatkiim zajiStuje Sirokou publicitu, a castecné tak napliiuje funkci odborné sdélnou.
Cilem zpravodajskych textll je nezaujaté predani velkého mnoZstvi informaci. Zurnalisté

usiluji o objektivni a okamzité zprostfedkovani informaci &tenaii.'*

Pii tvorb& zpravodajskych komunikatl jsou autofi omezeni ¢asem, z cehozZ je
zfejma jejich snaha o konkrétni az strohé vyjadfovani. V tomto piipad¢ usnadiuji
autorim praci jiz existujici modely vyjadieni, Sablonovité formulace, které odpovidaji
opakujicim se situacim. Zadoucim zpracovanim aktualniho tématu je, aby Gtenai ziskal
odpovédi na otazky: co, kde a kdy se stalo, pfipadné pro¢ se to stalo, avSak receptor

sdélni neoCekava bliz8i rozbor problematiky a proniknuti do SirSich souvislosti.

13 MINAIVVKOVA’, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 170-171
" MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 172
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Na c¢tenafovu pozornost pusobi vice aktualnost tématu nez eventudlni aktualizace
vyjadieni v uzitém jazykovém podkladé. Pravé v tomto bod¢ shledavame rozdilny rys

mezi zpravodajskym a analytickym publicistickym stylem. '’

Zprava je pokladana za typicky textovy utvar novin a Casopisi, jedna se o ucelené
zhotovené, pohotové sdileni divérné oveérenych informaci o aktualni udélosti. Solidni
zprava poskytuje nezkreslené informace bez stranického postoje autora, je maximalné
objektivni a vécné pravdiva. V souhrnu informaci jsou podany udaje o pravodnich
okolnostech udalosti. V prvni ¢asti textu predkladaji publicistické zpravy nova fakta,
ktera jsou dale zpiesnéna doplnujicimi 0daji. Aktualnost a zévaznost informaci
se promitd v sestupné navaznosti jednotlivych odstavcl, coz v praxi znamena,
ze vyznamove stéZejnim je pocatek komunikétu, jehoz faktografickd hutnost sldbne

v v v 1
smérem k zavéru sdéleni.'¢

Reportdz je utvar lezici na pomezi zpravodajského a analytického stylu, protoze
mimo zpravovaci funkce je v ni realizovdna funkce presvédCovaci, ziskavaci. Svou
informativni funkci se podoba zpravodajskému stylu, oproti tomu muze byt pojata
zieteln¢ analyticky, hloubavéji. Podstatou reportaze je osobité vyliceni aktualni,
spolecensky zdvazné udalosti na zéklad¢ autorova vlastniho sv&dectvi. Ten jako piimy
¢1 nepiimy ucastnik vyobrazované skutecnosti vyjadfuje svlij postoj k problematice
popisovanim faktli a adresatovi predklada informace subjektivnim zptisobem, ptisobi

tedy jako reflektujici komentator."’

1.3.1.2 PUBLICISTICKY STYL ANAYLITICKY

Publicisticky styl v uZSim smyslu je charakteristicky svym analytickym
zpracovanim uvetejnénych informaci. Zprostiedkované informace jsou hodnocené,
komentované, analyzované, proto mluvime o publicistickém stylu analytickém. Stejné

jako zpravodajsky styl plni funkci informativni, avSak pro analyticky styl neni tato

> MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. 5. 172—173
' VERNER, Pavel. Zpravodajstvi a publicistika. 2007. s. 21-22

CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 2008. s. 264—-265
7 VERNER, Pavel. Zpravodajstvi a publicistika. 2007. s. 41
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funkce dominantni. Nadto plni fadu dalSich funkci, jimiz jsou funkce persvazivni neboli
pfesvédcovaci, dale ziskdvaci, ovliviiovaci a formativni. Autor publicistického
komunikatu zaujima k pfedavanym informacim urcity postoj, hodnoti a posuzuje je.
Na rozdil od zpravodajského stylu neni pfiznatnd naprostd novost tématu,
nebot’ analytické utvary mohou pfinaSet jiz zminéné a opakované informace,
avSak predkladaji ¢tenafi prohloubenou analyzu problematiky podepfenou argumentaci,
kterou autor komunikatu Cerpal proniknutim do SirSich souvislosti, pfi¢in a nasledkl

i s 18
analyzované udalosti.

Publicisticky styl analyticky uziva, obdobné jako styl zpravodajsky, modelovych
1 automatizovanych vyjadieni, avSak nadpadné v ném dominuji prostiedky stylove aktivni,
tedy aktualizované jazykové prostiedky, které komunikat ozvlastiuji a cilevédomé
utvareji postoj a ndzor piijemce textu. Pro analyticky styl je charakteristické uziti
pusobivych a emocionalnich obraznych vyjadieni, kterd pfispivaji k naplnéni persvazivni
a ziskavaci funkce. Rovnéz se vyznacuje hojnym uplatnénim frazeologickych vyrazi,
jejichz plsobeni zvySuje U€innost vyrazu, ¢imz dochdzi k jazykové aktualizaci. Blize
bude o typickych jazykovych prostfedcich publicistické komunikace pojednano

v nasledujicich kapitolach prace."’

K charakteristickym analytickym tUtvarim patii Uvodnik a komentaf. Autofi
rozebiraji spolecensky dilezitou udalost, o niz uz byla vetejnost informovana, objasiuji
jadro problému a své uvahy vedou k zobeciujicim zavéram. U téchto utvari je zietelné
vlivné uvédomovani piijemctt komunikatu. Vyrazné ovliviiovaci funkci plisobi glosa
neboli komentujici poznamka, kterd se s potenciondlnim sklonem k ironii snazi

o beletristické ztvarnéni skutecnosti.’

*MINAROVA, Eva. Siylistika pro Zurnalisty. 2011. 5. 174-175
19 (;ECHOV./’\, Marie a kol. Soucasna stylistika. 2008. s. 266267
2 CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 2008. s. 267-268
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1.3.1.3 PUBLICISTICKY STYL BELETRISTICKY

Pro publicisticky styl beletristicky je (v porovnédni se zpravodajskou a analytickou
stylovou oblasti) typicky nariist beletrizace vyjadiovani, ktery je spjaty s autorovou
subjektivitou a jeho individudlnim tvar¢im stylem. Autor beletristicky zaméteného
publicistického tutvaru cilevédomé aktualizuje formalni stranku komunikéatu obraznymi
pojmenovanimi (metaforou, metonymii, synekdochou, personifikaci), uziva vyrazy
emocionalné zbarvené, alegorické, humorné, dokonce uplatnuje i lexikalni jednotky nove
utvorené, tedy neologismy. Tato snaha sméfuje k ozvlastnéni jazyka a k naplnéni funkce
estetické, ktera je ve vzajemném vztahu s funkci informativni a ovliviiovaci. Estetizace
vyjadieni v nekterych publicistickych tutvarech je evidentni, avSak je nutné ji vnimat
odlisné nez v uméleckém funkénim stylu. V publicistické stylové sfétre sice vede uziti
obraznych vyjadieni k ozvlastnéni textu, pfesnéji k intenzifikaci vyrazu, ale obvykle

. - . . .21
nesmétuje k jeho poetizaci.

K publicistickym ttvarim beletristické orientace se fadi fejeton, sloupek
¢i medailon. Fejeton je kratky publicisticky utvar, ktery posmésné kritizuje zéporné
aspekty spolecenského Zivota s Usilim pfispét ke zlepSeni situace. Autor konkrétni novou
udalost zpracovdva obrazné¢, vtipné, provokativné a pifijemci komunikatu piedklada
mimofadné poutaveé stanovisko reflektovaného problému. Medailonem se rozumi podany
obraz o znamenité osobnosti, ktery neni jejim pouhym popisem, nybrz odkryva jeji

charakter, pocity & zptisob mysleni. Byvé projevem ocenéni a zajistuje publicitu. >

1.3.2 STYLOVA VRSTVA PUBLICISTICKE STYLOVE OBLASTI

Publicisticky styl je spjaty se stylem odbornym, nebot’ podstatnou ¢ast lexika cerpa
pravé z odborné sféry. Do podvédomi Siroké vefejnosti se tak dostdvaji odborné
poznatky, a tim je naplnéna funkce informativni a ve stejné mife 1 funkce ovliviiovaci

a persvazivni. SouCasné publicistické texty se odpoutdvaji od dfivéjSiho knizniho

2 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 176-177
22 VERNER, Pavel. Zpravodajstvi a publicistika. 2007. s. 44 — 50
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vyjadfovani, a do psané komunikace tak pronikaji prvky z hovorové cestiny. Jednak
ptibyva odborné a profesni terminologie, jednak jsou komunikaty hovorovéjsi, az pisobi
dojmem familiarnosti. Stylovou vrstvu publicistické stylové oblasti tvoii tzv. publicismy,
které¢ predstavuji nehomogenni vrstvu vyrazovych prosttedki ze vSech jazykovych rovin,
v niz se stfetdva nékolik protichiidnych tendenci. Pro cel nasi prace budeme vénovat
pozornost predev§im prosttedkiim z lexikélni roviny jazyka, které napadné ptispivaji ke
stylové aktivizaci komunikatu. Nadto i1 v syntaktické rovin€¢ nalezneme jazykové

prostiedky, které se rovnéz mohou projevit jako styloveé aktivni.

Parenteze neboli vsuvka spadd do syntaktické roviny jazyka a mize se bézné
vyskytovat v komunikatu kazdého funkéniho stylu. Specificky publicistické parenteze
maji vétnou strukturu, autor se jimi hlasi k jinému zdroji informaci a podbizi adresatovi
vetejné minéni. Odvolanim se na svédectvi jinych pramenti mize autor prezentovat svij
postoj k problematice, vyzdvihnout své argumenty, a zdlraznit tak zdvaznost obsahu
sdéleni. Na zéklad¢ této funkce vnimdme parentezi specificky publicistickou jako
syntakticky prostiedek stylové aktivizace projevu® (napf. ,,Citil jsem s nimi,” kal se José
Mourinho, ktery ... OvSem jak zndamo, ochota odpoustét ma své meze.) V uvedeném
priklad¢ autor cituje reakci fotbalového trenéra, jehoz tym neocekavané obdrzel vysokou
porazku. Tento ocitovany vyrok autor sdéli, zhodnoti a v nasledujici komentujici
vypovedi se odkdze k obecné pfijimané Zivotni zkuSenosti, ze odpoustét nelze

donekonecna, ¢imz se snazi ¢tenate piesveédCit o zdvaznosti reflektované udalosti.

1.3.2.1 MODNI VYRAZY SOLIDRAZIUJICi S DOBOU

Publicistika je dynamicky se vyvijejici ¢innost, proto nekteré publicismy reflektu;ji
dobu vzniku a solidarizuji s ni. Modni vyrazy odraZejici dobu vzniku jsou spjaté
se vSemi spolecenskymi rezorty, vyrazivo v jednotlivych oblastech nélezi k pftislusné
terminologii  konkrétni sféry, napf. politické, ekonomické, diplomatické, kulturni
(kuponova privatizace, danovy poplatnik, horky favorit, drtiva pordzka aj.). Jedna se

o standardni, neménné vyrazy poplatné dobé, v niZ vznikaji, zrcadli politické

2 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 224-225
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a spolecenské jevy. Jejich uziti se jevi jako stereotypni, zmechanizované, pro lze tyto

’ ’ . . r r ;24
vyrazy vnimat jako automatizované, modni.

1.3.2.2 SLOVA PREJATA

Ptejata slova jsou rovnéz (jako slova moédni) ohlasem doby vzniku, souviseji
s rozmachem mezinarodniho styku, technologickym pokrokem a s nim spjatou medidlni
komunikaci. Do publicistiky tak pronikaji cizi slova z riznych obort, napt. ekonomiky,
techniky ¢i obchodu (marketing, webmaster, dealer, lobbing, talk show aj.). Nové
vyrazivo vstfebava i1 sportovni publicistika orientujici se na nova sportovni odvétvi
(nordic walking, rafting, paintball aj.). Vyskyt slov pfejatych je v publicistice napadny
i tehdy, maji-li cizi slova ceské protéjsky, které jsou schopny svym vyznamem
korespondovat s funkci komunikéatu (summit — vrcholnd schiizka, brifink — informativni
schiizka). Zéaroven s piejimadnim ciziho lexika dochazi k poceStovani jeho podoby

(business — byznys, leader — lidr).*

1.3.2.3 FRAZEMY

Soucasny publicisticky styl se vyznacuje uzitim vSech znamych frazeologickych
jednotek, tedy frazémii lidovych, kniznich i kulturnich, jejichz zdklad miizeme spatfit
v antické mytologii ¢i Bibli (prohrat na celé care, mit svatou trpélivost, alfa a omega,
obétni beranek aj.). V publicistice se setkdme také se sportovnimi frazémy (nasadit latku
vysoko, postoupit na nejvyssi pricku atd.), které mohou pronikat do sféry nesportovni,
a uplatnit se tak napi. v oblasti politické ¢i1 ekonomické. Frazeologické obraty
se s vyjimkou odborného stylu vyskytuji v komunikatech kazdého funkéniho stylu, proto
je nelze povazovat za specifické jazykové prostiedky z publicistické stylové vrstvy.
Specifickd je vSak jejich modifikace, tedy obména funkce pii konkrétnim uplatnéni

v kontextu. Inovace frazému neboli jejich uplatnéni v novych souvislostech umoziuje

2 MINAROYA, Eva. Stylistika pro zurnalisty. 2011. s. 209
» CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 2008. s. 262
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komunikat stylové ozvlastnit (dvakrat mer a jednou strilej, trpélivost prinasi uspéch,

¢lovék nad zlato apod.).*

1.3.2.4 OBRAZNA POJMENOVANI

Obrazna vyjadreni jako metafora, metonymie, synekdocha i personifikace, uzita
v publicistickych komunikatech, jsou zalozena na pienaseni vyrazi do vyznamove jiného
prostiedi s obdobnou myslenkou a vlastnosti. Vyrazy metaforické povahy plni nejen
funkci informativni, ale ozvlastiuji jazykovy projev po emociondlni strance, vyjadiuji
postoj autora ke sdélovanému obsahu, poutaji Ctenafovu pozornost, a pfispivaji tak
k naplnéni persvazivni, ziskavaci funkce. Obraznd pojmenovani a pfirovnani
v publicistickych textech se jevi jako estetizujici jazykové prostiedky, které¢ mizeme
vnimat jako prostiedky stylové aktivizace, avSak jejich Castym opakovanim se postupné
automatizuji. Metaforika obraznych pojmenovani nebyva v publicistickém stylu obtizna,
jednd se o metaforu lexikalizovanou, a Ize ji jednoznac¢né identifikovat na rozdil
od metafor uméleckych (S7ury aut pred ospalou celnici zmizely, hlasovali jak spraskani

. .. ;o ’ v \27
psi, Transakce pripomind stinohru z Kafkovy zemé.)

Cesky jazykovédec Piemysl Hauser v publikaci Nauka o slovni zisob& (1986)
definuje metaforu takto: , Metafora je prendseni slov na zaklade vnéjsi podobnosti

«

denotatu. Podobnost se tyka tvaru, barvy, umisténi, rozsahu, funkce.” Dodéava,
ze metaforické vyznamy se objevuji u pfedmétii a jejich vlastnosti, u okolnosti jevi
a d&ji, cemuz v jazykové form¢ odpovidaji slovni druhy (kohoutek, kamenné srdce,
cihlové zbarveny, stroj selhal). Metafora je vnimana jako pfeneseni vyznamu slova
na jiny denotat podle ndpadn¢ho a vzdjemné shodného znaku, lze ji také chapat

jako zkracené p¥irovnani. %

26 (:IECHOV/:%, Marie a kol. Soucasna stylistika. 2008. s. 256
?"CECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 2008. s. 251-253
 HAUSER, Pfemysl. Nauka o slovni zdsobé. 1986. s. 71-73
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Metonymii charakterizuje jako ,,prendseni slova na denotat, ktery vaze s piivodnim
denotatem souvislost vnitrni“. Dopliuje, ze prenos je vzdy v okruhu vécné blizkosti.
RozliSuje metonymii strukturni — konkretizace abstrakt (vlada, zatacka), kontextovou —
uziti jména umelce misto jeho dila (¢ist Jiraska, poslouchat Dvordka) a etymologickou —

L e, , 29
z vlastnich jmen se stdvaji jména obecna (rentgen, pascal).

Synekdocha znamena pienaseni vyznamu slov na zakladé rozsahovych poméra
oznacovanych skuteCnosti, jednd se o zaménu cCasti a celku. Bud'to dochazi k prenosu
pojmenovani z ¢asti na celek, pars pro toto (kolo — jizdni kolo), nebo z celku na ¢ast,
totum pro parte (caj — rostlina, ususené listy). Pfenesené metonymické a synekdochické
vyznamy vykazuji pouze podstatnd jména.’® Personifikace neboli zosobnéni je

pfisuzovani lidskych vlastnosti nezivym substancim.

Hauserovo pojeti metafory doplnime nazory americkych lingvistd Johnsona
a Lakoffa zpublikace Metafory, kterymi zijeme (2002), kteti tvrdi, Ze ,,podstatou

31

metafory je chdpani a prozivani jednoho druhu véci z hlediska jiné véci*”’, a ze primarni
funkci metafory je porozuméni. V jejich hloubavéj§im pojeti metafory prostupuji a
reflektuji cely nas§ kazdodenni zivot v jazyce, mySleni 1 ¢innosti. Jazykovédné hledisko

roz§ifuji o dalsi védni obory jako filozofii, sociologii, psychologii ¢i estetiku.

1.3.2.5 EXPRESIVNI VYJADRENI

Publicisticky komunikat neni pievazné nociondlniho charakteru, nebot’ emocionalni
a expresivni vyrazy nabyvaji funkéniho uplatnéni a napomaha;ji plnit persvazivni funkci.
Nekteré expresivni vyrazy byvaji opatfeny uvozovkami, zejména ty nespisovné,
¢imz autor pfedesild respektovani povahy stylu a zddraziluje umysl uzitého vyrazu.
Citové zabarvené vyrazy zastupuji zdrobnéliny cili deminutiva, slova zveliceld
neboli augmentativa, pejorativni slova s hanlivym vyznamem i se sklonem k ironii.

Expresivni prostfedky autor Cerpa ze vSech tutvarli i poloatvari narodniho jazyka

* tamtéz s. 73-76
30 tamtéz s. 76
3! LAKOFF, George a JOHNSON, Mark. Metafory, kterymi Zijeme. 2002. s. 17
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(napt. snizeni dané o ,,procenticko”, chlapisko, nervak, klabosit, tutovka, mancaft aj.).
Expresivita a emocionalita pfispiva k ozvlastnéni komunikétu, poutd pozornost, a je

tedy prostiedkem stylové aktivizace sdéleni.”

1.3.3 VYVOJOVE TENDENCE PUBLICISTICKE STYLOVE
VRSTVY

Publicisticky styl je zalozen vyhradné na spisovném neutrdlnim jazyce,
ale soucasn¢ se v ném uplatiiuji jak prostfedky hovorové a knizni, tak také vyrazy
emociondlni a expresivni, ¢i dokonce nespisovné lexikalni jednotky. Pro styl
publicistickych textl, v porovndni s ostatnimi funkénimi styly, je charakteristickd uzka
spojitost celé stylové oblasti s dobou. Nekteré jazykové prosttedky se ve vztahu k dané
dob¢ zdaji byt pomérné stalé, ale vzhledem ke spolecenskému vyvoji se mohou jevit jako
relativné proménné. Autor publicistického sdéleni uziva jako primarniho dorozumivaciho
kédu jednotky z ceské lexikdlni zasoby, hojné voli také slova piejata, zvlasté
internacionalismy. Nejvyraznéj§i protichlidnou tendenci, kterd je v publicistickém
funkénim stylu zastoupena, predstavuji prostfedky s protikladnou stylovou povahou. Re¢
je o automatizovanych jazykovych prostfedcich, jejichz protéjSek tvoii prostiedky
stylové aktivizace. Zakladni funkce publicistiky, tedy informativni, persvazivni,
ziskéavaci a ptesvédcovaci, ovlivituji mimo slohotvorné Cinitele také volba a uplatnéni
jazykovych prostredkt, jejichz wuziti zrcadli dichotomni tendence v publicistické

komunikaci.*?

1.3.3.1 SPISOVNOST A NESPISOVNOST

Jazykové prosttedky narodniho jazyka v sobé& nesou stylistické vlastnosti a jejich
svérazné uziti v komunikaci nabyva funkéniho uplatnéni. Publicistika pfedstavuje
oficidlni zdroj informaci. Pfijemce komunikéatu ofekava reprezentativni a kultivovany

projev, a proto centrem publicistického jazyka je spisovny neutralni jazyk. Nespisovné

32 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 233-235
3 MINAROVA, Eva. Stylistika pro urnalisty. 2011. s. 185-186
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vyrazové prostiedky, predevs§im z lexikalni roviny, se v publicistickych textech stavaji
ptiznakovymi a funkéné plsobi jako stylové aktivni jazykové prostiedky. Neshody se
spisovnou kodifikaci pfi hodnoceni jazykového stylu urcitych publicistickych textl jsou

., . , . , 34
dvoji povahy — motivované a nemotivovang.

Funkéné motivované odchylky od spisovnosti, vétSinou kladené do uvozovek, jsou
veédomé uzité, vyrazné piispivaji k persvazi a jejich vyskyt je odrazem vlastnosti
komunikatu. Nespisovné vyrazivo muze piisluset konkrétni sféfe komunikace, vymezuje
prostiedi, o némz komunikat pojednava. Nespisovné vyrazy mohou vyjadieni
intenzifikovat a zamérn¢ aktualizovat (kancl, spilmachr, dordzecka, ajznbonak, figl atd.).
Nemotivované uZziti nespisovnosti vyplyva z autorovy neznalosti normy kodifikovaného
vyjadfovani nebo jejiho opomenuti. Vyskytujici se chyby nalezneme v roviné
morfologické (oni vi, sahnul), v syntaxi se objevuji anakoluty, kontaminace ¢i zeugma,
ve slovotvorbé se vyskytuji jednoslovna pojmenovani namisto jiz existujiciho souslovi
(ndkladak, civilka). Nemotivované uziti nespisovnych prvka je projevem neznalosti

jazyka.*®

1.3.3.2 HOVOROVOST A KNIZNOST

Protikladny stylovy piiznak hovorovosti a kniZnosti je spjaty s objektivnimi
slohotvornymi €initeli, napf. s oficidlnosti a mirou vetejnosti projevu. Tradi¢ni stylistické
pojeti uvadi vzdjemny vztah hovorovych vyrazovych prostfedkli s mluvenou podobou
komunikace, nebot” hovorovost odrazi bezprostiednost a spontdnnost projevu, oproti
tomu poji kniznost s komunikaty psanymi. V obou ptipadech pojimé tyto jazykové
prostiedky jako stylisticky ptiznacné. Pro publicisticky funk¢ni styl je charakteristicka
koexistence a zdmérné prolinani jazykovych prostiedki, které jsou stylové protikladné,
a to od hovorovosti, pfes nespisovnost, aZ po kniznost. Knizni prostiedky shledavame
v ustalenych formulacich (problém tkvi v tom) ¢i spojovacich vyrazech (¢ytéz proudy,

byt nejsou). Hovorovost je nejpatrnéjsi v lexikalni zasobé€, v niz se uplatiuji hovorové

* Tamtéz 5. 193
3 MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 193—197
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frazémy, expresivni slova, i dokonce jednotky nespisovné (zametat néco pod koberec,

. ., N [
mél ,, natriskany  diar).

1.3.3.3 NOCIONALITA A EMOCIONALITA

V publicistickém stylu koexistuji také nocionalni a emociondlni vyrazy. Nocionalita
je spjatd s pojmovosti komunikatu, sdéluje presné a ovéfitelné informace, napliuje
funkci informativni. Emocionalni jazykové prostiedky projev ozvlastiuji, vyzdvihuji

autorovy argumenty, zdliraznuji zdvaznost sdéleni a plni funkci persvazivni.

1.3.3.4 VYRAZY DOBOVE PROMENNE A RELATIVNE STALE

Publicisticky styl je zna¢né ovlivnén jazykem soudobé politiky. Vnimame-li
politiku jako soupefeni o moc, pak jazyk politiky uplatnény v publicistickém stylu 1ze
nazvat ,,jazykem soupefeni o moc*. Po roce 1989 zaznamenavame v lexiku progresivni
vyvoj spjaty s pfeménou politického zfizeni republiky a jeji ekonomiky, s privatizaci,
se vstupem do Evropské Unie apod. Naptiklad v poloviné minulého stoleti se v dobové
publicistice vyskytovala heslovita slovni spojeni typu: Roztocme kola pétiletky. Ani zrnko
nazmar. V devadesatych letech to bylo napt. heslo: Pravda a ldaska zvitézi nad IZi
a nenavisti.”” V soutasné publicistice jsou relativné stalé napf. vyrazy brexit, migracni

krize, nebo protiimigracni zakon.

1.3.3.5 AUTOMATIZACE A AKTUALIZACE

Stylova vrstva publicistické stylové oblasti se zieteln€ vyznacuje dvojpodlovym
rozdélenim vyrazovych prostiedkli a vzdjemné protichidnymi tendencemi v nich
uplatnénych. Na jedné strané usiluji autofi publicistického komunikatu o stabilizaci

jazykového materidlu, témét mechanicky uzivaji konvencnich a stereotypné vnimanych

36 MINAROYA, Eva. Stylistika pro zurnalisty. 2011. s. 189-192
3TCECHOVA, Marie a kol. Soucasnd stylistika. 2008. s. 253-254
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vyrazii, o Cemz sveéd¢i proces tzv. automatizace jazykového vyjadiovani.
Na druhé strané se snazi o obménu relativné ustdleného jazykového materidlu uzitim

novych, proménnych jazykovych prostredki — tento proces se nazyva aktualizace.*®

1.3.3.5.1 AUTOMATIZACE JAZYKOVEHO VYJADROVANI

Automatizaci vnimame jako uziti jazykovych prostiedki, bud’ izolovanych
¢1 spojenych, které je obvyklé ve vztahu k danému tkolu komunikace. Vyraz sdm o sobé
nebudi pozornost, je pfijiman jako konvencni, je srozumitelny jako soucast jazykového
systému. Publicistika predklada piijemcim udalosti, které se casto opakuji,
tudiz Sablonovitost vyjadieni je nezbytnd, dokonce recipientem ocekavana, proto nelze
automatizované vyrazové  prosttedky  hodnotit  jednoznaéné negativne.
Nadto v informacnich zénrech neni apriorni ozvlastiovat jazykovy material, upoutat
¢tenafovu pozornost na jazykovy znak komunikatu, ale podat ovéfitelné informace
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struéné a pravdivé.

V publicistickém funkénim stylu dochazi k automatizaci vyrazu v nejvétsi mite.
Ptredevsim prostiedky z lexikalni vrstvy jazyka se vzhledem ke konkrétni dobé¢ jevi jako
stabilni a Casto se opakujici. Soucasné¢ s automatizaci mluvime také o modelovosti
vyjadreni, kterou vnimame celoplo$né ve vyrazovych prostiedcich, stylizaci i kompozici
komunikatu. Je zadouci si uvédomit, ze publicisticky projev, mluveny 1 psany, vznika
relativné rychle s minimdlni ¢asovou pfipravou, v souladu s timto faktem si seridzni
publicistika musi uchovat dobrou obsahovou i formdlni stranku. Pravé z toho divodu
jsou autoriim k dispozici jiz existujici modelova vyjadieni, automatizované prostiedky,
které¢ koresponduji s opakujicimi se situacemi a plni pohotoveé informacni, sdélnou

funkci.*

¥ MINAROVA, Eva. Stylistika pro zurnalisty. 2011. s. 186
3 SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998. s. 17—19
* MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 186—189
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1.3.3.5.2 AKTUALIZACE JAZYKOVYCH PROSTREDKU

Aktualizace naopak znamena uplatnéni jazykovych prostiedkli takovym zplisobem,
Ze samo pritahuje pozornost recipienta a je jim vnimano jako netradi¢ni,
neutomatizované. Aktualizované prostiedky se jevi jako nekonvencni, osobité, vniting
motivované. Mohou jimi byt obraznd vyjadifeni, neologismy, modifikace frazému,
parafraze citatd, nové sestavovani jiz existujicich prostfedka ¢i kalambury neboli hry
se slovy. Aktualizaci se také rozumi zvlaStnosti ve vystavbé textu, tj. v kompozici,
usporddani odstavcd, grafické tUpravé textu. V publicistickém funkénim stylu
k aktualizaci vyjadieni rovnéz pfispivad piebirani jazykovych prostiedkii z jinych
stylovych vrstev. Aktualizace nemusi byt vdzana pouze na urcitou souvislost a situaci,
nybrz spo¢ivd v nepravidelnosti uziti, v neobvyklosti podoby, je odezvou na ustalené
a ofekavané formy vyjadreni, piekracuje vzité modely a pravidla. ,, Osvobozuje ctendre
od klisovitych vyjadreni, probouzi ho k nové percepci. Jazykové aktualizace se ovSem

T 41
automatizuji, stavaji se stereotypem “.

VySe zminény proces dynamiCnosti vyraziva je charakteristicky pfevazné
pro publicisticky styl. Pravé snaha o stabilizované, automatizované vyjadiovani,
soucasn¢ se snahou o vyjadfovani neotfelé, obménované, aktualizované — to napoméaha
k plnéni ptfesvédCovaci, ovliviiovaci, ziskdvaci funkce publicistiky ¢ili k tmyslné

persvazi stylu publicistickych textd.*”

2 PRAKTICKA CAST

Podstatou praktické c¢asti je vytvofeni souboru aktualizovanych vyrazovych
prostfedkii, analyza téchto jazykovych vyjadfeni a ndslednd klasifikace tohoto
excerpovaného jazykového materidlu. Nejprve vytkneme cile, jichz chceme v této praci
dosahnout. Dale stanovime hypotézy, které bud'to potvrdime, ¢i nikoliv na zékladé

aplikované metodologie. Ze zkoumani nashromazdéného jazykového materidlu

*' SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. 1998. s. 1719
“MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. 2011. s. 189
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vyvodime patficné zavéry. Pii excerpci vyraziva bude kladen zietel na dodrzeni
zakladnich pozadavkd publicistiky, piedev§im na seridznost zdroje, pravdivost

a ovéfitelnost informaci.

2.1 METODOLOGIE VYZKUMU

Cilem této prace je zmapovat vyskyt aktualizovanych jazykovych vyrazl
v soucasné sportovni publicistice a zhodnotit je ve vztahu ke spoleCenskému déni
vmoderni dobé. Dil¢im cilem je rovnéz se piesvédcit, zda stylova povaha

publicistickych textd je v souladu s lingvistickymi konstrukty.

Prvni stanovenou hypotézou je, Ze v aktualizovanych vyrazovych prostiedcich bude
dominovat pfeneseni vyznamu na zaklad¢ vnéj$i podobnosti denotatli nad prenasenim
vyznamu zaloZzeném na vnitini souvislosti doty¢nych objekti reality — bude prevladat
metafora nad metonymii — a to na zakladé¢ domnénky, Ze v kazdodenni komunikaci
uzivame metaforickych vyjadieni zcela b&€Zné (napt. cas jsou penize, motor beézi, tezka

prace, mékka povaha apod.).

Druhd hypotéza je v korelaci s prvni, nebot piedpoklada, Ze v aktualizovanych

vyrazech bude mezi jmennymi a slovesnymi metaforami vyvazeny pomeér.

Od tieti urené hypotézy se ocekava, Ze tisténd periodika a internetové zdroje
poskytnou ke zkoumani kvalitativn€ i kvantitativné¢ souméfitelné mnoZzstvi jazykového
materialu. Dlkladnéj$i komparatistiku obou zdroji vSak provadét nebudeme, jednak je

to nad naSe timysly, jednak by se takové usili mohlo stat predmétem dalSiho vyzkumu.

Metodologie uplatnénd ve vlastni vyzkumné casti poc¢ind sumarizaci jazykového
materidlu — aktualizovanych vyrazovych prostfedkti. Ten bude ziskdn excerpci vyraziva
z publicistickych sportovnich komunikati periodicky tiSténych 1 internetové
zvetejiiovanych. Abecedné utfidény a ocislovany jazykovy material bude nasledné
analyzovan a klasifikovan z lexikologického hlediska. Tuc¢nym pismem je odliSen

aktualizovany vyraz vcetné nejbliz§iho jazykového okoli nutného k pochopeni
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souvislosti. Prvnim krokem je pfiblizeni situacniho kontextu, analyzovanim tucné
zvyraznéné Casti se pokusime postihnout podstatu procesu stylové aktivizace
zkoumaného vyrazového prostredku. Ve druhém kroku se pokusime co nejpiesnéji urcit
konkrétni druh pfenosu vyznamu, ktery zptisobil stylovou aktivizaci vyrazu, klasifikace

bude uvedena kurzivou.

2.2 VLASTNI VYZKUMNE SETRENI

V této zavérecné Casti budeme zkoumat skute€nou podobu jazyka v publicistickych
komunikatech. Jak jiz ndzev prace napovida, zkoumané vyrazivo bude ojediné¢lé, osobité,
vyznamove¢ aktualizované, excerpované ze sportovnich deniki, tydenikti i mési¢niki a

internetovych zdroja.

2.2.1 EXCERPOVANY JAZYKOVY MATERIAL

1. Ani kdyby proti nému jel tank, neuhnul by. Naopak se ho jeSté snazil
zastavit skluzem. — fotbalovy hra¢ je darazny obrance, ktery se nevyhne
Zadnému osobnimu souboji, je odvazny a ob&tavy a neustupny — hyperbola

2. bajku o islandskych rytifich ut’ala az Francie ve ¢tvrtfindle Eura — islandsky
narodni tym piekvapil v evropské fotbalové soutézi, kdyz suverénné zvitézil
v kvalifikaéni skupiné a probojoval se az do semifinalovych utkani, kde ho
nekompromisné vyfadila Francie, pro islandsky fotbal to pfesto byl nevidany

a hrdinsky uspéch — slovesna metafora
3. Barcelona prozila po euforii kocovinu — nadSeni tymu Barcelona z heroického

vitézstvi v nejvyssi fotbalové soutézi vystiidalo hotké zklamani z necekané

prohry v domaéct lize — slovesna metafora
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10.

barvité zkuSenosti sbiral i jako princ pouli¢niho fotbalu v divoké dZungli
Spinavého slumu — jeden znejlepSich hract svéta, mlady brazilsky utoénik,
vynikal jiz jako mlady chlapec mezi vrstevniky pii kopané v brazilskych

znecisténych a nebezpecnych ulicich — jmennd metafora, oxymoron

bézi liSky Kk titulu ... — anglicky fotbalovy klub Leicester City ptezdivany The

foxes (lisky) mé diky skvélym vykoniim jedine¢nou pfilezitost vyhrat ligovy titul

vvvvv

Brandon Maxwell zMladé Boleslavi je janek. Zivel. — zamoisky brankaf
¢eského hokejového tymu podava na hiisti skvélé vykony, jeho chovani v kabing
je vSak vybuSné a neptedvidatelné, je povahové excentricky a temperamentni —

expresivni vyraz

brankar Devan Dubnyk z Minnesota Wild v vodu sezony opét predvedl,
Ze umi ,,zabouchnout dvere“. — hokejovy brankaf udrzel ¢isté konto na zacatku

sezony po dobu tfi zapasi, byl nepiekonatelny, nepristielny — slovesnd metafora

Co tento triumf znamena? Ze judo uZ vsou¢asné dob& neni FrantiSek
Koudelka z filmu Jachyme, hod’ ho do stroje. — ¢esky judista Krpalek zvitézil
na olympijskych hrach v Riu v roce 2016, a zajistil tak Ceské republice v tomto

sportovnim odvétvi svétové renomé a uznani — ironické prirovnani

¢aroval a utnul spanilou jizdu Slavie — liberecky brankaf vychytal nékolika
vybornymi zakroky remizu se Slavii a jako udatny hra¢ tim ukoncil jeji

nepretrzitou sérii sedmi vitézstvi v fad¢é — slovesnd metafora

¢ervenobila hra opravdu nuti protivniky padat po hubé, aby viibec vydieli
aspoin bodik — fotbalova Slavia hrajici v Cervenobilych dresech piedvadi
efektivnéj$i, temperamentnéjsi hru nez soupeft a pordzi témeét kazdého protivnika,
ani jednobodovou remizu zadnému tymu neveénuje zadarmo — jmennd, slovesnd

metafora
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11.

12.

13.

14.

15.

cesky basketball se prevtélil do kiize jeStérky, ktera se dokaZe zbavit svého
ocasu, kdyz ji za néj nékdo chytne — v aféfe prokazatelné¢ zmanipulovaného
zépasu byly udé€leny neadekvatni penézni tresty oproti ptivodnimu vylouceni
z druhé nejvyssi soutéze, vlivni lidé vyuzili své moci a obesli pravidla, aby se

vyhnuli spravedlivému postihu — slovesnd metafora, sarkasmus

Cesi vyhlasili v biatlonu guerillovou valku — &esti biatlonisté odmitli pii
predavani ocenéni potfeseni pravici s ¢elnim predstavitelem Mezindrodni
biatlonové unie, protoze nesouhlasi sjeho umirnénym postihem za uZzivani
dopingu v tomto sportu a zadaji jeho odstoupeni z funkce, gesto vyjadiujici
despekt je nahodilym c¢inem a mohlo by byt impulsem k systematickému,

kolektivnimu a intenzivnéj$§imu natlaku sportovci — slovesna metafora

Cesi zapadli do bahna a $ampionat v Rusku se jim vzdaluje — eské fotbalové
reprezentaci se nepodafilo zvitézit v kvalifikacnich utkénich na mistrovstvi svéta,
ze zbylych sedmi zdpast jich musi vyhrat pét, aby se svétového turnaje mohla
zUcastnit, coZz je vzhledem k dosavadnim vykonim obtiZzné€ splnitelny kol —

slovesnd metafora

daval rychlosti a dirazem pekeln¢ zabrat némeckému nadgélmanovi Neuerovi
— schopnosti némeckého brankére, ktery je povaZzovan za nejleps$iho na svété ve
svém oboru, byly dikladné provéfeny vykonnym utocnikem, brankat obstal —

neologismus, aluze na Freudovu teorii o nadclovéeku
divocina v Lize mistra — zapasy odehrané v osmifinale Ligy mistrti byly bohaté

na celkovy pocet vstielenych branek, ve dvou zapasech jich padlo nevidanych 14

— jmennd metafora

28



16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

diky nému si fanouSci Neapole pripadali jako po davce opia — hra¢ Neapole
ohromil uctyhodnym vykonem fanousky svého tymu, ktefi jen zasli udivem —

piirovnani

do cile dojizdéla jak na vyleté — v cilovém useku jela vedouci zdvodkyné pfilis
pomalu, nebot si byla jistd svym vitézstvim, touto neopatrnosti se téméf

pripravila o medaili — ironické prirovnani

Dortmund ziskal dal§iho mladika, ktery ma tolik talentu, kolik je gigabiti
v modernim pocita¢i — mlady hra¢ je talentovany, perspektivni, vykonny a

rychly — prirovnani

dvé prazskd derby na domacim stadionu, dvé upachténé vyhry — prazska Sparta
dvakrat za sebou zvitézila v domacim utkani proti prazskému soupeti rozdilem

pouze jediné vsttelené, nahodné branky — expresivni pojmenovani

dvéma goly splachl Mad’ary — portugalsky Uto¢nik v mezinarodnim utkéni

zavr$il dvéma goly pordzku Mad’arské reprezentace — slovesnd metafora

dvouciferny narez — hokejovy zépas skoncil vysledkem v poméru 0:10 — jmennd

metafora

ela hop a je tu flop — na olympijskych hrach 1968 v Mexico City zvitézil
americky atlet Fosbury ve skoku vysokém, protoze jako jediny ze z&vodnikl
neskdkal tzv. stredlem, tedy stylem ntizkami, ale pouZil vlastni techniku zvanou
flop, tim zpisobil revolucni obrat ve skoku vysokém, nebot od té doby ji

vyuzivaji vSichni vyskati dodnes — metonymie motivovana rytmizaci pojmenovani
Esa Tikkanen a jeho drza TikkanenStina — hokejovy uto¢nik je znamy svym

provokativnim chovanim béhem utkdni a peprnymi poznamkami smérem

k soupeiim, toto jednani bylo pojmenovéano podle hracova ptijmeni — metonymie
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24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

fanousci chtéji hlavu Arséna Wengera — piiznivci fotbalového tymu Arsenalu

jsou nespokojeni s vedenim trenéra Wengera a jeho rozhodnutimi o soupisce

rrrrr

fanousci v Rio de Janeiru se méli na co téSit a to jesté nemohli védét, jakou
gbélovou lahiidku jim doméci tym naserviruje — fanousci ocekavali kvalitni
utkani, jejich oCekavani bylo naplnéno, kdyz byly vstieleny dva goly stylem
nuzky (kopem pfes hlavu), coz je ve fotbale ojedinélé goélové zakonceni —

Jjmenna, slovesnd metafora

fotbalovi rockeri z Liverpoolu — uderné, rytmické a energické tempo hraci

ptfirovnané k dynamickému hudebnimu zanru rock n rollu — jmenna metafora

Fotbalovy Bolt! Hra¢ Porta zapnul raketovy pohon — neuvéfitelné zrychleni
a sprint fotbalisty pfes celé hiisté pfipominal béh amerického sprintera U. Bolta —

metonymie/metafora, slovesnd metafora

fotbalovy Rocky Balboa — tym piekvapil, kdyz se z posledniho mista tabulky
dostal prvni poloviny nejlepSich, jako filmovy boxer Balboa, ktery se pral

nejdfive na ulici a vzapéti byl mistrem svéta — metafora/metonymie
fotbalovy stfedovék neskoncil — fanousci tymu se pfi utkani chovali vytrzné,
demolovali zafizeni stadionu, pouZivali pyrotechniku, doSlo 1 k fyzickym

potyckam a zépas musel byt preruSen — jmennd metafora, sarkasmus

Hamilton pri testech v Barceloné létal — pilot formule Hamilton zajel pii testech

nejrychlejsi Cas ze vSech zavodnikil — slovesna metafora

hrali prd a zvitézili — vykon muzstva byl slaby a neptesveédCivy, presto soupete

porazili — expresivni vyraz
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32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

hubené vitézstvi — tym zvitézil rozdilem pouze jedné branky — jmennd metafora

Chile hraje momentalné Cile — hraciim z jihoamerického statu Chile se nyni
v evropskych soutézich daii, jsou rychli, agresivni a stiileji branky — synekdocha

motivovand rytmizaci pojmenovani

jak finska ,,mlad’ata® zastavila rudou masinu — mladi finsti hokejisté prehrali
zkusené¢ a doposud neporazené¢ ruské protihrace, v utkani Finové nad Rusi

zvitézili, a postoupili tak do findle — jmennd, slovesna metafora

jak jarni slunce spalilo medailové ambice Samkové — ceskd snowboardova
zavodnice neziskala na jarnim mistrovstvi svéta medaili, protoze pii zdvodé

spadla — slovesnd metafora

jakmile ve FrantiSku Vyborném bouchnou saze, tak co neni v kabiné
pridélané, nema své misto jisté — trenér hokejového tymu F. Vyborny casto

jedna impulzivné a v emo¢nim vzteku hazi vécmi v kabiné€ — slovesna metafora

Jakub Jankto se méni v bourika, ktery ,,jede bomby*“ v Udine, zvlada té¢zké
zapasy s Juventusem ¢i Neapoli — fotbalovy Gto¢nik Jankto je mlady talentovany
hrag, ktery v italském tymu Udine podava skvélé vykony, stfili branky a pro tym
je nepostradatelnym hracem, vyraz ,,jede bomby* znamen4, Ze na htisti si po¢ina

jako suverén — nespisovny vyraz, neologismus
James Bond ma povoleni stfilet zloduchy, Gonzalo Higuain goly — uto¢nik
Higuain je neomylny stielec a je pfirovnan k filmovému akénimu hrdinovi, J.

Bondovi, ktery je neomylnym lovcem zloCinch — slovesnd metafora

jatka na fotbale — béhem fotbalového utkédni byl jeden z hraca brutalné faulovan

a utrpél tézkou zlomeninu nohy — jmennd metafora
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40.

41.

42.

43.

44,

45.

Jeden z nejzdatnéjSich pravych obranct svéta, ale taky pripad pro Freuda
a kandidat na svéraci kazajku, ktera by utlumila jeho bésnéni — obrance
fotbalového tymu podava na htisti skvélé vykony a fadi se mezi nejlepsi hrace
na svété, jeho chovani je vSak absurdni, pomlouva a urazi spoluhrace i trenéra,
oslavuje goly hanlivymi gesty, byl véznén za fizeni vozidla v opilosti a provadi

dalsi vysttednosti — sarkasmus

jeho hlas se nad hristém rozléha jako voliani proroka, ktery vésti lepsi
budoucnost — brankdf zpozice posledniho hrdce ma dokonaly ptehled
o postaveni protihracl na hfisti a statnym hlasem diriguje své muzstvo, kteti pod

jeho velenim 1épe brani a zamezuji stfeldm na branku — prirovnani

jen tézko najdete trénink, ktery by byl ,,barcelonstéjsi“ — tréninky Barcelony
jsou atypické, originalni, efektivni i efektni, uplatiované metody jsou neznamé

soupeiim neznamé — metonymie

jenZze on Hoffenheim resuscitoval a v nasledujici sezoné znéj vytvoril
neporazitelny tym — s pfichodem nového trenéra do némeckého fotbalového
klubu zacal tym vyhravat, a posunoval se tak v tabulce vzhiru — slovesnd

metafora

Jenze stielci v top evropskych ligdch pachali hromadné harakiri. Jedenactkrat
selhali! — béhem vikendového kola v riznych fotbalovych soutézich se kopalo
nekolik penalt, jedendact jich nebylo proménéno, ¢imz nelspésni stielci zklamali

své fanousky a u trenér si neudé€lali dobré jméno — slovesna metafora

jenze ten mifil jako neSikovny spoluziak na hodiné télocviku — stiela uto¢nika

byla naprosto nepfesna a minula branku soupete — ironické prirovnani
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46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

José Mourinho je trenérsky Mick Jagger. Ve své branZi pojem. — znamenity
trenér Mourinho je pfirovndn ke znamenitému americkému zpévakovi,

frontmanovi skupiny Rolling Stones, M. Jaggerovi — jmenna metafora

kdo nema v nohach zaZehové motory, miize na top kariéru rovnou zapomenout

vvvvvv

sebemensi Sanci se prosadit — jmenna metafora, ironie

kdyZ se atleti s radosti — jednd se o novy projekt Atletika pro radost I., ktery

usiluje o podporu atletiky na zakladnich Skoldch — metonymie, neologismus

kdyz sttidal, ocenili fanousci jeho vykon piskotem. — fanousci nebyli spokojeni
s hraCovym vykonem na hfisti, a kdyz byl vystiidan, skandovali — slovesnd

metafora, oxymoron

kral chce otevrit stifechu — ispésny Cesky halovy atlet usiluje o obhéjeni vitézstvi

pii zavodech pod Sirym nebem — slovesnd metafora

Lazaret Letna — vysoky podil zranénych hrac¢t v tymu Sparty pfipomina

vojenskou nemocnici — jmenna metafora, sarkasmus

legendarni biatlonista sfoukl 43 svi¢ek, coz by mohlo vyvolat dojem, Ze
pamatuje snéZnice a stielbu na mamuty — autor ¢lanku zminuje zavodnikiv
vek a vtipné jej ptirovnava k dobé ledové v souladu se zavodnikovym zaméienim

— ironie az sarkasmus

Liga mistrit — Vysledky jak pres kopirak — dva Gvodni 1 dva odvetné zépasy

v Lize mistrt skoncily stejnymi vysledky — ironické prirovnani
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54.

55.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

masakr na ledé — pfi hokejovém utkani doSlo k tvrdému zakroku, protihrac
seknul soupete holi ptes ruku, kdyz zranény hra¢ sundal rukavici, zakrvéaceny prst

mu visel na zlomené kosti — jmenna metafora

masina na goly — kanonyr, neomylny stielec branek — jmennd metafora

mél na podzim potize s formou, jez byla jako baterie v telefonu, potieboval
prosté nabit — v podzimni cCasti soutéze byl hra¢ vykonnostné¢ energicky

vyCerpany a neproduktivni — ironické prirovnani

na dokonaly stav svého nadobicka je haklivy podobné jako houslovy virtuéz
nebo kardiochirurg — hokejista vyzaduje ptesnou délku nasady na hokejku,
jinak pry mu puk utiké pod Cepeli, pti vybéru vyzbroje je pfili§ peclivy — ironické

prirovnani

Na n¢kolik minut se zatahli a hrali v organizovaném bloku. A pak zase spustili
smrtici presink. — hraci predvadéli vybornou pozi¢ni hru, okamzité a nebojacné
napadali protivnika a nedali mu Zadnou pfileZitost k rozehravce, zaslouZené

zvitézili 4:0 — jmennd metafora, hyperbola

na Spartu bi¢ Mehanovi¢ — bosensky zaloznik Mehanovi¢ vstielil dva vitézné
gbly proti tymu Sparty, a ta tak utkani prohrdla — jmennd metafora motivovand

rytmizaci pojmenovani

nadéje na titul je jako vzdalené svétlo lucerny v hluboké dilni Sachté —
mozZnost, Ze tym ziska ligovy titul je velmi miziva a nepravdépodobna — ironické

prirovnani
Nahoru leti zbé&silou rychlosti, jako by pil denné néjaky zazracny fotbalovy

energet’ak. To vSak nema zapotiebi. Ma kridla od prirody. — mlady utocnik, je

velmi energicky hrac, produktivni a vykonny, jeho kariéra stoupa strmé vzhiru —
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62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

prirovnani, nespisovny vyraz, slovesnd metafora

navzdory tomu, Ze si v zafi znovu poranil sval, se argentinsky bombard’ak drzi
ve hvézdné linii — ackoliv kvuali zranéni nehral argentinsky uto¢nik nékolik
zapast, po zotaveni dokazal béhem par utkdni, Ze je nejlepSim stielcem tymu

a jednim z nejlepsSich fotbalisti svéta — neologismus

Ne, ¢insky nabor nekonc¢i. Lidova republika, ktera poslapava lidska prava
jako loniské listi, se rozhodla rozpinat v nejlidovéjsim sportu — Cina kupuje hrace
z celého svéta za nekolik set milionové ¢astky, ale Cinsky fotbal svétového ohlasu

nedosahuje — sarkastické prirovnani

nebyt pétigolového koncertu, mél by po sedmi kolech na stfeleckém uctu nulu —
hra¢ béhem utkéani vstielil obdivuhodnych pét branek a vylepsil si stieleckou

bilanci — jmenna metafora

nejveétsi golomet v déjinach anglického fotbalu — anglicky fotbalista nastiilel

rekordnich 260 branek béhem 441 zapast — neologismus

neni nahradnikem, leSti¢em lavicky — fotbalovy brankar je brankafskou
jednickou v tymu, nastupuje ke kazdému zapasu i1 po piedchozim nezdaru,

ackoliv ma nahradnika, stfida jen pfi vazném zranéni — jmennd metafora

neni to sezona k juchani, v Malaze vSak véfi, Ze brzy bude daleko lip —
Spanélskému klubu Malaga se v poslednich letech nedafi prosadit v evropskych

soutézich a navic se potyka s dluhy — jmenna metafora

neumél s mi¢em Stiikovat masle, nebyl velkovyrobnou prihravek, natoz golu,
pfesto se nedal piehlédnout. — hracova technicka kontrola nad balonem byla
minimalni, avSak jeho fyzickd zdatnost a wvytrvalost technicky nedostatek

vyvazily — slovesnd, jmennd metafora
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70.

71.

72.

73.

74.

75.

Nezvykle ¢asto mifil mimo tyc¢e a zazdil i vylozené piilezitosti. Anomalie. Jako
Einstein, ktery najednou neumi vypocitat trojélenku — hrac, ktery je
vyhlasenym kanonyrem jiz dlouhou dobu neskéroval a tato neptizniva situace je

u n¢j nezvykla — sarkastické prirovnani

Nékdejsi itoénik Teplic nastartoval druhou sezonu v AS Rim hlasité a trha sité —
v tuvodnich utkanich v novém tymu nastfilel uto¢nik nejvic branek a na mnoho

dalSich jich nahral, je tak suverénnim kanonyrem v tymu — slovesnd metafora

némeckda Bundesliga je, zdd se, neunavitelnou fabrikou na vyrobu
fotbalovych talenti — Bundesliga, nejvyssi némecka fotbalova soutéz, je
rodiStém mladych talentovanych hraci, nejlepSich fotbalisti svéta — jmenna

metafora

Nikita Kucerov umi na ledé vytvorit poradny Srumec — jeden z nejlepSich
ruskych hokejistl je rychly, diirazny, tvrdy hrac a pfesny stielec, jeho styl hry je
temperamentni az agresivni, na led¢ je neptehlédnutelny — slovesna metafora,

nespisovny vyraz

nizozemsky démon, ktery se v pokutovém tzemi bavil jako zubaf na veletrhu
vrtatek — nizozemsky kanonyr je v pokutovém uzemi soupefe pohotovy
a neomylny, témét kazda jeho strela skonc¢i brankou, soupefovo pokutové tizemi

je spravné misto pro uplatnéni jeho dovednosti — prirovndni

Od té¢ doby byl k dispozici a z travniku byste ho nedostali ani jerabem —
produktivni hra¢ hraje jiz nckolik zapast bez jediného vysttidani — ironie,

hyperbola
olej do motoru rudé masiny jesté pkilil prvni Sirokoviiv gél — prvni gél

vstieleny ruskym utoénikem Sirokovem povzbudil a vyhecoval rusky narodni

tym, ktery byl jednozna¢nym favoritem turnaje — jmennd, slovesna metafora
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77.

78.

79.

80.

81.

82.

Pak musel stfidat. Poranil si stehenni sval. Prognoza doktorii — dva mésice
na marodce. Ribéry mél takovou zlost, mradil se tak strasné, Ze by se ho
vylekal i Darth Vader. — hra¢ Ribéry kvuli opétovnému zranéni nemohl hrat dva
meésice, po posudku I¢kaiti byl vyraz vjeho obli¢eji zufivy a désivy jako

straSidelnd maska temné filmové postavy — ironie, hyperbola

Patickou pifimo do Sibenice! ,,Haluzak* z Newcastlu poblaznil celou Anglii —
hra¢ Newcastlu vstielil v poslednich minutach utkdni ndhodny gol odrazeny
patou pifimo do horniho rohu branky, a tim zajistil tymu vitézstvi — nespisovny

vyraz, neologismus

patii mezi nejlepsi stopery na svété, zarovent ma tisice neptatel. KdyZ mu rupne
v bedné, chova se jako bliazen — brazilsky stoper je precizni a spolehlivy
fotbalovy obrance, nékdy jsou vSak jeho zékroky pfili§ tvrdé az brutdlni —

slovesnd metafora

PlisSkovy zatim nemély prileZitost se stfetnout. Ta predstava vlastné obé dési.
Kazda si hycka svou kariéru. Prahnou po tspéchu. Ale nejsou ptipravené se kvili
nému pobit na kurtu. — tenistky, sestry PliSkovy, dosud proti sob& nenastoupily

ve vzajemném utkani, ani jedna si to vSak nepieje — slovesnd metafora

po 20 minutach priletéla zezadu kosa — hra¢ byl nelitostné faulovan tvrdym
zakrokem zezadu a zbytek utkani jiz nedohral kvili zlomeniné lytkové kosti —

slovesnd metafora

po golu Milana Frydrycha se Plzen dostala do pékné kaSe — inkasovany gol
znamenal pro plzenisky tym prohru a zkomplikoval cestu za obhajobou ligového

titulu — slovesna metafora

pokud zvitézi v Karviné, posune se zpatky na prvni pficku tabulky a prevezme
rezii bitvy o titul do svych rukou — jestlize Plzen zisk4 v Karviné tfi body,

dostane se na prvni pficku tabulky a bude mit jedine¢nou piilezitost k obhajobé
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83.

84.

85.

86.

87.

88.

89.

ligového titulu — slovesnd metafora

poslouchaji nahravky, puk skoci piesn¢ tam, kde skoc¢it ma — hraci si piihravaji
bezchybn¢ a s maximalni pfesnosti, jako by je puk poslouchal na slovo — slovesnad

metafora

poté, co Zlatan Ibrahimovi¢ piestoupil na Old Trafford, se kone¢né¢ mohla
naplno rozzarit Cavaniho parizska hvézda — Z. Ibrahimovice nahradil Gto¢nik
Cavani, kterému se v tymu velmi dafi, je talentovany hra¢ a uspésny strelec,

dosahuje rovnocennych kvalit jako jeho predchiidce — slovesnd metafora

povolavaci rozkaz do fotbalové reprezentace dostali Celiistka a Husbauer —
tito fotbalisté byli povolani trenérem Ceské fotbalové reprezentace, aby doplnili
narodni tym v kvalifika¢nich zapasech na fotbalové mistrovstvi svéta — slovesnd

metafora

prasak Rojo z Manchesteru schvalné Slapnul na Hazarda — hra¢ Rojo imysiné
a tvrd€ doskocil nohou na protihrace Hazarda pii vzajemném souboji — expresivni

vyraz

Premier League je v této sezoné jako mésto, kde rostou nové mrakodrapy —
v nejvyssi anglické fotbalové soutéZi, Premier League, se v této sezoné

zviditelnilo mnoho mladych, nadanych, perspektivnich hra¢t — prirovadni

protivnikiim slouZil jako mékka a docela prijemna podlozka — tym byl témét
celou sezonu na posledni pficce tabulky a byl jistym kandiddtem na sestup,
ostatni tymy na konci tabulky tak Spatné vykony nepodavaly a posledni,

sestupova pozice jim byla vzdalend — ironické prirovnani

prvni poupé obrodného procesu zavonélo zkraje srpna, kdy rozdrtili
Barcelonu (4:0) — prvni uspéch anglického tymu pod vedenim nového trenéra byl,

kdyz zacatkem srpna porazili Spanélského mistra Barcelonu rozdilem c¢tyt branek
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91.

92.

93.

94.

95.

96.

a zadnou neinkasovali — jmennd, slovesna metafora

piijeli se poméfit s rivalem, udélat bu bu bu, odjizdéli jako spraskani psi —
hraci hostujicitho tymu pfijeli v roli favorita, ale utrpéli drtivou porazku —

expresivni vyjadreni, ironické prirovnani

rodak z polského Noweho Targu Tadeusz Blazusiak ted’ napsal sviij sportovni
nekrolog — polsky motokrosovy zavodnik oznamil konec své Uspésné kariéry —

hyperbola, slovesna metafora

Simulovani ve fotbale je mor. A tim je zcela zjevné nakaZen i obrance Herthy
— filmovani padda a piedstirani zranéni po obranném zdkroku je ve fotbale
neobvykle popularni technika, hra¢ némecké Herthy béhem utkéni predvedl pti

svém ,,zranéni“ doslova dramatickou etudu — slovesna metafora, sarkasmus

Slavisty kotel vybicuje, soupere dostane pod tlak — fanousci prazské Slavie mayji
velkou zéasluhu na tom, Ze jejich tym na domdcim stadionu neprohral jiz
devatenact zéapast v fad¢, dodavaji Slavii energii, pln¢ ji podporuji a soupete

zastrasuji — slovesna metafora

Sparta i v domécim utkani proti Zlinu demonstrovala festival bidy — fotbalové
Sparté se jiz nckolik zapast v fadé nepodafilo zvitézit, vysttidala tfi trenéry,
zmeénila taktiku hry, avSak je stale netispé€Sna a moZnost obhdjit ligovy titul se ji

vzdaluje — slovesna metafora, sarkasmus

Spartu netrénuji ,,bridilové“, Sparta je ze svych trenérii déla — Sparta behem
kratkého obdobi vymeénila tii trenéry, ale pod vedenim Zadného z nich nedoséhla
v soutézi lepSich vykont, kluba se potykd s vnitini krizi plynouci z filozofie

vedeni a politiky klubu — expresivni vyraz

spartansky zaloznik Luka$ Vacha nastupuje do zépasu v kopackach, které
vypadaji jako ponoZzky s koliky — hraCovy kopacky jsou z velmi tenké a jemné
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97.

98.

99.

100.

101.

102.

103.

ktze a jen vzdalené pfipominaji sportovni obuv — ironické prirovnani

stielec, hlavickar, vidce, rezisér, prosté fotbalovy mimozemst’an — technicky

vyspély, fyzicky zdatny, vSestranné nadany fotbalista — jmennd metafora

superbomber Dzeko — Dzeko je vykonny fotbalovy utoénik a kanonyr tymu,

ktery stili nejvice branek ze vSech hrach — neologismus

Superobrat, nebo megapodvod Barcelony? — vitézstvi Barcelony bylo jen malo
pravdépodobné, presto k nému za podivuhodnych okolnosti doslo, mtize se jednat
0 poctivou praci nebo o nizké standardy na vysokych mistech — hyperbola,

neologismus

Ta doba se odehravala v pompéznim rytmu. Co prestup, to megahvézda.
Co megahvézda, to miliardy — za Spanélsky klub hrali nejlepsi a nejdrazsi hraci
svéta, tym vitézil v domaéci lize 1 svétovych soutézich, a jeho finanéni zisky tak

byly obrovské, v fadech miliard korun — gradace

Ted pali piesné. Casto i ve chvilich, kdy je tymu ouvej — uto¢nik je schopny
vstielit branku, 1 kdyZ se jeho tym trapi a nikdo ze spoluhracli neni schopny

skorovat — expresivni vyraz

ten miliardovy kankan se uZ druhym rokem nedd piehlédnout — cCinsky
fotbalovy klub skupuje hrace z celého svéta za miliardové Castky, jeho utraceni

pen¢z je nerozvazné a troufalé — jmennd metafora

ten za nim prijel jak na poradné namazanych sanich a balén mu upalil —
fotbalovy tto¢nik stal ptred odkrytou brankou a chystal se vystrelit, ale branka
nepadla, protoze jej obrance bleskové dobéhl a balon odkopl do zamezi —

prirovnani
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105.

106.

107.

108.

109.

110.

trenér Jos¢ Mourinho si pfed odchodem do kabiny odfrkl a Pogba se frajersky
skouzl po kolenou — trenérovi se ulevilo, kdyz jeho tym ke konci utkani vedl,
a stielec vitézné branky slavil sviij vykon odvaznym skluzem po kolenou —

expresivni, nespisovné pojmenovani

tym m¢él daleko do pohody, kterd je tieba k dobyti pevnosti jedno z nejlepSich
tyma svéta — kliovi hrac¢i byli zranéni, brankaf nezkuSeny a muzstvo
nejednotné, byli v mentalni 1 fyzické nevyhod¢ proti svému statnéjSimu soupeii —

Jjmenna metafora

tymu po dvou ztratich odpadl tézky psychicky balvan — tym dvakrat za sebou
nevyhral, a neziskal tak potfebné body, aby se dostal na prvni misto tabulky,
v dal$im utkani jiz zvitézil a stale je ve hie o titul, pocitil uvolnéni — slovesna,

Jjmenna metafora

v 91. minuté rozsekl z penalty nervak s Evertonem — v 91. minuté, tésné pred
koncem zapasu, hrac¢ skoéroval z pokutového kopu a rozhodl tak napinavy, do té

doby vyrovnany zapas — slovesna metafora, expresivni vyraz

v dobé predhenryovské dominoval v Utoku Arsenalu Sest sezon viadé —
I. Wright byl nejlepSim stfelcem tymu Arsenalu dlouhych Sest sezon, poté se
do tymu piidal hra¢ jménem T. Henry a nejproduktivnéjSim stielcem se stal on —

metonymie

v Las Palmas byl stazen ze hry v 72. minuté¢ a ani tehdy z toho nebyl prili§
»odvareny* — hvézdna opora tymu neni zvykla na to, Ze nedohraje celé utkani,
kdyz byl v 72. minuté vystiidan, byl nespokojeny a znechuceny — slovesnd

metafora, ironie

v pokutovém uzemi se méni v nelitostného aligatora — pred brankou soupete je

utocnik nebezpecnym a presnym kanonyrem — jmenna metafora
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112.

113.

114.

115.

116.

v tom piipad¢ 1ze povazovat Gianluigiho Buffona za novodobého Metuzaléma,
jelikoz  stfezi branku Juventusu a italské fotbalové reprezentace
1 v devétatficeti — italsky fotbalovy je brankari i ptes pokrocily vék (39) jednickou
narodniho tymu a ligového klubu jiz téméf dvacet, patii k nejstarSim aktivnim

hra¢tim na svété — ironicka metonymie

vedle néj ostatni trenéri vypadaji jako titérné vyletni lodicky vedle tankeru —
je jednim z nejlepSich trenéra svéta a mezi ostatnimi nema konkurenci, osmkrat
slavil mistrovsky titul se C¢tyfmi riznymi tymy, coz se jinému trenérovi

nepodatilo — prirovnani

velkokluby uz si lepi jeho obrazky na oltafF svych vysnénych posil — velké
svétové kluby maji veliky zdjem o mladého tuto¢nika, jehoz cena a kvality

vzrostly béhem par let n¢kolikandsobné — ironicka hyperbola

Vesuv ma konkurenci. Neplive lavu. Chrli gély. Vulkin Gonzalo Higuain —
Gonzalo Higuain je nejlepsi stielec italské nejvyssi fotbalové soutéze a podle
statistik 1 nejlepsi fotbalista Italie, je pfirovnan k ¢inné sopce na Apeninském

poloostrove — slovesna metafora, hyperbola

vzapéti hrozici nebezpedi hasil faulem — pfi ztrat€ mice v obranném pasmu
fauloval protihrace, aby zabranil UtoCné situaci na vlastni branku — slovesnd

metafora

z biatlonového Sampionatu pfivezla tfi medaile se tfemi riznymi odlesky —
biatlonovd zavodnice ziskala na svétovém Sampionatu v riznych disciplinach
(sprint, vytrvalostni a stihaci zavod) zlatou, stfibrnou 1 bronzovou medaili —

Jjmennad metafora
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118.

119.

120.

z neduzivého pacienta se stal postrach Bundesligy a ucastnik evropskych
pohari — slaby némecky tym, ktery v doméci lize podéaval velmi $patné vykony,
se brzy pro ostatni tymy stal obavanym soupeifem v domaéci lize i evropskych

soutézich — hyperbola

za tento vystfelek byl ,,odménén“ tuénou pokutou — za hrubé poruseni
klubovych pravidel byla hrac¢i udélena vysokd financni pokuta — slovesnd

metafora, oxymoron

znacka RF vstava z pelechu — tenista Rafael Nadal zvitézil ve finale Sampionétu
Austrlian Open, ackoliv celé utkani soupeti podléhal a jeho Sance na vitézstvi

byly mizivé — expresivni personifikace

Ze je trofej prekrasna, to hra¢i Neapole védi jen z doslechu. Ti aktivné&jsi si
mozna vygooglili par fotek — fotbalistim Neapole se od roku 1990 dodnes
nepodaftilo zvitézit v doméci lize, neznaji pravou hodnotu titulu, a autor vtipné
poznamenava, ze néktefi si jeji podobu vyhledali na internetu — ironie az

sarkasmus, neologismus
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ZAVER

Vlastnim vyzkumnym Setfenim jsme potvrdili prvni hypotézu, Ze pii procesu
stylové aktivizace jazykového vyrazu v soucasné sportovni publicistice se skutecné
v nejveétsi mife uplatiiuje preneseni vyznamu na zaklad¢ wvnitini podobnosti,
tedy metafora, kterda predstavuje zhruba polovinu vyraziva z analyzovaného
excerpovaného jazykového materialu (napt. €. 7 — brankar predvedl, Ze umi zabouchnout
dvere, ¢. 30 — Hamilton pri testech létal, ¢. 43 — on Hoffenheim resuscitoval, ¢. 68 —
s micem Strikovat masle, nebo €. 115 — nebezpeci hasil faulem). Oproti tomu byla
metonymie v analyzovaném vyrazivu zaznamenana priblizné desetkrat (pfiblizné proto,
ze vyrazy €. 27 — Fotbalovy Bolt, nebo €. 28 — fotbalovy Rocky Balboa nebylo mozno
jednoznaéné klasifikovat). Zcela prokazatelné metonymie se vyskytuji v ptipadech,

kdy je n¢jakéd vlastnost nebo Cinnost pojmenovana po sportovci (napi. v €. 23 — drzd

vevr

Druhd hypotéza ptedpokladala, Ze v excerpovaném jazykovém materidlu bude
vyvazeny podil jmennych a slovesnych metafor. Tento piedpoklad se nam spise
nepotvrdil, protoZe poéet slovesnych metafor (napf. &. 12 — Cesi zapadli do bahna, &. 71
— utocnik trha sité, nebo €. 80 — priletéla ze zadu kosa) byl ptiblizné¢ o deset véEtsi
neZ pocet jmennych metafor (napt. €. 15 — divocina v Lize mistru, ¢. 21 — dvouciferny

narez nebo €. 32 — hubené vitézstvi).

Hypotéza, Ze vyrazivo excerpované z tiSt€nych periodik a internetovych zdroji
bude kvalitativné a kvantitativné souméfitelné, byla potvrzena, protoze tiSt€na
1 multimedidlni komunikace ndm poskytla dostatecné mnozstvi jazykového materialu
k jeho nasledné analyze. Byt jsme v metodologii vyzkumu poznamenali, Ze blizsi
porovnani obou zdrojii provadét nebudeme, nemizeme nezminit, ze analyzované
vyrazivo bylo Cerpano prevazné z tiSténych periodik. Komparatistika jazykové situace
v tiSténé a internetové publicistice by se tak skute¢né mohla stat ptedmét hlubsiho

zkoumani a pozorovani.
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Hlavnim cilem prace bylo zmapovat vyskyt aktualizovanych vyrazovych
prosttedkll v soucasné sportovni publicistice a zhodnotit je ve vztahu ke spolecensko-
politickym podminkam moderni doby. Vlastnim vyzkumnym Setifenim jsme dospéli
k zavéru, ze aktualizované vyrazové prostiedky jsou v soucasné sportovni publicistice
ojedin€lé a osobité vyrazy, které rusi stereotyp ve vyjadfovani, ozvlastiuji komunikéat
svou neotfelosti, a které jsou odrazem dnes$ni doby v témét vSech jejich podobenstvich.
Nadto jsme se presvédcili, ze jazykova situace v soucCasné sportovni publicistice je
v souladu s lingvistickymi piiruckami, tyka se to prfedevSim uplatiiovanych publicismi

a vzajemng protichidnych tendenci.

Vnimame-li soucasny svét jako misto, které je plné nasili, pak 1 ve sportu je tomu
tak (napft. €. 29 — fotbalovy stredovék neskoncil, €. 39 — jatka na fotbale, €. 54 — masakr
na ledé, nebo ¢. 86 — prasdik Rojo — Rojo umysIn¢ a brutdln¢ fauloval protihrace).
Myslime-li si, Ze v soucasnosti znamenaji penize a vliv vSechno, a ze na vysokych
mistech se uplatiiuji nizké standardy, nejspi§ se nemylime, nebot’ ve sportu je tomu
obdobné (napf. ¢. 11 — zmanipulovany basketbalovy zdpas a korupce, ¢. 13 — §éf
mezinarodni biatlonové unie tvrdé nepostihuje sportovce uzivajici doping, nebo €. 99 —
Superobrat, nebo megapodvod Barcelony?). Jsme-li ptresvédCeni, ze nékteti lidé, véetné
téch na vysokych postech, jednaji jako smyslid zbaveni a nehledi pfitom na nasledky
svych ¢inil, bud'me o tom ujisténi piiklady ze sportovni oblasti (napf. €. 36 — excentricky
trenér rozhazujici véci v kabiné¢ tymu, €. 40 — pripad pro Freuda a kandidat na svéraci
kazajku, ktera by uklidnila jeho bésnéni, nebo €. 78 — kdyz mu rupne v bedné, chova
se jako bldazen). Abychom vSak nehodnotili soucasné déni jednostranné negativng,
dodejme, ze radost a veseli ztoho svéta jeSt€é nezmizely (napt. ¢. 16 — fanousci
si pripadali jako po davce opia, ¢. 48 — kdyz se atleti s radosti, ¢. 73 — ktery
se v pokutovém uzemi bavil jako zubar na veletrhu vrtacek), a Ze v budoucnu miize byt
1épe (C. 41 — jeho hlas se nad hristém rozléha jako volani proroka, ktery veésti lepsi

budoucnost).
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RESUME

Cilem prace bylo zmapovat vyskyt aktualizovanych vyrazovych prostiedkl
v soucasné sportovni publicistice a zhodnotit je ve vztahu k moderni dobé a jejim
spoleCenskym podminkam, a to na zakladé faktu, Ze publicistika je odrazem doby, v niz

vznika.

Prace je rozdélena na dvé Casti — teoretickou a praktickou. Teoretickd cast
seznamuje Ctenaie s klicovymi jazykovédnymi informacemi z oblasti stylistiky.
V praktické casti je metodou excerpce vytvofen soubor aktualizovanych jazykovych
prosttedkli, které jsou analyzovany a nasledn¢ klasifikovany z hlediska pfenosu

lexikéalniho vyznamu.

Vlastnim vyzkumnym Setfenim bylo potvrzeno, ze aktualizované vyrazové
prosttedky v soucasné sportovni publicistice jsou ojedinélé, origindlni vyrazy, které rusi
stereotyp ve vyjadfovani, poutaji Ctenafovu pozornost a reflektuji spolecenské déni

v dobg&, v niZ vznikaji.
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CIZOJAZYCNE RESUME

The aim of this bachelor thesis was to map out the occurrence of updated
expressive means in the current sport journalism and evaluate them in relation to the
modern times and their social conditions on the basis of fact that journalism is a

reflection of time in which it is formed.

This thesis has two sections: theoretical and practical. The theoretical part
acquaints the reader with key philological information related to literary stylistics.
Thepractical section offers a file of updated philological means created through the
analysis of excerpts. The philological means are analyzed and consequently classified in

terms of theirlexical meaning.

The research survey proved that the updated philological expressions in the
current sport journalism are rare original expressions, which cancel out stereotypes in
verbalization, attract a reader’s attention and reflect social events in period which they

are formed.
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