Zapadoceska univerzita v Plzni

Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara

Diplomova prace

VIZUALNI IDENTITA EXISTUJICIHO SUBJEKTU

GRANDPAPIR

BcA. Kateryna Zabusova

Plzen 2017



Zapadoceska univerzita v Plzni

Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara

Katedra designu
Studijni program Design
Studijni obor llustrace a grafika

Specializace Graficky design

Diplomova prace

VIZUALNI IDENTITA EXISTUJICIHO SUBJEKTU

GRANDPAPIR

BcA. Kateryna Zabusova

Vedouci prace: Doc. MgA. Kristyna FiSerova
Katedra designu
Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara

Zapadoceské univerzity v Plzni

Plzen 2017



Prohlasuiji, Ze jsem praci zpracovala samostatné a pouZila jen
uvedenych pramenu a literatury.

Plzen, dUDEN 2017 e ———

podpis autora



OBSAH

1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace.........................c..c............ 1
2. Témaadlvod jeho Volby ..., 2
3. CHLPrACE ... 3
4. ProCeS PFIPIAVY ..o, 4
5. ProCestvorby ..., 6
6. Technologicka specifika ..., 11
7. POPIS Aila ..o, 12
7.1. Merkantilni tiSKOVINY ..o 12
7.2. Propagacni tisSkOVINY ..., 13
7.3. Propagacni predmety ..., 13
74 MANUBL ..o 14
8. PFinos prace prodany obor ... 15
9. Seznam pouzitych ZdrojU ..o 16
a. Knizni a periodicka literatura ..o 16
b. INtEIrNELOVE ZATOJE ..o 16
10.REZUME ..o 17

11.S5eznam PHIlON ... 18



1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Za dobu, co studuji obor graficky design, jsem méla moznost
zpracovat rfadu ukold, tykajicich se rozli¢nych odvétvi designu.
Kromeé toho, ze jsem ziskala profesionalni zru¢nost, se mi také
postupné zformovalo pochopeni toho, jakému designu davam
prednost. PFi své praci se pokouSim nalézt harmonii mezi logikou
a vizualni estetikou. Kdyz pracuji na projektu, rada maximalné
zjednodusuji design a vénuiji svoji pozornost koncepci. Smyslem
je dosahnout jedinecného vizualniho zobrazeni, a proto se
snazim vyhnout prvoplanovym resenim. Také ve své tvorbé rada

experimentuji, kombinuji grafické techniky.



2. Téma a dlvod jeho volby

Tématem mé diplomové prace je vizualni identita existujiciho
subjektu. Pro mé je vytvareni stylu zajimavym a mnohostrannym
procesem, pri kterém je tfeba vzit do Uvahy celou fadu faktor0.
Design vyZzaduje komplexni soubor dovednosti, kreativitu

a zrucnou aplikaci teorie do praxe. Pro meé to vzdy znamena
moznost profesniho rozvoje, ktera umoznuje prenést designové
zrucnosti na nové urovneé. Takova prace je motivujici a pomaha
sféfe. Proto také vérim, Ze v procesu prace na tomto projektu se
naucim néfemu novému a dokazu se posunout dale ve své tvlrci
praci.

Pro zpracovani tématu svoji prace jsem si zvolila spole¢nost
Grandpapir. Hlavni Cinnosti této firmy je prodej papiru, kartonu
a dalSich materiald, jako jsou folie, lepenky atd. J4 sama v tomto
obchodu nakupuji papiry a jako graficka designérka jsem si
musela vSimnout takového detailu jako je vizualni styl
spolecnosti, ktery bohuzel vypada velmi nemoderné a ma celou
fadu problému. Proto se mi vytvoreni stylu pro tuto firmu zdalo

vhodné jako téma pro moji diplomovou praci.



3. Cil prace

Cilem mé prace je zpracovani vyrazné, dynamické a funkcni
vizualni identity v souladu se soucasnymi trendy v oblasti
designu, aniz by vzniklo designové klisé. Klicovou ¢asti prace je
vytvoreni loga jako konstruktivniho prvku s jasnym

a jednoduchym sdélenim, ktery sjednoti vSechny nositele stylu

a zajisti vizualni jednotu.



4. Proces pripravy

Vzhledem k tomu, Ze dUleZitou ¢asti mé diplomové prace je
vytvoreni loga, nejprve jsem se seznamila s logy firem, které se
zabyvaji vyrobou a prodejem papiru a takeé firem, které si za
zéklad svého loga zvolily list papiru.’ Tuto fazi v pfipravé jsem
povazovala za nutnou, jelikoZ umoznuje vytvofrit si celkovy pohled
na to, jaké ideje byly jiz vyuzity. K tomu, aby bylo mozné vytvofit
logo, které bude maximalné originalni, je tfeba se seznamit

s témi nejrozSirenéjSimi vzory a presvédcit se, Ze ja sama
nekopiruji nevédomeé logo jiné firmy. Jak bylo zjiSténo, vétSina log
je prikladem klisé. Ve vétsiné pripadl se jedna o schématické
zobrazeni listu papiru s ohnutym rohem, vyobrazeni pismene
.P“nebo loga, jehoZz sémantické vyjadreni neni vzdy jasné. Svét
designu je plny podobnych log, pfi jejichZ tvorbé byla pouZita
stejna myslenka. Podobné napady vznikaji, a tomu je tfeba se
vyhnout. Log, ktera by se odliSovala svym designem od valné
vétsiny, je bohuZel velmi malo.? Logo je v mnohych ohledem
obrazem firmy. Je to také dUvod, pro¢ ho dobfe zndme nebo si
ho dobre zapamatujeme a tento dlvod je nejcastéji jeho

jedinecnost.

! Piloha €. 2
? Pfiloha &. 3



Mym cilem se stalo vytvoreni takového loga, které nebude
zaménitelné s desitkami jemu podobnych. To znamenalo, Ze

jsem musela radikalné zménit pohled na toto téma.

DalSim krokem byla analyza jiz existujiciho vizualniho stylu.
Aktualni logo bych zaradila do kategorie téch, jejichz sémantické
vyjadfeni nenf jasné.® Také méa pon&kud nemoderni vzhled.
Samotny vizualni styl neni podle mého nazoru dostatecné
hodnotny. Pfedevsim bych chtéla poznamenat, ze styl nebere do
uvahy takovy prvek designu jako je plakat. Spolecné s letdkem je
plakat dlleZitym prostfedkem komunikace s cilovym publikem.
Domnivam, se Ze plakat by se mohl stat pfinosnym doplrikem

a zvysil by povédomi verejnosti o firmé. Jako klientka firmy jsem
si také vSimla, zZe chybi balici material, ktery by byl vytvoren

v jednotném vizualnim stylu spolecnosti. Momentalné se veskeré
vyrobky predavaji zakaznikovi zabalené do papiru, ktery na sobé
nema zadnou firemni symboliku. Zavérem je tfeba poznamenat
také to, Ze co se tycCe firmy, jejiz sortiment tvofri vice nez 1100
druht papiru, bylo by vhodné pouZivat pro tisk merkantilnich

a propagacnich tiskovin pfimo papir, ktery nabizi. Tim, Ze by
spolecnost tiskla materialy na rtizné druhy papiru z vlastni
nabidky vytvofila by vyrazny zplsob svoji sebeprezentace.

V takovém pripadé by nékteré prvky stylu bylo nutné doplnit

o presné informace tykajici se pouzivaného papiru.

? Pfiloha &. 1



5. Proces tvorby

V pribéhu pripravy jsem si udélala predstavu o designu, ke
kterému se chci dobrat. Udélala jsem si predstavu o tom, ¢emu
se vyhnout a na co se soustredit. DalSi fazi bylo vypracovani

designu prostfednictvim skicovani.

Na jedné strané musi logo prezentovat celkovy pohled na sféru
podnikani firmy a na strané druhé musi byt unikatni a nesmi
opakovat design log jinych firem tim, Ze se vyhne vizualnimu

kliSé. Proto byl nutny neotrely pohled na toto téma.

Ukazalo se, Ze splnit tento plan neni jednoduchym ukolem. Pfi
hledani FeSeni jsem se soustfedila na hlavni inspiraci pro dané
logo, a to je papir. To pomohlo definovat koncepci, ze které
vychazela myslenka, na co soustredit pfi vytvareni loga. Prvni
navrhy nebyly originalni. Snaha vytvorit logo, které by podobalo
slozenému listu papiru, na kterém by byl napsan nazev firmy,
nebyla pFili§ Usp&3na.” Podle zamé&ru logo mélo ménit tvar, co?
vedlo k velké deformaci pisma. Z tohoto dtvodu byl ten ndvrh

zamitnut.

Diky naslednému michani a srovnavani rznych prvk{ byla
vypracovana jina strategie, jak vytvofit logo.> Papir byl vyjadfen

abstraktnéjsim symbolem, ktery pres svoje zjednoduseni

* P¥iloha &. 4
> Ptiloha &. 5



provokoval asociace. Obrazek pfipominal naskladané listy
papiru.® Avdak, jeho hlavnim nedostatkem byla p¥itomnost
malych detail0, diky nimZ logo ztracelo svoji hodnovérnost pfi
zmenseni. Nehledé na neuspéch tohoto rfeSeni, tato koncepce jiz
meéla potencial, a proto byl tento nacrt pouzit jako zaklad pro
dalsi rozpracovani.” SnaZila jsem se implementovat smysl do loga
a zaroven ho nezatizit. Pokusila jsem se o maximalni
zjednodusSeni kompozice obrazku tak, aby byl uchovan naznak
vizualniho poselstvi, které logo mélo vyjadrovat. V disledku toho
zmizelo pretizeni grafické znacky, design se stal leh¢im

a jasnéjSim a odstranily se zbytecné detaily. Jako pismo pro logo
jsem vybrala Rational v fezu Semibold. Autorem je némecky
designér René Bieder. Je to sans-serifové pismo s Cistymi

a jednoduchymi liniemi. Logo jsem vytvorila minuskami. Vznikly
napis jsem graficky upravila. Ziskala jsem logo, které se sklada

z t¥ikrat opakovaného nazvu spole¢nosti.® Kazdé ze slov
sefazenych do sloupce obsahuje kolem sebe prazdné pole

a je umisténé tak, aby prekryvalo predchozi. Timto zplsobem
struktura loga napodobuje naskladané listy papiru. Logo je
dostatecné vyrazné a snadno pochopitelné, vyvolava urcitou
asociativni fadu, odrazi sféru cinnosti spolecnosti Grandpapir

a definuje visualni jazyk identity.

® Ptiloha &. 6
’ Ptiloha &. 7
® Piloha &. 8



VySe popsana struktura dovolila rozvijet logo a vytvaret grafické
varianty jednoho a toho samého znaku, coz ve své podstaté
obohatilo samotné logo o jeho variabilitu. Kazda varianta se stala
plnohodnotnym vzajemné zaménitelnym logem. Zjevnou
vyhodou tohoto loga se stala moznost implementovat herni
prvek a plastickou rliznorodost do vizualniho stylu spole¢nosti

a vytvorit jej jako méné konstruktivni a racionalni.Celkem bylo

vytvoreno 10 variant.

Jako hlavni barva loga v souladu s firemnim stylem byla vybrana
Cernd. Tento vybér byl podporen koncepci, ktera byla popsana

v Casti nazvané ,Proces pfipravy”. Myslenka je v tom, Ze vSechny
firemni materialy se budou tisknout na vlastnim papiru
spolecnosti. A Cerna barva poskytne vyrazny vizualni kontrast

s papirem a bude vyhodné jej doplrovat.

Po dokonceni rozpracovani loga jsem pristoupila k samotnému
designu tiskovin. Prvni fazi byl vybér pisma, které bude v souladu
s logem a bude se pouzivat v kazdém atributu vizualniho stylu.
Jako zakladni typ pisma byl vybran Aktiv Grotesk. Jde o neutralni
sans-serifové pismo, které plsobi svézim, modernim dojmem

a zajistuje vybornou Citelnost. Pismo bylo vytvoreno britskou
spole¢nosti Dalton Maag. Z rodiny pismovych fezl byly pro
vizualni styl vybrany nasleduijici fezy: Aktiv Grotesk Regular, Aktiv

Grotesk Medium, Aktiv Grotesk Bold.



Dale jsem povaZzovala za nezbytné vytvofit stylotvorné prvky,
které spolu se zakladnimi konstantami identity umozni odliSit
vizualné spole¢nost mezi fadou konkurentt, zddrazni integritu
vizualniho projevu, pridaji unikatni zvuk, vyznam a uméleckou
originalitu.’ Viechny prvky byly vytvofeny tak, Ze se vychazelo ze
stylistiky a dynamické struktury loga pomoci jednoduchych
geometrickych tvard. Jako logo stylotvorné prvky pfispivaji

k variabilité a existuji v nékolika variantach. Diky rGznorodosti

a kontrastu reSeni se prvky od sebe odliSuji bohatstvim vizualni
plastiCnosti a vytvareji zajimavou vizualni Fadu. Stylotvorné prvky
jsem vyuzila predevsim pfi zpracovani propagacnich tiskovin

a predmétd.

Jako jeden z tisténych reklamnich vyrobk( jsem zvolila letak,
jelikoZ jeho vyroba nevyzaduje z4dné velké investice. Jeho
prednosti je také jednoduchost vyroby, pohodli pfi Sifeni,
kompaktnost a mozZznost pojmout dostate¢né mnozstvi informaci.
Letaky byly vytvoreny v jednotném stylu spolecnosti a byly
navrzeny tak, Ze na jednu stranu se umistuje jeden

z stylotvornych prvkl a druha strana obsahuje informaci

o nabidce. Jako druhy tiStény reklamni vyrobek jsem zvolila
plakat. Plakaty jsem navrhnula tak, ze se tvori podle univerzalni

Sablony s polem pro umist&ni stylotvornych prvkd."

? Pfiloha ¢&. 9, pfiloha &. 10, piloha &. 11
% p¥loha &. 12
! ptiloha €. 13



Také v procesu tvorby byl zpracovan design merkanilnich
tiskovin. Tiskoviny zahrnuji: vizitky, hlavickovy papir, dopisni

obalku, danovy doklad.

Nejprve jsem vypracovala vizitku sluZzebniho typu.'* Pro vizitky
spolecnosti Grandpapir jsem zvolila velikost 85 x 55 mm. Na
jednu stranu jsem umistila titul a jmeno zaméstnance, funkci,
kontaktni Udaje, adresu, web. Také na vizitce jsem specifikovala
druh pouzitého pro tisk papiru. Na druhou stranu jsem umistila

pouze logo v Cerné barve.

PFi vytvareni hlavickového papiru jsem urcila plochu pro umisténi
loga, bloku s adresou a kontakty firmy. SnaZila jsem se vytvorit
hlavickového papir maximalné prosty, jelikoZ se jedna o oficialni

dokument, a ten by mé&l vypadat stroze a lakonicky."

Dopisni obalku jsem vypracovala v podobném stylu. Zvolila jsem
format DL (110 x 220 mm). Do levého horniho rohu jsem umistila
logo. Podél spodni strany jsem umistila kontaktni Udaje

spole¢nosti.'

Také jsem vypracovala design danového dokladu. V tomto
dokumentu bylo nezbytné dodrzet urcita odsazeni. Jejich

existence pomaha vyclenit smyslové bloky a vytvorit tak

12 ptiloha &. 14
B Pfiloha &. 15
' Ptiloha &. 16
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rovnovahu dokumentu. Promyslené mezery také umoznuiji lépe

se v dokumentu orientovat.'

Zavérecnou fazi bylo vypracovani designu samolepek, baliciho

papiru, tasky, lepiciho pasku.

!> ptiloha &. 17
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6. Technologicka specifika

Veskeré konstanty vizualni identity spolec¢nosti Grandpapir byly
vytvoreny ve vektorovém grafickém editoru Adobe Illustrator.
VSechny soubory, pouzivané pfi barevném tisku, byly vytvoreny
v barevném rezimu CMYK. VesSkera tiskova produkce byla
vyhotovena s pomoci digitalniho tisku. Tento zpUsob jsem zvolila,
protoZe je tim nejdostupnéjSim a nejrozsirené&jSim. Pri tisku byl
pouzit papir o gramazi 90-240 g/m?2, vybrany z nabidky

spole¢nosti Grandpapir.

12



7. Popis dila

7.1 Merkantilni tiskoviny

Sada merkantilnich tiskovin zahrnuje: vizitky, hlavickovy papir,

dopisni obalky, danovy doklad.

Vizitky jsou oboustranné a jsou vytvorené v jednotném stylu
spolecnosti. Obsahuiji jak logo, tak i Udaje firmy. Jsou navrzeny
ve formatu 85 x 55 mm a jsou vytiSténé na papir o gramazi

240 g/m2.

Hlavi¢kovy papir spolecnosti Grandpapir obsahuje logo a udaje
spolecnosti. SlouZi jak pro vyhotoveni dokumentd, tak pro
obchodni korespondenci. Je vytistény pomoci Cernobileho

digitalniho tisku na papir o gramazi 100 g/m2.

Dopisni obalka ma lakonickou podobu. SlouZi pro zasilani
nejriznéjsi korespondence nebo pro zasilani reklamnich
materiald. Obalka je ve formatu DL (110 x 220 mm). Pro tisk byl

zvolen papir o gramazi 120 g/m?2.

Zakladnimi prvky danového dokladu jsou: logo, adresovy blok
a informacni pole. Mezi vSemi prvky jsou stanoveny pfisné
poméry. Dokument se pouziva pfi praci s klienty. Je vytiStény na

papir o gramazi 90 g/m2.

13



7.2 Propagacni tiskoviny

Sada propagacnich tiskovin zahrnuje: sérii letakd, sérii plakatu.
Letaky jsou vyhotoveny v odpovidajicim stylu a v zakladni firemni
barevnosti. Titulni strana je ve formatu A5. Hlavnim obsahem
letak( je informace o nabidce spole¢nosti. Letaky maji jak
reklamni, tak i informacni funkci. Pro tisk letakd byly zvoleny tfi

druhy papirt o gramazi 120-130 g/m2.

Vytvorila jsem tfi plakaty. Jsou navrzené v jednotném stylu
spolecnosti a maji propagacni funkci. Kompozice kazdého
z plakatd obsahuje jeden z stylotvornych prvkd v negativnim
provedeni. Plakaty jsou FeSené tak, Ze textura papiru je nejvic
viditelna na misté zobrazeni stylotvorného prvku, jelikoz je to

nepokryta barvou plocha.

7.3 Propagacni predméty

Sada propagacnich pfedmétl zahrnuje: balici papir, lepici pasky,

papirovou tasku, samolepky.

Balici papir byl navrzen v nékolika variantach. Na zabaleni papiru
nebo kartonu formatu B1 byl vytvoren balici papir potistény

stylotvornymi prvky. Na zabaleni papiru nebo kartonu formatu

14



mensiho nez B1 byly navrzeny tfi varianty baliciho papiru. Pro

tisk byl zvolen recyklovany papir.'

Lepici pasky jsou obalovym materidlem a byly navrZzeny ve dvou
variantach. Jsou potiStené logem v pozitivnim a negativnim

provedeni."’

Papirova taska s plochym uchem je potisténa logem a vyrobena

z recyklovaného papiru o graméazi 160 g/m2.'®

Série samolepek je potisténa rlznymi variantami stylotvorného

prvkd jak v pozitivnim, tak i v negativnim provedent."

7.4 Manual

Aby se zamezilo nespravnému pouZziti konstant vizualniho stylu
spolecnosti Grandpapir, byl vytvofen manual. V manualu jsou
popsany zakladni prvky vizualni identity a obecna pravidla jejich

pouziti.

'® pfiloha ¢. 18
"7 Pfiloha &. 19
'8 p¥{loha & 20
' p¥iloha & 21
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8. Pfinos prace pro dany obor

V pribéhu prace na logu jsem zjistila, Ze vétSina log podobného
charakteru jsou klasickym pFikladem klisé, ve kterém jsou pouzity
jako zaklad prvoplanové napady. Toto mé vedlo k hledani
originalnéjSich resSeni, coz nebylo jednoduchym ukolem. Doufam,
Ze ve vysledku se mi podafilo vytvorit dlstojné logo, které je
schopné se odliSovat od ostatnich a zaroven se nestalo dalSim

z nenapadnych zastupcu v této oblasti.

16
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10. Rezume

Llenbto Moeli paboThl iBNsNacb pa3paboTka Bblpa3nTenbHOrO,
ANHAMUWNYHOIO U GYHKLIMOHANBHOMO CTUSI B COOTBETCTBUN
C COBPEMEHHbIMW TeHAEHLNSMU AM3aliHa, n3berasi npy 3Tom

BM3Yya/ibHbIX LLUTAaMIOB.

A Bblbpana pupmy Grandpapir. OCHOBHbIM POAOM AeATe/IbHOCTY
dupMbI ABNAETCA nNpogaxa bymaru. B npouecce paboTbl Haj,
NIOroTUNOM ANA GUPMbI 6bISI0 BbIABNAEHO, YTO 6OJIbLLUNHCTBO
NIOroTUNoB MOAOOHOW chepbl ABNAKOTCSH NPUMEPOM KKLLE,

B KOTOPOM 3a@ OCHOBY B35iTbl MepBOM/IaHOBbIE UAeN. DTOT GakT
3aCTaBWN MeHHA NCKaTb 6bosiee OpuUrviHabHble peLleHns, YTo He
661710 NpOCTON 3aja4ein. B pesynbtaTe A nonyymna
BapriabenbHbI IOroTun, CNoCObHbIV BbIAENNTLCS U He CTaTb
eLle O4HMM HernpuMeTHbIM NnpeacTaBuTesieM B CBoeln chepe.
OueBNAHbLIM NPEMYLLLECTBOM TakOro 0roTmna crana
BO3MOXHOCTb BHOCUTb UTPOBOM 3/1eMeHT 1 NaacTnyeckoe
pasHoobpasmne B BM3yabHbIA CTUIb GupMbl. Barogaps atomy,
6b1n1 pa3paboTaH LOCTAaTOUHO BblPa3nTe/bHbIA 1 COBPEMEHHbIN

CTnNib, C HETKUM U NPOCTbIM COO6LL|,eHV|eM.
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Priloha €. 1
Soucasny logotyp spole€nosti Grandpapir

Zdroj: http://www.grandpapir.cz/

GRANDPAPIR




Priloha C. 2

ReSerse
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Priloha €. 3
ReSerse
Zdroj: https://www.google.com.ua/search?g=gf+smith&source=

Inms&sa=X&ved=0ahUKEwjEhqvg5tfTAhVKORQKHZRQC8YQ_AUI
BSgA&biw=1366&bih=6258&dpr=1

https://www.google.com.ua/search?g=colorplan&source=Inmsé&t
bm=isch&sa=X&ved=0ahUKEwi7z7mL59fTAhRWGWhQKHZ|aDcYQ
_AUIBigB&biw=1366&bih=625
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Priloha C. 4

Skici

Vlastni tvorba
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Pfiloha €. 5
Skici

Vlastni tvorba
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Priloha C. 6

Skici

Vlastni tvorba
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Priloha C. 7
Skici

Vlastni tvorba
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Priloha €. 8
Vybrany navrh loga

Vlastni tvorba
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Priloha €. 9
Stylotvorné prvky

Vlastni tvorba




Priloha €. 10
Stylotvorné prvky

Vlastni tvorba




Priloha €. 11
Stylotvorné prvky

Vlastni tvorba
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Priloha €. 12
Letaky

Vlastni tvorba
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Nabizime pfes 1100 druhi papir(, kartont formatu

B1 (70x100 cm) rliznych barev, razeb a gramazi, ale
také k vybranym papirGim obalky riznych velikosti,
barev. Pro knihafe mame Sirokou nabidku knihafskych
lepenek formatu B1 (70x100 cm), od strojnich Sedych
kasirovanych nebo nekasirovanych, ruéni lepenky
bélené nebo paspartovaci hlazené. Nabizime Vam
také formétovéni papirli a karténii na strojni fezaéce
papiru ADAST MAXIMA - MS 80. Déle také nabizime
siroky sortiment plotrovych folii znagky AVERY a JAC,
PVC desky ONGROFOAM a KOMATEX, fezaci noze
apodlozky OLFA a dalsi materiély pro signmaking.

arandna
~vandpapir
grandpapir

Nabizime pfes 1100 druhd papirti, kartén( formatu

B1 (70x100 cm) rliznych barev, razeb a gramazi, ale
také k vybranym papirm obalky riznych velikosti,
barev. Pro knihafe mame Sirokou nabidku knihafskych
lepenek formatu B1 (70x100 cm), od strojnich Sedych
kasirovanych nebo nekasirovanych, ruénilepenky
bélené nebo paspartovaci hlazené. Nabizime Vam
také formétovani papirti a kart6nii na strojni fezace
papiru ADAST MAXIMA —- MS 80. Déle také nabizime
Siroky sortiment plotrovych folif znacky AVERY a JAC,
PVC desky ONGROFOAM a KOMATEX, fezaci noze
apodiozky OLFA a dali materialy pro signmaking

arandna
~vandpapir
grandpapir

Nabizime pfes 1100 druht papird, karténl formatu

B1 (70x100 cm) riznych barev, razeb a gramazi, ale
také k vybranym papirim obalky riznych velikosti,
barev. Pro knihafe mame Sirokou nabidku knihafskych
lepenek formétu B1 (70x100 cm), od strojnich Sedych
kasirovanych nebo nekasirovanych, ruénilepenky
bélené nebo paspartovaci hlazené. Nabizime Vam
také formétovani papir( a karténii na strojni feza&ce
papiru ADAST MAXIMA - MS 80. Déle také nabizime
Siroky sortiment plotrovych félii znagky AVERY a JAC,
PVC desky ONGROFOAM a KOMATEX, fezaci noze
apodiozky OLFA a dalsi materidly pro signmaking.
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~vandpapir
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Pfiloha €. 13
Plakaty

Vlastni tvorba

~rvandnanbir Papiry pro kazdého
grandna.‘:'..
grandpapir

arandnani» Papiry pro kazdého
~vandpapir
grandpapir

Aarandnanir
arandnanis=

grandpapir

~randpapir
grandnag.:..
grandpapir

Papiry pro kazdého

Papiry pro kazdého




Priloha cC. 14

Vizitka

Vlastni tvorba

Mgr. Karolina
Kolovratova 2

— Asistentka

Goldscheiderova 3
30100 Plzen

T +420377 242 471

dedq

www.grandpapir.cz grandpapir@seznam.cz

arandnaniv

grandpapir




Priloha €. 15
Hlavickovy papir

Vlastni tvorba

arandnanis»
~randpaplir

grandpapir

VPizni
dne 12.032017

Goldscheiderova 3 T +420377242471 www.grandpapir.cz
301 00 Pizeh grandpapir@seznam.cz

Titul. Jméno Prijmeni
Nazev firmy

Ulice

000 00 Obec

Osloveni,

Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, blandit
inceptos himenaeos. Quisque in convallis ipsum, luctus euismod quam.
Phasellus at facilisis enim, vitae imperdiet elit ipurus. Suspendisse in lacus
gravida, mattis justo nec, consectetur est. Nam ac fringilla quam. Sed non
velit eget lectus ac pretium consequat. Praesent non tincidunt dui. Etiam
posuere non ligula sed vitae tristique. Quisque finibus aliquam dolor, eget
euismod magna interdum condimentum. Vivamus sit amet metus tristique
tortor auctor semper. Suspendisse sit amet turpis sed sapien sollicitudin
facilisis. Vivamus ac bibendum lacus, nec hendrerit est Praesent pulvinar
quis dui in facilisis. Nulla egestas a enim quis convallis.

Fusce luctus, nisi a egestas porttitor, risus nisi pellentesque ligula, nec
venenatis quam mauris eget. Nullam non odio vel urna pulvinar commodo.
Praesent eu feugiat sapien. Nunc convallis urna sit amet libero eleifend ex
finibus. Nullam ac mauris risus. Sed eget vestibulum elit. Donec viverra
massa. Donec quis lorem nunc. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Praesent laoreet nisl nec lorem pulvinar, ac cursus mauris
scelerisque. Suspendisse semper, lorem id imperdiet tempor, ipsum diam
dignissim enim, nec blandit dui felis ex. Nam gravida tempor lacus dolor
semper. Integer accumsan placerat eros, in euismod sem. Cras ipsumin
ex congue auctor. Nulla lacinia consequat sapien vitae lobortis.

S pozdravem

Titul. Jméno Prijmeni
Funkce

Papir: Flora, 100 g/m?




Priloha C. 16

Obalka

Vlastni tvorba

arandnanis

grandpapir
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Priloha €. 17
Danovy doklad

Vlastni tvorba

Goldscheiderova 3 T +420377242471 www.grandpapir.cz
301 00 Pizeh grandpapir@seznam.cz
»
arandnanis
L4
~vandpapir
grandpapir
Dodavatel Odbératel
Hilken sr.o. 4901 Pokladna
Goldscheiderova 3
301 00 Pizen
Prodej za hotové 1o 64835545 ICo
Dariovy doklad &islo: 2162629 DIC (CZ64835545 DIC
| | | | | |
Oznaceni dodavky Mnoizstvi ks Cenazaj. VC.DPH Dan % Celkem K&
| | | | | |
DALI 1 70x100cm 130 gr gardenia 5 2066 25.00 21 103.30
DALI 1 70x100cm 240 gr gardenia 5 37.19 45.00 21 111.57
21487
| | |
Zdanitelné pinéni Dan Celkem K&
| | |
ZasazbuDPH21%  214.87 45.20 260.07
Zasazbu DPH 15% ‘ :
Zasazbu DPH 0%
Celkem 21487 45.20 260.07
Zakrouhleni -0.07
Celkem k Gihradé: | 260.00 |

Dat. zdan. pinéni: 23.02.17
Dat. vystaveni: 23.02.17

Vystavil: Svejda Vaclav
Pokladna €. 10

Zapséno u Krajského soudu v Plzni, 0ddil C, viozka 7714.

den z4pisu 30.4.1996. Dékujeme Vam za nékup!




Priloha €. 18
Balici papir

Vlastni tvorba




Priloha €. 19
Lepici pasek

Vlastni tvorba

arandnanix ~vandbapir grandpani-
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Priloha C. 20

Taska

Vlastni tvorba

Cll'angnnm'u
~*andpapir




Priloha €. 21
Samolepky

Vlastni tvorba
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