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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavct)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagizitorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikatnim stupném:”

Struéné zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:’
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velmi dobie

Piedlozena diplomova prace se vénuje tématu vyuZiti kvantitativnich analyz v marketingu. Student se
zamé&til v teoretické &sti na vychodiska ke kvantitavnimu vyzkumu a v praktické ¢4sti navazal
realizovanym dotaznikovym 3etfeni a srovnanim vysledkii vyzkumu s dostupnymi studiemi s velmi
podobnym zaméfenim. Prakticka ¢ast by mohla byt rozsifena na tikor obsahlé teoetické ¢asti. Pozitivné
hodnotim zavéry préce, které je mozno vyuZit pro praxi. Struktura prace je logicka a jasna. Trochu

v teoretické Casti prace postradam vlastni chapani pojmi a lepsi praci s odbornym textem, mnohdy
jsou zde uvedena i vychodiska nevyuZita pro praxi. Za ne pfili§ pfehlednou a optimalné zvolenou
bych oznaéila praci se zdroji. Hlavni cile vyzkumu na str. 41 nejsou cile, které by slo vyhodnocenim
vyzkumu naplnit, poukazuji jen na fakt, k ¢emu budou ziskana data slouzit v dalsi fazi. Diplomova
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prace by méla vénovat vice prostoru rovnéZ piedstaveni dvou dal3ich vyzkumiia jejich metodik, které
byly pouzity pro komparaci s vlastnim vyzkumem a rozborem, do jaké miry dosazené vysledky
odpovidaji dfivéj$im Setfenim a zda spliji princip validity a realiability.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Jak se podle Vas bude ménit nakupni chovani ¢eského zakaznika do budoucna?
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V Plzni, dne 16. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odGivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stupeii.

? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



