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HODNOCENi DIPLOMOVE PRACE
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Jméno studenta: Bc. Veronika Froikovi
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Komunikaéni plan TJ Lokomotiva Plzen
Hodnotitel — oponent: Ing. Petr Lundak
Podnik — firma: VASE LIGA, zs.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Grovefl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Studentka prokdzala svoji orientaci v problematice tvorby komunika¢nich pland. Velmi kladné
hodnotim celou stukturu prace. Jednotlivé ¢asti prace na sebe logicky navazuji a prakticka ¢ast je
prehledné ¢lenéna dle teoretickych vychodisek. Pozitivné hodnotim predevsim prakticky pfinos prace,
kdy jednotlivé akéni kroky jsou proveditelné a mohou se ihned vyzkouset v redlném chodu organizace.
Vyzdvihnout bych chtél fakt, ze prace neopomiji ani pfipravenost pro kontrolu plnéni stanovenych
komunikacnich cilt, ktera bude dalezita pro vyhodnoceni a také piipravu komunikace v nasledujicich
letech. Drobné vyhrady mam k uréeni metody rozpoctu, ktera byla spiSe nez metodou "cil a ukol"
uréena metodou "co si mizeme dovolit" (str. 62). V textu prace jsou obfasné pieklepy. Vice mohla byt
pouzita zahrani¢ni literatura specializujici se na oblast (sportovniho) marketingu a komunikace. Pfes
drobné nedostatky predloZena diplomova prace plni vSechny vyty¢ené cile bezezbytku. Z uvedenych
duvodi navrhuji hodnoceni "vyborng".
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OtizKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1) Je mozné zjistit, kolik bylo v roce 2016 zrusenych stalych rezervaci a kolik jich nasledné nebylo
zaplnéno? Piipadné vyc¢islete i finanéni ztratu z téchto zruSenych rezervaci.

2) Pro vyhodnoceni placenych kampani pouzivate hlavné celkovy pocet fanouskil stranky. Jaké jsou
dalsi mozné metriky pro méfeni Uspésnosti kampani na Facebooku?

3) Jaké jsou daldi metody ziskdvani emailovych kontakti mimo vami uvedenych? Jaké jsou jejich
vyhody a nevyhody? Jak by jich mohl vyuZzit Beach areal pti komunikaci? A jak ndsledné je mozné
vyhodnocovat uspésnost prace s emalovymi kontakty?

V Plzni, dne 18.5.2017 Podpis Kodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.
* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
} Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnorué¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



