FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2016/2017

Jméno studenta: Bc. Tereza VIckova

Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Branding vybrané neziskové organizace
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupné:rn:2 vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:’

Piedlozena diplomova prace napliiuje v ivodu vymezeny cil a rovnéz tak zasady ke zpracovani
diplomové prace. Studentka vyuzila svych znalosti a dovednosti z oblasti brandingu a pokusila se
navrhnout doporuéeni pro U¢inngjsi nastaveni brandingovych aktivit vybrané neziskové organizace. Pii
zpracovani postupovala uvazlivé, pravidelné konzultovala dal3i postupy. Praktickd ¢ast navazuje
vhodné na teoretickou, prace ma jasnou strukturu. Teoreticka ¢ast by mohla vice zacilit na
problematiku marketingu neziskovych organizaci na tkor ziskoveho sektoru. Diky zvolenému zpisobu
dotazovéni nelze vzorek respondentii hodnotit za zcela reprezentativni, pfesto jsou vysledky vyuzitelné
v praxi a tudiZ pfinosné. V ramci obhajoby prace bude predstaven rozpodet navrhovanych opatfeni a
struéné srovnani fizeni zna¢ky na strané jinych vybranych velkych ZOO v CR.
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Otazky a pF¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Vypracujte kalkulaci Vami navrZenych doporuceni pro marketingové aktivity ZOO Praha.
Jak si podle Vs stoji v otazkach brandingu ostatni velké ZOO v Ceské republice?
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V Plzni, dne 10. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pfi odivodnéni
klasifika¢niho stupnég.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupen.

¥ Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

! Otazky a pFipominky k bliziimu vysvétleni pti obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipade plzenské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorué¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



