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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zaveéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k fe$eni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikagnim stupném:'

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka v prvni kapitole vypracovala Gvod k neziskovému sektoru v podstaté na zdkladé Ceskych
dostupnych zdroji. Pomérné Siroce objastiuje ve druhé kapitole marketing neziskovych organizaci za
ucéelem uréitého vstupniho piehledu, ktery mohl byt spise vice do hloubky zpracovan piimo ke znacce
a jejimu Fizeni 1 s vétSim vyuzitim zahrani¢nich zdroji.Ur¢ité vyhrady do diskuse mohou byt
k marketingu na internetu a vy¢lefiovani marketingu na socialnich sitich (ty nejsou na internetu?).
Stru¢ng, ale piehlednd je uvedena kratsi kapitola 3 k brandingu. Ctvrta kapitola podrobnéji a &tive
piedstavuje ZOO Praha, ale zde neni zcela zfejmé, co je tvaréi z hlediska DP. Byly pouzity jen
sekundarni zdroje?

Kapitola 5 vzne$ené uvadi, ze se jednd o vyzkum vnimani znac¢ky. Zde mam fadu vyhrad. Neni
uvedeno na jakém zékladé byl tvofen obsah nastroje a jeho polozky, nastroj nema uveden cil. Nahodily
vybér respondent na internetu vibec neodpovida ucelu, viz i popis respondentil na s. 66. Jedna se o
jakési orientaéni Setfeni, které neni reliabilni ani nahodou. Vzhledem k tomu, Ze se z néj maji vyvodit
zavéry pro znatku vyznamné organizace, tak to nepovazuji za solidni. Zpracovani dat je na trovni
etnosti, ani zde neni pokus o n&jakou ukazku hodnoceni vztahu proménnych apod. Dotaznik v pfiloze
D je bez osloveni respondenti a objasnéni Gcelu. Neni jasné, zda byl napiiklad konzultovan se
zastupcem Z0O Praha atd.




FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

FAKULTA EKONOMICKA

#

Empiricka ¢ést prace je slaba a nelze z ni vyvozovat relevantni zavéry.
Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

Na s. 10 pracujete s pojmem ob¢anska sdruzeni, je to jesté aktualni?
Pro¢ nebyla realizovana pilotaz dotazniku? Z ¢eho odvozujete jeho validitu?

.....

V Plzni, dne 15. 5. 2017 ypﬁlfwéle

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupen.
f Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



