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Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepSi,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cihi prdce
B) Metodickji postup vypracov6ni prdce
C) Teoreticky zhkladpr6ce (re5er5ni d6st)
D) Clen6niprilce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazyliov! zpracovfinipr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovtri pr6ce
G) Piesnost formulaci aprhce s odbornfm jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
D PrSce se zahranidni literaturou, frovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkoqf postup ie5eni aprSce s informacemi
K) Ztvd:ry prdce a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbornf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprhce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ieieni problematiky pr6ce
P) Celkovj' dojem z prhce

Do Portr{lu ZtU fylzadanj, tento vfsledek kontroly plagiftorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel| shoda

Navrhuj i klasifi kovat bakalSisko u pr fici klasifi kadnim stupn6m : 
2
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velmi dobie

Struin6 zdrivodnini navrhovan6ho klasifikainiho stupn6 : 
3

Autorka se v bakaliliskd pr6ci zabyvh marketingovjrmi aktivitami Centra celoZivotniho vzddld,vhni
Fakulty ekonomickl, jehoi, jsem vedoucim. Cilem prhce bylo zpracov6ni anallzy marketingovjich
aktivit subjektu a n6vrh jejich zlep5eni. Autorka se prim6m6 zamdiuje na klfdovy produkt zkoumandho
subjektu.
Autorka v re5er5ni dhsti zpracovdvh Siieji problematiku marketingu v aplikaci ve sfeie Skolstvf a d6le
pak ve specifick6 oblasti celoZivotnfho vzddl|vSni na vysokych 5kol6ch, popisuje i metody
marketingov6ho qizkumu, kter6 byly v prdci vyulity. V t6to d6sti pouze omezend vyuLivh zahranidni
zdroje.



FAKULTA EKONOMICKA

IAKt.r | ]'A rH$ ru0Mtcttj\\.
F ?APAnncEsHE

IJR}[VEIlZITY

v F[.zNl

Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

Vkapitole 7 pak velmi strudnd piedstavuje zkoumanj' subjekt, av5ak nepiesnd odkazuje nakap. 12
(m6 blt 11). Kapitolou 8 pak zadinh analytick6 d6st pr6ce, ve kter6 autorka aplikuje PEST analyzu,
analyzuje konkurenci, kter6 je shrnuta vtabulk6ch d. 3 a 4, d6le je provedena analyza soudasnych
zilkazniki (dotaznikov6 Setieni CAWD s pomdrnd reprezerrtativnim vzorkem. Zde vSak autorka mohla
ziskartd data vyulit ke komplexndj5i analyze. Data zprimSrniho prrizkumu jsou vyrZita prubdZnE i
v dal5ich d6stech prfrce. Kapitola 12 pak obsahuje synt6zu zji5tdnych analytickych informaci ve formd
SWOT (bez kvantifikace, rozvedeni moLnych strategii), na kterou navazuji nSvrhy na zlepSeni v kap.
13, kter6 jsou shrnuty v tabulce 9.

Ndkter6 n6vrhy, kter6 vlplynuly prribdZnd pii zpracovixfni prhce, jiL byly v r6mci aktivit CECEVu
aplikov6ny, ndkter6 n6vrhy jsou zvaLovfny a budou d6le analyzov6ny.
Pr6ce celkovd piinesla cenn6 podndty pro pr6ci subjektu. Na druhou stranu ndkter6 aspekty prhce
mohly byt zpracov6ny podrobndj i a konkr6tn6j i.
V pr6ci nachhzim drobnd form6lni chyby, pieklepy (chyb6jici mezery apod.), ndkter6 formulace nejsou
piiliS odbom6.
Pr6ci navrhuji hodnotit klasifikadnim stupndm velmi dobie.

Otitzky a piipominky k btiZsimu vysvdtleni pii obhajobd:a

Jakh rizika by mohla piin6st agresivndj5i cenov6 politika (napi. slevy) subjektu, resp. intenzivndj5i
komunikaci ceny?

Y ndvrzich pro marketingovou komunikaci neni zmiirovdna napi. komunikaci na soci6lnich sitich,
reklama na intemetu. Zdrivodndte?
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Metodick6 poznilrnky:

1 Oznadle qfsledek kontroly plagi6torstvi, kteq.i jste zadalla do Port6lu ZeU a odrivodndte niLe pii odrivodndni
klasifikadniho stuond.
2 Kliknutlm nu poi. vyberte poZadovanlf kvalifikadni stupeil.
3 Strudn6 zdtvodndni nawhovandho klasifikadnlho stupnd zpracujte v ro2sahu 5 - l0 vdt.
4 Otazky a piipominky k bliZ5imu vysv6tlenl pti obhaj obd - dvE aL tii otdzky .

Posudek odevzdejte spolu s bakal6iskot/diplomovou praci na sekretari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZeU - v piipadd plzeflskd ddsti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pilpadE chebske dristi fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bft opatien vlastnorudnim podpisem modie (pro rozezn\ni
origin6lu).


