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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika) ‘
F) Formalni zpracovani prace |
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Grovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pftistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

[IX

‘Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:* velmi dobie

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Autorka se v bakalafské praci zabyvd marketingovymi aktivitami Centra celoZivotniho vzd&lavani
Fakulty ekonomické, jehoZ jsem vedoucim. Cilem prace bylo zpracovani analyzy marketingovych
aktivit subjektu a ndvrh jejich zlepSeni. Autorka se primarng zaméfuje na kli¢ovy produkt zkoumaného
subjektu.

Autorka v reSerSni ¢asti zpracovava Sifeji problematiku marketingu v aplikaci ve sféte Skolstvi a dale
pak ve specifické oblasti celoZivotniho vzd&lavani na vysokych 3kolach, popisuje i metody
marketingového vyzkumu, které byly v praci vyuzity. V této Sasti pouze omezené vyuZiva zahraniéni
zdroje.
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V kapitole 7 pak velmi struéné predstavuje zkoumany subjekt, avSak nepiesné odkazuje na kap. 12
(ma byt 11). Kapitolou 8 pak za¢ina analyticka ¢ast prace, ve které autorka aplikuje PEST analyzu,
analyzuje konkurenci, ktera je shrnuta v tabulkach ¢. 3 a 4, dale je provedena analyza soucasnych
zédkaznikt (dotaznikové Setfeni CAWI) s pomérné reprezentativnim vzorkem. Zde v§ak autorka mohla
ziskana data vyuzit ke komplexngjsi analyze. Data z primarniho prizkumu jsou vyuzita pribé&Zzné i
v dalsich ¢astech prace. Kapitola 12 pak obsahuje syntézu zjisténych analytickych informaci ve formé
SWOT (bez kvantifikace, rozvedeni moznych strategii), na kterou navazuji navrhy na zlepSeni v kap.
13, které jsou shrnuty v tabulce 9.

Nékteré navrhy, které vyplynuly pribézné€ pii zpracovavani prace, jiz byly v ramci aktivit CECEVu
aplikovany, nékteré navrhy jsou zvaZovany a budou dale analyzovany.

Prace celkové prinesla cenné podnéty pro praci subjektu. Na druhou stranu nékteré aspekty prace
mohly byt zpracovany podrobnéji a konkrétnéji.

V praci nachazim drobné formdlni chyby, preklepy (chybé&jici mezery apod.), nékteré formulace nejsou
prili§ odborné.

Praci navrhuji hodnotit klasifika¢nim stupném velmi dobfe.

Otizky a p¥ipominky K bliz$imu vysvétleni p¥i obhajobé:* ‘

Jaka rizika by mohla piinést agresivnéj$i cenova politika (napt. slevy) subjektu, resp. intenzivnéjsi
komunikaci ceny?

V névrzich pro marketingovou komunikaci neni zmiflovana nap¥. komunikaci na socidlnich sitich,
reklama na internetu. Zdivodnéte?

oy

V Plzni, dne 30.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiéivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikatni stupeti.

3 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a ptipominky k bliz§imu vysv&tleni pfi obhajob& — dvé aZ t¥i otdzky.

Posudek odevzvdejte spolu s bakaléa¥skou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pifpadé plzetiské 4sti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



