FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2016/2017

Jméno studenta: Dominika Doubkovia

Studijni obor/zaméFeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalaiské prace: VyuZiti socialnich médii ve vybranych dopravnich
podnicich

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Petrtyl, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovéani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol. podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vér. gramatika)
F) Formadlni zpracovéni prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Spinéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento v¥sledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:’ dobte

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladané prace je zaméfena na vyuziti socidlnich médii ve vybranych dopravnich podnicich.
konkrétné v Plzni a v Brné. Na celé praci se podepsal fakt, Ze moZnost seznamit se s hmatatelnymi
vystupy jsem jako vedouci prace dostal v podstaté az 13. dubna 2017. Pfedtim sice probéhlo nékolik
konzultaci, nicméné autorka k jejich vystupim zfejmé nepfihlédla. 19. dubna v poledne jsem obdrzel
.téméf kompletni™ praci s tim, Ze vyjadreni pro korekce autorka pozadovala do 20. dubna 12:00. Prace
trpi formalnimi (napt. citace, prace se zdroji) i odbornymi (vyklad termind, metodicky postup. obecné
zavery) nedostatky. Plivodné mél byt vzorek zkoumanych firem znagné $irsi a zahrnovat i priklady ze
zahrani¢i. BohuZel, vysledkem jsou pouze dvé tuzemské organizace. Prezentace kligovych dat o téchto
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firmach a zejména jejich vyuzivani socidlnich médii neni pfehledna. Autorka si na rliznych mistech i
protife¢i (namatkou hodnoceni ptispévku PMDP — pilotni projekt ukazatele ¢asu). Béhem konzultaci
jsem jako vedouci prace navrhoval dil¢i sméry, kterymi by se prace méla vydat, v€. navrhu pro
vvlepSeni vvuZiti socidlnich médii, propojeni s redlnym svétem na zastavkach aj. [ ptesto, Ze je v rémci
nadi fakulty mozné cerpat inspiraci z jiz dokoncenych a v digitdlni podobé pfistupnych praci na
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podobna témata. ztstal obrovsky potencial nevyuzit. Praci hodnotim hrani¢né jesté jako dobrou.
Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*

1. Jak se li8i zkoumané organizace z pohledu typu sdileného obsahu na Facebooku? Prezentujte,
prosim, formou ¢asového piehledu.

2. Jakymi zptsoby mize PMDP zvysit zékladnu lidi, ktefi ji sleduji na Facebooku i ostatnich
sluzbach?

3. V &em vidite hodnotu vyuziti socialnich médii pro zékazniky PMDP v zavislosti na riznvch

situacich, ve ktervch se mohou nachézet?
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V Plzni, dne 20. 5. 2017 [‘Podpis hodfotitele

Metodické poznamky:

" Oznagte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe p#i odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupef.

* Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pFipominky k blizéimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb. Fakulta
ekonomicka ZCU - v pfipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



