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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikatnim stupném:'
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

Studentka se v predloZené praci zabyva vyuZitim socidlnich médii v dopravnich podnicich mést Plzné
a Brna. V kapitole 1.2 se snazi studentka vyli€it historicky vyvoj socidlnich médii, text vSak
nedoprovézi zadné zdroje, zdroj chybi také v kapitole 2.1. V tomto textu takeé piisuzuje prehnanou roli
strance Six Degrees, kdyz tvrdi, e "...tato stranka se stala velmi oblibenou a zpusobila, Ze socialni
média jsou dosud populérni”. Jediné, s &im lze vak souhlasit je, Ze stranka Six Degrees predchazela
soucasnym socialnim médiim. Prace je psand v 1. os. mn. €., coZ navozuje autorstvi vice osob. Tato
forma neni vhodna pro psani tohoto typu prace. V uréitych pasazich autorka vitbec neuvadi zdroje, ze
kterych Gerpa (napf. kapitola 1.5) V praci je mnoZstvi pieklep, nevhodnych obrati a
chybgjici/ptebyvajici interpunkce. Studentka v praci pouziva terminy jako jsou graf, rovnice (15,
28,...) - takové oznadeni neni v bakalafské praci piipustné. Prace od kapitoly 1.7 do kapitoly 2
kopiruje skripta Marketing na internetu, které studentka pfepisuje do své prace. Internetové zdroje jsou
v seznamu literatury uvedeny ve $patném formatu. Cast tisténych zdroji je uvedena ve stylu APA, Cast
ve stylu CSN. Kapitola 3.2 je oproti ostatnim kapitoldm velmi nevyvazena, tvori ji pét odrazek. Stejné
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tak kapitola 4 (dvé stranky) a kapitola 5 (dvé stranky). Vhodnéjsi by bylo tyto dvé kapitoly alespori
spojit. Prakticky cela kapitola 3 vychazi z jednoho zdroje. Phillip Kotler se piSe s jednim t, ne se
dvéma (str. 35 a 36). Tabulky 1 a 2 nejsou navazany na piedchozi text. Seznamy odrazek jsou ve
Spatném formétu (napt. str. 18, 23, 26, 28, 32....). Na str. 37 pise autorka o dotazniku pro zjiténi
vyuZivani socidlnich médii, tento dotaznik vsak neni nikde v praci k nahlédnuti. Ctenaf také neni
seznamen s metodikou tohoto dotazniku. Z diivodu velké nevyvazenosti vékovych skupin respondentii
Je diskutabilni, zda jsou vysledky dotazniku relevantni. Pfi poétu respondenti 100 mi neni jasné, jak
mohlo na str. 41 odpovédét 91,1 % respondenti ano a 8,8 % respondentd ne. Autorka by si méla
ujasnit, zda se jednd o Plzensky nebo plzerisky dopravni podnik & podniky (napf. zavér). Na "grafu
¢.3" autorka prezentuje strukturu uzivateli FB dle véku. Data v tomto grafu jsou z 2. ¢tvrtleti 2013 a
piedstavuji globalni statistiku (bohuZel neni dohledatelnd metodika tohoto "vyzkumu").Nasleduje 16
stran analyzy studentky, ve které jsou napf. vénovany dvé strany fotografii ozna¢niku a rozboru jeho
vnimani ze strany uZivatelti FB, namisto toho, aby se autorka snazila zanalyzovat facebookové stranky
jako celek. Zbytek praktické ¢asti je v podobném duchu prevazné povrchni analyzy. Nerozumim tomu,
jak autorka dosla k ¢islu 131 091 "aktivnich" obyvatel na str. 42.

Z uvedencho je patrné, Zze predkladana prace nespliiuje pozadavky kladené na BP a z toho diivodu ji
hodnotim jako nevyhovujici.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Jaka je v&kovd struktura uzivateli FB v CR v sou¢asnosti?

Jak jste dosla k ¢islu 131 091 "aktivnich" obyvatel na str. 42?
Piedstavte Vami zminény dotaznik a jeho metodiku.

V Plzni,dne 7. 2.5 . 201 P(jj?is hetinotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tfi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskow/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipad& plzefiské ¢dsti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modi¥e (pro rozeznani
originalu).



