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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci) |
! E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatik!a)
F) Formalni zpracovani prace
G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, trovenl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cila prace
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pristup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:! velmi dobie

Strucné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:?

Autorka se v pfedloZené bakalafské praci zabyva problematikou Agroturismu v Usteckém kraji.
- Autorka volf mix pouZitych metod (desk research, véetn& analyzy jednotlivych zafizeni a jejich
bodového hodnoceni; primarni vyzkum - dotazovani potencidlnich zdkaznik(, dotazovéni
provozovatelll) a zaméfuje se jak na nabidkou, tak na poptivkovou stranu agroturismu v Usteckém
kraji.

V podstaté pro celou préci plati, Ze autorka jednotlivé &asti zpracovavd velmi dobte, ale vZdy by bylo
mozné danou ¢ast mirn€ vylepsit. Do ur¢ité miry se autorka zabyva vice diléim cilem (dle své definice
v uvodu), tj. doporucenim pro konkrétni subjekt, nez samotnou analyzou agroturismu v Usteckém
kraji, kdy naptiklad néktera kriteria nejsou dobfe popséna, nieni zde napf. pokus o zhodnoceni vlivu
napf. polohy farmy, zaméteni farmy na jeji celkové hodnoceni. Na druhou stranu je pozitivni vyuZiti
metodiky ECEAT.

V préci nachazim nékolik pieklept, formalnich nedokonalosti, ale celkové tyto chybi¢ky nemaji vliv
na celkovy dojem z prace a pochopitelnost texti. Nevhodné je také napt. zvolena osa x v obr. &. 9.
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Volba cilové skupiny dotazovani je taktéz zastupitelna, nicméné je zfejmé, Zze vypovidaci schopnost
dotazovani je omezend. OvSem i tak autorka mize ziskané informace vyuzit pro konkrétni navrhy.

V prezentované SWOT analyze (kap. 4.3) jsou téZ mirné chyby - n&které polozky pfileZitosti a
ohrozeni jsou spiSe navrhy, navic patficimi do vnitfniho prostfedi, nebo slabymi/silnymi strankami.

Je Skoda, Ze autorka za jednotlivymi kapitolami prezentujicimi vystupy jeji prace neshrnuje dil¢i
poznatky. Néavrhy a shrnuti jsou soucasti kap. 6, nékteré navrhy jsou zajimava, celkové bych vsak
ocenil jejich vétsi propracovanost.

Celkove navrhuji praci hodnotit klasifikacnim stupném velmi dobfe.
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Otazky a pripominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:
Prosim, piedstavte bodovou stupnici u vSech kritérii vyuZitych v tabulce v ramci Ptiloh B.
Jaké dal$i ndklady by vznikali pti vyuziti billboardu (str. 49)?

Bylo by mo!iné koncept (ovocnych) bedynek né&jak upravit/rozéﬁ‘itjj? Jaka hlavni rizika nachazite pii
ptipadné realizaci Vaseho ndvrhu?
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V Plzni, dne 30.5.2017 dpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikagni stupeti.
2 Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikadniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otéazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v ptipad¥ chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



