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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavery prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikaénim stupném:2

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’
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Piedlozena bakalaiska prace je na primerné urovni. Cil prace nebyl vymezen v plné rozsahu

s ohledem na zasady prace. Studentka nepracuje pfilis s citacemi, nekteré kapitoly jsou piepisem
vybrané odborné publikace jednoho autora (napf. kap. 3.4) Teoreticka ¢ast neni fadné provazana

s praktickou ¢asti. Chybi souvislost mezi néstroji komunikace a guerilla marketingem a product
placementem — doporucuji vysvétlit u obhajoby. U dotaznikového Setfeni je vzorek respondentli
znacéné nereprezentativni v disledku elektronického dotazovani a tyto vysledky jsou srovnavany

s jinymi dostupnymi studiemi na odlisném vzorku respondentdl. Zavéry prace nejsou vyuZitelné v praxi
a nepfinaseji nové myslenky. Jako pozitivni vidim alespori snahu studentky srovnat vlastni vysledky
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s dostupnymi studiemi. U dotaznikového Setfeni postradam naopak piedpoklady, hypotézy. Uroveri
prace snizuji rovnéZ formalni nedostatky, napf. $patny zapis procentudlnich vyjadfeni.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:"

Uved'te jesté dalsi trendy marketingové komunikace.
Vysvétlete vyznam komunikaéniho mixu pro kap. 2 (guerilla marketing)a 4 (product placement).
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V Plzni, dne 23. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupefi.

3 Strugné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliziimu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzent 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



