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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:' dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Predlozena prace popisuje trendy v marketingové komunikaci. V &asti Nové trendy v marketingové
komunikaci na strané 11 nejsou zminény nékteré v soudasné dobé velmi dilezZité trendy (napt.
virtualni realita, rozsitena realita, big data). N&které obraty v praci jsou zavad&jici (napf. na strang 12
je guerilla marketing popisovan jako zpiisob, jakym se d4 z malé firmy vybudovat velka firma). V celé
teoretické ¢asti neni pouzit Jediny obrazek, ktery by dobie vystihl popisované trendy. Prace je vhodné
tfidéna do kapitol a mnozZstvi vyuZitych zdrojii odpovida pozadavkiim na tento typ prace.

V teoretické &asti je provedeno dotaznikové Setfeni. Prvni otazka "Jaké reklamy si v§iméte nejvice" i
druhd otazka "Jak vnimate reklamu ve vagem okoli" neni jednoznaéné definovana a lze ji chédpat vice
zpusoby. Zjisténé vysledky tak mohou byt zkreslené. V dotazniku jsou déle uvedeny konkrétni
priklady guerillovych kampani, ale jsou popsany jen textové. V dotazniku by zcela urtité bylo
vhodnéjsi uvést také fotografie testovanych kampani, protoze uvedeny guerillovy marketing zaujal
zdkazniky hlavné vizualné. Odpovédi jsou tak znaéng nevypovidajici. S pojmem event se setkalo jen
43,5 % dotazovanych, ptesto viak dalgi otazky tykajicich se event byly nabizeny viem dotazovanym.
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V situaci, kdy pfesné nevédi, co event je, opét zkresluji zjisténé vysledky prizkumu. Ve vyzkumu
ohledné product placement nejsou feseny jeho formy, které siln€ ovliviiuji odpovéd’ na otazku ¢&. 17.
Zéasady prace byly splnény, cil jen &asteéné. V prizkumu jsou €asto vyzkumné otdzky nevhodné
formulovany a nelze s dosaZenymi vysledky tak jednoznaéné splnit zvolené cile prace. Z vySe
uvedenych divoda doporucuji praci hodnotit jako "dobrou"

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:’
Myslite si, Ze na vnimani (ve smyslu "jako reklamu" x "jako soucést déje") productu placementu

divaky ma vliv jeho forma (skryty, klasicky a evokativni)? Jak myslite, Ze by se zahrnuti téchto forem
(skryty, klasicky a evokativni) projevilo na otdzce ¢. 17 ve Vasem vyzkumu?

V Plzni, dne 5.5.2017 Podpis hodnotitele
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupen.
? Stru¢né zdivodneni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



