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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
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I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:’ velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

V ptedkladané praci se studentka zabyva vyuZitim socialnich médii v komunikaci FEK ZCU a dalsich
vybranych fakult v CR. Prace ma logickou strukturu a autorka vhodné komparuje zdroje. Na str. 27 se
nachazi vymezeni socialnich médii (prostfedi marketingové komunikace) podle Janoucha, nerozumim
tomu, pro¢ autorka toto vymezeni opakuje, kdyZ jej jiz jednou uvedla na str. 20 dle Egera. Uvedené
rozd€leni je to nejzékladngjsi a daleko vhodnéjsi by bylo zminit detailngjdi rozd&leni ¢&i alespori
pohledy jinych autort, které by se od uvedeného lisily. Kapitoly 3.1. - 3.4. vychazi pouze z jednoho
zdroje. Ocefiuji kapitolu 4 - metodika, ve které je predstaven plan vyzkumu, objevuje se zde viak
n€kolik diskutabilnich skute¢nosti, napf. tvrzeni, Ze: "... byly dle vlastniho uvazeni vy&lenény fakulty
v zépadnich Cechach, protoZe v této oblasti se da predpokladat nejveétsi konkurenéni boj s Fakultou
ekonomickou na ZCU" & pro¢ byla vybrana narodohospodarska fakulta VSE, kdyz FEKu spise
odpovid4 podnikohospodai'ska fakulta VSE.

Co se tyka samotné praktické Casti, tak k analyze zvolenych fakult nemam Z4adné pripominky.
Autorkou formulovand doporuCeni maji redlny potencial aplikace. Doporudeni jsou zpracovana
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formou navrhu projektu, ktery je propracovany a kvalitné provedeny. Co se tyka formalni upravy,
doporucil bych, abych sloupce tabulek byly stejné Siroké (napft. str. 46, 47, 61).
Celkové se jedna o zdafilou praci, kterou hodnotim jako "velmi dobrou" a podle prib&hu obhajoby a
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zodpovézeni otdzek az "vybornou".
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Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Pro¢ jste nevybrala fakulty do hodnoceni napf. na zakladé jejich velikosti? Nebyl by takovy vybér
vhodné;jsi?

Pro¢ jste vybrala narodohospodaiskou fakultu VSE misto podnikohospodaiské, kdyz pisete, Ze jste
Skoly filtrovala na zakladé zameéteni fakulty?

Jaky je mezi uzivateli v CR postoj k blogu?
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otéazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomické ZCU — v piipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



