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Jméno studenta: Klara Rasochova

Studijni obor/zamérenti: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalaiské prace: Vybrané moderni technologie a jejich vyuziti v
maloobchodé

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (re3ersni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:* velmi dob¥e

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Ptedkladand bakalai'ska prace je zaméfena na zhodoceni vyuZivani modernich technologii zakazniky.
Autorka v tivodu préace predstavila moderni trendy a nasledné se vénovala vybranym modernim
technologiim. Nésledovalo pfedstaveni empirického vyzkumu a jeho vysledkd. S nékterymi
uvedenymi body nesouhlasim napf. pausalizovani, Ze ve svété jsou Wi-Fi sluzby zpoplatnény nebo
omezeny a CR je to naopak (str. 28) nebo konstatovéni, e respondenti ve véku 21-40 maji "veétsi
potfebu nakupovat” s ohledem na to, Ze se vyzkum zaméfoval hlavné na prodejny s potravinami (str.
33) popt. tvrzeni, Ze cilem vyzkumu na poptdvkové strané je mozné zjistit, v jaké mite jsou oderni
technologie poskytovany (str.36). S ohledem na pocet respondent bych navrhovala vyfedit nejmladsi
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a nejstarsi vékovou kategorii respondentil. Pfedpoklad 3 je nest'astné naformulovian - takto definovany
nemuze byt potvrzen nebo vyvracen vyzkumem poptavkove strany - to, Ze si lidé mysli, Zze QR platba
v obchodech neni nabizena nutné neznamena, ze v obchodech skute¢né neni. Obrazek 12 je zavadéjici,
jeho vypovidaci hodnota je velmi omezena. U pfedpokladu 5 neni jasné, kdo jsou "mladsi Zeny a
muzi"

Je $koda, Ze se autorka nepustila do hlub$i analyzy vysledkil dotazniku napt . zda rozdilné odpovidali
muzi a Zeny nebo rtizné vékové skupiny. Pies vyhrady k interpretaci né€kterych dat hodnotim praci jako
velmi dobrou.

Otézky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Na obrazku 13 je uvedeno, jaka ¢ast respondentii nezna jednotlivé technologie, byly odpovédi téchto
respondentl na dalsi otazky tykajici se ¢astého zastoupeni v obchodéch a dalsich zapocitany nebo
nikoli?

Z obrazku 13 je patrné, ze QR platbu nezna 16,8% respondenti a QR kody nezna 24,2% respondenti,
komentujte nesoulad.

Na zavér doporuceni hovofite o "z vétsi ¢asti beznakladovych opatienich" na které navazuje text o
upravé mobilni aplikace a moZnosti nakupu v mobilni aplikaci s rozvozem domu. S vyvojem mobilni
aplikace ¢i jeji upravou stejné jako s rozvozem domi nejsou podle Vias spojeny Zadné dalsi naklady?
Jaké dalsi naklady se za rozsifenim mobilni aplikace skryvaji?

ey
V Plzni, dne 22.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odéivodnéni
klasifikaéniho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.

3 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pFipadé plzeiniské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



